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Teppiche

Heinrich Lang

Das historische Dokument «Teppich» ist ein «doppeltes» Dokument, weil es
in zwei materiellen Formen iiberliefert ist. Zunéchst sind Teppiche als gewebte
oder gekniipfte Teppiche in spezialisierten Objekt-Sammlungen verschiedener
Museen oder in nicht 6ffentlich zugénglichen Haushalten aufbewahrt. Des Wei-
teren finden sie sich als abgebildete Gegenstinde in visuellen Quellen. Wahrend
sie als Artefakte spezifische Objekteigenschaften haben, werden Teppiche auf
Bildern gleichsam in ihren kulturellen und sozialen Zusammenh#ngen gezeigt.
Allerdings nehmen gekniipfte oder gewebte Teppiche einen Sonderstatus als
Bildmedien ein, da sie selbst Triger von abgebildeten Motiven sind. Auf diese
Weise sind Teppiche immer auch Bilder im Bild (Abb. 1, S. 159).!

Aufgrund dieses gedoppelten Dokumentcharakters werden Teppiche hier auf
beiden Ebenen dargestellt. Zum einen werden sie als Objekte begriffen, deren
Gestaltung und Nutzung kulturspezifischen Konventionen entsprechen. Uberdies
sind Teppiche Gegensténde kulturellen Transfers und weisen wechselseitige Ein-
fliisse zwischen Kulturen und deren Verfahren mit Teppichen auf. Zum zweiten
werden sie als abgebildete Reprisentanten kultureller Gefiige verstanden. Denn
auf Bildern erscheinen sie neben anderen Objekten und werden in praktischen
sowie symbolischen Kontexten verortet.

Im Vordergrund meiner Ausfithrungen stehen Orientteppiche, die als Tapisserien
bekannten Bildteppiche werden nur vergleichend oder ergénzend behandelt. Mit
wenigen Ausnahmen sind Teppiche von der Geschichtswissenschaft weitgehend
unbeachtet geblieben — und dies, obwohl sie materiell greifbare Objekte sowie
Bildtrager sind und in visuellen Darstellungen vielfach erscheinen.

Begriffe des Dokuments «Teppich»

Grundsitzlich lassen sich Teppiche in zwei Gruppen fassen: Einerseits verbreiteten
sich westliche Web- und Wirkteppiche von verschiedenen Produktionsorten aus
in Europa. Die Teppichweberei sowie die Kniipftechnik fanden im 7. Jahrhundert
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iiber das maurisch besetzte Spanien ins christliche Europa, berithmte Werkstétten
entstanden in Flandern fiir arazzi und dann im 17. Jahrhundert fiir die als go-
belins bezeichneten franzodsischen Wirkteppiche. Andererseits entwickelte sich
der orientalische Kniipfteppich zu einem kulturiibergreifend verbreiteten Gut.
Daneben, was hier vernachlissigt werden soll, gibt es noch den orientalischen
Webteppich, auch bekannt als kilim.?

Sprachlich gesehen ist der Begriff des «Teppichs» unscharf und generalisierend.
In Texten des Spatmittelalters und der Frithen Neuzeit bezieht sich der Terminus
«Teppich» — auch «tappe», «debich(t)» und «Dappet» — auf unterschiedliche Texti-
lien, die zur Auslage, zur Ummantelung, zum Verdecken und zum Behang dienten.
Sie werden je nach Funktion mit Tapeten oder Decken gleich gesetzt, zumal die
verwendeten Rohstoffe — Leinen, Wolle, Ziegenhaar, Seide — stark variierten. Je
nach Bedarf zogen die Teppichmacher auch Gold- oder Silberfiden ein.?

Mit der Verbreitung des orientalischen Kniipfteppichs in europaischen, biirger-
lichen Haushalten und dem Entstehen eines eigenen Sammelschwerpunkts von
Museen oder von Auktionshiusern im spéteren 19. Jahrhundert ging auch eine
wissenschaftliche Auseinandersetzung einher. Diese sollte Herkunftsregionen
und Qualitéten zu bestimmen ermdglichen und dient als Massstab fiir die Wert-
bestimmung sowohl im musealen als auch im kommerziellen Kontext.*

Orte der Produktion

Die Orte der Produktion lagen im Fall des orientalischen Kniipfteppichs haupt-
séchlich in Anatolien wie bei Erzeugnissen aus Ayasoluk oder Usak, in Persien
wie in Tébris, Herat, Kirman oder Kashan, im Kaukasus, aber auch in Agypten,
Zentralasien und Indien. '

Dezentrale und voneinander unabhingige Werkstitten entwickelten eine tradi-
tionelle Kniipftechnik, in deren Arbeitsprozessen die ganze Familie eingebunden
war. Erst im 17. Jahrhundert wurden Hofmanufakturen der osmanischen Sultane
in Betrieb genommen, in denen vor allem persische Seidenteppiche produziert
wurden. Die verwendete Technik wurde allerdings beibehalten.’

Herkunftstitel wie «Bursa» bezogen sich auf die Orte des Ankaufs. Die Bezeich-
nungen als «polnische» oder «ungarische» Teppiche markierten die kulturelle
Anverwandlung und die bevorzugten Teppicharten von eigentlich in Anatolien
oder Persien gefertigten Erzeugnissen durch polnische oder ungarische Adelige.
Zumeist ist der tatsdchliche Produktionsort eines Orientteppichs ungeklart.
Bis ins 16. Jahrhundert wurden Teppiche auch im siidlichen Spanien verstirkt
nach anatolischen Mustern hergestellt.” Aber sie wurden auch in verschiedenen
Stidten des alten Reichs wie Niirnberg gewebt, in Florenz griindete Herzog
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Abb. 1: Carlo Crivelli, «Verkiindigung und St. Emidius», 1486. Detail mit aserbaidscha-
nischem Kazakh-Teppich. (National Gallery, London) 159



160

Dokument / Document traverse 2015/1

Cosimo de’ Medici 1545 die «Arazzeria Medicea», welche speziell fiir hofische
Bediirfnisse fertigte.® Werkstétten in Antwerpen, Tournai und Briissel produ-
zierten Tapisserien als luxuriose Wandbehénge. Dabei entstanden im 17. und
18. Jahrhundert infolge eines Standardisierungsprozesses kaum noch Unikate.
Konig Ludwig XIV. rief in Paris Manufakturen fiir Gobelins ins Leben, um den
wachsenden Bedarf an wertvollen hofischen Wandteppichen zu decken.’

Nachfrage nach Teppichen

Im vorindustriellen Europa waren drei gesellschaftliche Gruppen Hauptabnehmer
von Teppichen: Erstens fiirstliche und konigliche Hofe, zweitens Klerus und
Kirche, drittens das Stadtpatriziat.

Im héfischen Kontext dienten Teppiche vor allem der Représentation und mussten
daher besonders aufwiindig gestaltet sein. Die italienischen Renaissance-Hofe
des 15. und 16. Jahrhunderts stellten orientalische Kniipfteppiche ebenso wie
flimische Wandteppiche zur Schau, #hnlich verhielt sich die franzosische
Hocharistokratie.!® Inventare des englischen Konigs Heinrich VIII. belegen
eine grosse Zahl von Teppichen im koniglichen Besitz. Im Fall des polnischen
oder venezianischen Adels fanden grossflichige Wappenteppiche Gefallen:
Uber die entsprechenden Verbindungen ins Osmanische Reich bestellten hohe
Adlige Kniipfteppiche, in welche die speziell gewiinschten Wappenmotive
eingearbeitet wurden.!! Die Residenzen des Barock oder des Rokoko verfiigten
iiber gross dimensionierte Wandbehiinge aus Briisseler Werkstitten oder den
franzosischen Gobelin-Manufakturen.'

Kirchenrdume beherbergten Teppiche neben anderen Gegenstinden aus dem
liturgischen Zusammenhang: Teppiche erfiillten, wie Abbildungen von heiligem
Geschehen illustrieren, dabei vor allem die Aufgabe, der jeweiligen Szene eine
Biihne zu bereiten. Sie verkleideten die Stufen, welche zu Altiiren fithren, oder
fungierten als vorhangartige Behénge. Auch in den Haushalten des Klerus finden
sich Teppiche; sie haben eine dhnlich reprasentative Funktion wie im adligen
Haushalt. Auch Kardinal Wolsey liess zwischen 1517 und 1520 60 Teppiche aus
Damaskus kommen. '

Das stadtbiirgerliche Patriziat in den italienischen Handelszentren, den Reichs-
stadten des alten Reichs oder den Wirtschaftszentren Flanderns staffierte seine
Haushalte vom 15. Jahrhundert an zunehmend auch mit Teppichen aus. Nach
1500 traten «tiirkische» und «persianische» Teppiche in den Nachldssen der
Niirnberger Oberschicht auf.'* Inventare toskanischer Kaufleute weisen Teppiche
in sehr unterschiedlichen Grossen und steigender Anzahl als festen Bestandteil
urbaner Haushalte und merkantiler Kontore aus.!3
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Teppiche als Handelsobjekte

Orientalische Kniipfteppiche und européische Webteppiche traten als Objekte im
Transfer verschiedener Okonomien auf. Dabei wurden sie sowohl als Luxusgiiter
als auch als Serienprodukte gehandelt. Konsumenten fanden Orientteppiche ne-
ben anderen Waren im Levantehandel, aber auch iiber Vermittler, die mit eigens
ausgestellten Auftrigen zum Erwerb prézise charakterisierter Einzelstiicke zu den
Produzenten im Nahen Osten geschickt wurden. Teppiche waren aufgrund ihrer
dsthetisch anspruchsvollen und materiell aufwindigen Eigenschaften aber auch
wichtige Objekte in Geschenkékonomien und im diplomatischen Austausch.'¢
Dariiber hinaus betrieben beispielsweise die Burgunder Herzoge eine regelrechte
«Kunstpolitik» mit Bildteppichen.!”

Die Nachfrage nach Orientteppichen wurde bereits im Hochmittelalter durch
die Kreuzziige angeregt und durch die dabei entstehenden wirtschaftlichen und
politischen Verbindungen des dstlichen Mittelmeerraumes mit Siid- und Mittel-
europa verstirkt. Sowohl im Rahmen des Handels mit der Levante als auch bei
diplomatischen Missionen zogen die zumeist farbenfrohen Teppiche die Blicke
der Reisenden auf sich. Orientalische Kniipfteppiche gelangten im 13. Jahrhundert
in den Besitz européischer Fiirsten, als ein verstirkter Handel mit diesen Giitern
einsetzte. Wihrend der Renaissance stiegen die Importmengen deutlich an.'®
Die visuelle Darstellung von Teppichen ist ein Indikator fiir die Entwicklung
der Nachfrage sowie den Wandel von bevorzugten Formaten und Themen. Die
Renaissance-Malerei schenkt Orientteppichen und deren ornamentalen Mustern
detailgenaue Aufmerksamkeit.*

Insbesondere wihrend der Renaissance spielten italienische Kaufmannbankiers
nicht nur eine herausragende Rolle im Transfer von Orientteppichen von Ost nach
West. Daneben waren sie selbst eine kaufkriftige Konsumgruppe. Als wichtige
Umschlagplitze fungierten dabei Venedig, Ancona und Lyon. Einerseits erwarben
Kaufleute Einzelstiicke auf Bestellung, wobei die Kunden mitunter prézise An-
gaben iiber Grosse, Qualitit, Design und Zweck machten. Andererseits importier-
ten sie Teppiche in Biindeln, um sie an Distributionsorten wie Lyon abzusetzen.
Auf diese Weise wurden vor allem venezianische und toskanische Kaufleute zu
kulturellen Vermittlern zwischen Orient und Mitteleuropa.?

Die Aufzeichnungen der im Levantehandel titigen Kaufmannbankiers verwei-
sen darauf, dass orientalische Kniipfteppiche neben anderen Waren zumeist
in grosseren Mengen und zu niedrigen Preisen eingefiihrt wurden: Daher er-
brachten sie eher niedrige Gewinnmargen fiir die importierenden Kaufleute und
Zwischenhindler. Die Einfuhr von exklusiven und hochwertigen Einzelstiicken
wurde in zunehmendem Masse von Teppichlieferungen in grossen Stiickzahlen
ergianzt.?!’ Wihrend insbesondere venezianische und polnische Hochadelige
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eigens gefertigte, gross dimensionierte Wappen- und Seidenteppiche aus den
osmantiirkischen und persischen Hofmanufakturen kommen liessen, erfreuten
sich die kleiner formatierten und qualitativ wenig exklusiven Gebetsteppiche
im 17. Jahrhundert breiter Beliebtheit bei allen Kdufergruppen.?? Die etwa
in Westanatolien gekniipften mihrab-Gebetsteppiche, welche auch moschetti
genannt wurden, entwickelten sich zum festen Inventar der europdischen und
stadtischen Wohnkultur.?

Die Beziehungen von Fiirstenhofen mit dem osmantiirkischen Sultan integrierten
Orientteppiche in den diplomatischen Geschenkverkehr.* Wie im Fall anderer
luxuritser oder exotischer Objekte sandten Fiirsten ihre Agenten an andere Hofe,
um besondere Teppiche beschaffen zu lassen.”

Teppiche als Artefakte und Medien des kulturellen Transfers

Teppiche verfiigen aufgrund der zu ihrer Fertigung verwendeten Materialien
iiber eine eigene stoffliche Qualitéat. Dass spezifische Materialitét die feinfiih-
lige Aufmerksamkeit der Beobachter fand, zeigen die visuellen Darstellungen
von Teppichen in der italienischen, der niederldndischen und der siiddeutschen
Malerei der Renaissance. Denn die Kiinstler bildeten die dreidimensionale
Oberflichenbeschaffenheit der textilen Gegenstédnde durch das Nachvollziehen
von strukturellen Unebenheiten detailgetreu ab.?

Mit den Mustern entlang der Rénder und in den Bildfeldern weisen insbeson-
dere Orientteppiche ein charakteristisches Merkmal auf. Die farbliche und
geometrische Gestaltung dieser dekorativen Komponente entschied iiber das
dsthetische Gefallen, das ein solches Objekt bei Betrachtern auszuldsen ver-
mochte — und trug somit einen wichtigen Teil zur Preisbildung iiber das Han-
delsgut Teppich bei.?

Teppiche lassen sich aufgrund ihrer komplexen medialen Struktur, in welche
die verwendeten Materialien ebenso wie die verschiedenartigen bildlichen
Darstellungen auf der Teppichoberfliche eingingen, als Hybridmedium be-
greifen.?® In ihrer Eigenschaft als Dispositive markieren Teppiche verschiedene
Momente in kommunikativen Prozessen. Zunichst gehoren sie einem spezifischen
Kontext der Einschreibung von Wahrnehmungs- und Reprisentationsformen
in der islamischen Welt und dann auch der europiischen Kultur, wohin sie
transferiert wurden, an. Als Objekte erlebten sie eine Wanderung aus einem
kulturellen Zusammenhang in einen anderen, wo sie in ein neues kulturelles
Gefiige eingepasst wurden.”

Teppiche sind in der islamischen Welt dekorativer Bestandteil der Héfe wie etwa
der Palédste des osmantiirkischen Sultans oder hoher Wiirdentréger. Vor allem
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aufgrund der Berichte von Reisenden auf diplomatischen Gesandtschaften oder
von Kaufleuten hat diese Zuschreibung eine gewisse Evidenz — dass Teppiche
in ihren Herkunftsgesellschaften eine représentative Funktion fiir soziale Unter-
schiedenheit hatten.3°

Allerdings zeigen sie mindestens so sehr ein eigenes, geometrisch veranlagtes
Sehen. Weil der Islam die Darstellung anthropomorpher oder gottdhnlicher
Figuren untersagte, entwickelten die Kiinstler und Kunsthandwerker in der is-
lamischen Umgebung eine Meisterschaft bei der Verwendung floraler, tierlicher
oder geometrischer Ornamente.*! Die Verwendung intensiver Kolorierung aus
dem Bereich der Spektralfarben sowie die geometrische Anordnung von Mustern,
bei denen neben rechteckigen Linienfithrungen insbesondere oktogonale Win-
kelmasse eingearbeitet wurden, konnen ohne weiteres als ein ins Bild gesetzter
Sehprozess begriffen werden. Nicht nur die Ausgestaltung des Raumes durch
ebenmaissige Teppiche, die als Bodenbelag und somit wohl auch als Biihnen fiir
das sozial Erhabene dienten, verweist auf eine spezifisch andere Raumvorstellung
in der islamischen Welt. Vielmehr zeigen die Ubersetzung der architektonischen
Flussformen des gebrochenen Lichtes in die Zweidimensionalitit des Teppichs
und die Abbildung geometrisch-mathematischer Formen auch die durch ein
lichtorientiertes Sehen konstituierte Raumlichkeit.*

Die Transponierung von Orientteppichen in die Malerei der Renaissance ver-
sinnbildlicht die Ubertragung eines Elementes kultureller Materialisierung aus
der islamischen Welt in den Kosmos des christlichen Westens. Maler wie der in
Venedig und den mittelitalienischen Marken aktive Carlo Crivelli (T 1493/95)%
oder der in Augsburg titige Hans Burgkmair der Altere (1473—-1531)* nutzten
die geometrischen Muster sowie die massig flichige Stofflichkeit der Teppiche
zur Einschreibung in das im friihen 15. Jahrhundert in Florenz entwickelte
perspektivische Sehen. Der Faltenwurf des beinahe eilig auf dem hohen Sims
arrangierten kleinen Teppichs in Crivellis Verkiindigung mit St. Emidius von
1486 (Abb. 1) oder die Verjiingung der auf den entfernt liegenden Fluchtpunkt
zustrebenden Linien in den Figuren des grossziigig auf dem herrschaftlichen Po-
dest ausgebreiteten Teppichs (Abb. 2) auf Burgkmairs Die Geschichte der Esther
von 1528 lassen das technische Kénnen der beiden Kiinstler erkennen. Zugleich
filhren die von architektonischen Erhohungen herabhingenden Orientteppiche
mit ihren geometrischen Formen die in die Sehtheorie der Renaissance und deren
Korperwelten iibersetzten Objekte anschaulich vor Augen.®

Die abgebildeten geometrischen Muster auf den Orientteppichen verweisen auf
eine Besonderheit: Die dargestellten figiirlichen Ausschmiickungen sind zum Teil
nach den ausfilhrenden Malern benannt. Azerbaijani-Teppiche beispielsweise
werden nach dem hier abgebildeten Exemplar (Abb. 1) als «Crivelli-Teppiche»
klassifiziert.*
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Die zwei Teppiche, die Hans Burgkmair auf seinem Gemélde Die Geschichte
der Esther fein siuberlich festhielt, exemplifizieren die Abbildung von Orient-
teppichen auf européischen Gemilden der Renaissance, fiir welche die Kiinstler
wohl keine realen Vorbilder hatten. Burgkmair, der bei Martin Schongauer in
Colmar lernte und unter venezianischem Einfluss stand, erfand vermutlich die
penibel ausgefiihrten Muster auf seinen Bildern, wobei er jedoch auf ein géngiges
Formenrepertoire zurlickgreifen konnte und die Oberflachentextur der Kniipf-
teppiche gekonnt erarbeitete (Abb. 2).%’

Anzunehmen ist, dass die anatolischen und persischen Produzenten von Kniipf-
teppichen auf die geschmacklichen Vorlieben ihrer européischen Konsumenten
reagierten und entsprechende «modische» Anpassungen vornahmen. Im Fall
der Wappenteppiche auf Bestellung ist ein solches Verhalten evident, bei der
anonymen Fertigung hingegen kann man eine solche Kundenorientierung nur
unterstellen.®®

Die Verwertung von Mustern orientalischer Kniipfteppiche in visuellen Darstel-
lungen der européischen Malerei verweist auf den Rekodierungsvorgang, den
transferierte Teppiche in ihrem «neuen» kulturellen Zusammenhang erfuhren.
Die geometrischen oder floralen Figuren faszinierten das europiische Publi-
kum. Die ausfiihrenden Kiinstler 16sten allerdings die geometrischen Texturen
aus dem Sehvorgang, in welchen sie in der islamischen Kultur eingeschrieben
waren, und fiigten sie in das perspektivische Sehen der Renaissance ein. Die
floralen und tierlichen Darstellungen enthoben die Maler dem urspriinglichen
Kontext und reagierten mit der entsprechenden Reproduktion auf das Interesse
ihres Publikums.*

Mehr noch, visuelle Darstellungen zeigen Teppiche in der Qualitét als Objekte
im Zusammenhang mit rituellen Vorgéngen. Die beiden Beispiele — Carlo Cri-
vellis Verkiindigung mit St. Emidius und Hans Burgkmairs Die Geschichte der
Esther — schoben Teppiche in eigens inszeniertes zeremonielles Geschehen ein,
um sie die Aufgabe einer Biihne iibernehmen zu lassen.

Teppiche im rituellen Kontext

Die rituelle Kultur in den italienischen Stadtrepubliken der Renaissance, in
den Kirchen sowie an den fiirstlichen Hofen verdichtete sich in zeremoniellen
Ereignissen. Verschiedene reprisentative Objekte dienten der Rahmung des Ge-
schehens. Insbesondere Teppiche hatten dabei die inszenatorische Funktion, die
Triger der rituellen Handlungen auf eine Bithne zu heben. Beobachter registrierten
den Einsatz von Apparaturen und Dekorum fiir die Priisentation zeremonieller
Vorginge genauestens.*
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Abb. 2: Hans Burgkmair der Altere, «Die Geschichte der Esther», 1528. Ausschnitt.
(Alte Pinakothek, Miinchen)

Bei zeremoniellen Inszenierungen schopfte man die materiellen und bildhaften
Ressourcen von Teppichen aus: Die oftmals hochwertige Zusammensetzung der
Teppiche wurde dabei ebenso genutzt wie der dekorative Charakter, der die auf
das Biihnengeschehen erhobenen Handlungstriger einrahmte. Zudem erméglich-
ten die geometrischen Muster eine dreidimensionale Raumgestaltung durch das
Auslegen oder Aushingen von kostbaren Teppichen.*!

Visuelle Darstellungen von Teppichen erfiillten die Aufgabe, das transitorische
Geschehen eines Zeremoniells zu fixieren und fiir ein nachkiinftiges Publikum
prasent zu halten. Insofern zeigen Teppiche stilistische Verinderungen und
stifteten durch ihren performativen Charakter den zeremoniellen Ereignissen
dauerhaft Sinn.*?

Teppiche als Textquellen in den Geschichtswissenschaften

In den Geschichtswissenschaften haben Teppiche bisher eine untergeordnete
Rolle gespielt. Allenfalls die frither als «Realienkunde» bezeichnete Erforschung
materieller Kulturen hat die gekniipften oder gewebten Textilien in den Blick
genommen. Teppiche erschienen dabei als Handelsgut neben anderen Giitern,
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als Einrichtungsgegenstand neben anderen Gegenstinden. Das waren sie gewiss
auch: Aber in diesem Fall werden Teppiche lediglich als stumme Objekte begrif-
fen, nicht als Artefakte oder Dokumente, die sich aus verschiedenen medialen
Komponenten und symbolisch aufgeladenen Texturen zusammenfiigen.

Eine Dimension von Teppichen besteht in deren materiellen Eigenschaften. Die
Verwendung von Féirbemitteln, die Verarbeitung von Wolle, Leinen, Ziegenhaar,
Seide, Gold- oder Silberfidden machte Teppiche zu Produkten, die einen stofflichen
Eigenwert besassen. Die formale sowie die thematische Gestaltung erforderte
kunsthandwerkliches Kénnen und entschied zugleich iiber die Wertschétzung
der Erzeugnisse bei Konsumenten oder bei repréisentativen Geschehnissen. Die
Einschreibung von Teppichen in einen kulturell veranlagten Sehprozess zeigt die
Bedeutung als kulturgeschichtliches «Textdokument» eigenen Rechts.

Die vorangegangenen Ausfiihrungen sollten einerseits Teppiche in verschiedenen
Zusammenhingen als Quellentexte der Geschichtswissenschaft vorfiithren, ande-
rerseits sollte der komplexe Mehrebenen-Charakter von Teppichen als Trager von
visuellen Darstellungen ausgeleuchtet werden. Insbesondere bei der Abbildung
auf Gemadlden schildern Teppiche eine eigene Bildwirklichkeit und verweisen
somit auf ein eigenes kulturelles Narrativ. Weil Teppiche aber immer auch in
ihrer materiellen Qualitét erscheinen, dienen sie der Geschichtswissenschaft in
doppelter Hinsicht als Dokument: Sie sind ein stofflich zu begreifendes Produkt
und Bildmedium (zugleich).
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