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Touristische Werbung fur die

Landschaft Toggenburg

Von der Aufkldrung motivierte Forscher, Kiinstler und Reisende
hatten ab dem 18. Jahrhundert die Bergwelt von Alpstein und
Churfirsten erkundet. Um 1800 machten erste Reisefiihrer auf
das Thurtal aufmerksam. Doch erst nach dem Bau der Toggen-
burger-Bahn unternahmen die Sektion Toggenburg des Schwei-
zer Alpenclubs und am Tourismus Interessierte erste Schritte.
Die Werbung war einheitlich fiir alle Toggenburger Gemeinden
und Wil geplant. Zu diesem Zweck wurde 1892 der Toggenburger
Verkehrsverband gegriindet. Dieser und die Nachfolgeorganisa-
tion Toggenburg Tourismus bemiihen sich seit rund 130 Jahren,
den Herausforderungen der Technik, den Anspriichen der Giste,
dem Schutz der Natur und den lokalen sowie toggenburgischen

Interessen gerecht zu werden.

Hans Biichler

Inspiriert von Johann Wolfgang von Goethe, Lord Byron oder
durch Schillers «Wilhelm Tell» stromten nach 1800 die ersten
Touristen in die Schweiz. Zahlreiche Schriftsteller, unter ihnen
Johann Gottfried Ebel, beschrieben ihre Eindriicke von den
Menschen, ihren Sitten und Gebrduchen und den begeisternden
Naturlandschaften. Im Alpenraum hatte sich seit der Mitte des
19. Jahrhunderts auch die Schweiz zu einem wichtigen Reiseziel
entwickelt. 1841 organisierte Thomas Cook die erste touris-
tische Gruppenreise in die Schweiz, und nur vier Jahre spiter
wurde das erste gleichnamige Reisebiiro der Welt erdffnet. Die
in grossen Auflagen gedruckten deutschsprachigen Fiihrer des
Verlages Baedeker gaben wertvolle Hinweise zur Vorbereitung
und Durchfithrung von Reisen.

Die Anfange der Tourismuswerbung

Hand in Hand mit dieser Entwicklung wurde das europdische
Schienennetz ausgebaut. Fihren verbanden Lénder, die bisher
nur umstidndlich erreichbar oder abgeschottet waren. Das Rei-
sen wurde schneller, bequemer und preisglinstiger. In der
Schweiz gehorten kithne Eisenbahnstrecken, der Ausbau von
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Alpenpissen und die Eroffnung von Dampfschifffahrts-Routen
zur Attraktion der touristischen Infrastruktur. Gegen Ende des
19. Jahrhunderts entstanden die ersten Kurorte mit ihren gros-
sen Hotelbauten. Die wachsende Konkurrenz unter den ver-
schiedenen Destinationen zwang diese, sich als Zentrum fiir
Gesundheit, als Ort des Vergniigens oder Anbieter von Sport-
einrichtungen zu spezialisieren. Um auf diese speziellen Attrak-
tionen hinzuweisen und die europdische Konkurrenz in Schach
zu halten, waren Ideen fiir die Werbung gefragt. Zu wichtigen
Werbetragern entwickelten sich seit 1880 die Postkarte und das
Plakat, nach dem Ersten Weltkrieg auch der Prospekt mit Foto-
grafien.

Die ersten Plakate des 19. Jahrhunderts setzen sich aus meh-
reren kleinen Bildern und einem beherrschenden Text zusam-
men, der nur aus nichster Nihe gelesen werden konnte. Wichtig
war der Text, die farbigen Bildmotive auf dem grossformatigen
Papierbogen hatten nur eine sekundére Aufgabe. Bald jedoch
wurde erkannt, dass die Passanten durch ein einzelnes Bildmotiv
starker gefesselt wurden. Das Plakat begann sich vom schrift-
lichen zum augenfilligen Medium zu entwickeln. Texte wurden



nun im handlichen Prospekt integriert, dessen Umschlag eben-
falls als Blickfang diente. Erfindung und Verbreitung neuer
Druck- und Kopierverfahren beschleunigten auch die Produk-
tion von Ansichtskarten mit fotografischen Motiven. Diese wur-
den in prachtig ausgestatteten Alben gesammelt und animierten
den Betrachter zu Reisen, Kur- und Ferienaufenthalten.

Der Toggenburger Tourismus erwacht

Mit der Er6ffnung der Toggenburger-Bahn im Jahre 1870 waren
Erwartungen der aufstrebenden Industrie im mittleren und un-
teren Toggenburg von schnelleren und giinstigeren Verbindun-
gen nach St.Gallen, Stiddeutschland, Winterthur und Ziirich
verbunden. Nach dem Niedergang der Buntweberei und dem
Verlust der Heimarbeit hoffte auch die Giberwiegend lindliche
Bevélkerung von Thur- und Neckertal, am Aufschwung des
einsetzenden Fremdenverkehrs in den Alpen profitieren zu kén-
nen. Das Toggenburg wurde 1871 in den «Wanderstudien aus
der Schweiz» von Eduard Osenbriiggen erstmals vorgestellt. Die
Grinder der Sektion Toggenburg des Schweizer Alpenclubs
(SAC) hatten sich 1870 ebenfalls das Ziel gesetzt, durch den
Ausbau leicht begehbarer Wege am Speer und im Alpstein die
Bergwelt und Natur fiir Fremde zu erschliessen und weitere
touristische Aktivititen zu unterstiitzen. 1877 publizierte der
Lichtensteiger J. ]. Hagmann im Auftrag des SAC den ersten
Toggenburger Reisefiihrer. Die Interessenvertreter von Indus-
trie und Tourismus stammten weitgehend aus der Bevolkerung
des mittleren und unteren Toggenburgs. Im heutigen Zentrum

" DAS TOGGENBURG.

euettes Reilchondbudy,

auf Aavegung dec Sektion Toggenburg des §. 4. C,

4 J. Hogmana jr.

htensteig.
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Mit einem Zrcursio endruck, einem Gebirgs

F.Lcm‘:nsr:m.
Verlag des Herausgebers,
1877, 3

Reisefuhrer von Wil bis Wildhaus
von J. J. Hagmann, 1877 heraus-
gegeben von der Sektion Toggen-
burg SAC. Er enthalt 11 Lithogra-
fien, 2 Holzstiche, eine Karte und
ein Panorama vom Speer.
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J. HARDMEYER.
B

Mit 38 lllustrationen von J. WEBER
und einer Xarte.

SR

Verlag von
ORELL FUSSLI & Co.

fiir die Bezirke

Ober- wnil Nentoggenbury,

Zhrich.

Reisefuhrer des Zarchers Johann
Jakob Hardmeyer, 1890. Er umfasst
den Raum von Wil bis Wildhaus
mit 33 Holzstichen von Johannes
Weber und einer kleinen Europa-
karte mit Hinweis auf die Lage des
Toggenburgs.

Statuten des Toggenburger Ver-
kehrsvereins, 1893. Der Verein
wurde 1905 in Verband umbe-
nannt.
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des Tourismus, im oberen Toggenburg, war anfinglich wenig
Pioniergeist zu spiiren.

Deshalb griindeten am Tourismus Interessierte aus verschie-
denen Berufsgruppen im Dezember 1892 den Toggenburger
Verkehrsverein (TVV), 1905 umbenannt in Verkehrsverband,
dem 17 lokale Verkehrsvereine zwischen Wil und Wildhaus
angehorten. Dessen Zweck war, «alle Interessen des Fremdenver-
kehrs in Zusammenarbeit mit Behdrden und Privaten zu wahren
und zu fordern, indem die Vorziige des Toggenburgs in der Touris-
tenwelt bekannt gemacht werden». Kurz: Das Toggenburg als
Kurlandschaft bekannt zu machen, um dem Tal zu wirtschaftli-
chem Aufstieg zu verhelfen. Es galt, fiir den «Mittelstand oder
kleinen Mann» ein Ferienparadies durch gut gefithrte Gasthéu-
ser und Privatpensionen mit bescheidenen Preisen zu schaffen.
Dieses Ziel wollte man durch die Herausgabe von reich illustrier-
ten, informativen Reisefiihrern, kollektiven Inseraten und redak-
tionellen Beitrdgen in Tageszeitungen oder grosseren Zeitschrif-
ten erreichen. Mit den Bahnen handelte man bessere Fahrpline
und vermehrte Schnellzugshalte in Wil aus, und im Pferdepost-
verkehr auf den Strassen strebte man grossere Piinktlichkeit und
ein einheitliches Taxsystem an. Als wichtigste Einrichtung des



Verkehrsverbandes wirkte das gemeinsame Verkehrsbiiro in
Lichtensteig. Es diente als Anlaufstelle fiir die Kurlandschaft
Toggenburg und koordinierte alle Werbung.

Das Verkehrsbiiro Lichtensteig

Die erfolgreiche Arbeit des Verkehrsbiiros im Stadtli war weit-
gehend von einer einzigen Person geleistet worden: Carl Gott-
lieb Wiirth. Neben seinem Beruf als Lehrer und dem Einsatz als
Leiter des Verkehrsbiiros fithrte Wiirth auch den Verkehrsverein
Lichtensteig und vertrat verschiedene Versicherungsagenturen
aus dem In- und Ausland. Er leitete das Biiro von 1892 bis zu
seinem Tod im Jahr 1916. Der Jahresbericht fiir das Jahr 1900
weist 2707 Korrespondenznummern auf. Dazu gehorten die
Beantwortung oder Vermittlung von Gisteanfragen sowie der
Versand und die Verteilung der Werbeunterlagen. Daneben ver-
fasste er Zeitungsartikel iiber das Toggenburg und aktualisierte
laufend das Reisehandbuch von Hagmann oder den Baedeker.
Bereits ein Jahr nach der Griindung des TVV erschien ein mit
acht farbigen Lithografien illustriertes Heft in einer damals
grossen Auflage von 12 000 Exemplaren, das ins In- und Ausland
versandt wurde. Akribisch bearbeitete Wiirth die Publikationen

Titelbild des ersten Werbehefts
des Toggenburger Verkehrs-
verbandes aus dem Jahr 1893,
verfasst von seinem Leiter C. G.
Wurth aus Lichtensteig. Zweites
und drittes Heft sind inhaltlich
identisch.

Faltprospekt mit Xylografien
(Holzstich), um 1895.
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Sevweizerische Jfurgev
~ und Schweizertouren

Toggenburger Heft in der Reihe
«Schweizerische Kurgebiete und
Schweizertouren» 1899/1900. Ver-
fasser: C. G. Warth. Das vierte Heft
enthalt die gleichen Holzstiche,
zusatzlich aber ausfuhrliche Texte
Uber Land und Leute sowie touri-
stische Hinweise.
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Die siebte Auflage (1904).
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von 11 Heften mit einer Gesamtzahl von 92 000 Exemplaren und
gab Auftrége fiir Litho- und Xylografien (Holzstiche). Die Foto-
grafien liess er von lokalen Fotoateliers erstellen oder beauftrag-
te fithrende Unternehmen wie Photoglob in Ziirich. Wiirth hat-
te frih die Bedeutung der Fotografie zur Unterstiitzung des

Textes erkannt.
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Ruckseitiges Inserat der funften
Ausgabe um 1901/02. Mit der Ge-
neralagentur Lloyd wurde verein-
bart, auf den Passagierdampfern
den Toggenburger Reisefihrer
aufzulegen.
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Die achte Auflage (1908) enthélt
erste Fotos vom Skisport.
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Die sechste Auflage (1903), neu
geschrieben und gestaltet, enthélt
erstmals Fotografien von Land und
Leuten und erste Winterbilder.

TOGGENBURG

DIE IDYLLE DER OSTSCHWEIZ
SOMMERFRISCHEN
: WINTERSPORT ::

VERLAG: VERKEHRS-VERBAND TOGGENBURG
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Die neunte Auflage (1911) wurde
erstmals je halftig dem Sommer-
und Wintertourismus gewidmet.
Sie ist mit 128 Seiten die umfang-
reichste Publikation.
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Die zehnte Auflage (1916) wurde Die 20 Farbfotografien von Wil bis Wildhaus wurden von C. G. Wurth

nach dem Tod C. G. Wirths von zusammengestellt, erschienen ohne Begleittext und Datum, vermutlich
seinem Nachfolger Karl Schobi um 1903. Es folgte noch kurz vor seinem Tod 1916 eine Sonderausgabe
herausgegeben. der Edition Photoglob Zlrich mit hervorragenden Schwarz-Weiss-Auf-

nahmen fast aller Dérfer des Thur- und des Neckertals.

Die Propaganda von Wiirth nutzte viele Wege. Kollektivinse-
rate mit der Uberschrift «Toggenburg» umfasste die Gasthduser
und Pensionen, von denen viele ermuntert wurden, noch eigene
Werbung anzufiigen. Jedes Frithjahr zog er mit dem Handwagen
zur Post, um Arzte und Zahnirzte mit kostenlosen Fithrern zum
Auflegen in den Praxen zu bedienen. Die Verkehrsbiiros der
Schweizer Stadte und vor allem Siiddeutschlands erhielten Pros-
pekte und Fithrer zur Gratisabgabe an Interessenten. Wiirth
bediente zudem gegen 160 Zeitungen (!) mit Propagandakorres-
pondenzen. Das Verkehrsbiiro organisierte auch zahlreiche
Schaufenster- Ausstellungen oder Bahnhofreklamen in der gan-
zen Schweiz. Zudem liess es Postkarten der prichtigen Land-
schaft drucken, da die wenigsten Besucher einen Fotoapparat
besassen.

Der inhaltliche Aufbau der Werbebroschiiren blieb wahrend
Wiirths Tatigkeit weitgehend der gleiche. Im einleitenden Kapi-
tel iber Land und Leute wird das Toggenburg als verkehrstech-
nisch gut erschlossenes ldndliches Gebiet und deshalb idealer
Ferienort dargestellt. Bergtouren und Wanderungen im Stil ei-
nes Tourenfithrers widmet sich das zweite Kapitel. Der heilen-
den Wirkung der Alpenluft gegen unzihlige Krankheiten und
weiteren medizinischen Aspekten widmet sich das dritte. Weite-
re Kapitel werden als geschichtlicher Uberblick, Ortsbeschrei-
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bungen oder Beurteilungen aus anderen Reisefithrern angefiigt.
Die Qualitét der Werbung war derart tiberzeugend, dass Wiirth
1914 im Auftrag der sankt-gallischen Verkehrsvereine einen
Reisefiihrer fiir den ganzen Kanton erstellen durfte. Nach dem
Tod des dusserst aktiven Leiters mitten im Ersten Weltkrieg
ibernahm der Lichtensteiger Lehrer Karl Schobi die Leitung des
Verkehrsbiiros. Wegen Geldmangel und Neuerungen im Stil der
Werbung beschrinkte sich der Verband auf eine letzte Ausgabe
im Jahr 1921.

Infrastrukturen fiir den Tourismus

Die Verantwortlichen des Verbandes hatten erkannt, dass ein
Schwergewicht auf Luxustourismus im Toggenburg nicht erfolg-
reich sein wiirde. Der aufkommende Massentourismus eroftne-
te eine Marktnische, da sich mit dem Wachsen der Lohne der
biirgerliche Mittelstand und die Arbeiterschaft Ferien leisten
konnten. Das Thur- und Neckertal wurden auch als Ziel fiir
Gruppen- und Gesellschaftsreisen empfohlen. Im Gegensatz zur
Konkurrenz musste der Aufenthalt im Toggenburg gut und bil-
lig sein. Diese Philosophie wird in allen Werbeschriften heraus-
gestrichen und beibehalten bis in die 60er-Jahre.

Nach dem Ersten Weltkrieg hatte sich Tourismus und Wer-
bung durch das Aufkommen eines Wintertourismus griindlich
gewandelt. Der Bau der Bodensee-Toggenburg-Bahn 1910 und
die Erweiterung der einstigen Toggenburger-Bahn von Ebnat
nach Nesslau im Jahr 1912 verkiirzten die Wege ins Toggenburg.
Die Postkutsche ab Nesslau und Buchs wurde 1918 durch Post-
autos ersetzt. Der zunehmende Automobilverkehr brachte zwar
willkommene Kurgiste, wurde aber auf den staubigen, unge-
teerten Strassen eine unangenehme Beldstigung. Ende der 20er-
Jahre warb der Verband sogar einmalig fiir Autofahrten durch
das Toggenburg, realisierte aber schnell, dass der Tagestouris-
mus die Hotelbetriebe konkurrenzierte. Mit der 1918 gegriinde-
ten Schweizerischen Verkehrszentrale (SVZ, seit 1996 Schweiz
Tourismus) betrieb der Verband eine enge Zusammenarbeit,
ebenso mit der ein Jahr frither gegriindeten Nordostschweizeri-
schen Verkehrsvereinigung (NOV).

Nach dreissig Jahren grosser Aktivitit war die Griindergene-
ration des Verbandes durch frische Krifte abgelost worden. Der
Wandel der Werbung verlangte nach neuen Ideen. Das schnelle
Wachstum des Wintertourismus hatte die Attraktivitit schwer-
gewichtig ins oberste Toggenburg verlagert und unter den Ver-
kehrsvereinen Verteilkimpfe um die knappen Finanzen ausge-
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16st. Es entstand ein Problem, das auch hundert Jahre spater
grosse Solidaritdt und regionales Denken erfordert.

Hoteliers und Betreiber von Pensionen, Bergbahnen und Ski-
liften begannen neben der Werbung des TVV auch solche in
eigener Sache zu betreiben. Eine ausfiihrliche Beschreibung der
umfangreichen Prospekt- und Inserate-Werbung durch die
zahlreichen Hotels und Pensionen in der rund 130 Jahre dauern-
den Geschichte des Toggenburger Tourismus wiirde den Rah-
men dieser Arbeit sprengen. Sie bleiben einer spateren Publika-
tion vorbehalten.

Das illustrierte Fremdenblatt «Das Toggenburg»

Anfang der 20er-Jahre begann der Toggenburgische Verkehrs-
verband seine inzwischen etwas altbackene Werbung zu {iber-
denken. Realisiert wurde schliesslich die Idee einer regelmassig
erscheinenden Géstezeitschrift nach dem Muster der erfolgrei-
chen Kurorte St.Moritz, Davos, Interlaken oder Zermatt. Das
Hauptproblem war die Uberwindung der Lokalinteressen im
Hinblick auf die aufkommende Wintersaison im obersten Tog-
genburg. «Wahrung der Interessen aller» lautete die Devise, und
in der ersten Ausgabe vom Mai 1926 betonte man in vielen

Werbeprospekte aus den
1920er-Jahren.
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Beitragen das gemeinsame Vorgehen anstelle von Einzelaktio-
nen. Die Kurlandschaft Toggenburg sollte als «Toggenburg» und
nicht als «Wildhaus» oder «Unterwasser» vermarktet werden.

Das Fremdenblatt wurde im Sommer mindestens alle 14 Tage
und im Winter in hochstens drei Ausgaben unter dem Titel «Das
Toggenburg. Illustriertes Fremdenblatt» in einer anfinglichen
Auflage von 2000 Exemplaren herausgegeben. Es galt als Binde-
glied zwischen Gast und Gastgeber. Nebst vielen grossziigigen
Ilustrationen und Texten zum Fremdenverkehr im Toggenburg
waren vor allem die Themen Erholung, Sport und Unterhaltung
gefragt. Die einstigen Werbeschlager Ruhe, Gesundheit, Medi-
zin oder Kuren interessierten immer weniger. Die ersten Win-
terausgaben des Fremdenblattes beschiftigten sich vorwiegend
mit Wildhaus, Unterwasser und Alt St. Johann im obersten Tog-
genburg.

Ausserst beliebt bei Besuchern war die Publikation von Gis-
telisten der verschiedenen Pensionen und Hotels. Sie gaben Hin-
weise auf die Zusammensetzung der Reisenden und verhalfen
diesen zu Ferienbekanntschaften und Kontakten. Die Betriebe
konnten aus ihnen den Gradmesser ihrer Beliebtheit ersehen
und sich zu noch besseren Leistungen anspornen - sofern die
Mitteilungen nicht tibertrieben waren. Zu Beginn der 30er-Jah-
re war der Werbeerfolg dieses Blattes offenkundig. Fast die Half-
te des Umfanges wurde durch Inserate des Gastgewerbes beige-
steuert.

Die goldenen 30er-Jahre

Die langen unwirtlichen Winter und die wenig lohnende Friih-
und Spitsaison des Sommertourismus konnten die Unterneh-
mungen nicht begeistern. Erst die Entdeckung des Winters
brachte fiir den einheimischen Tourismus die ersehnte zweite
Saison, die Investitionen wieder lohnte. Wem Kutschenfahrten
und Spazierginge zu langweilig wurden, dem empfahl man jetzt
Wintersportarten wie Schlitteln, Schlittschuhlaufen und spiéter
das Skifahren. Nach der Entdeckung und ersten Entwicklung
des Skisports im toggenburgischen Stein boten die neu gegriin-
deten Skiklubs dreitagige Skikurse fiir Herren und Damen an
und organisierten Skirennen, Sprungkonkurrenzen und Laufe.
Als Impulsgeber und Koordinator wirkte der bereits 1910 ge-
griindete Toggenburger Skiclubverband, der 1945 im Ostschwei-
zerischen Skiverband aufging. Parallel dazu entwickelten die
Hotelbetriebe die Skichilbi mit Tanz zu einem eigentlichen Ri-
tual. Nach dem Bau der ersten Wintersportbahnen ab 1934



Die Titelseiten des illustrierten Fremdenblattes 1926-1940
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" SCHWEIL SKIRENNEN

Plakat von Martin Peikert, 1939,
Eidenbenz-Seitz & Co., St.Gallen.
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Plakat von Paul Wyss, 1960.
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entstand ein blithendes Skischulwesen, das auch gesamtschwei-
zerisch von grosser Bedeutung wurde. Zusitzlich férderte man
den spiter populdr gewordenen nordischen Langlauf, und 1962
griindete Hans Ammann in Alt St.Johann die erste schweizeri-
sche Skiwanderschule. Initiative Klubs und Personlichkeiten
organisierten nebst lokalen und regionalen Skirennen auch sol-
che fiir den Ostschweizerischen Skiverband (OSSV) und 1939 in
Unterwasser und 1960 in Wildhaus auch Schweizerische Skiren-
nen und Meisterschaften fiir den Schweizerischen Skiverband
(SSV).

Ende der 20er-Jahre beftirchteten die Hoteliers aufgrund der
Weltwirtschaftskrise sinkende Ubernachtungszahlen und
glaubten, dass ohne eine attraktive Bahn die Wintertouristen
allmaéhlich in verkehrstechnisch besser erschlossene Skigebiete
abwandern konnten. Da eine spektakuldre Bergbahn das Pres-
tige einer Tourismusgegend enorm vergréssern konnte, beschif-
tigte man sich mit verschiedenen Projekten. Im Vordergrund
stand eine Bahn zum Séntis, die vom Chiieboden ob Unterwas-
ser iber den Rotsteinpass auf den Santis fiihren sollte. Die Kon-
zessionsbehorde des Bundes entschied sich jedoch fiir das Aus-
serrhoder Seilbahnprojekt von der Schwagalp, die von Siid-
deutschland und St. Gallen schneller erreichbar war. 1932 reich-
te die Initiantengruppe mit Hotelier Walter Looser, Kur- und
Verkehrsvereinsprisident Jakob Geisser, beide aus Unterwasser,
sowie Walter Kesselring, Direktor der Bodensee-Toggenburg-
Bahn und grosser Freund des Toggenburgs, dem Bundesrat ein
Konzessionsgesuch fiir den Bau einer Drahtseilbahn von Unter-
wasser auf die Alp Iltios ein. Die nach dem Vorbild der Davoser
Parsennbahn erstellte Anlage konnte nach 10-monatiger Bauzeit
im Sommer 1934 den Betrieb erdffnen. Ein Jahr spater wurde
auch die Luftseilbahn Schwiégalp-Santis eroffnet.

In enger Zusammenarbeit zwischen dem Verkehrsverein Un-
terwasser und dem Toggenburger Verkehrsverband wurde die
Werbung als Aushédngeschild fiir die ganze Region vermarktet.
Auf der Suche nach neuen Ideen hatte der Verkehrsverband
bereits 1931 einen Wettbewerb ausgeschrieben und durch den
Maler Hans Looser ein Sommerplakat, in den 40er-Jahren zu-
sitzlich ein Winterplakat erstellen lassen. Unterwasser kam
durch den zweimaligen Aufenthalt der holldndischen Koénigin
Wilhelmine in den Wintern 1934/35 sogar in die internationale
Presse.

Die Géste erwarteten im Toggenburg keine luxuriésen Feri-
enangebote, sondern vielseitige, abwechslungsreiche und kos-
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Toggenburger Verbands-Prospekte 1932-40 (Auswahl)
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tengiinstige Sportmdglichkeiten sowie unterhaltsame Freizeit-
angebote. Der Verband startete deshalb ab 1932 eine eigentliche
Grossoffensive mit Prospekten aus allen Regionen mit Schwer-
gewicht auf das oberste Toggenburg, organisierte Pressefahrten
und sorgte fiir die Ausstrahlung der toggenburgischen Schnee-
berichte im Radio. Die SBB erkldrten sich bereit, den «Toggen-
burger», einen der Direktziige von Winterthur nach Nesslau, zu
fithren, und bot so den Stiadtern eine preiswerte Fahrt ins Skige-
biet gleich vor der Haustiire.

Es kriselt im Toggenburger Verkehrsverband

Der TVV hatte nach seiner Griindung 1892 aktiv die Hauptrolle
in der Werbung tibernommen und tiber sein Vereinsbiiro in
Lichtensteig umgesetzt. Als Grundlage diente ein geschicktes
und durchdachtes Konzept: Die Kurlandschaft Toggenburg trat
als Einheit auf. Die gebiindelte Werbung aller Mitglieder wurde
durch Reisefiihrer, Prospekte, Kollektivinserate, Marketing fiir
die Hotellerie, Postkarten und Zeitungsartikel gezielt gestreut
und konnte so hohe Synergieeffekte erzielen. Einzelaktionen soll-
ten moglichst vermieden werden. Zur Finanzierung setzte man
die Mitgliederbeitrige sowie Kur- und Nachtlogiertaxen ein.

Mitte der 20er-Jahre begann diese Eintracht zu brockeln. Die
wachsenden wirtschaftlichen und sozialen Unterschiede zwi-
schen dem oberen und dem unteren Toggenburg erschwerten
die enge Zusammenarbeit und eine «gerechte» Verteilung der
Mittel. Bereits 1925 hatten die grossen Sektionen von Wildhaus,
Unterwasser und Alt St. Johann tiber zu hohe Mitgliederbeitriage
geklagt. Sie sahen nicht mehr ein, warum sie die Werbung von
Oberhelfenschwil, Hemberg oder Rietbad mitfinanzieren soll-
ten. Mit der neu geschaffenen Plattform des illustrierten Frem-
denblattes «Das Toggenburg» war es dem Verband noch gelun-
gen, die Einheit unter den Mitgliedern zwischen 1926 bis 1940
zu wahren. Mit dem Ausbau von Sportbahnen im obersten
Toggenburg - 1934 die Iltiosbahn in Unterwasser, 1937 die
Funi-Schlittenseilbahn in Wildhaus und 1946 der Sessel- und
Skilift von Alt St. Johann auf die Sellamatt — wurde der Konflikt
unvermeidbar. Nationale und internationale Erfolge von Athle-
ten aus dem oberen Toggenburg untermauerten die Bedeutung
des Skigebietes. Es kam zum Eklat.

Anfang der 40er-Jahre traten die Sektionen des oberen Tog-
genburgs aus dem Verband aus. Ihre Interessen wollten sie nur
noch unter sich wahrnehmen. Auch die Diskussion iiber die
geplante Verlangerung der Toggenburger-Bahn tiber Wildhaus
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nach Buchs geriet in den Strudel der touristischen Sonderinter-
essen: Die Bahn férdere nicht den Ubernachtungs-, sondern nur
den Tagestourismus. Die Obertoggenburger Sektionen konnten
sich 1941-43 dank eines finanziellen Anstosses von Iltios-Bahn-
Prasident Walter Kesselring auf gemeinsame Prospekte und Ho-
tellisten zwar einigen, doch Meinungsverschiedenheiten unter
den Bergbahnen von Unterwasser und Wildhaus vereitelten die
weitere Zusammenarbeit.

Der Verkehrsverband vermittelte und fand einen Kompro-
miss. Nach dem Verzicht auf gemeinsame Werbung, mit kleine-
ren Beitrdgen und einer Verkleinerung des Vorstandes traten die
abtriinnigen Sektionen wieder in den Verband ein. Dieser for-
derte auf kleinem Feuer die Werbung fiir den Sommer, die
Winterwerbung iiberliess man den einzelnen Orten. Hinter vor-
gehaltener Hand sprach man iiber den Verband als Feierabend-
organisation.

Werbung im Wandel

Der Alleingang fiir die Winterwerbung dauerte 15 Jahre, in de-
nen jeder Ort ohne Koordination mit dem Nachbar eine vorteil-
hafte Vermarktung anstrebte. Nach dem Krieg bauten im Tog-
genburg die unterschiedlichsten Unternehmungen zahlreiche
Skilifte und Sesselbahnen oder bauten bestehende um. Mit den
grossen Skisportzentren der Schweiz konnten allerdings nur die
drei Destinationen des obersten Toggenburgs konkurrieren.

Da sich Zeitgeist, Stil und Werbemittel seit dem Zweiten
Weltkrieg stark verandert hatten und der Alleingang in der Win-
terwerbung dusserst krafteraubend war, griindeten 1958 initiati-
ve Kopfe um den ersten Prasidenten Marcel Harburger die Wer-
begemeinschaft Obertoggenburg (WOT). Sie warb mit einem
Budget von anfinglich 36 000 Franken mit Reisefithrern, Pros-
pekten, Postkarten und Plakaten erst unter dem Schlagwort
«Toggenburg», dann «Obertoggenburg» und dem Hinweis auf
die drei Orte Wildhaus, Unterwasser und Alt St. Johann. Um die
Interessen der Bahnen gezielter fordern zu kénnen, wurde 1960
zusitzlich die Vereinigung Obertoggenburger Sportbahnen
(VOSP) gegriindet. Sie vereinigte die verschiedensten Bahn-
gesellschaften des obersten Toggenburgs und des Skigebietes
Krummenau-Wolzenalp unter einem gemeinsamen Dach. In
der Folge verlor das Toggenburg seinen anfinglichen Ruf als
preislich giinstige Ferienregion. Die Verkiirzung der Anfahrts-
wege durch den Ausbau von Umfahrungsstrassen trug zusitz-
lich zum Anwachsen des Tagestourismus bei.



Touristische Sommer- und Winterbahnen/Lifte im Toggenburg

1934
1937
1938
1939
1945
1946
1950
1956
1958
1959
1960
1962

1963
1964

1965

1966

1968
1969

1970
1972
1974
1975
1976
1981
1982
1993

1995
1999

2003

2005

2015

2020

Standseilbahn Iltios, Unterwasser

Funi-Schlittenseilbahn nach Oberdorf, Wildhaus
Funi-Schlittenseilbahn Iltios—Stéfeli, Unterwasser

Skilift lltios—Stofeli als Ersatz fir die Funi-Schlittenseilbahn, Unterwasser
Skilift Oberdorf-Gamsalp, Wildhaus

Kombinierter, umstellbarer Ski- und Sessellift zur Sellamatt, Alt St.Johann
Sesselbahn nach Oberdorf, Wildhaus

Ubungslift Thur, Wildhaus

Kombinierter Ski- und Sessellift nach Gamsalp und Skilift, Wildhaus
Schlepplift Iltios, Unterwasser

Skilift Ruestel, Alt St.Johann

Skilift Oberdorf, Wildhaus

Skilift Dicken-Tanzboden, Ebnat-Kappel (erneuert 2001)

Skilift Kollersweid, Wildhaus

Skilift Hamberg, Gahwil

Skilift Fuchsacker, Degersheim

Sesselbahn Tal-Férch und Skilifte Farch—Girlen und Girlen-Regulastein, Ebnat-Kappel
(bis 1989/98)

Sesselbahn und Skilift Krimmenswil-Rietbach, Krummenau

Skilift Hochwacht, Mosnang

Ubungslift Dorf, Alt St.Johann

Skilift Gamserrugg, Wildhaus

Skilift Espel auf lltios, Unterwasser

Skilift Stein (bis 2001)

Skilift, Krinau

Skilift Starkenbach-Riegelschwendi, Hemberg

Skilift Rietbad, Krummenau (Vorgéngermodelle 1946 und 1966)
Sesselbahn Gamplut und Skilifte, Wildhaus

Skilift, Oberhelfenschwil

Luftseilbahn lltios—Chaserrugg, Unterwasser

Skilift Oberdorf-Freienalp, Wildhaus

Zubringerskilift Sellamatt-Ruestel, Alt St. Johann

Umbau Doppelsesselbahn Sellamatt, Alt St. Johann

Skilift Chaserrugg, Unterwasser

Dreiersesselbahn Oberdorf-Gamsalp, Wildhaus

Erneuerung Skilift Gamsalp-Gamserrugg, Wildhaus

Umbau zur Gruppenpendelbahn Gampltt, Wildhaus
Vierersesselbahn Thur-Oberdorf, Wildhaus

Vierersesselbahn Ruestel, Alt St.Johann

Tellerlift Sellamatt-Ruestel, Alt St Johann

Vierersesselbahn mit Schutzhauben Oberdorf-Gamsalp, Wildhaus
Kombinierte Vierersessel/Gondelbahn Alt St.Johann-Sellamatt, Alt St.Johann
Erneuerung der Standseilbahn Unterwasser-lltios

Erneuerung der Kabinen-Seilbahn lltios—Chaserrugg

Gondelbahn Stofeli-Chaserrugg, Unterwasser

Gondelbahn Espel-Stéfeli, Unterwasser

Sechsersesselbahn Oberdorf-Freienalp, Wildhaus

Erneuerung Skilift Oberdorf, Wildhaus
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Mit den Griindungen von WOT und VOSP verschob sich
auch das Schwergewicht der Werbung. Das 1931 vom Toggen-
burger Hans Looser geschaffene Plakat «Toggenburg» (s. Titel-
bild) steht am Anfang einer Entwicklung, die erst Ende des
Jahrhunderts durch die Verbreitung des Internets abgelost wur-
de. Nambhafte einheimische und auswirtige Kiinstler, unter ih-
nen Carl Moos und Alfred Koella, trugen in den 30-er und
40er-Jahren nicht nur zum guten Ruf des Schweizer Plakats,
sondern auch zum Glanz des Toggenburger Tourismus bei. Der
Prospekt wurde vom Plakat verdringt, das als Blickfang in
Bahnhofen, Messehallen und in der Strassenwerbung eine
spontane, einfache und klare Botschaft vermittelte. Den von
Kinstlern entworfenen Plakaten folgten in den 50er-Jahren die
von Grafikern gestalteten Fotoplakate. Fiir WOT und VOSP
arbeiteten Fredy Hilber, Paul Wyss, Rudi Bannwart und Max
Ammann in den 60er, Philipp Giegel und Jost Heinz in den
70er-Jahren. In den 80er-Jahren war das «Plakatfieber» zu En-
de. Attraktive, jetzt farbige Prospekte in verschiedenen Forma-
ten waren begehrt. Thre Botschaft «Ruhe und Erholung im
Toggenburg» richtete sich schwergewichtig an Familien und
Senioren, nicht an die sportbegeisterte Jugend. Erst nach der
Jahrhundertwende warben wieder grossformatige dreiteilige
Plakate fiir das Toggenburg - im Format von 130x270 Zentime-
tern, geeignet fiir grosse Hallen.

Aufbruchstimmung und Treten an Ort

Gemeinsame Aktionen fiir die Kurvereine des obersten Toggen-
burgs mit Inseraten, Prospekten und Plakaten gehorten bis in
die 90er-Jahre zu den wichtigsten Aufgaben der WOT. Zusitz-
lich setzte man sich fiir den Ausbau der Schwimmbader, fiir
Kinderspielplatze, folkloristische Veranstaltungen, Schlittelbah-
nen und Schlittschuhlaufen ein, und - als dringende Forderung
- fiir eine Umfahrung von Wildhaus. Der grosse Einsatz von
Freiwilligen aus der engeren Region stiess bald an Grenzen. Die
Idee eines vollamtlichen Verkehrsdirektors wurde Ende der
60er-Jahre in Wildhaus mit der Auflage realisiert, auch Arbeit
fur die WOT anzupacken. Die Planung fiir den Bau einer Seil-
bahn auf den Chaserrugg animierte fiir weitere Lift- und Bahn-
bauten, sogar auf die sonnenhalb gelegene Gampliit, ins Gluris-
tal und im unteren Toggenburg. Manchmal traten Naturschutz,
SAC und Privatinitiativen auf die Bremse, verhinderten oder
verbesserten allzu hochfliegende Pline. Unter dem Signet
«Obertoggenburg» konzentrierte die WOT die Winterpropa-



Plakate der Toggenburger Kurorte 1938-1980 (Auswahl)
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Plakat von Fredy Hilber, 1952.
Privatbesitz.
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Plakat der Bodensee—Togéenburg-
Bahn, 1965. Privatbesitz.

Plakat: Ruedi Bannwart / Rudolf Peter,
um 1960, Buchdruckerei Winterthur AG.

Fredy Hilber, um 1958, Eidenbenz-
Seitz & Co., St. Gallen. Privatbesitz.
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Plakat von Philipp Giegel, um 1970, Plakat von Philipp Giegel, um 1973, Plakat, anonym, 1972. TT.
Schweiz. Verkehrszentrale, Privatbesitz.  Eidenbenz & Co., St. Gallen.
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Winterplakat von Heinz Jost, um 1975, Sommerplakat von Heinz Jost, um Plakat, anonym, um 2010. TT.
Siebdruckerei Bergdietikon. 1975, Siebdruckerei Bergdietikon.

Plakat, anonym, um 2005. TT. Plakat, anonym, um 2010. TT. Kunstlerplakat von Adrian Scherrer,
2020, Steindruckerei Wolfensberger,
Zurich. Privatbesitz.
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ganda auf Skifahren, Langlauf und Curling, fiir den Sommer auf
Tennis, Schwimmen und Fischen. Die Geschlossenheit im Auf-
tritt und die Einigkeit im Handeln beeindruckten vor allem im
mittleren und unteren Toggenburg, wo der Anteil am touristi-
schen «Kuchen» immer kleiner wurde. In den 80er-Jahren zeig-
ten sich Spuren von Ermiidung, und die Kostenfragen mussten
immer langer diskutiert werden. Auch Mangel an Professionali-
tat begann sich abzuzeichnen, denn seit 1990 wurden die Tou-
rismusstrukturen in der ganzen Schweiz umgebaut.

Wihrend WOT und VOSP seit den 60er-Jahren neue Wege
der Werbung suchten, konzentrierte sich der Toggenburger Ver-
kehrsverband auf die traditionelle Werbung mit Prospekten,
denen Hotellisten beigelegt wurden. Erhalten blieb auch das
Gemeinschaftsinserat fiir Sommer- und Wintertourismus, das
mit iiber einer Million Zeitungs-Exemplaren in der Schweiz
verbreitet wurde. Neue Wege beschritt der Verband gemeinsam
mit WOT durch Schaufensterreklame in «gehobenen» Schwei-
zer Geschiften in bester Lage, wo ein Aushang mit 30 bis 40
Fotos und Plakaten fiir die Ferienregion warb. Die Arbeit des
Verbandes mit seinem Verkehrsbiiro in Lichtensteig wurde
durch bescheidene Beitriage der 16 Gemeinden (inkl. Wil), von
20 Verkehrsvereinen, dem Fremdenverkehrsverband des Kan-
tons St. Gallen (FSG) und einigen Sponsoren finanziert.

Ein Blick in die Jahresberichte der 70er- und 80er-Jahre zeigt
die intensive Suche nach neuen und vor allem kostengiinstigen
Werbeideen. Verbandsprisident Reinhard Kobelt, Gemeinde-
ammann von Krummenau und Prisident der Regionalpla-
nungsgruppe Toggenburg, hatte 1968 als erster Kurdirektor von
Wildhaus gewirkt. Zweitdgige Pressefahrten fiir Journalisten
fithrten zu Beitrdgen iiber das Toggenburg in Zeitungen des In-
und Auslandes. Weniger erfolgreich entwickelte sich ein Pros-
pektautomat an der Autobahnraststelle in Wingi, der immer
wieder von Vandalen heimgesucht wurde. Das Schwergewicht
der Werbung wechselte jedes Jahr von Beherbergungs- zu Wo-
chenendtourismus. Es fehlte nicht an Ideen und gutem Willen
des Vorstandes, aber an Geld. Professionelle Unterstiitzung war
nicht bezahlbar. Der Wandel zum «Feierabend-Verband» und
zum «Mauerbliimchen», wie sich der Prdsident ausdriickte, lasst
sich unschwer aus einem Vergleich der Budgetzahlen im Zeit-
raum von 1960 bis 1990 ablesen: Die jihrlichen Einnahmen
blieben konstant zwischen 10 000 und 14 000 Franken bei einer
Teuerung von 80 auf 255 Indexpunkte (zum Vergleich 2020:
333.7). Diese Tatsache schmerzte umso mehr, weil der Verband
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tiberzeugt war, dass eine touristisch attraktive Region auch den
Arbeitsmarkt verbessern wiirde.

In den 80er-Jahren hatte das Interesse der lokalen Verkehrs-
vereine am Gemeinschaftsinserat in den Zeitungen abgenom-
men. Um die geringen Finanzmittel nicht zu verkleckern, ent-
schied sich der Verband fiir eine jahrliche «geballte Aktion». Er
organisierte in Zusammenarbeit mit der Reka Wildhaus drei-
und viertdgige Exkursionen unter dem Motto « Wanderspass im
Toggenburg». Die lokalen Verkehrsvereine stellten gratis ihre
Organisation und die guten Dienste zur Verfiigung, der TVV
bezahlte die Werbung. Die Propaganda fiir ein « Wanderparadies
Toggenburg» entwickelte sich erfolgreich weiter, als 1987 die
Organisation der St. Galler Wanderwege die tiber rund 60 Kilo-
meter fiihrende Wanderstrecke des Thurweges erdffnen konnte.
Das Toggenburg als Wandergebiet war in der Schweiz zu einem
Begriff geworden. Verbandsprasident Kobelt, vielfiltig unter-
stiitzt von Heinrich Giittinger, dem Geschiftsfiithrer der Berg-
bahnen in Unterwasser, gab sich mit dem Erreichten nicht zu-
frieden. Der Verband erinnerte sich an den einstigen Grundsatz
in erfolgreichen Zeiten, dass Einigkeit stark macht. Mit dem
Werbespruch «Churfirsten-Paradies» schuf er eine neue, ge-
meinsame Plattform fiir die ganze Region. Die detaillierte Wer-
bung fiir den Tourismus blieb den besser finanzierten WOT und
VOSP vorbehalten. Ohne auf halbem Weg stehen zu bleiben,
entwickelte der Verband mit anderen initiativen Personlichkei-
ten eine Vision: die Biindelung aller Energien fiir eine Neuori-
entierung des Toggenburger Tourismus zu einem modernen,
flexiblen markt- und gasteorientierten Dienstleitungsunterneh-
men unter einem gemeinsamen, die ganze Region umfassenden
Dach. Mit Fachleuten aus der Branche und Vollzeitstellen.

Das «Churfirsten-PARADIES»
als Werbung der 1990er-Jahre.
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Prospektwerbung der 1960er- bis 1990er-Jahre (Auswahl)

Toggenburg

Aktion
Wandervogel

Sommer - Herbst 1981

Distelfink
2.—5. Juli

Steinadler
27.—30. August

Buntspecht
14.—20. September

Uhu
8.—11. Oktober

mit dem reka-wanderpass
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TOGGENBURG

Start von «Toggenburg Tourismus»
1998 mit dem neuen Logo.

Touristische Werbung

Start in die Zukunft: Toggenburg Tourismus (TT)

Die Zeit war reif flir eine Veranderung. Am 8. Mai 1993 be-
schlossen am «Explosionsfest» in Lichtensteig alle Verkehrsver-
eine des Toggenburgs den Aufbruch in eine gemeinsame touris-
tische Zukunft. Der Prozess wurde begleitet von der Regional-
planungsgruppe Toggenburg.

Einen ersten Schritt zur Vereinheitlichung «uf iisem Wig»
machten die Kurvereine von Wildhaus, Unterwasser und Alt
St.Johann durch den Zusammenschluss zum Tourismusverein
Toggenburg (TVT). In der Folge iibertrugen alle Verkehrsver-
eine des Toggenburgs ihre Verantwortung und Kompetenzen
fiir das Marketing an die geplante Organisation von «Toggen-
burg Tourismus». Diese wurde im Mai 1998 offiziell gegriindet
und nahm im Juli ihre Geschiftsstelle in Wildhaus in Betrieb.
Das erste Budget enthielt 340000 Franken. TT griindete auf
Solidaritat und Optimismus aller Gemeinden und Verkehrsver-
eine am Lauf von Thur und Necker. Ausseres Symbol des ein-
heitlichen Erscheinungsbildes wurde das gemeinsame Logo des
Toggenburgs mit den Churfirsten. Die Regionalplanungsgruppe
war finanziell und ideell Garant und Motor der Neuerung. Die
lokalen Verkehrsvereine blieben als Basis, WOT und der seit
1892 wirkende Tourismusverband gehérten zur Geschichte.

Die Festspiele zum 200. Todestag von Ulrich Bréker in Lich-
tensteig wurden zum Test der Zusammenarbeit, da der grosse
Besucherstrom in den Hotels der ganzen Region untergebracht
werden musste. Im ersten Jahresbericht konnten der Wildhauser
Hotelier Roland Stump als Prisident und Raphael Enzler als
Geschiftsfithrer auf einen erfolgreichen Start zuriickblicken.
Die strukturellen Grundlagen waren geschaffen, das aktive Mar-
keting konnte beginnen. Im Toggenburg entstanden sieben
Tourist-Info-Stellen. Rund 20 ausgebildete «Botschafterinnen
und Botschafter» - unter ihnen erfolgreiche Sportlerinnen und
Sportler wie Maria Walliser und Simon Ammann - wirkten bei
Anlédssen im In- und Ausland. Vielversprechend entwickelte sich
die Zusammenarbeit mit den Bergbahnen im Toggenburg und
der Klangwelt Toggenburg.

Im ersten Jahrzehnt warb TT mit den sympathischen Mottos
«Schon, dass Sie sich fiir uns Zeit nehmen» oder «Gut abgeho-
ben, gut aufgehoben» um Giste. Mit dem Wachsen der Klang-
welt Toggenburg wuchs auch die Zusammenarbeit mit TT. Seit
2011 begegnen wir deshalb dem Werbeslogan «Toggenburg.
Klingt gut». Im Jahr 2019 hatte das St.Galler Volk mit einem
beherzten Ja zum Bau des Klanghauses am Schwendisee auch



«Toggenburg. Gut abgehoben, gut aufgehoben. » 1998-2010 (Auswahl)
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die letzte Stufe des Ausbaus von «Klangwelt» gutgeheissen.
Breite Zustimmung geniesst das seit 2005 erscheinende Ferien-
magazin, das 2016 mit dem Magazin «Naturerlebnis Toggen-
burg» erginzt wurde. Als Pioniertat schuf TT mit Berg&Bett
AG im Jahr 2016 einen Vermietungsdienst fiir die Parahotelle-
rie. Das Giitesiegel Q2 gilt als selbstverstindlich, die Zertifi-
zierungen fiir beste Qualitdt und Familienfreundlichkeit ent-
sprechen der Zielsetzung von TT. Auch private Initiativen tru-
gen zum guten Ruf der Feriendestination bei. Aufsehen erregten
die weltweit erste COz-neutrale Bahn mit Restaurant zur Alp
Gampliit und das von Herzog & de Meuron 2015 gebaute Berg-
restaurant auf dem Chédserrugg. Grosses Interesse erfuhr
schweizweit auch der 2018 eroffnete Baumwipfelpfad im Ne-
ckertal. Getriibt wird diese touristische Erfolgsserie durch einen
seit 2016 andauernden Streit der Toggenburg Bergbahnen AG
in Unterwasser /Alt St.Johann und der Bergbahnen Wildhaus
AG - nach 1943/44 bereits der zweite — um eine Fusion, das
gemeinsame Ticket und die Verbindung der beiden Skigebiete.
Verschiedene Vermittlungsversuche scheiterten. Das mit dem
Tourismus verbundene Gewerbe, Zweitwohnungsbesitzer, die
Regionalplanung und die Bevélkerung im Toggenburg sinnie-
ren, dass nach einer Einigung doch auch die Gewinne beider
Bahnen grosser sein miissten.

Uber Grenzen hinweg

Als Tourismus-Destination bringt das Toggenburg eine ganze
Reihe von Perlen auf die Schnur: Die Kleinheit der Strukturen,
der offentliche Verkehr und die Nédhe zu Agglomerationen, die
Offenheit der Bevolkerung, die vielseitigen Ausflugsmoglichkei-
ten, eine echte und gelebte Kultur und ihr Brauchtum, die gute
Gastronomie, eine intakte Naturlandschaft, die Wander- und
Fahrradangebote im Sommer und die schnell erreichbaren vor-
alpinen Wintersport-Angebote. Die Pflege der bestehenden und
die Schaffung neuer touristischer Glanzlichter und ihre Vernet-
zung mit jenen in den Nachbarregionen im Raum Séntis und
Appenzell, im Linthgebiet und im Werdenbergischen werden
eine Aufgabe fiir die Zukunft sein.

KLINGT GUT

Schriftzug fiir die Werbung

seit 2011.
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«Toggenburg. Klingt gut», seit 2011 (Auswahl)
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Dank

Folgenden Institutionen und Personen haben zur vorliegenden Arbeit beigetragen:
Christelle Wick, Toggenburger Museum Lichtensteig; Staatsarchiv des Kantons
St. Gallen, Christian Gressbach, Toggenburg Tourismus; Melanie und Matthias Ep-
penberger, Toggenburg Bergbahnen AG; Urs Gantenbein, Bergbahnen Wildhaus AG;
Roland Stump, Hotel Alpenrose, Wildhaus; Alex Hofstetter, Unterwasser.

Fotografien
Alle Fotografien und Objekte, sofern nicht anders vermerkt, stammen aus dem Tog-
genburger Museum in Lichtensteig.
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