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einigten Staaten, Brasilien und Subsahara Afrika.
Die Bedeutung der Technologie wurde durch die
Auswirkungen infolge Indiens rasanter Uber-
nahme der genetisch modifizierten Baumwolle
(tiberwiegend Bt-Baumwolle) hervorgehoben.

Gemiss der Langzeitprognose bleiben die
USA fithrender Weltbaumwollexporteur. Die
US-Exporte sollen bis 2020 leicht auf ca. 16
Millionen Ballen ansteigen. Der Anteil der Ver-
einigten Staaten an den weltweiten Exporten wird
voraussichtlich von den durchschnittlich 35 %
der vergangenen Jahre auf 34 % in 2020 gering-
fiigig sinken.

Brasilien - zweitgrésster
Baumwollexporteur

Fiir die brasilianischen Baumwollexporte wird
fiir das kommende Jahrzehnt eine Verdoppelung
prognostiziert, da die Fliche, die mit Baumwolle
und Sojabohnen bepflanzt wird, zunimmt. Die
Exporte aus Brasilien legen stéirker zu als die
aller anderen Ldnder oder Regionen und tiber-
holen die Exportzahlen Indiens und Australiens.
Brasilien kann so zweitgrosster Baumwollexpor-
teur der Welt werden.

Fiir die Exporte Subsahara-Afrikas geht
man von einem rasanten Wachstum innerhalb
der kommenden Dekade aus, da sich die wirt-
schaftliche Lage in dieser Region weiterent-
wickelt und von den regionalen Produzenten
Bt-Baumwolle eingefiihrt wird. Die Exporte aus
dieser Region werden mit einem Zuwachs von ca.
60 % wihrend der nichsten 10 Jahre kalkuliert
und werden damit ein Drittel des Welthandels-
wachstums ausmachen.

Die Regierungspolitik in den zentral-
asiatischen Staaten der ehemaligen Sowjet-
union forderte vorrangig Investitionen in Tex-
tilien und trug dazu bei, dass die Textilexporte
stirker zulegten als die Rohbaumwollexporte.
Dennoch trigt das fortgesetzte Baumwollexport-
wachstum mit einem Anteil von 17 % zum Zu-
Wwachs der Weltexporte bei.

Hohere Baumwollertrige in Indien, die
im Wesentlichen auf dem Einsatz von Bt-
Baumwolle basieren, fithrten in den ver-
gangenen Jahren zu einem Anstieg sowohl der
indischen Produktion als auch der Exporte. Die
Prognosen gehen von einem weiteren Ertrags-
zuwachs aus, da die Fliche fiir Bt-Baumwolle
erweitert und die Anbaumethoden verbessert
werden. Die Baumwollertragssteigerung wird
voraussichtlich dazu fiihren, dass Indiens Tex-
tilproduktion zunimmt und die Exportzahlen
gehalten werden konnen.
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Anderungen in der Geschaftsfihrung der Bremer Baumwollbérse

opMio  Der Vertrag des geschéftsfihrenden Direktors der Bremer Baumwoll-
é‘f‘ (%. boérse, Jan B. Wellmann, endete am 31. Mdrz 2011. Die langjdhrige Mit-
ui 2 arbeiterin Frau Carmen Wachs, zustandig fur Finanzen, Personal und
“.OQ 0\.’” Controlling, wird die Geschaftsfihrung kommissarisch tibernehmen. Das
EM

Prasidium der Bremer Baumwollbérse wird sich verstédrkt den Aufgaben
des Verbandsmanagements widmen: Prasident Jens D. Lukaczik, Geschaftsfihrender
Gesellschafter des Logistikunternehmens Cargo Control Germany GmbH & Co.KG,
und Vizeprasident Fritz A. Grobien, Albrecht Muller-Pearse & Co. Trade (GmbH &Co.)
KG, Bremen. Unveréandert bleiben die direkten Ansprechpartner im Team der Baum-

wollborse Frau Elke Hortmeyer und Herr Karsten Frose.

Schweizer Wolle — natlrliche

Funktion

Carsten Walkenfort, nawarotec GmbH, Buchs

Durch ihre swisswool sport Fiillung aus reiner Schwei-
zer Schafschurwolle erméglicht die nawarotec GmbH
aus Buchs dem Sportartikel- und Sportbekleidungs-
hersteller Ortovox eine revolutionére Jacken-Kollek-
tion. Diese swisswool Linie von Ortovox hat nun den
renommierten SKI AWARD der ispo 2011 gewonnen. =

Der Preis wird jdhrlich fiir besonders innovative
Produkte, die im Rahmen der ispo in den Markt
eingefiihrt werden, vergeben. Dabei beurteilt
die hochkaritig besetzte Jury neben dem In-
novationsgrad auch die Einzigartigkeit der Funk-
tion, die technische Umsetzung, die Qualitit der
Verarbeitung, die Benutzerfreundlichkeit und die
Verkaufsaspekte im Handel. Der Award wurde am
28. Januar 2011 im Rahmen der ispo On Snow
Preview in Garmisch Partenkirchen verliehen.

Regionaler Ansatz — Okologische
Idee
swisswool ist eine Marke der nawarotec GmbH. Das
Ziel von swisswool ist es, Schafschurwolle direkt
von Schweizer Schafziichtern und -haltern zu
sammeln und sie einem Produktionskreislauf zu-
zufiihren, an dessen Ende diese dann als erkenn-
bar regionale Wolle zu den Verbrauchern gelangt.
Der Grundgedanke dabei ist der regionale An-
satz, die Skologische Idee, dass ein Rohstoff vom
Erzeuger bis zum Verbraucher nicht rund um die
Welt reisen sollte. «From sheep to shop» nennt
Friedrich Baur, einer der Inhaber der nawarotec
GmbH, dieses nachhaltige Konzept. Unter dem
Motto «be cool, be swisswool»> sammelte swiss-
wool in der Saison 2010 an iiber 22 Wollsammel-
stellen in der ganzen Schweiz insgesamt tiber 300

Tonnen reine Schweizer Schafschurwolle direkt
von den Erzeugern. Nach griindlicher Wasche
wurde die Wolle in verschiedenster Weise zu hoch-
wertigsten Produkten mit hohen Anspriichen an
Funktion und Design weiterverarbeitet, zu Mat-
ratzenvliesen, Gebiudedimmungen, Teppichen
oder eben Funktionskleidung.

o swisswool ist regional und kommt direkt
von den Erzeugern

e swisswool hat einen hohen Anspruch an
Funktion und Design

* swisswool bringt Lebensqualitit

e swisswool macht Schweizer Schafschur-
wolle zu hochwertigsten Produkten

* swisswool ist nachhaltig

° swisswool ist cool

Swisswool sorgt fiir natiirliche
Warme

Die Jacken und Westen der neuen Ortovox
swisswool Linie bestehen aus vielen, mit reiner
Schweizer Schafschurwolle gefiillten Kammern.
Um die Wollfasern herum entstehen zahlreiche
Lufteinschliisse, die einzigartige Temperatur-
polster bilden und den Produkten ihren be-
sonderen Klimakomfort verleihen. Selbst in
nassem Zustand wirmen die Jacken noch und
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swisswool® gewinnt ispo Ski Award 2011

verlieren nicht ihr Volumen. Die Aussenhaut
der Produkte besteht aus Microstrip Nylon, ist
dadurch sehr widerstandstihig und halt aus-
kithlenden Wind ab. Die Jacken der swisswool
Linie iiberzeugen neben angenehmem Trage-
komfort durch ihre natiirliche Warmeleistung —
sie sind die warmsten Produkte in der Ortovox-
Geschichte und wurden eigens fiir maximale
Wirmeisolation entwickelt.

Redaktionsschluss
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smartfiber erfreut sich hoher
Akzeptanz im Heimtextilmarkt

Die Geschéftsfiihrung des thiiringischen Faserherstellers smartfiber AG
zieht nach einer ausgiebigen Analyse der Messeprasenz auf der Heimtex-
til 2011 ein positives Resiimee zu den Vertriebsaktivitdten im Heimtextil-
segment. Vor allem die innovativen Fasern smartcel™ clima, smartcel™
sensitive und SeaCell® mit ihren jeweils unterschiedlichen, ausserge-
wohnlichen Zusétzen finden sich immer héufiger in Produkten aus den
Bereichen Bettwaren und Wohntextilien renommierter Hersteller wie-
der. In einem informativen Interview &dussern sich der Vorstandsvorsit-
zende der smartfiber AG, Michael Kohne, und der «Verkaufsdirektor Fa-
sern», Gerhard Neudorfer, iiber das sténdig steigende Kundeninteresse

und die wachsende Anerkennung im Heimtextilmarkt.

Fiir die smartfiber AG gehort der internationale
Heimtextilmarkt lingst zu den wichtigsten
Branchen. Deshalb war auch in diesem Jahr
die Fachmesse Heimtextil ein gerne wahr-
genommener Termin fir das smartfiber-Team.
Der Messestand entwickelte sich zum gut
frequentierten Anziehungspunkt fiir das Fach-
publikum aus aller Welt. Der CEO der smartfiber
AG, Michael Kohne, zeigte sich dusserst zufrieden
mit den Messekontakten und konnte als positives
Fazit feststellen, dass «die smartfiber-Fasern in
der Branche immer stéirker nachgefragt werden
und die Vertriebsaktivititen der letzten Jahre
dafiir gesorgt haben, dass die Marken smartcel ™
und SeaCell® im Markt nachhaltig angekommen
sind» (vgl. Interview). Gerade fiir Produkt-
bereiche wie Bettwaren und Haushaltstextilien
sind die natiirlichen Lyocell-Fasern der smartfiber
und ihr Zusatznutzen fiir die unterschiedlichen
Consumer-Artikel von grosstem Interesse.
Dabei fokussierte sich die Messeprisenz auf
drei Faserarten: smartcel™ clima mit funk-
tioneller Temperaturregulation, SeaCell®
mit der hautschonenden Wirkung der Alge
sowie die hautpflegende smartcel ™ sensitive-

PR 1 Faser mit dem es-
senziellen
| element Zink. Genau
| diese
| sensitive-Faser setzt
| auch das Textil-
unternehmen  Karl
Rieker GmbH & Co.
KG ein. Mit SENSIPUR
1 ZINK priisentierte der
| renommierte Anbieter
am Messestand ein in-
novatives Produkt mit

Spuren-

smartcel ™

hautpflegenden und -schiitzenden Eigenschaften
sowie schmerzlindernder und therapieunter-
stiitzender Wirkung.

Interview: Michael Kohne und
Gerhard Neudorfer ziehen
Zwischenbilanz zu den Vertriebs-
erfolgen im Heimtextilmarkt

Nachdem die letzten Kundengespriche auf der
Heimtextil 2011 beendet waren, gaben Michael
Kohne, Vorstandsvorsitzender der smartfiber AG,
und Gerhard Neudorfer, Verkaufsdirektor Fasern,
ein kurzes Resiimee zur Messe.

Wie fdllt Ihr Fazit nach vier Tagen inlensiven
Kunden- und Inleressentengespréichen auf der
Heimtextil aus?

Michael Kohne: Wir kénnen ein rundum
positives Fazit unserer Messeprisenz ziehen.
Die Gespriche liefen dusserst erfolgreich. Das
Interesse des Fachpublikums hat gegeniiber den
vergangenen Jahren deutlich zugenommen. Der
Heimtextilmarkt — eine der wichtigsten Branchen
fiir den Absatz unserer Fasern — 6ffnet sich immer
stirker. Viele Unternehmen haben die aus-
sergewohnlichen Moglichkeiten der smartfiber-
Fasern fiir ihre Endprodukte erkannt. Dabei ist
sicherlich auch ein Grund, dass wir mittlerweile
viele renommierte Anbieter im Heimtextilbereich
als unsere Kunden gewinnen konnten.

Gerhard Neudorfer: Durch die grosse
Akzeptanz, die wir im Markt erfahren, hat sich
die Nachfrage deutlich erhoht. Das zeigt sich
auch ganz faktisch in den Gesprichen mit
Interessenten, die wir auf der Heimtextil gefiihrt
haben. Wihrend wir in den letzten Jahren erst
einmal das Unternehmen vorgestellt und die
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