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wichtigsten globalen Markten.

Die Ubernahme von Oxley Threads Ltd,,
Manchester, Mitte 2008, bindet das englische
Traditionsunternehmen in das internationale
Wirkungsfeld der AMANN GROUP ein und
stirkt deren Kompetenz speziell im Bereich
Automotive. Im Jahr 2008 hat AMANN ein
neues Werk in Brasov, Rumdnien, in Betrieb
genommen. Parallel dazu entstehen neue
Produktionsstitten in Asien — allen voran in
China, wo durch den Landerwerb in einer In-
dustriezone bereits die konkrete Projektphase
begonnen hat. Jingst wurde in Shanghai — in
Erginzung zum Fernoststiitzpunkt AMANN
ASIA Hongkong — eine Vertriebsniederlassung
mit umfassenden Lagerkapazititen etabliert.
Auch fiir Indien ist eine neue Fertigungsstitte
projektiert. Den Vertrieb auf dem Subkontinent
wickeln neueingerichtete Offices und Lager in
Chennai, Bangalore und Delhi ab. Damit ver-
fiigt die AMANN GROUP tiber rund 20 Tochter-
und Beteiligungsgesellschaften und operiert in
iiber 100 Lindern weltweit.

BLUE SKY TECHNOLOGY
Mit der Weltpremiere der BLUE SKY TECH-
NOLOGY eriffnet AMANN die Reihe der Produkt-
innovationen. Die revolutionire Technologie
schiebt der Produktpiraterie einen Riegel vor. Sie
garantiert ultimativen Schutz von Marke und
Qualitdt durch intelligente Fiden, sowohl im
Niih- als auch im Stickgarnbereich — weltweit
und jederzeit. BLUE SKY kennzeichnet Marken-
artikel als Originale und macht sie mit allen
individuellen Qualitits- und Prozessmerkmalen
innerhalb der gesamten Fertigungs- und Ver-
marktungskette nachweisbar. BLUE SKY kann
in jedes AMANN-Produkt implementiert werden
und ist damit fiir jede Anwendung einsetzbar, so-
wohl im Niih- als auch im Stickgarnbereich.
Zudem nutzt AMANN konsequent die ver-
fiigharen Spielriume zur weiteren Optimierung
der Okobilanzen seiner Garne. Unter dem Label
AMANN LIFECYCLE THREADS stehen mit zwei
texturierten Nihfiden, einem Multifilament-
zwirn und einem Stickgarn Produkte aus 100 %

Die AMANN GROUP auf der

Mit strategischen Weichenstellungen und einem verjiingten Fithrungs-
team optimiert die AMANN GROUP, einer der international fiihrenden
Nah- und Stickgarnproduzenten, ihre Expertise und Prisenz auf den

recyceltem Polyester unmittelbar vor der Markt-
einfiihrung — ebenso wie Produkte aus Organic
Cotton (Abb. 1).

Abb, 1 Das label AMANN LIFECYCLE
THREADS

Intelligent Threads

Unter der Headline «Intelligent Threadss
belegen eine neue internationale Kampagne
und ein neuer Imagefilm die Kernkompetenz
des Unternehmens fiir das gesamte Spektrum
der nihenden Industrien: die perfekte Naht
— bei Bekleidung und Schuhen, Lederwaren
und Schwergeweben bis hin zu technischen
Textilien und dem Bereich Automotive. Der
perfekten Naht gelten auch die umfassenden
Service- und Supportleistungen der AMANN
GROUP — sie gehen seit jeher weit tber das
brancheniibliche hinaus. In zahlreichen tech-
nischen Publikationen und in den praxis-
orientierten niih- und sticktechnischen Labors
finden Kunden in aller Welt essentielle Unter-
stiitzung. Eine Philosophie, die auch der Ver-
trieb nach aussen trigt. Die Mitarbeiter reisen
nicht allein mit Farbkarten und Produkten
— sie fiithren jetzt aufwindig gestaltete Ordner
mit, die fiir den Stick- und Nihgarnbereich eine
Vielzahl an Nahtmustern und Anwendungen auf
unterschiedlichsten Materialien anschaulich
und haptisch prasentieren.

Domains und Innovationen im
Néahgarnbereich

Die Unverzichtbare und weltweit nachgefragte
Basis von AMANN Nahtlésungen sind die etab-
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lierten Produktlinien SabaC, Serafil und Rasant
— fiir viele Anwendungen die Originale mit
einem hohen Mass an Authentizitiit (Abb. 2). Fir

Abb. 2: P_Sabatex

ein breites Spektrum technischer Anwendunge!
stehen die TechX Performance Threads. Diesé
Produktlinien werden weiter perfektioniert und
erginzt. Parallel dazu reagieren wir mit Neu:
entwicklungen auf gewachsene Anforderunge!
im Konfektions- und Sicherheits-Bereich — und-
setzen mit der BLUE SKY TECHNOLOGY einef!
vollig neuen Standard in punkto Markenschut®

AMANN SabaTEX 120

Als Versiuberungsfaden stellt er das ideale
Pendant zur SabaC-Linie dar — das Farbspek
trum wurde jetzt um mehrere hundert Farbstel
lungen aufgestockt und auf den riesigen Um*
fang der SabaC-Palette gebracht. |L

Neu: N-tech CS
Das Produkt ergiinzt das TechX-Programm ufl
eine schwer entflammbare, nicht schmelzendﬁ:
selbstverloschende Qualitiit von grosser Hitze
bestandigkeit. Der Zersetzungspunkt li€
bei sensationellen 370°C. Es ist als Nih- u
Stickgarn einsetzbar und in den Stirken *
(entspricht  Stickgarnstirke 30) und
(Unterfaden — entspricht Stickgarnstiirke 4
verfiigbar.

Pilotprojekt: Robustere Faden fir
Used Looks _
Wo konventionelle gezwirnte Nihfiden an ihe
Grenzen stossen — bei der Erzielung extreﬂ“f_
Washed- und Used-Looks im Jeans- und Fréi”
zeithereich — versprechen neuartige K07
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entwickelt, sie werden aktuell in um-
fassenden Testreihen optimiert und zur Markt-
reife gebrachy.

Losungen fiir anspruchsvolles
Moﬂ'edesign
Mit einer Vielyahl an

Spezialfiden rundet
AMANN sein p

roduktprogramm ab und pro-

filiert sich weltweit als hochkompetenter
Partner anspruchsvollen Modedesigns. Lingst
im Angebot sind Multicolor-, Metallic- und
Flechtfiden sowie Losungen fiir die Rohkon-
fektion — erst nihen, dann firben. Neue Ent-
wicklungen gelten dem zunehmenden Ein-
satz feinster Stoffe und Gewebe — Stichwort
Mikrofaser — im Sport- und Freizeitbereich.

IMB 2009: World of Textile
Processing in Kéin

D:fs ;::e;naﬂona;‘e Messe fiir Bekleidungsmaschinen (IMB) wird ihrem
ik :h als Top Event cfer Branche gerecht. Es prasentierten SfCh 509
= l‘em.;'l'nﬂ.'l'l a:.{s 34 Landern auf dieser bedeutendsten Leitmesse
5ﬂdem !kverarbe:tenden Industrie. Rund 20'000 Fachbesucher aus 100

amen zur World of Textile Processing.

Die 11 s
IMB 2009 ist ihrem Anspruch als das in-

Top Event der Branche absolut
s “N"[‘;’I"dtin'. 50 d.:l.\' Fazit von Gerald |
'“*‘|t11nw.,-u ‘i:lrl'r.tlur t:vsc!t:mlshlhrung der
”ﬂlirln-ll.‘,‘.,.-l «Nahezu alle Marktfithrer, sowoh

al wie

IMB i, Kéln y
Impy g ge
Positiye
Ung (e

gerec ht op

auch international, waren auf der
ertreten, Sie hat der Branche neue
! geben und zum richtigen Zeitpunkt
Leichen fiir dje zukiinftige Entwick-
r:md]ern: :.duslrie gesetzt. Das ist es, was eine

Itmesse auszeichnet, » i

Positive Uberraschung

Die Zahl der Besucher aus (bersee war er-
wartungsgemiss aufgrund der angespannten
Weltwirtschaftslage  rickliufig.  Die  Be-
sucherzahlen aus dem europiischen Ausland
und Deutschland lagen dagegen stabil auf
einem hohen Niveau. Dies bestitigte auch Eva

Jubitz, Marketing Direktorin der Lectra Deutsch-

land GmbH: «Fiir uns ist die IMB sehr gut ge-
laufen, Wir wurden in unseren Erwartungen po-
sitiv iiberrascht. Nicht nur die Zahl der Besucher

| war sehr gut, auch die Qualitit war sehr hoch.

Der Schwerpunkt lag auf Indien, Russland und
Deutschland.» Dr. Andreas Seidl, Geschifts-
fiihrer der Human Solutions GmbH, konnte an
seinem Messestand zwar weniger Kunden vor
allem aus Nord- und Stidamerika begriissen,
war jedoch mit dem Verlauf der IMB iiberaus
zufrieden: «Wir konnten an jedem Tag rund
30 % mehr Kundenkontakte verzeichnen als zur
IMB 2006. Fiir uns gilt das Fazit: Qualitit und
(Quantitit der Fachbesucher haben uns sehr po-

sitiv tiberrascht. »

Aussteller loben
Fachbesucherqualitat

Die sehr hohe Qualitit der IMB Fachbesu-
cher wurde von nahezu allen Ausstellern

gleichermassen gelobt. «Die Anzahl der Be-
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nommen, aber die Qualitit der Gespriche und
Kontakte hat eindeutig zugenommen», so das
Fazit von Petra Grathwohl, Sales & Marketing
Manager Industry der Giitermann SE. Begeistert
von der IMB war Thomas Willing, Managing
Director der Avery Dennison Central Europe
GmbH: «Das war eine super Messe, ein voller
Erfolg. Wir hatten deutlich mehr Fachbesucher
als 2006, und die Qualitit war erstklassig. »
Entsprechend begeistert war daher auch
Klaus Weber, Geschiftsfiihrender Gesellschafter
der Intex Software GmbH: «Das war eine ab-
solut klasse Messe! Auf der IMB war die Krise fiir
uns vier Tage lang wie weggewischt. Wir waren
den ganzen Tag — sozusagen rund um die Uhr
— in Gesprichen. Wir hatten ganz tolle Kontakte
und unsere Besucher haben uns vermittelt, dass

| sie investieren wollen. Die Besucher nutzen die

IMB, um fiir die Zeit nach der Krise und die Zu-
kunft zu planen.»

Umfassendes Angebotsspektrum

Die hohe Qualitit der Angebotspalette hob
Giinter Veit, Geschiftsfiihrer der Veit Group In-
ternational, hervor: «Wir konnten feststellen,
dass die weltweit fithrenden Firmen - auch
aus Asien — auf der IMB vertreten waren. Die
IMB hat also immer noch eine enorme Zug-
kraft. Deshalb bereuen wir es auch nicht, in
einer schwierigen Zeit durchgehalten zu haben
und mit einem reprisentativen Auftritt zur IMB
gekommen zu sein. Und das Ergebnis gibt uns
recht: Die Zahl unserer Kundenkontakte und
Auftragsgespriche liegt iiber dem Ergebnis von
2006.» Die Zugkraft der IMB war auch Grund
fiir Tobita Shigeru von der JUKI Corporation in
Japan, auf der IMB vertreten zu sein. «Fiir uns
als Global Player ist die IMB die grosste Platt-
form, um unsere Neuheiten vorzustellens. so
sein eindeutiges Fazit. Fiir Hendrik Moelleken,

sucher hat zwar im Vergleich zu 2006 abge- | Leiter Zentrales Marketing bei der Diirkopp-
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