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TEXTILWIRTSC CHAFT

richten den Blick

Er sei zwar zuversichtlich, dass «unsere Wirt-
schaft wieder auf einen Wachstumskurs ein-
schwenken wird, allerdings sicher nicht mehr
in einem Ausmass, wie er in fritheren Jahrzehn-
ten erreicht wurde. Aber wir sollten uns nicht zu
sehr auf den Inlandsmarkt konzentrieren. Die
Wachstumsmérkte fiir unsere Branche liegen
woanders. Einige bekommen wir mit der Erwei-
terung der Europischen Union frei Haus gelie-
fert, andere, wie die in Asien oder Stidamerika,
miissen erobert werden. Dazu nutzen wir klassi-
sche Instrumente, wie die Beteiligung an Aus-
landsmessen, aber auch die Mittel der moder-
nen Kommunikationstechniken, wie das Inter-
net. Mit unseren Produkten jedenfalls sind wir
fiir die Weltmrkte gut geriistet: Wir liefern
weltweit anerkannte Qualitits- und Spezialtex-
tilien, und auch die deutsche Mode findet
ausserhalb unserer Landesgrenzen geniigend
Bewunderer», betont Beckmann.

Verédnderte Rahmenbedingungen
Mit den Rahmenbedingungen fiir den Welthan-
del setat sich Hauptgeschiftsfiihrer Dr. Wolf-

© Gesamtverband der deutschen Textil- und
Modeindustrie, 2004

Deutschland - Textil und Mode

nach vorn

Die Geschéftsentwicklung der jiingsten Vergangenheit hat der deutschen
Textil- und Modeindustrie keine besondere Freude bereitet. Dennoch ge-
be es fiir die Branche eine Reihe von Griinden, positiv in die Zukunft zu
blicken. Das schreibt Prasident Josef A. Beckmann im Vorwort zum Jahr-
buch der Textil- und Modeindustrie 2004.

Riidiger Baumann in seinem Beitrag zum Jahr-
buch 2004 kritisch auseinander. Auch wenn
sich die Mitglieder der Welthandelsorganisation
(WTO) auf den Fortgang der Doha-Runde ver-
standigt haben, so sind bis zu einem erfolgrei-
chen Abschluss noch einige Hiirden zu neh-
men. Diese zu {iberwinden ist im Interesse aller
WTO-Lander geboten, schreibt Dr. Baumann:
«Die erfolgreiche Beendigung der Doha-Runde
ware ein wichtiger Impuls fiir die Belebung der
Weltkonjunktur. Die Weltbank hat jlingst be-
rechnet, dass ein erfolgreicher Abschluss das
Weltbruttoinlandsprodukt bis 2015 um knapp
600 Milliarden US-Dollar erhdhen wiirde. Dies
konnte auch der stark exportorientierten deut-
schen Wirtschaft einen dringend erforderlichen
neuen Schwung geben.»

Quotenfall und internationale
Markt6ffnung

Im handelspolitischen Jahr 2004 kommt keine
Langeweile auf, stellt Silvia Jungbauer in ihrem
Beitrag «Quotenfall und internationale Markt-
offnung» fest. Vor der Szenerie eines wahrhaft
historischen Ereignisses — der EU-Erweiterung
um 10 neue Mitglieder — markieren die kurz
bevorstehende Quotenliberalisierung sowie die
laufenden WTO-Verhandlungen wichtige Her-
ausforderungen und bestimmen die textilpoliti-
sche Diskussion in Europa. Die Erfolge interna-
tionaler Marktoffnungsbemiihungen kénnen
sich nur einstellen, wenn sich alle WTO-Mit-
glieder, und ganz besonders die grossen Textil-
und Bekleidungsnationen, an der Liberalisie-
rung beteiligen und die internationalen Han-
delsspielregeln einhalten. «Die Liberalisierung
der Quoten, aber auch die internationale
Marktoffnung durch Zollsenkungen sind fiir die
deutsche Textil- und Modeindustrie mit teil-
weise schmerzhaften Umwilzungen verbunden.
Dabei soll jedoch die ldngerfristige Wirkung
dieser Prozesse niemals aus den Augen verloren
werden. Letztendlich bedeuten sie einen wichti-

gen, ja unerldsslichen Schritt hin zu ¢kono-
misch effizienten Handelsbeziehungen», betont
Silvia Jungbauer.

Messen — wichtige Marketingin-
strumente

Auch im Zeitalter des Internets sind reale Mes-
sen eines der wichtigsten Marketing-Instru-
mente zum Einstieg in neue Auslandsmirkte
beziehungsweise zur Starkung der Wettbewerbs-
position. Der Beitrag von Claudia Saam befasst
sich vor allem mit den von der Bundesregie-
rung geforderten Sonderveranstaltungen 2005.
Fiir die Textil- und Bekleidungsindustrie stehen
zwei Veranstaltungen in Russland und Japan
im Mittelpunkt.

Forschung und Entwicklung inten-
sivieren

Entscheidend geprigt wird die Wettbewerbsfa-
higkeit der deutschen Textil- und Modeindu-
strie auch von einer intensiven Forschung und
Entwicklung. Die dffentlichen und privaten In-
vestitionen fiir Forschung und Entwicklung in
Deutschland stagnieren und drohen abzuneh-
men, stellt Dr. Walter Begemann fest. Das ver-
anlasst ihn zu der Frage: «Gerit die Innova-
tionsoffensive in die Defensive?» Das For-
schungskuratorium Textil hat mit seinem Posi-
tionspapier «Zukunftsfihigkeit gestalten durch
eine attraktive Textilforschung» einen Diskus-
sionsbeitrag zur effektiveren Gestaltung der
KMU-orientierten Forschung eingebracht. In
Verbindung mit einigen anderen Initiativen
dussert Dr. Begemann die Hoffnung, dass diese
aufgegriffen und die Rahmenbedingungen ver-
bessert werden, damit die angestrebte Innova-
tionsoffensive nicht weiter in die Defensive ge-
rit.

Mehr Eigenverantwortung

Die Verdnderungen im Wettbewerbs- und Kar-
tellrecht beleuchtet Ursula Oefinger in ihrem
Jahrbuchbeitrag. Zunzchst stellt sie fest, dass
mit den jiingsten Reformen nicht mehr wie bei
den Novellen zuvor an der alten Fassung «her-
umgedoktert», sondern dem deutschen Wettbe-
werbsrecht ein vollig neuer Rahmen gegeben
wurde. Dieser «erdffnet Unternehmen einerseits
Chancen zur freiziigigeren wirtschaftlichen Be-
titigung durch Transparenz, Liberalisierung
und Entbiirokratisierung. Gleichzeitig ruft aber
das neue gesetzliche Umfeld alle am Wirt-
schaftsleben Beteiligten, die Wettbewerbs- und

Kartellhiiter, die Unternehmen und ihre Inter-
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essensvertreter und zuletzt auch die Verbrau-
cher, zu mehr Eigenverantwortung auf.»

© Gesamtverband der deutschen Textil- und
Modeindustrie, 2004

Mehr Verantwortung soll den Verbrauchern
auch auf dem Gebiet des Umweltschutzes iiber-
tragen werden, erldutert Diana Kruse. «In der
internationalen Umweltpolitik scheint sich ein
Paradiamenwechsel zu vollziehen. Weg vom
Gedanken, primér durch anlagenbezogene An-
passungen hohe Umweltstandards zu errei-
chen, sollen auch produktbezogene Verinde-
rungen dazu fiithren, unsere Umweltbelastun-

B EKLEIDUNG

gen zu reduzieren. Es dreht sich dabei zuneh-
mend um die Forderung nach neuen Produk-
tions- und Konsumgewohnheiten. Insbesonde-
re soll unser gegenwirtiges Konsumverhalten
nach Vorstellungen der Politiker so umgestellt
werden, dass eine von Produkten ausgehende
Umweltbelastung  ausgeschlossen — werden
kann.» Die Diskussion diirfe aber nicht nur un-
ter Umweltaspekten gesehen werden, sondern
sollte auch als Anregung genutzt werden, um
weitere Innovationen zu schaffen.

Héhere Anforderungen an Mitar-
beiterinnen und Mitarbeiter
Verdnderte Rahmenbedingungen schlagen sich
auch in neuen Anforderungen an die Mitarbei-
ter in den Unternehmen nieder. Den «Rollen-
wandel der Industriemeister Textil» beleuchten
Dietmar Fries und Dr. Hans-Joachim Miiller.
Ein Kernsatz aus ihrem Beitrag lautet: «Das
Team im Unternehmen und seine Fihigkeit zur
Kooperation und Kommunikation entscheidet
letztendlich tiber die Qualitit und Effizienz der
Wertschopfungsprozesse im Unternehmen. Dies
verlangt von den Beschiftigten ein neues Ver-
halten und die Fihigkeit, sich in dieser gedn-
derten Arbeitswelt zurechtzufinden.» Ziel ist es
somit: «Mitarbeiter miissen in ihrem Arbeitsstil
zunehmend mehr Selbststindigkeit und Ver-
antwortlichkeit zeigen und Arbeiten auch unter

Workwear-Stoffe Winter

2005/06

Siegfried P. Stich, Zofingen, CH

Die Christian Eschler AG in Biihler/Schweiz hat fiir den Winter 2005/06 ih-
re funktionellen Proact®-Maschenstoffe (Protective Activewear) fiir
Work- und Corporate-Wear durch den Einsatz von Trevira Bioactive um
ein interessantes Spektrum erweitert und gleichzeitig die bisherigen Kol-
lektionsbereiche den aktuellen Workwear-Bediirfnissen noch individuel-

ler angepasst und optimiert.

Konkrete Beispiele: Atmos-Softy mit Trevira Bio-
active permanent antibakteriell gemacht, Aus-
riistung von Husky-Pique mit Teflon = wasser-
abweisend, oder Teflon-Advanced = zusitzlich
fleckenabweisend. Diese Qualititen bieten Si-
cherheit (Sichtbarkeit), Schutz vor Niisse, Kilte
und Wind etc. Der Einsatz von Nomex-Garnen

bietet Schutz gegen Hitze und Flammenaus-

breitung. Bei allen Varianten bleibt das firmen-
spezifische Corporate Design gewahrt. «Das
einheitliche Erscheinungsbild fiir Mitarbeiter-
innen und Mitarbeiter als Kommunikations-
mittel der Unternehmensphilosophie erfihrt
immer stirkere Gewichtung», sagt Michael
Wiedemann, zustindig fiir Corporate und Work
Wear bei Eschler. Neben der Optik sind jedoch
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Stress zielbewusst und konsequent zu Ende fiih-
ren konnen, und dies alles unter Beriicksichti-
gung der Arbeitssicherheit und der Umwelt-
schutzauflagen.»

Solides Fachwissen gefragt

Mit dem Thema Berufshildung befasst sich
auch der Beitrag von Klaus Trompetter. Er stellt
unter anderem fest: «Fiihrungs- und Fachkrif-
ten bietet unsere Branche weiterhin hervorra-
gende Chancen, insbesondere auch fiir Frauen
auf allen Fiihrungsebenen. In den nichsten
Jahren wird eine grosse Zahl von Fachleuten
aus Altersgriinden aus den Betrieben ausschei-
den.» Allerdings miissen auch die Grundlagen
stimmen: «Ein modernes Verstdndnis von Be-
schiftigungsfihigkeit umfasst den Erwerb von
solidem Fachwissen, von Fertigkeiten und
Kompetenzen, um den erlernten Beruf un-
mittelbar nach Abschluss der Ausbildung ausii-
ben zu konnen. Eine Berufsausbildung soll
auch die Voraussetzungen fiir Mobilitit im Be-
ruf und am Arbeitsmarkt durch die Vermittlung
von beruflicher Handlungskompetenz schaffen
sowie die Bereitschaft und Fahigkeit zu konti-
nuierlichem Weiterlernen fordern. Diesen An-
forderungen hat sich die deutsche Textil- und
Modeindustrie in der Vergangenheit gestellt, sie
stellt sich ihr auch in der Gegenwart und wird
dies auch in der Zukunft tun.»

Tragekomfort und Funktion die entscheidenden
Kriterien fiir die Auswahl der Materialien.

Dank funktionellem Zusammenspiel diver- |
ser Bekleidungs-Schichten entsteht ein optima-
les Mikroklima, das das korperliche Wohlgefiihl
bei der Arbeit sichert. Der Aufbau der Kollektion
basiert auf diesem Eschler Ergonomic Clothing
System (EEC), ein so genanntes 3-Schichten-
Prinzip, von der funktionellen Unterwische
{iber die wirmende bis zur schiitzenden Schicht
mit zusitzlichen Schutz- und Sicherheitsfunk-
tionen, wie antibakterielle und antistatische
Wirkung, Sichtbarkeits-Optimierung, UV- und
flammenhemmender Schutz, um die wichtig-
sten zu nennen. Damit sind dem Einsatzbereich
keine Grenzen gesetzt.

Dank Trevira Bioactive permanent
antibakteriell

Der Schweizer Maschenspezialist bietet fiir per-
manent antimikrobielle und hygienische Funk-
tionstextilien jetzt Wasche- und Shirt-Qualiti-
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