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Fortsetzung von Seite 18

Äo7o/Tw«gwe7/«gerwwg «7ta'«-Coro»

ternet abfragen. Jetzt gehen wir mit SECOS einen

Schritt weiter und bieten u.a. maschinenspezifi-

sehe Ersatzteilkataloge an», sagt Dieter Karis,

SECOS-Projektleiter. Mit komfortablen Such-

funktionen können Kunden zukünftig ihre Er-

Satzteile aussuchen und in einen virtuellen

Warenkorb legen. Proforma-Rechnungen, Ange-

bote, Auftragsbestätigungen und Rechnungen

werden ihnen dann elektronisch zur Verfügung

gestellt. «Zudem werden wir anbieten, Sendun-

gen, die per Kurier verschickt werden, per Order-

Tracking online zu verfolgen», so Karis.

Stäub// über-
n/mmt Surc/c/é

Die Stäubli Gruppe, Herstellerin von Schaft-

und Jacquardmaschinen sowie von Einzieh-

und Knüpfmaschinen für die Weberei, über-

nimmt die französische Firma Burcklé & Cie. in

Bourbach-le-Bas / Frankreich.

Das traditionsreiche Unternehmen beschäf-

tigt 90 Mitarbeiter und ist spezialisiert in der

Entwicklung, Herstellung und im Verkauf von

hochwertigen Zubehörkomponenten für die

Weberei. Die Produktpalette umfasst Weblitzen,

vor allem für die Jacquardweberei, Webschäfte

modernster Konzeption aus Verbundmaterial

oder Aluminium für alte Hochleistungs-Web-

maschinen, sowie Präzisions-Webeblätter vor

allem für Webmaschinen mit pneumatischem

Schusseintrag aber auch für eine Vielzahl von

anderen Anwendungsbereichen. Die Firma

Burcklé wird als selbstständiges Unternehmen

ihre Aktivitäten weiterführen.

Generalversammlung

25. April 2002

Glarnerland

Messe Frankfurt

He/mfext/7 /nd/'a
4. te 7. Oirfo

Oer 2007 zw

TVeze TMzz

Heimtextil
INDIA

Die zweite Heimtextil India in New Delhi

schloss mit positiven Geschäftsergebnissen, und

das trotz des wirtschaftlichen Pessimismus auf-

grund der Tragödie in den USA vom 11. Septem-

ber 2001. Messe Frankfurt India entschied als

Veranstalter, dass die Heimtextil India selbst in

Zeiten der Rezession stattfindet, weil eine Messe

mit zu den einzigen Orten gehört, wo Hersteller

noch geschäftliche Möglichkeiten finden kön-

nen. Trotz Rückgang der ausländischen Besu-

eher (besonders aus den USA), wurde für die

Messe die erfreuliche Zahl von 6'002 Fachbesu-

ehern aus 47 Ländern registriert. 243 Aussteller

zeigten ihre Wohnmode- und Zubehörkollek-

honen in einer eindrucksvollen Präsentation

indischer Heimtextilien. Die nächste Heimtextil

India findet vom 4. bis 7. Oktober 2002 in Pra-

gati Maidan, New Delhi, statt.

/nferstoTMSLA autumn - /nferna-
t/'ona/ Fabr/'c Sbow
5". te 7/. O/to-

Oer 2007 z«

//owg Äörag

interstofF.
A S I Aautumn

Insgesamt 11'906 Einkäufer aus 63 Ländern

und Regionen besuchten die Interstoff ASIA

Messe
Frankfurt

Autumn 2001, um sich die neuen Stoffkollek-

honen für Herbst/Winter 2002 aus aller Welt

anzuschauen. Ein Rückgang der Besucher aus

den USA und Japan war feststellbar. Die un-
sichere Weltlage hat wahrscheinlich den einen

oder anderen Besucher davon abgehalten, zur

wichtigsten asiatischen Bekleidungsstoff-Messe

nach Hongkong zu reisen. Die Anzahl der ver-

tretenen Firmen und geografischen Regionen

ist jedoch sowohl auf der Angebots-, als auch

auf der Nachfrageseite stabil geblieben.

Die nächsten Messen:

MOT/q//tez« $rzwg 2002;

7.9. te 27. iWtfrz 2002

dzz/zzwzw 2002;

2. te OOfoOer 2002

Fecbtext/7 Soufb /tmer/'ca

mwOer 2007 TECHTEXTIL
zw &7o /to/o SOUTH AMERICA

Die zweite Techtextil South America, Interna-

tionale Fachmesse für Technische Textilien und

Vliesstoffe, knüpft nicht nur an den Erfolg der

Premiere im Jahr 1999 an, sondern übertrifft

ihn deutlich: 154 Aussteller aus 13 Ländern und

4'070 Besucher aus 23 Ländern, sorgten vom 6.

bis 8. November 2001 für eine geschäftige Stirn-

mung in den ITM-Expo Messehallen in Säo

/wz/zresrzbwew zzow r/er /w/ertev/z'/e AtewgOwz dzz/zzwzw, te zzozw 76. te 7& O&oOer zw

FÄO, j7«Ä/äwr/.
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Paulo. Bei der Erstveranstaltung waren es 90

Aussteller aus 12 Ländern und 3'700 Fachbesu-

eher aus 25 Ländern. Mit diesem und dem neu-

en Ergebnis wurden die Erwartungen des Veran-

stalters, Guazzelli Messe Frankfurt, übertroffen.

Mit über 280 Teilnehmern war das parallel lau-

fende Symposium «Techtextii Congress South

America» gut besucht. Die nächste Techtextii

South America findet vom 11. bis 13. November

2003 statt.

yAvanfex - /nfernaf/ona/es /nnoi/a-
f/'onsforum und Sympos/um für
Hochfecbno/og/e-ße/c/e/c/ungsfex-
f/7/'en

A3, te 75.

ÄW2002m avantex
Frate/«r/ öot

Atom

Die Avantex initiiert erstmals eine virtuelle

Schau zur Präsentation neuer Entwicklungen

bei Hochtechnologie-Kleidung. Sie wird auf

dem internationalen Innovationsforum und

Symposium für Hochtechnologie-Bekleidungs-

textilien, vom 13. bis 15. Mai 2002, in Frankfurt

am Main erstmals vorgeführt. Im Frühjahr

2003 tourt sie dann durch die grossen deutschen

Karstadt-Filialen. Im Berliner KaDeWe, dem

Flagshipstore, wird die Reise beginnen.

«Die Messe Frankfurt hat mit dem grössten

europäischen Handelskonzern, der Karstadt

Warenhaus AG, eine zukunftsweisende Koope-

rationsvereinbarung getroffen: Ab Frühjahr

2003 wird die Avantex-Hightech-Karawane in

den führenden deutschen Karstadt-Häusern

dem Kunden am Point of Sale präsentiert», so

der Vorsitzende der Geschäftsführung der Messe

Frankfurt GmbH, Michael von Zitzewitz. «Erst-

mais in der Geschichte der Messe Frankfurt

werden die Inhalte und Themen einer unserer

Fachveranstaltungen über den Einzelhandel di-

rekt an den Verbraucher getragen.»

/nformaf/'on
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Herren-Mode- l/l/ocbe
/Veuausr/cA) fang greift Kr/t/Tcpi/n/cte
c/er ßranc/je auf

«Where trends become business» - unter dieser

Headline stellt die Herren-Mode-Woche/lnter-

Jeans die strategischen Weichen für die von der

Branche erwartete Neuausrichtung. Mit einem

umfangreichen Massnahmenkatalog will die

grösste Männermode-Messe im Jahre 2002 die

aus der Branche vorgetragene Kritik aufgreifen

und sich als die internationale Kommunika-

tionsplattform für Herrenmode und Lifestyle

neu positionieren. Dabei werden die einzelnen

Massnahmen gemeinsam mit der Branche - in

zwei Schritten für Februar und August 2002 -
realisiert. Bereits zur Februarveranstaltung

2002 präsentiert sich die Herren-Mode-

Woche/lnter-Jeans in einem gestalterisch opti-

mierten und inhaltlich erweiterten Outfit.

Die Neuausrichtung setzt an folgenden

Punkten an:

Terminkonzept

Attraktives Ausstellungsangebot

Gestaltungskonzept

Trendinformationsangebot

Kommunikation, Presse- und Werbearbeit

Öffentlichkeitswirksame Events

Neues Service-Konzept

77/e dfee/mfe/ w« 7. te 3- Fefewör

2002 m 7®7ra sto//.

Opf/'ma/e /Wessevorbere/'fung
c/urcb Homepage
www.herrenmodewoche.de - das ist die Adresse

der Herren-Mode-Woche/lnter-Jeans im Inter-

net. Erstmals können hier die Aussteller auch

«virtuelle Pressefächer» belegen und damit ih-

re eigenen Informationen über ihr Unterneh-

men, ihre Produkte und Leistungen im derzeit

schnellsten und modernsten Medium verbrei-

ten. Ein neuer Service, von dem vor allem Jour-

nalisten profitieren sollen. Auf der Presseseite

der Homepage sind auch aktuelle Messe-News,

Trends und Bilder zu finden.

/Cooperaf/on
«Europe's Fashion Power» - die Kooperation

der Herren-Mode-Woche/lnter-Jeans und der

CPD DÜSSELDORF/CPD BODY & BEACH DÜS-

SELD0RF - erhält neuen Schwung. Nachdem

H E R R E

MOD
W O C H

t
INTE
JEAN

N
E
E

R

S

JUGEND

die Termine der

Herren-Mode-Wo-

che/lnter-Jeans jetzt

auch ab Sommer

2002 wieder zeitnah zur CPD DUSSEL-

DORF/CPD BODY & BEACH DÜSSELDORF lie-

gen, können die gemeinsamen Aktivitäten mit-

telfristig ausgebaut werden. Mit gezielten und

koordinierten Massnahmen soll die Leitfunk-

tion der Mode-Standorte Köln und Düsseldorf

weiter ausgebaut werden.

KVnd + Jugend; /m Februar
Weuausr/cbtung
Nachdem die neuen

Termine der inter-

national führenden

Veranstaltung der

Kinderausstattungs-

branche in Industrie

und Handel breite

Zustimmung gefun-

den haben und für

die notwendige Planungssicherheit in der

Branche beitragen, wird jetzt ein Massnahmen-

plan für eine Neuausrichtung der Kind + Ju-

gend entwickelt. Dabei werden die einzigartige

Kombination von Mode und Hartwaren und die

Eigenständigkeit der Veranstaltung - im Febru-

ar 2002 in Halle 10.1 - weiterhin als wichtigste

Kriterien herausgestellt.

Ab 2002 wird die Kind + Jugend jeweils am

ersten Februar- und Juli-Wochenende in Köln

stattfinden. Die erstmalige Parallelität der Kind

+ Jugend mit der Herren-Mode-Woche/lnter-

Jeans im Februar sorgt für zusätzliche positive

Synergieeffekte.

/nformaf/o/j
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