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m/'ftex 5/00 FFCH/V/SCHF 7" F X 7" / Z. / F

/Veues /War/ren//zenzprogramm
für KFl/M/?® /'m Sporflbere/eb
/Wusfersc/iufz war une/ /'sf e/n Zie/'ss d/s/ruf/ertes f/iema /"n der 7exf/7- une/

ße/c/e/c/ungs/nc/ustr/e. D/'e /ä/ir/Zc/ien \/er/uste c/urc/i "fiaub/cop/'en" /assen
s/'cb nur erahnen. Sert Jahren ver/o/gf DuPonf e/'ne /'nfens/Ve /War/ren-

sebutzstrafeg/'e. L/m c//'e Mar/cenrtrtegrrtäf zu sebirtzen sovv/'e das Vertrauen
/n d/'e Mar/re KFI/M/?® öe/m l/erörauc/ier zu s/chern, /ründ/'gf DuPonf
Fng/'neer/'ng F/'Jbres e/n neues t/zenzprogramm /'m Sporfseg/nenf an.

Dank eines von DuPont initiierten Mar-

ketingprogramms werden Sportler zukünftig in

den Genuss von Markenartikeln mit KEVLAR®

kommen. Das unter dem Titel "Power of

Performance" gestartete Markenlizenzpro-

gramm soll sicherzustellen, dass der Ver-

braucher ausschließlich Topprodukte erhält, in

denen die Vorteile der Faser voll zum Tragen

kommen. Das Programm sieht Allianzen von

Dupont mit Markenartikelunternehmen vor, die

sich im Sportbereich als innovative Premium-

marke etabliert haben.

/./zenzverfräge

Das neue Programm soll dazu dienen, die

Marke KEVLAR® in neue Segmente einzu-

führen und ihren Gebrauch zu kontrollieren.

Basis des Programms ist ein Lizenzvertrag, der

es einem Hersteller erlaubt, den Markennamen

KEVLAR® zu nutzen und öffentlichkeitswir-

ksam einzusetzen. Voraussetzung für die

Namensnutzung ist der Nachweis, dass das

entsprechende Produkt über bestimmte eigen-

schaftsspezifische und hohe qualitative An-

forderungen verfügt. Begleitet wird das

Lizenzprogramm von einem Massnahmen-

katalog, mit dem DuPont sicherstellt, dass der

Gebrauch seiner Marke vereinbarungsgemäß

erfolgt.

"In den vergangenen Jahren hat DuPont

umfassende Marktuntersuchungen sowie inte-

grierte Marken- und Marketingstrategien

durchgeführt. Dabei haben wir die 'Marken-

essenz' von KEVLAR® herauskristallisiert, die

nun im Markt in konkrete Wettbewerbsvorteile

umgesetzt werden soll," führt Alexander

Metzger aus. "Wir wollen das zusammen mit

führenden Marken in der jeweiligen Sportart

umsetzen".

Power of Performance

Die im Rahmen des "Power of Performance"

Markenlizenzprogramms weltweit geplanten

Aktivitäten betreffen zunächst hochwertige

Bekleidung und Ausrüstung, die zum Beispiel

für ambitionierte Sportsegler sowie für

Outdoor-Aktive oder Motorradbiker angeboten

werden. Gerade in den Bereichen der

Hochleistungs-Sportswear und -Ausrüstung

verfügt KEVLAR® über einen besonders hohen

Imagewert. Einer in Europa durchgeführten

Untersuchung zufolge sind 67 % der aktiven

Segler dazu bereit, ein Preispremium für

Segelbekleidung mit KEVLAR® zu bezahlen.

72 % der Motorradfahrer akzeptieren einen

höheren Preis, wenn Handschuhe und Jacke

oder Combi die Marke KEVLAR® tragen.

Kampf gegen 7rrtfbrert/abrer

"KEVLAR® wird bei Anwendern und Ver-

brauchern mit 'Topleistung' assoziiert," er-

läutert Robert Schroots, der mit Alexander

Metzger bei DuPont zusammenarbeitet. "Leider

hat die Erfolgsstory von KEVLAR® in der

Vergangenheit auch eine Reihe von Tritt-

brettfahrern auf den Plan gerufen. Vom Ver-

trauen, das der Verbraucher mit dem Marken-

namen KEVLAR® verbindet, haben sie

profitiert. Es ist sogar vorgekommen, dass unser

Markenname mit Produkten in Verbindung

gebracht wurde, die niemals auch nur den

Hauch von KEVLAR® gespürt haben. Mit

unserem neuen Markenlizenzprogramm sorgen

wir für Klarheit und beugen Markenmissbrauch

vor."

Lbn/assendes Serwcepa/ref

Das Markenlizenzprogramm wird von DuPont

mit einem umfassenden Servicepaket unter-

stützt. Durch technische Hilfestellung in der

Produktion und der Umsetzung von neuesten

Ergebnissen aus Forschung und Entwicklung

werden neue Systemlösungen gemeinsam

erarbeitet. Kernpunkt der "Power of Perfor-

mance" Marketinginitiative sind eine hinder-

übergreifende Marktforschung, Abstimmung

von Merchandisingmaterial, PR-Aktivitäten

und Schulungen sowie in Zusammenarbeit mit

den Lizenznehmern entwickelte Verkaufsförder-

ungsaktionen. "Wir konzentrieren unsere

Kräfte auf Branding und strategische Partner-

Schäften mit Herstellern, die mit ihren eigenen

Markenprodukten eine bedeutende Rolle im

Markt spielen," erläutert Alexander Metzger die

Strategie. Eine Vielzahl von innovativen

Geweben von ausgewählten Webereien sorgt für

stetige Weiterentwicklungen, mit denen

massgeschneiderte Lösungen für neue,

wegweisende Produkte realisiert werden

können.

l/l/rt/csam ab 2007

Lizenzgebühren werden auf der Basis des

Lieferpreises ab Markenherstellers berechnet.

Sportartikelhersteller ohne Markenlizenz-

vertrag wird es zukünftig untersagt, den

Markennamen KEVLAR® für werbliche und

verkaufsfördernde Zwecke zu nutzen. In seiner

vollen Tragweite wird das Programm mit

Einführung der Kollektionen im Jahr 2001

wirksam werden. Das Programm wird von einer

konsequent verfolgten Warenzeichenpolitik

gestützt.

Um den Verbraucher über die Vorteile der

KEVLAIC Hochleistungs-Technologie zu infor-

mieren und um die Leistungsfähigkeit der

Marke hervorzuheben, wird zukünftig jedes von

einem Markenlizenznehmer verkaufte Produkt

mit KEVLAR® mit einem besonderen Hänge-

etikett gekennzeichnet sein. Ausschliesslich

dieses Hängeetikett von DuPont darf als

Hinweis auf die Marke KEVLAR® im Handel

verwendet werden.
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