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Informationsmanagement in Marketing und Vertrieb
Vortragszyklus 1993 STF St. Gallen, Vadianstr. 2, 9000 St. Gallen, Tel. 071 22 43 68

Montag, 73.45 £//ir

77. /a/iwtfr 7993 Informationsmanagement in Marketing und
Vertrieb (heutiger Stand und Zukunftsper-
spektiven)
Prof. Dr. Fischer und Herr Bug führen in das

Thema ein und skizzieren den heutigen Stand
des Informationsmanagements in Marke-
ting/Vertrieb sowie die Anforderungen der
Zukunft an mittelständische Textil- und Be-

kleidungsunternehmen.
Die nachfolgenden Vorträge werden darin ein-

geordnet und die zukünftigen Aufgaben der
Software-Lieferanten und der Verantwortlichen
in den Unternehmen thesenartig formuliert.

Prof. Dr. Th. Fischer
Peter Bug

25. /azzwar 7993 Aussendienstinformationssystem
Frau Grimm erklärt und zeigt das System der
Schiesser AG und berichtet über das Vorgehen
bei der Einführung und die bis heute gemach-
ten Erfahrungen.

Gabriela Grimm
Schiesser AG

75. Fß&rwür 7993 Marktdatenanalyse / Hans Lerch
Entscheidungsunterstützung SAS Institut AG
SAS ist eines der besten Daten-Analysesyste- Winterthur
me, das erfolgreich in Richtung DSS (DSS
Decision Support System) ausgebaut wird.
Bei Anwendertreffen mehren sich die vorge-
tragenen Praxisanwendungen von SAS für
DSS-Zwecke, auch bei Marketing-Anwen-
düngen. SAS kann sein System vorstellen, das

die Zuhörer sicher dann beeindruckt, wenn es

auch live demonstriert werden kann.

75. M<7rz 7993 Planung und Prognose des Modemarktes mit
Hilfe von Zielgruppensystemen zur Marktseg-
mentierung
Dr. Hans Leichum wird sein erfolgreiches
Zielgruppensystem in der Textil- und Beklei-
dungsindustrie aufzeigen. Sein Vorgehen dürf-
te wie folgt aussehen:

Angebotsüberblick, Zielgruppensystem, unter-

nehmensspezifische Datenanpassung, praktische
Demonstration der Arbeit mit seinen Daten.

Dr. Hans Leichum
HML
Königstein/Ts

22. März 7995 Mode
Der Entstehungsprozess der Mode soll an Bei-

spielen aufgezeigt werden. Wie wird Mode

gemacht, wie kann man zur Früherkennung
beitragen?

Dr. Margarethe Lohr
Deutsches Modeinstitut
Frankfurt a. Main

37


	STF

