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dessen voller Umfang erst in Zukunft
erschlossen werden wird. Schon die

bisher erkannten Anwendungen wie

Heissgasfiltration, Isolationsviiese
Strukturformteile und Schutzbeklei-

dung sowie Flugzeuginnenausstattun-

gen zeigen faszinierende Möglichkeiten
für diese neue High Performance Faser

auf.
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Neue Marketing-
Kampagne zur
Positionierung von
Tactel
Nach Abschluss einer umfangreichen
Marktforschungsstudie in Europa stellt
ICI Fibres die Bekleidungsmarkenfaser
Tactel mit einer aufwendigen interna-
tionalen Marketing- und Verkaufsförde-
rungskampagne als die Faser für den
Verbraucher von heute neu vor. Die
Kampagne wird die Fähigkeiten, den
hohen Qualitätsanspruch und die fort-
laufende innovative und gezielte For-

schungsarbeit im Interesse an einer
ständigen Weiterentwicklung heraus-
stellen und dadurch Tactel als die intel-
ligente Faser für die 90er Jahre präzise
positionieren.

Das Marktforschungsprojekt, das

von dem Genfer Forschungsinstitut
Rise (Research Institute for Socio Cul-
tural Changes) im Auftrag von ICI
Fibres durchgeführt worden ist, sollte
die Einstellung der Verbraucher gegen-
über Man-made-Fibres für Bekleidung
ermitteln. Die Ergebnisse zeigen deut-
lieh, dass die bekannten negativen
Assoziationen der Vergangenheit sich
in Interesse und den Wunsch nach

neuen Textilien, wie sie die technologi-
sehe Forschung liefern kann, gewandelt
haben. Der Verbraucher von heute, das

zeigte die Studie, hat mehr Kenntnis
von Eigenschaften der Fasern und ver-

langt vor dem Kauf nach mehr Informa-
tionen. Anhand von 30000 Interviews
wurde der Zielmarkt für Tactel so iden-
tifiziert: Meinungsbildner und Men-
sehen mit zeitgemässer Denkungsart,
Trend-Setter und Personen, die nach

neuen Horizonten Ausschau halten.
Die aufBasis der Studien-Ergebnisse

entwickelte Marketing-Kampagne wird
Tactel als das Spitzenprodukt unter
den Man-made-Fibres für Bekleidung
beschreiben. Die Studie zeigte auch,
dass der moderne Verbraucher die
Gewissheit verlangt, dass Kleidung
strengsten Massstäben an Qualität und
Komfort entspricht. Deshalb wird nur
Bekleidung mit dem höchsten Quali-
tätsstandard mit der Marke Tactel

gekennzeichnet. Bis 1995 wird es nach

Auffassung von ICI in Europa einen
Markt von rund 200 Mio. Kleidungs-
stücken geben - von Feinstrümpfen bis

Sportbekleidung - die einen so hohen
Standard haben, dass sie das Marken-
zeichen Tactel tragen können.

Die Marke Tactel bezeichnet das

Angebot von ICI an Polyamid 6.6 Garn-
Spezialitäten für Bekleidung. Seine

Ästhetik, Vielseitigkeit, Widerstands-
Fähigkeit und der hohe Tragkomfort
machen dieses Material bestens geeig-
net für die sich ständig ausweitende
Skala von Aktivitäten und Interessen
des modernen Verbrauchers.

Werbung im Kino und der Fach-

presse, ein neues Tactel Logo, ein
detailliertes PR-Programm, eine neue
Zeitschrift, Material für Verkaufsförde-

rung, Warenkennzeichnung und ein

umfangreiches Sponsorship-Pro-

gramm werden sich an alle potentiellen
Tactel-Käufer wenden.

Das neue Sponsor-Programm wurde
gezielt daraufhin entwickelt, die Tactel-

Verbraucher-Zielgruppe anzusprechen.
Die Welt des Balletts ergänzt die tradi-
tionelle Verbindung von Tactel zum
Sport. ICI Fibres hat einen weltweiten
exklusiven Sponsor-Vertrag mit der
Bolschoi Ballet Grigorovich Company
geschlossen. Stoffe aus Tactel und Fein-

Strümpfe aus Tactel werden in grossem
Umfang für die Kostüme der Tänzer
verwendet.

Im Einzelhandel werden Anhäng-
und Einnähetiketten mit dem neuen
Tactel-Logo den Hinweis auf die Ware

geben und, noch wichtiger, die Verbrau-
eher über die herausragenden Eigen-
Schäften von Tactel informieren. Ver-

kaufsförderungs-Material wird dem
Verbraucher dabei helfen, die Kleidung
mit der Kino-Werbung zu identifizieren.

ICI hat ein umfangreiches Programm
entwickelt, um dem Handel mit

genauen und aktuellen Informationen
zu helfen. Dies schliesst ein Team von
Ausbildungs-Spezialisten ein, die in
den wichtigsten Märkten zur Erläute-

rung der Eigenschaften und Vorzüge
von Tactel zur Verfügung stehen.

In Vorbereitung ist das neue Magazin
«In Touch», das sich auf hohem Niveau
direkt an den Einzelhandel wendet. Es

wird in vier Sprachen zweimal im Jahr

an über 15 000 Einzelhändler verteilt.
Ein internationales Public-Relations-

Netz wird der Zielsetzung der Neuposi-
tionierung dadurch entsprechen, dass

es die Berichterstattung sowohl in der
Fach- als auch in der Verbraucher-
Presse anregt, um sicherzustellen, dass

die wichtigen Zielgruppen vollständig
über die Kampagne informiert werden.

Im Anschluss an die Vorstellung auf
der ISPO wird die neue Kampagne in
den kommenden Monaten in den indi-
viduellen Märkten quer durch Europa
durchgeführt.

ICI Fibres, D-6000 Frankfurt a.M.
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