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gerechnet wird, Auch muf3 sie fiir sich das Recht in An-
spruch nehmen, in begriindeten Einzelfdllen mit Sonder-
gesuchen an die Behdrden zu gelangen und zur Ueber-
briickung von momentanen personellen Engpassen Ausnah-
mebewilligungen zu erwirken. Es wird erwartet, daB3 der-
artige Gesuche aus dem Bereich der Textilindustrie von
den zusténdigen Instanzen mit Verstdndnis und einer
gewissen GrofBziigigkeit behandelt werden.

Probleme der Stickereiindustrie

Die Stickereiindustrie nimmt im Kreise der schweize-
rischen Textilindustrie eine besondere Stellung ein, da
sie in ganz besonders hohem MafBe auf den Export ihrer
Erzeugnisse angewiesen ist. Sie liefert regelméfBig tliber
90 % ihrer Produktion ins Ausland. Dadurch ist sie auch
sehr abhédngig von ausldndischen Einfuhrbeschrénkungen.
Im Jahre 1966 muBte die Stickereiindustrie als eine der
wenigen Textilsparten Exportriickgdnge im Vergleich zum
Vorjahr in Kauf nehmen. Zu diesem Ergebnis haben
unter anderem die von Persien erlassene Einfuhrsperre
fiir Stickereien, &hnliche MaBnahmen des Sudans sowie
die prohibitiven, bis 200 % des Einfuhrwertes ausmachen-
den Importzolle einiger stidamerikanischer Léander bei-
getragen. Auch die britische Importsteuer, die gegen Ende
1966 wieder aufgehoben wurde, wirkte sich nachteilig aus.
Auch die ersten Monatsergebnisse des laufenden Jahres

lassen erkennen, daf3 die Exportzahlen des Vorjahres
mehr erreicht werden. In einem redaktionellen A
geht die «Textil-Revue» den Griinden fiir die momen,
unerfreuliche Situation in der Stickerei nach. Sie
wihnte neben der bereits genannten starken Abhing;
keit von den Exportmoglichkeiten auch die immer sy
barer werdende Konkurrenzierung der schweizerigh
Fabrikanten durch die Vorarlberger Sticker. Diese kinyg
verschiedene Vorteile fiir sich in Anspruch nehmen yy
dadurch ihren schweizerischen Mitbewerbern auf ¢y
mafBgebenden Auslandsmérkten einen harten Preiskamy
besonders auf Stapelartikeln, liefern. Dieser Kampf schei:
ein bedenkliches AusmalB angenommen zu haben
durfte der Stickereiindustrie dieseits und jenseits ds
Rheines wenig forderlich sein.

Wenn die «Textil-Revue» die Zukunftsaussichten d
Stickerei auch als unbestimmt bezeichnet, weist sie du
darauf hin, da3 auch erfreuliche Akzente durchaus nik
fehlen. So vermochten einige Sticker, vorwiegend
Hersteller modisch und qualitativ hochstehender Ware
bedeutende Exporterfolge in Hongkong und Japan z
erzielen. Auch die in den letzten Jahren sténdig zune:
menden Ausfuhrzahlen nach Italien werden als Lich:
blick bezeichnet. Es bleibt zu hoffen, daB sich solck
Lichtblicke mehren werden und daB die schweizerisc
Stickereiindustrie ihre momentanen Sorgen bald iiberwi
den moge. Dr. P. Strase

Industrielle Nachrichten

Guter oder schlechter Ruf der Textilindustrie?
Dr. Hans Rudin

Was weill die Presse von der Textilindustrie? Was denkt
sie davon? Wieviel ist in der Oeffentlichkeit von diesem
Industriezweig bekannt? Wie ist das Bild, das die Oef-
fentlichkeit von der Textilindustrie hat? Ist das soge-
nannte Image gut oder schlecht? Welches sind die Griinde
fiir den guten oder schlechten Ruf der Textilindustrie in
der Oeffentlichkeit? Mit welchen Mitteln kénnten die Be-
ziehungen zur Presse und zur groBen Masse verbessert
werden?

Diesen Fragen war das Hauptreferat an der Friihjahrs-
tagung und Hauptversammlung der Vereinigung schwei-
zerischer Textilfachleute gewidmet, welche am 22. April
1967 in Zug stattgefunden hat. Carl M. Holliger sprach
iber «Textilindustrie — in den Augen von Presse und
Oeffentlichkeit». Nachstehend seien einige Gedanken des
Referenten zusammenfassend wiedergegeben, wobei auch
eine Kkritische Stellungnahme dazu erfolgen soll.

Was weify «<man» tiber die Textilindustrie?

Der Referent erklédrte dazu einleitend sehr kategorisch:
«Vor allem die Masse der Zeitungsleser, Radiohérer und
Fernsehzuschauer, weniger die Leute von Radio, Fern-
sehen und Presse, wissen herzlich wenig iiber die Textil-
industrie. Was sie wissen, ist das Allerprimitivste, sind
absolute Randerscheinungen und Nebensédchlichkeiten, die
zumeist heute ldngst liberholt sind. Von jener Zeit, als die
Textilwirtschaft offenbar noch keinen so komplizierten
Aufbau hatte und das Volk diesem Wirtschaftszweig noch
néher stand, existieren heute noch jene Ueberlieferungen,
die Thre Industrie so sehr in MiBkredit bringen.»

Damit hat der Referent tatséchlich auf einen wichtigen
und kritischen Punkt hingewiesen. Das Bild und das Wis-
sen, das die Oeffentlichkeit von der Textilindustrie hat,
ist ndmlich weitgehend durch die Vergangenheit geschaf-
fen worden. Die Textilindustrie war — das hat sich
schicksalsméBig ergeben — die erste richtige Industrie,

und sie machte alle Stadien der Friihzeit der Industrid-
sierung durch. Damals gab es tatsdchlich sehr niedg
Lohne, sehr strenge und unangenehme Arbeiten, lang
Arbeitszeiten, Kinderarbeit und was dergleichen mehr i
Noch heute berichten die Lesebiicher der Primarschule!
im volkskundlichen und geschichtlichen Teil tiber die
Verhiltnisse und wecken die Erinnerungen daran immé
wieder aufs neue. Erst in den letzten Tagen erschien zB
auch in der «Neuen Ziircher Zeitung» eine Abhandlu
iiber den «Spinnerkénig» Heinrich Kunz, worin auf &
MiBsténde jener Zeit, insbesondere die extreme Kinde-
arbeit, hingewiesen wurde. Es ist auBerordentlich schwe
diese geschichtliche Hypothek abzubauen. Auch noch V'
nicht so langer Zeit, nimlich in den dreiBiger Jahred
wurde der negative Eindruck noch einmal verstirkt, as
die groBle Krise die Textilindustrie in ganz besonde'rem
MaBe heimsuchte. Dazu bemerkte der Referent: «Die®
Bild wurde durch die Textilkrise der dreiBiger Jahre ¥
stirkt, als in der Ostschweiz viele Betriebe in Konkw
gerieten oder wenigstens harte Zeiten durchmachten. D?f'
mals wurde auch das Wort von der krisenanfalligen T&
tilindustrie geprigt, das spiter von dieser freudig Ubefj
nommen wurde. Die Bestrebungen der letzten Jahre df
Textilindustrie als zukunftstrichtig und wachstumeI'e“‘:
dig — was sie zweifellos ist — zu présentieren, fielen &
unfruchtbaren Boden und werden sogar von Wirtsc
kreisen héchstens mit einem mitleidigen Lécheln ¢
tiert.»

Mit der letzten Bemerkung scheint uns der Re
weit zu gehen. Es ist zweifellos gelungen, in Ve p
nen Kreisen die Meinung zu schaffen, daB grofe ;ri‘
und viele Betriebe der Textilindustrie sehr leistuns ;h
sind und eine erfolgreiche Zukunft vor sich habe™ P
identifiziert dann eben diese Teile der Industrié oder o
einzelnen angesehenen Firmen nicht mit der Vergang

heit der ganzen Industrie.

hafts:
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Wwir sind iiberzeugt, dall es mit der Zeit gelingen wnjd.
den jetzt noch schwarzweil gefleckten Ruf dfzr Textil-
industrie mit der Zeit durch geeignete Aufklirung und
[nformation grundlegend zu verbessern. Dazu _bedarf es
aber nicht nur groBer Anstrengungen der Verbénde, son-
dern auch jedes einzelnen Betriebes. Wenn jeder einzelne
Befrieb einen guten Ruf hat, dann hat ihn sicher auch
die ganze Industrie.

Wie sind die Beziehungen zwischen Textilindustrie
und Presse?

Dazu driickte sich der Referent sehr pointiert aus. «Ich
ezihle Thnen wirklich nichts Neues, wenn ich sage, daB
diese Beziehungen der Textilindustrie, unter der ich hier
die gesamte Textilwirtschaft verstanden wissen mdchte,
nerzlich schlecht sind. Es ist Aufgabe der Textilindustrie,
die Beziehungen zur Oeffentlichkeit zu pflegen. Es ist an
ihr, die spezifischen textilen Probleme an das Licht der
Oeffentlichkeit zu tragen.»

Mit dieser allzu zugespitzten Stellungnahme geriet der
Referent zweifellos ein wenig neben die Wirklichkeit.
Man kann zwar nicht sagen, daB die Beziehungen der
Textilindustrie zur Presse besonders intensiv seien — sie
ind aber auch nicht besonders schlecht. Auf der Ebene
der Verbidnde konnen die Beziehungen zur Presse sogar
als recht gut beurteilt werden. Anderseits bestehen zwi-
schen den einzelnen Firmen und der Presse nicht sehr
enge Beziehungen. Der Grund liegt darin, da die grofie
Menge der Textilfirmen mittlere und Kkleinere Betriebe
sind, welche weder eine spezielle Stabsstelle mit solchen
Aufgaben betreuen kénnen, noch sich getrauen, als mitt-
lerer Betrieb die Presse in Anspruch zu nehmen. Es
herrscht in vielen Kreisen der Textilindustrie in dieser
Hinsicht eine vielleicht allzu groBe Bescheidenheit.

Allzu grofie Bescheidenheit?

Diese Bescheidenheit fiihrte auch dazu, daB die wenig-
sten Textilfirmen ihre Gebdude angeschrieben haben. Dazu
bemerkte C.M. Holliger mit Recht: «Ich mochte hier ein
Beispiel zitieren: Jedes Kind in der Schweiz kennt die
Stoffels-Tiiechli, und die Hausfrau weiB, daB Aquaperl
ebenfalls eine Stoffel-Ausriistung ist. Aber wo sitzt ei-
gentlich die Firma Stoffel? In St. Gallen, in Lichtensteig,
in Mels oder in Elgg? Jedenfalls fahren téglich 5779 Mo-
iO{fahrzeuge mit rund 9000 Personen an einer Stoffel-Fa-
brik in Elgg vorbei. Das sind im Jahr etwa 3,3 Millionen
Mgnschen. Aber nur die wenigsten von ihnen diirften
Wissen, da3 dieser Fabrikbau eine Stoffel-Fabrik ist: nir-
gend§ findet sich ein Firmenzug oder eine Leuchtreklame
an diesem Fabrikgebiude. Doch dies ist nur ein Einzelfall
Uﬂtfér Hunderten. Ich selbst reise hin und wieder den
lglemeren Betrieben der Textilindustrie nach, um mich mit
Aebne Unternehmer.n uber ihre Probleme zu unterhalten.
Bes;”cin t_ien wepxgsten Ort_en fand .i-ch bei meinem ersten
var Md}e Fabrik auf Anhieb, da sie nicht angeschrieben
Stecimnen'le Damen _und Herren, dieses verschidmte Ver-
s | tSpllelen hﬁt _mchts mit Bescheidenheit zu tun, son-
tegrals ;lpe stréfliche Unterlassung in einer Zeit der in-
i Ieirslt terenwerbung. Im tibrigen: Wenn man etwas ist

0 steS ) Qarf man stolz auf seinen Betrieb hinweisen.
Al By SS sich elnmal"v'or, was es heiflen wiirde, wenn
ailbpeect rallen von Z_u.rlch nach St. Gallen oder an den
SChrie]{)enend_‘en.Bahnhn}.en jede Textilfabrik groB ange-
hichts mehware. Man sihe _j.a vor lauter Textilindustr:ie
Vorwirt r ande.res,?) Es wire schon ein groBer Schritt

2I'S, wenn die einzelnen modernen und gutgefiihrten
der Oeffentlichkeit, und sei es nur durch

E?thlﬁrmen in
e ;
Anschrift gey Firma, bekannter wiirden.

Produktwerbung und Ruf

I
dienp?:; aRefel macht die Werbung fiir ein Produkt auch
Seits Verbesss solche bekannt. Ein gutes Produkt seiner-
er Refar ert auch den Ruf der Firma, die es herstellt.
ent an der VST-Tagung behauptete hier aller-

Kritisch beobachtet — Kritisch kommentiert

Textilfeindliche Mode

Die Mode ist der Motor der Textilindustrie. Diese Aus-
sage ist bestimmt richtig, denn die Mode schafft die Nach-
frage. Die saisonmdfigen Verdnderungen von Schnitt und
Farbe in den textilen Fertigerzeugnissen, also die Arbeit
der Couturiers und Konfektiondre, ist die grundlegende
Substanz aller Vorarbeiten, angefangen bei der Web- und
Wirkwarenherstellung und im weitern Sinne bei der
Garnfabrikation wie auch bei der Textilveredlungssparte.
Diese Zweige stellen wiederum an die Textilmaschinen-
Hersteller ihre Forderungen nach Maschinen, die dem
rapiden Wechsel der modischen Belange rasch folgen kon-
nen. «Die Phantasie der Modeschopfer wirkt direkt auf
den Textilproduzenten und iiber diesen auf den Maschi-
nenbauer» (aus dem Vortrag von Generaldirektor M. Stei-
ner, Winterthur, gehalten an der Textiltechnischen Herbst-
tagung des VDI vom 14. bis 16. Oktober 1966 in Lindau/
Bodensee).

Dies sind klare Gegebenheiten mit schicksalshaften Aus-
strahlungen, die von den Faser-, Gewebe- und Wirk-
warenproduzenten aufgefangen werden miissen — beson-
ders dann, wenn eine Moderichtung nicht einschldgt. Daf}
dies der Fall sein kann, bewies seinerzeit die sogenannte
Sackmode, die nur fiir die superschlanken Mannequins
geschaffen war. Normalproportionierte Frauen konnten
jenem Schrei nicht folgen, obwohl die Frauenwelt gerne
bereit ist, die wverschiedensten Modestrémungen mitzu-
machen — eine Betdtigung, «die sehr aufregend sein muf».

Heute stehen wir wieder vor einer dhnlichen Situation.
Kurz, kiirzer, am kiirzesten vollzieht sich die Minimode.
Aesthetisch oder wundsthetisch? — wer entscheidet diese
Frage! Wer kann bzw. darf diese kurze Garderobe tra-
gen? Bestimmt gutgewachsene 16jdhrige Mddchen. Und
die iibrige Frauenwelt?

Wie damals die Sackmode, wird nun die Minimode in
allen Modeschriften in tiblicher Art propagiert. Es wird
sich nun zeigen, ob diese kurzen Roécke, die ja so wenig
Stoff bendtigen, sich nicht hemmend auf den allgemeinen
Verkauf auswirken werden, denn es besteht die Mdoglich-
keit, dafi die breite Kduferinnenschaft zuriickhaltend
bleibt. Und das Resultat? Siehe oben.

Dies sind Probleme, die auch die Modejournalistinnen
und Modejournalisten zu personlichen Stellungnahme ver-
pflichten. Wenn auch die Mode als Spiegel der Zeit gilt,
stehen doch volkswirtschaftliche Faktoren auf dem Spiel,
und aus diesem Grunde konnten die Reprdsentanten der
Modepresse, dank ihres Wissens und ihrer Titigkeit, weg-
leitend wirken.

Ein Anfang wurde in Berlin gemacht. Unter dem Motto
«Mode ist fiir alle da!» demonstrierten 25 vollschlanke
Mannequins auf dem Berliner Kurfiirstendamm. Dazu
schrieben wu.a. die «Diisseldorfer Textil-Mitteilungen» am
14. April 1967: «Die modebewufite Frau wisse nicht, was
sie kaufen soll, weil ihr nicht die entsprechenden Gréfien
angeboten wiirden.»

Spectator

dings das Gegenteil: «Doch die beste Textil-Markenarti-
kelwerbung und das beste Image textiler Markenartikel
vermdogen nicht das Bild, das sich Presse und Oeffentlich-
keit von diesem Industriezweig machen, zu verbessern.»
Wir glauben, daB dieses Urteil nicht zutrifft. Ausgezeich-
nete Produkte, die unter dem Namen der Herstellerfirma
bekannt sind, werben auch fiir die Firma als solche, und
die hervorragende Qualitdt der Schweizer Textilprodukte
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im allgemeinen ist gerade das, was positiv zum Image der
Textilindustrie beitrdgt. Erfahrungen auf dem Nachwuchs-
sektor beweisen, da Firmen, die eine angesehene und
gutbekannte Marke fordern, viel weniger Schwierigkeiten
haben, Nachwuchs anzuwerben, als Firmen, die anonyme
Produkte verkaufen.

Image beeinflufit Nachwuchsgewinnung

Die vielleicht wichtigste Auswirkung des Image einer
Industrie ist diejenige auf dem Arbeitsmarkt. Personal-
beschaffung und Nachwuchsgewinnung werden entschei-
dend vom Image einer Firma und eines Industriezweiges
beeinfluBt. In der Textilindustrie haben sich die Personal-
probleme auBerordentlich zugespitzt. Gerade im Hinblick
auf die Personalanwerbung und die Nachwuchsgewinnung
hat man begonnen, sich sehr ernsthaft mit der Frage des
Rufes der Textilindustrie zu beschéftigen. Zunéchst ein-
mal wire es sehr wichtig, sich innerhalb der Textilindu-
strie selber zuversichtlicher zu zeigen. Wir konnen dem
Referenten zustimmen, wenn er bemerkt: «Wenn die Tex-
tilindustrie stets iiber das Personalproblem klagt, so muf3
man sich in Ihren Kreisen nicht verwundern, daB sich
potentielle Arbeitskréifte die Frage stellen: Wieso arbeiten
viel zu wenig Leute in der Textilindustrie? Offenbar ist
in dieser Branche die Liicke besonders grof3. Ganz natiir-
lich ist die Antwort, die allerdings verschieden lauten
kann: 1. Sind die Arbeitsbedingungen unhaltbar oder nicht
zumutbar? 2. Gibt es in dieser Branche zu wenig Schwei-
zer, so daB man unter den Auslindern in der Minderheit
ist, und 3. ist der Verdienst in der Textilindustrie erheb-
lich Kkleiner als in anderen Zweigen?»

Die Nachwuchspropaganda und Berufsaufkldrung der
Verbidnde muf3 zweifellos noch ganz gewaltig intensiviert
werden, um solche Fragen gar nicht aufkommen zu las-
sen. Allerdings geniigen Aufkldrung und Propaganda al-
lein nicht; auch die tatsdchlichen Verhéltnisse miissen
vielerorts noch verbessert werden.

Goodwillschaffung

Der Referent, der selber der Textilindustrie gegeniiber
sehr positiv eingestellt ist, betonte zu diesem Punkt: «Vor
allem ein Anliegen ist von ausschlaggebender Bedeutung:
die Textilwirtschaft unseres Landes als das hinzustellen,
was sie eigentlich ist: ein moderner und durchaus lebens-
fahiger Teil der schweizerischen Wirtschaft, bei dem sich
gewisse Straffungen aber zweifellos aufdridngen werden.
Erst dann kommt das offentliche BewuBtsein, dal diese
Industrie vorhanden ist und es auch verdient, flir ihre
Leistungen gewiirdigt zu werden. Selbstverstindlich muf3
die Textilwirtschaft dann auch bestrebt sein, dieses Ver-
trauen zu rechtfertigen, indem sie mit ihren Produkten
in jeder Beziehung konkurrenzféhig bleibt: preislich, qua-
litativ und nicht zuletzt servicem&Big.»

Er schldagt vor, die Textilindustrie solle eine zentrale
Informations- und Pressestelle schaffen. Dieser Vorschlag
wire gewill einer néheren Priifung wert. Wenn die Publi-
zitét gegenwirtig oft geringer als wiinschbar ist, so liegt
das weitgehend an der Ueberlastung der wenigen Leute
in den Textilverbédnden, die heute schon dieses Gebiet
pflegen. Anderseits sind gewisse Erfahrungen mit zentra-
len Pressestellen und deren Kosten und Wirksamkeit auch
nicht gerade ermutigend. Eine solche Pressestelle miiite
unter einer ganz hervorragenden Leitung stehen, damit
ein adidquater garantiert wire.

Der Referent hatte nur das Thema der Beziehungen
zwischen Textilindustrie und Presse bzw. Oeffentlichkeit
zu behandeln. Aus dieser Sicht lag das Schwergewicht
seiner Empfehlungen logischerweise auf dem Gebiete von
Publizitdtsaktionen. Die Publizitdt bedarf aber immer ent-
sprechender materieller Voraussetzungen: Was in der
Presse verdffentlicht wird, muB den tatsiichlichen Ver-
héltnissen entsprechen. Wenn die Textilindustrie ein glin-

stiges Image schaffen will, dann miissen in den einzely,
Betrieben auch gute und giinstige Verhé#ltnisse herrsche
Ein gutes Image mufB also von unten nach oben aufg;
baut werden. GroBe Werbekampagnen, die mehr verspy.
chen, als dann in einzelnen Firmen gehalten werden kam:
bewirken das Gegenteil dessen, was angestrebt wirg, Soi'.
che Werbung konnte sich als Bumerang erweisen,

Auf dem Wege zu einem guten Image

Es sind uns zahlreiche moderne, fortschrittliche y
aufgeschlossene Firmen bekannt, die in ihrer Region eine;,
ausgezeichneten Ruf und ein glinstiges Image habep, I
diesen Regionen ist auch der Ruf der Textilindustric g
Ganzes giinstig. In gewissen Gebieten haben sich die Tey.
til- und Bekleidungsfirmen zusammengetan, um Pres
Behorden und Oeffentlichkeit zu informieren und zy b
einflussen. Die hervorstechendsten Beispiele sind die Tex
til- und Bekleidungsfirmen im Kanton Baselland und g
Textil- und Bekleidungsbetriebe der Region Zofing:
Durch Berufsausstellungen, Presseempfénge, Broschiire:
Betriebsbesichtigungen und weitere Veranstaltungen kon-
ten Uberraschende Erfolge errungen werden. Diese B
spiele zeigen, daBl zusammengefaBte und energische An-
strengungen ziemlich rasch zum angestrebten Erfolg fif-
ren koénnen.

Demonstration eines Beispieles

Als AbschluB8 der vormittéglichen Veranstaltung legt
Direktor J. Zimmenrli, Firma His & Co. AG, Murgenth
die Anstrengungen der Textil- und Bekleidungsfirmen der
Region Zofingen dar. Mit einer groflen Berufsausstellu:
im Jahre 1966 konnte ein entscheidender Durchbruch e-
zielt werden. In einem sehr stark besetzten Industrieg-
biet hat der ZusammenschluB der Textil- und Bekle-
dungsfirmen dazu gefiihrt, daB die Konkurrenzstellus
gegeniiber den anderen Gruppen wesentlich verbessel
wurde. Man hat sehr viel und in positivem Sinne iiber d¢
Textilbetriebe dieser Region geschrieben, und die offen:
liche Meinung hat sich stark mit diesem Industriezwes
befaB3t. Die Kontakte mit den Behorden sind soweit ve-
bessert worden, daB die Textilindustrie heute als Them
fiir Berufsberatertagungen und als Musterbejspiel fir Be-
triebsbesichtigungen durch die Lehrerschaft gewéhlt wo-
den ist.

Die Textilindustrie steht erst am Anfang der Bemi
hungen, sich das Image einer modernen, fortschrittlicher
und aufgeschlossenen Industrie zu schaffen. Wenn au
das besprochene Referat viel {iberspitzte Aussagen e
hielt, wirkte es doch in einem Kreis von iiber 200 Text"
fachleuten aufriittelnd und vermittelte eine Reihe new
Einsichten und eine Fiille wertvoller Anregungen.

Die Entwicklung der jlingsten Zeit zeigt, daB im TEXFﬂj
sektor die Wettbewerbsbedingungen héarter geworden sind
und sich der Konkurrenzkampf verschirft hat. Trotzd
gibt es viele Betriebe, deren Geschiftsgang durchaus be-
friedigend ist und die ihre Zukunftsaussichten positiv be-
urteilen. Allerdings hat sich die Kluft zwischen leistung
starken und leistungsschwachen Betrieben in der letz®
Zeit weiter vergroBert. Wo aber eine tiichtige Fubr'
auf allen Gebieten — Absatz, Sortiment, Fabrikation, 0’
ganisation, Personalfiihrung — mit modernen, neuZ?Iﬂ"
chen Methoden arbeitet, kann der Erfolg nicht ausbleibel
Die groBen Investitionen, die laufend gemacht werde’.l-
legen Zeugnis von der Ertragskraft fortschrittlicher Te‘
tilbetriebe ab und beweisen, daB auch die Zukunft ™
Zuversicht beurteilt wird. Mit der Zeit werden diese AP'
strengungen auch im Image der Textilindustrie ihren N1e:
derschlag finden. Das enthebt die Textilindustrie indesse!
nicht der Pflicht, die Publizitit nach Moglichkeit ZU pfle'-
gen, denn das Gute wird heute nicht von selber bekan?
sondern man muf3 es bekannt machen.
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Produktion und Verbrauch von Zellulose- und Synthesefasern

Das internationale Rayon- und Synthesefaserkomitee in
paris teilt mit, da3 der voraussichtliche Pro-Kopf-Welt-
verbrauch von Baumwolle, Wolle, Zellulose- und Syn-
thesefasern im Jahre 1966 sich auf 5,6 kg belduft, was einer
Erhohung von 2% gegeniiber 1965 entspricht. Der Ver-
prauch von Zellulose- und Synthesefasern allein stieg bei-
nahe um 100 g auf iber 1,7 kg.

Die Weltproduktion aller textiler Fasern reduziert sich
dagegen zum erstenmal seit 5 Jahren. Der Anteil der Zel-
lulose- und Synthesegarne und -fasern stellt 33 % der
Gewichtsproduktion dar (1965 etwas mehr als 29 %).

Weltproduktion
(in 1000 Tonnen)
Baumwolle Wolle Zellulose Synthesefasern Total
endl. Stapel- bzw. Garn
Garn fasern Total
1964 11295 1499 | 1337 1978 1687 5002 17796
1965 11546 1484 | 1380 1991 2034 5405 18 435
1966 10284 1495 | 1370 1980 2450 5800 17 579

Fiir die Weltproduktion von Zellulose- und Synthesegarn
und -fasern ist eine Erhohung von 7,3 % registriert und er-
reicht 5800000 Tonnen. Alle groBen Weltzonen sind an
diesem Zuwachs beteiligt.

Produktion von Zellulose- und Synthesegarnen und -fasern
(in 1000 Tonnen)

1964 1965 1966 /0 1966/65

Weltproduktion 5002 5405 5800 + 7.3
Vereinigte Staaten 1287,5 1498,6 16257 + 85
Japan 832,6 8835 976,8 +10,6
Westeuropa 1776,0 1813,1 1903,7 + 5,0
Die wichtig- Bundesrepublik
sten Lénder Deutschland 4372 468,7 4924 + 5,1
West- Grofbritannien  374,3 391,2 399,9 + 23
europas Italien 313,6 2948 321,0 + 89
Frankreich 240,5 217,2 2352 + 8,3

Dem sehr kleinen Riickgang der Zellulosegarne und
-fasern stelt sich die Weiterexpansion der synthetischen
Garne und Fasern von 21 % gegeniiber.

Die Gesamtproduktion von Westeuropa, den Vereinigten
Staaten und von Japan sank 1966 gegeniiber 1965 um 2 %
fir endloses Zellulosegarn wie auch fiir Stapelfasern. Die
drei erwéhnten Gebiete zeigen betriachtliche Unterschiede;
der Weiterexpansion Japans steht die europdische Produk-
tionsverminderung gegeniiber.

Produktion von Zellulosegarn und -fasern
(in 1000 Tonnen)

Westeuropa USA Japan Total
h L B Mo v Lo v
Sg 85 8% 8§ d& 85  =c Bg
BS 58 &8 &8 HS &S g% na
1964 434 814 353 297 135 355 922 1466
1965 431 1768 374 318 139 365 944 1451
1966 422 720 363 326 141 375 926 1421

Die Produktionszunahme von Synthesefasern und -gar-
nen macht in den drei Gebieten weitere Fortschritte; die
europédische Produktionsexpansion von 24 % ist die groBte,
gefolgt von Japan mit rund 12 % und den USA mit etwas
weniger als 12 %.

Produktion von Synthesegarn und -fasern
(in 1000 Tonnen)

Westeuropa USA Japan Total
1964 528 638 342 1508
1965 614 806 380 1800
1966 761 937 460 2158

Rohstoffe

Neue Chemiefasern

Prof. Dr.-Ing. P.-A. Koch, F.T.I.

Erweiterte Fassung des Vortrages auf der Textiltechnischen Herbsttagung der VDI-Fachgruppe Textiltechnik (ADT)
in Krefeld am 20. Oktober 1966

deg)encl; hier vorgelegten Bericht iiber Neuerungen auf
ek ebiet der Chemiefasern seien einige allgemeinere
Menscr; vorangestellt. Der Anteil der Gruppe der vom
uhserere? g_eschaffenen Fasern an der Weltproduktion
Wir g (;lx_tllen‘Faserstf)ffe betrégt heute iiber 30 %, wenn
bezihen (;erbeliauf die eigentlichen Bekleidungsfasern
stof VOI" };h..dle Bastfgsern und Hartfasern, als Roh-
“’irtschaaﬁ r}!:hch der Seilerei, auBer Betracht lassen. Dpr
Ser heyti ‘che Durchbruch der Chemiefasern bis zu die-
0 Jahregeﬂ'Bedeutung erfolgte im Verlauf der letzten
e € wie Tqbelle I veranschaulicht, wihrend der

eitige Anteil der einzelnen Chemiefaserarten aus

T Pl
hggﬁue H. ersichtlich wird. Wir diirfen wohl ohne Ueber-
Hichkeit sagen, dag die

8/ i s
hemiefasern in der heutigen Zeit unentbehrlich
8eworden si

Zunehmendend’ unentbehrlich einmal, um den stindig

Stindig Wacr}ll Bedarf an Texti}fasern Zu dec.ken flir eine
deren, ym a1, ier}de Mensc{uhelt, unentbehrlich zum an-
erfiillen 5, kc e Z‘_T. vollig neuartigen Anforderungen

onnen, die unsere hochentwickelte Technik

an Faserstoffe und Textilien stellt, welchen indessen die
Naturfasern nicht oder nur unvollkommen zu entsprechen
vermogen. Hierzu seien nur wenige, fiir sich sprechende
Zahlen genannt: Gegenwirtig wichst die Bevolkerung der
Erde tdglich um 150 000 Menschen, was nicht nur durch
eine stindig steigende Zahl der Geburten, sondern auch
durch die verldngerte Lebenserwartung in den zivilisier-
ten Léndern bedingt ist. Bei einer Weltbevdlkerung von
derzeit etwa 3,3 Milliarden Menschen entspricht dies ei-
nem jahrlichen Zuwachs von 1,7%. Der Weltbedarf an
Textilien hingegen stieg in den letzten Jahren um etwa
45% je Jahr, als Folge nicht nur der Bevolkerungszu-
nahme, sondern zusédtzlich der héheren Anspriiche an die
Lebensfiihrung und wegen des Anstieges der Kaufkraft in
den zivilisierten Lindernt. Dieser laufende Mehrbedarf
ist ohne Mithilfe der Chemiefasern nicht zu decken.

Die hervorstechenden Eigenschaften der Chemiefasern,
die sie gegeniiber den Naturfasern unentbehrlich machen,
seien durch einige Hinweise aufgezeigt: Die Chemiefasern
haben die Naturfasern in Feinheit erheblich unterboten
(bis unter 0,5 den. = 0,055 tex; superfeine Glasfasern: 1 um
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