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Mitteilungen
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*daktion: Letzigraben 195, 8047 Zirich

iber Textilindustrie

Sehwelzerische Fachschrift fiir die gesamte Textilindustrie

Organ und Verlag des Vereins ehemaliger
Textilfachschiiler Ziirich und Angehdriger
der Textilindustrie

Organ der Ziircherischen Seidenindustrie-
Gesellschaft und des Verbandes Schweiz.
Seidenstoff-Fabrikanten

|
"eratenannahme: Orell Fiissli-Annoncen AG, Limmatquai 4, Postfach, 8022 Ziirich

D"“’“nderungen an Herrn R. Schiittel, Im Loon 354, 5443 Niederrohrdorf AG
"Uek und Versand: Buchdruckerei Lienberger AG, Obere Z&une 22, 8001 Zir!

%10 Oktober 1966 73. Jahrgang
S—

Organ der Vereinigung Schweizerischer
Textilfachleute und Absolventen der Textil-
fachschule Wattwil

ich

Von Monat zu Monat

Steigende Produktivitit
der Textil- und Bekleidungsindustrie

gleicht man die Bewegung der Arbeiterzahlen in der
“{@iZerischen Industrie von 1960 bis 1965 mit dem Pro-
astlonsindex, umgerechnet auf eine Basis von 100 fiir
r.Jahr 1960, so kann man fiir die Gesamtheit der schwei-
u:lSChen Industriegruppen bei den Arbeitskriaften eine
Eleiahm.e auf 113 feststellen, widhrend die Produktion
N chz_eltig auf einen Indexstand von 128 anstieg. Wie der
. W_elzerische Handels- und Industrieverein in seinem
i fzlich erschienenen Bericht {iber Handel und Industrie
| fIahl‘e 1965 zu diesen Zahlen und den entsprechenden
tig lc?s nach Industriegruppen ausfiihrt, ist die Produk-
Vig] In allen Industriegruppen auBer der Holzindustrie
ZahlgaSCher gewachsen, als es der Zunahme der Arbeiter-
il ‘e_“ entsprechen wiirde. In der Textilindustrie, welche
beschlPZl.ge Gruppe im Jahre 1965 weniger Arbeitskrifte
schaf?ftlgte als 1960, steht dem Riickgang der Arbeiter-}
gegen,‘Um 7% eine VergroBerung der Produktion um 11 %
lyy "UPer, und die Bekleidungsindustrie weist mit nur
SDitzemehr Arbeitern 41 % mehr Ausstof aus, was ein
darsteﬁresultat innerhalb der schweizerischen Wirtschaft
de t. Auf Grund dieser Zahlen darf festgehalten wer-
dy ,tid?”;- die Textil- und Bekleidungsindustrie ihre Pro-
beg u‘?tat in stirkerem MaBe zu steigern vermochte als
ling, ~-nde andere Industriegruppen. Dabei darf aller-
Iy, \Cht Gibersehen werden, daB gleichzeitig auch der
bej ;t VOI_l Textilien zugenommen hat, so beispielsweise
Vop 7: Seiden- und Chemiefasergeweben von einem Wert
they 1 Millionen Franken im Jahre 1960 auf einen sol-
leg zv(?‘n 129,7 Millionen im Jahre 1965. Ein groBer Teil
v, e;‘1S?=1t21i‘clr1en Bedarfs infolge des Wachstums der Be-
Die ung_SZahl ist somit dem Importgeschift zugefallen.
Ny XUl und Bekleidungsindustrie darf sich deshalb
tiop Dmlt der an sich erfreulichen Steigerung der Produk-
Angy, Y0 Arbeitskraft zufrieden geben, sondern muf ihre
Prod en.gungen fiir eine weitere Zunahme der effektiven
chey, lonsmenge aufrechterhalten und zu steigern ver-
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Sch

M neuer Landesindex der Konsumentenpreise

A

Kon:i Ende Oktober 1966 wird erstmals der revidierte
Proje "eNtenpreisindex berechnet werden, wobei die
teye  P€T Ende September 1966 mit 100 Punkten als
%,y 2SI Zugrunde gelegt werden. Der bisherige Index
Sen, WSlch auf die Gruppierungen der Haushaltrechnun-
ng relche die Verbraucherstruktur der Jahre 1936/37
u_f\d i Widerspiegelte. Die damals wichtigsten Waren
ruhrlmen‘StIGistungen sind in der am Markt iiblichen Aus-
20 o und Qualitiit in die einzelnen Gruppen aufge-
utr“ ur Worden, Seither sind Wandlungen der Ausgaben-
Den) den “Ingetreten, die es als erwiinscht erscheinen lie-
Wej vy Index auf die heutigen Verhaltnisse abzustellen.
‘\rtikel Urde nicht nur die Liste der Warengruppen und
Stundlegend revidiert und erweitert, sondern auch

die Gewichtung an die heutigen Verhédltnisse angepalt.
So wurde der Anteil der Nahrungsmittel von bisher 40 auf
neu 31, derjenige der Bekleidung von 15 auf 13, derjenige
der Miete von 20 auf 17 und derjenige der Heizung und
Beleuchtung von 7 auf 6 % herabgesetzt. Anderseits wur-
den fiinf neue Bedarfsgruppen einbezogen, umfassend Ge-
trinke und Tabakwaren, Haushalteinrichtungen, Ver-
kehrsausgaben, Kérper- und Gesundheitspflege sowie Bil-
dung und Unterhaltung.

Das neue Warenschema der Bekleidungsartikel, deren
Gewicht wie gesagt von 15 auf 13 % des Gesamtindexes
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reduziert wurde, stimmt weitgehend mit dem bisherigen
Artikelverzeichnis tiberein. Bei den Herrenkleidern wer-
den die Positionen Sportveston und Mantel in Einzel-
veston und Sportjacke sowie in Wintermantel und Regen-
mantel unterteilt. Bei den Damenkleidern wird die Posi-
tion Mantel neu in Wintermantel und Uebergangsmantel
und das Kleid in Ganzjahreskleid und Sommerkleid ge-
gliedert. Neu erfaBft wird auBlerdem die Gehhose und die
Skihose. Bei der Herren- und Damenwische wird ins-
kiinftig neben dem Nachthemd auch das Pyjama aufge-
nommen. Neu ist ferner bei der Damenwésche die Artikel-
gruppe Miederware, wiahrend das Taghemd nicht mehr
erfaBt wird. Damenkleiderstoffe und Strickwolle wie auch
Schuhe und Schuhreparaturen werden wie bisher in den
Index einbezogen. Die Indexziffer der Bekleidungspreise
wird weiterhin nach dem Verfahren der durchschnitt-
lichen Preisverdnderungen in Verbindung mit der Ketten-
methode errechnet, was die Moglichkeit bietet, den im
Laufe der Zeit eingetretenen Aenderungen im Warenange-
bot weitgehend Rechnung zu tragen. Die Preiserhebungen
fiir Bekleidung werden wie bisher vierteljdhrlich durch-
gefiihrt.

Die Einkaufspolitik offentlicher Unternehmungen
in der EFTA

Das EFTA-Abkommen enthédlt in seinem Artikel 14 Be-
stimmungen dariiber, welche Einkaufspolitik die 6ffent-
lichen Unternehmungen fiir Waren, die in andern EFTA-
Staaten produziert werden, zu befolgen haben. Im wesent-
lichen handelt es sich darum, daB die Bevorzugung der
einheimischen Industrien durch die 6ffentlichen Unter-

nehmungen beseitigt werden soll. Schon bisher waren die
Regierungen der EFTA-Lénder gehalten, in dieser Rich-
tung zu wirken. Vom Zeitpunkt der Verwirklichung d_er
Freihandelszone an, d.h. ab 1. Januar 1967, sollen die D}S'
kriminierungen der auslédndischen Firmen, soweit es sich
um Unternehmungen aus anderen EFTA-Léindern handglt'
vollstdndig beseitigt werden. Damit entsteht fiir die of-
fentlichen Auftréige aller EFTA-Staaten eine wesentliche
Wettbewerbserweiterung und kann zu bedeutenden Wett-
bewerbsverschiebungen fiihren. Auch die schweizerische
Bundesverwaltung wird sich an die EFTA-Vorschrift ha?-
ten und Waren, die von ausldndischen Firmen zu gﬁnSt}’
geren Bedingungen angeboten werden als von der einhel”
mischen Industrie, im Ausland kaufen. Dabei wird all?r’
dings sehr genau gepriift werden miissen, ob das ausldn-
dische Angebot tatsdchlich glinstiger sei, sowohl hinsicht-
lich Qualitit, des Preises, der Lieferfrist, der Nebenleistun”
gen, des Kundenservices usw. Neben diesen kommerzielle?
Aspekten ist auflerdem zu iiberpriifen, ob das ausléindisdje
Angebot unter den gleichen Verhiltnissen erfolgt wie fiir
die schweizerischen Konkurrenzen, sei es hinsichtlich der
AuftragsgroBe, der Belastung durch Umsatzsteuern ub
andere Abgaben oder anderseits hinsichtlich allfiailli'ger
Exportpréamien, die von einzelnen EFTA-Léndern gewh‘hf
werden. Auch muB dafiir gesorgt werden, daB sich '1e
tibrigen EFTA-Staaten ebenfalls loyal an die Vovschl’lf
halten, so daBl nicht eine einseitige Benachteiligung der
schweizerischen Industrie entsteht. SchlieBlich diirfen auc
kriegswirtschaftliche Ueberlegungen nicht auBer acht g€
lassen werden. Die Kapazitit der schweizerischen Industri
muf} erhalten und die Vorratshaltung fiir Zeiten geStfj"te
Zufuhren gesichert bleiben.

Industrielle Nachrichten

Marketing in der Textilwirtschaft
Dr. Jorg Miiller, Ziirich

Am 1. September 1966 fand in der Hochschule St. Gallen
eine oOffentliche Tagung «Marketing in der Textilwirt-
schaft» statt, die von {iber 400 Teilnehmern besucht wurde.
Diese rege Teilnahme zeigt, daB in der Textil- und Be-
kleidungsindustrie die Probleme des Marketing neben
denjenigen der Produktion zweifellos im Vordergrund
stehen. Die Tagung wurde von der Forschungsstelle fiir
den Handel am Institut fiir Betriebswirtschaft der Hoch-
schule St. Gallen und der Schweiz. Handelszeitung Ziirich
vortrefflich organisiert. Am Vormittag hielten folgende
Personlichkeiten die einleitenden Referate:

Prof. Dr. H. Weinhold, Direktor des Instituts fiir
Betriebswirtschaft an der Hochschule St. Gallen
«Konkretisierung eines kiinftigen Marketingkonzeptes
in der Textilwirtschaft»

Prof. Steuart H. Britt, Chicago

«Amerikanische Erfahrungen und Methoden»

R. K. Calvert, Assistant Marketing Manager
ICI Fibres Ltd., Harrogate, London
«Neue Verfahren und Rohstoffe verdndern den Markt»

Georges Cavelti
Direktor ABM Au Bon Marché, Ziirich
«Moglichkeiten und Bediirfnisse des Handels»

Dr. Rudolf Farner
Werbeagentur BSR/EAAA, Ziirich
«Die Stellung der Werbung im Marketing»

Bruno Aemissegger

Delegierter des Verwaltungsrates der

Schweiz. Decken- und Tuchfabriken AG, Pfungen
«Produktion und Marketing»

Marketing in der Textilwirtschaft mag insofern ein
Schlagwort sein, als sowohl die Textil-, die Bekleidungs-
industrie und der Handel schon bisher im Absatz ihrer

Produkte nie planlos vorgegangen sind. Gerade die scl}Wel'
zerische Textilindustrie war immer darauf angewies®’
ihre Spezialititen moglichst marktnah zu schaffen. *© -
Erfolge rithren denn auch daher, daB sie kommende Mod.?
trends oft schon zwei Jahre zum voraus intuitiv €’
Das moderne Marketing beruht auf wissenschafﬂlche
Methoden, welche die einzelnen MaBnahmen in Plan’ X
und Ausfiihrung einer Zielsetzung unterordnen und dul'en
Koordination und optimale Ausniitzung der gebote? -
Méglichkeiten einen moglichst groBen Erfolg sichern sOr‘
len. Eine solche Tagung kann gegebenermaBen keiné ' on
tigen Rezepte und Patentlosungen bieten, und dieJ"’mglen
Teilnehmer, welche mit dieser Erwartung nach St. Gal g
kamen, diirften leicht enttduscht gewesen sein. Anderen,
seits gehen von einer Zusammenkunft von maBgebefe_
den Leuten der Textilindustrie mit prominenten
renten immer Impulse aus, die fiir die Zukunft {6
weisend und erfolgversprechend sein konnen. Pate?
sungen sind schon darum nicht méglich, weil die
aus groBe Vielfalt der schweizerischen Textilbetri€
gleiches Vorgehen oder Marketing — um dieses S¢
wort zu gebrauchen — geradezu ausschliet. Was f‘frl die
einen vorteilhaft sein mag — nehmen wir zum Beisp!€ ter-
Sortimentsbeschrdnkung —, kann fiir ein anderes Un e
nehmen sogar zum Ruin fiihren. Es ist daher nac ziel
vor nétig, daB sich jedes Textilunternehmen sein® =
setzung selber steckt, fiir die es dann schluBendli® ot
der Wettbewerbswirtschaft finanziell die volle Ve
wortung tragen muB.
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Und nun zu den Referaten, die sich durchwegs ;‘{"gﬂen

nem hohen Niveau bewegten, wenn auch einzelrlf.a 1
im Sinne einer gewissen «déformation professlo"‘n nge
allzu viel Propaganda fiir ihre geschéftsbedingten
machten.
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