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Ausstellungs- und Messeberichte

DER 13. MITAM

GemaBl der angestellten Nachforschungen {iber die
Funktion und Wichtigkeit des MITAM als internationaler
Markt der Textilien darf diese Veranstaltung, die vor sie-
ben Jahren gegriindet wurde, als ein grundlegendes Werk-
zeug der européiischen Textilwirtschaft angesehen werden.

Die internationale Welt der Textilindustrie hat sich
nunmehr daran gewoéhnt, den MITAM als Treffpunkt der
Saisons der Mode sowie der Geschifte zu betrachten. In
der Tat achtet die Textilbranche auf die Gewebe «made in
Italy» mit stets wachsendem Interesse und folgt dem
italienischen Geschmack auf dem Gebiet der Produktion,
ahmt seine Tendenzen und Kundgebungen auf dem
schopferischen Gebiet nach. Die Bedeutung des MITAM
ist heute besonders interessant geworden, weil er zu einer
verstarkten und kapilliren Verbreitung der italienischen
Textilien im Auslande fiihrt. Die italienische und die aus-
lédndische Presse haben seine Funktion im Handel immer
glnstig und wohlwollend betont. Sie haben ihm nicht nur
die Rolle eines Schaufensters fiir die Textilneuheiten zu-
geschrieben, sondern auch seine Aufgabe als technisches
Werkzeug fiir die Entwicklung des Textilgeschéifts im all-
gemeinen hervorgehoben.

Der Verdienst des Unternehmens zeigt sich im Export-
erfolg der italienischen Textilien und besonders in der

SRS

Der Eingang zum Textilpalast mit seinen
diversen Dienststellen

Verbesserung der Textilqualitit und der Ermoglichung
der breitesten Zusammenarbeit mit allen Textilkategorien.

Der 13. MITAM wird vom 4. bis 9. Juni 1963 stattfinden.
Sicherlich wird er einen neuen Erfolg jener Zwecke dar-
stellen, flir die er ins Leben gerufen wurde.

Interpack 1963

Verpackung — wie der Fachmann sie sieht

Die Verpackung ist eine Sache, die dem Massenkonsum
dient, Trotzdem wendet sich die INTERPACK — Inter-
nationale Messe filir Verpackungsmaschinen und Verpak-
kungsmittel, Diisseldorf, vom 12. bis 20. Mai 1963, als
reine Fachmesse nicht an den Verbraucher, sondern an
die Fachwelt. Dem Verbraucher sind andere Veranstal-
tungen, ausgesprochene Ausstellungen, vorbehalten. Der
Fachmann schédtzt es, wenn er Fachgespriche in einer
ruhigen Atmosphire fiihren kann. Der Trubel einer Aus-
stellung wiirde Ausstellern wie Besuchern unwillkommen
sein. Der Publikumssonntag, den: die INTERPACK ein-
legt, bestéitigt als Ausnahme nur die Regel.

Den Hauptkreis der interessierten Besucher stellen die-
jenigen Wirtschaftszweige, die ihre Produkte verpackt
auf den Markt bringen. Zumeist erscheinen die Unterneh-
mer selbst und selbstverstindlich auch ihre zustédndigen
Fachleute, zumeist Eink&ufer oder — soweit wegen der
Grof3e des Betriebes vorhanden — Verpackungsingenieure.
Thnen bietet der Besuch der Veranstaltung die Moglichkeit,
sich einen umfassenden Ueberblick liber den derzeitigen
Stand der Entwicklung auf dem Gebiet der Verpackung
zu verschaffen. Ein derart konzentriertes Angebot kann
nur eine Fachmesse bieten. Deshalb werden in der Zeit
vor dem angesetzten Messetermin haufig Auftriage zuriick-

gehalten, um abzuwarten, was die INTERPACK Neues

bringt. Manchem Besucher begegnet man im Messege-

ldnde an verschiedenen Tagen immer wieder. Dabei fiihrt
ein grofler Teil der Verhandlungen keineswegs direkt zu
einem Auftrag. Haufig miissen in der Zeit nach der Messe
noch technische Einzelheiten gekldrt werden. Mancher
Auftrag wird auch wohl deshalb ausbleiben, weil er
einem anderen Aussteller erteilt wurde, der etwas fiir
den gedachten Zweck besser Gefallendes anzubieten hatte
— ein Zeichen dafiir, wie sehr die INTERPACK ein wirk-
licher Markt mit den typischen Kennzeichen des freien
Wettbewerbs ist.

Der zweite Kreis von Besuchern nimmt im allgemeinen
nur mittelbar EinfluB auf den Kauf von Verpackungsma-
schinen und -mitteln. Gemeint sind die Verkaufs- und
Marketingfachleute der verpackenden Unternehmen. Ihre
eigentliche Aufgabe ist es, flir den Absatz ihrer Produkte
zu sorgen. Sie wissen, dafl ihnen die «richtige» Verpak-
kung dabei helfen kann, und deshalb sind sie daran in-
teressiert, daf} ihnen die Ware richtig verpackt zur Ver-
fligung gestellt wird.

Die dritte, kleinste Besuchergruppe stellen die Ver-
packungs.gestaltef. Sie betrachten die INTERPACK tat-
sdchlich eher als eine Art Ausstellung, auf der sie sich
neue Eindriicke und Anregungen holen.
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