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A lire

AOC - une identite retrouvee

Magnifique ouvrage ou le talent de deux photographes, Hugues de
Wurstemberger et Christian Lutz, se conjugue avec celui d'un journa-
liste, Didier Schmutz, pour faire vivre et partager |'univers des fromages
suisses AOC. Ils ont sillonné les quatre coins de notre pays, du Tessin
a la frontiere francaise en passant par I'arc jurassien, la Gruyere, le
Pays-d'Enhaut, I'Oberland bernois et la Suisse centrale, pour découvrir
la région de chacune des 7 spécialités qui bénéficie aujourd'hui d'une
appellation d'origine contrélée (AOC).

Des textes instructifs mais évitant les détails techniques évoquent
avec finesse et sensibilité le travail quotidien, la vie et les difficultés de
ces producteurs amoureux des spécialités qu'ils font naitre en respec-
tant les gestes de leurs ancétres et les impératifs des exigences moder-
nes. Des photos en noir et blanc ressortent toute I'authenticité de ces
gens qui, malgré leurs difficultés et leurs inquiétudes, sont fiers de leur
production et conservent I'espoir que produire la fine fleur des froma-
ges a encore un sens dans un monde de plus en plus standardisé.

Et, comme le rappellent dans la préface Martine Jaques-Dufour et
Jacques Henchoz de I'Association suisse pour la promotion des AOC-
IPG: «['AOC, plus qu'un label qui fait vendre, est une philosophie du
savoir-faire, du terroir, un lien réaffirmé a une région. Elle valorise des
ressources culturelles et gastronomiques. Elle nous garantit que cha-
que appellation fromagere a su conserver ce petit supplément d'ame
qui lui donne cette force et ce caractére inimitable...»

TEXTES : DIDIER SCHMUTZ - PHOTOS W BER, CHRISTIAN LUTZ

i z Landwirtschaftliche
Le marketing et les marches el

des produits agricoles

Le marketing et les marchés
des produits agricoles

Dans une version totalement remaniée, les éditions ImZ de la Centrale
des moyens d'enseignement agricoles viennent de rééditer le classeur
«Le marketing et les marchés de produits agricoles en Suisse». Ce docu-
ment rédigé par Thierry Gallandat souhaite répondre aux attentes tant
des jeunes préparant leur CFC que des candidats a une maitrise fédé-
rale ou des chefs d'exploitation confrontés aux difficultés croissantes
d'un marché de plus en plus concurrentiel.

Apreés une introduction générale sur les divers aspects du marke-
ting, il expose, dans une seconde partie, les facteurs internes et exter-
nes influencant I'offre et la demande d'un produit. La technique de
vente, |'é¢tude de marché ainsi que les stratégies marketing viennent
compléter cette partie tres pratique.

A l'enseigne de «l'environnement économique des marchés de
demain» suit un éclairage sur le fonctionnement de I'Organisation
mondiale du commerce (OMC) et de I'Union européenne. Enfin, la der-
niére partie dresse I'état des lieux du marché suisse pour onze de nos
produits de base: lait, viande, ceufs, céréales, oléagineux, pommes de
terre, betteraves sucrieres, fruits, [égumes, vin et tabac. Intéressé?

Bien documenté, cet ouvrage est assurément a mettre entre les  Ce classeur peut étre commandé aux Editions ImZ, Centrale
mains de tous ceux qui sont confrontés, de prés ou de loin, a la vente  des moyens d'enseignement agricole a Zollikofen au prix de
des produits issus de notre agriculture. CHF 35.-. www.edition-Imz.ch. Courriel: Imz@edition-Imz.ch
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