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Zwei Studenten der Stiftsschule Einsiedeln, An-
ton Fischer als Photograph und Ivano Rigamonti
als Reporter, vertieften sich in ihrer Freizeit in
das Problem «Kitsch im Devotionalienhandely.
Sie interviewten «Sténdligurreny, die Verkéufe-
rinnen unter den Arkaden auf dem Klosterplatz,
und die Kunden. |hre Beobachtungen haben sie
in einer kleinen Broschire zusammengestellt.
Hier einige Ausziige und Bilder.

Alle «Standligurren» gaben zu, dass auch Kitsch
verkauft wird. Zu definieren aber, was zum
Kitsch gehort, ist schon etwas schwieriger. Mei-
stens trifft man auf Bandwiirmer, die so abstrakt
sind, dass man nach dem Lesen genau gleich
viel weiss wie vorher. Auch das Schlagwort
«Kitsch ist alles, was nicht wahr ist» niitzt nicht
viel fir die praktische Anwendung. Es scheint
wirklich, «dass Kitsch etwas ist, von dem man
nicht sagen kann, was es ist». Dieser Ausspruch
stammt librigens von einer Verkauferin. Nun, bei
den Sténdchen ist es meistens nicht so schwer,
den Kitsch zu bestimmen; man muss nur die
schwindstichtigen Plastikmadonnen mit dem
feuchten Himmelfahrtsblick anschauen, oder die
hiibschen Schneekugeln, natiirlich mit der Mut-
tergottes darin.

Ja, die Liebe zur Kunst ist schén, aber — wie soll
man damit leben! Ein bisschen hoéflicher formu-
liert, stellten wir namlich die Forderung, den
Kitsch radikal auszumisten. Wir waren erstaunt,
auf volles Verstdndnis zu stossen. Nichts wiir-
den sie lieber tun als dies, aber wer kauft dann
noch? Zwar werden auch viele Gegenstidnde
verkauft, die man mit gutem Gewissen unter
Kunst einreihen darf. Man kann dort von der
echten Barockmadonna bis zum modernen
Bronzekreuz fast alles finden, was auf dem
Devotionalienmarkt kinstlerische Bedeutung
hat. Es ist nur schade, dass all diese Kreuze und
Statuen im Hintergrund ihr Leben fristen miis-
sen; denn wer stellt schon einen «Ladenhiiter»
ins Schaufenster. Sie missen sich vorstellen, so
ein Stiick bleibt oft jahrelang liegen, und zudem:
Ist es fiir den Pilger ein gutes Zeichen, wenn er
Kunst kauft? Eine Verk&uferin sagte uns klipp
und klar, dass diejenigen, welche Kitsch kaufen,
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auch mehr Glauben besédssen. Es besteht also
eine direkte Proportionalitdt zwischen Kitsch
und Glauben.

Es gibt besondere Italienerartikel; zusammen-
fassend konnte man sogar sagen, die Italiener
kaufen alles, was glidnzt und nach Gold aussieht
(aber nur Eloxan ist). «Sie sind wie die Elsterny,
sagte eine Verkauferin.

Wir wollten nun sehen, ob der Italiener zu Recht
so schlecht wegkommt. Die Frage, ob an den
Sténden Kitsch verkauft werde, verneinten die
meisten mit einer geradezu verbliiffenden Un-
bekiimmertheit. Einer war besonders amiisant;
den konnte man fragen, was man wollte, es war
einfach alles schon und charakteristisch. Mit der
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Gestik eines spanischen «Grandey und einer un-
geheuren Selbstsicherheit beantwortete er un-
sere Fragen — man hétte ihn fiir einen interview-
gewohnten Filmstar halten kénnen, so geschlif-
fen kam sein «ma no, & tutto bello, proprio carat-
teristico per Einsiedelny. Wir fragten ihn, ob er
eine Plastikmadonna kaufen wiirde; die Ant-
wort: Ja natirlich, die sind doch schén. Wir
fragten ihn, ob er eine Holzmadonna kaufen
wiirde; die Antwort: Selbstverstéandlich, Holz ist
sehr charakteristisch. — Auf Italienisch tént das
so: «Ma si, sono bellissime», und «certamente, il
legno & molto caratteristicon. Nicht gerade so
krass, aber ungefahr in dieser Richtung antwor-
teten alle. Was fiir Schweizerohren noch komi-
scher scheint: Sie fanden alle, das Zeug sei
spottbillig. Die Italiener scheinen auch am mei-
sten zu kaufen, aber das ist verstdndlich: Da
muss einmal die «nonna» daheim ihren Rosen-
kranz haben (der «nonno» ist natiirlich, wenn

auch ein bisschen wackelig, mitgekommen). Der
«zio Ottavio» und der «zio Massimo» brauchen
selbstversténdlich auch noch etwas, und wie
kénnte man die «ziaAngelina» und die«ziaAbe-
larda» vergessen — fiir die muss man doch un-
bedingt eine Madonna aus (Katzen-)Gold mit-
bringen. Dann noch der eigene Bedarf; der
«pupoy» will ein Hornchen, ein Fernsehapparét-
chen mit Einsiedeln drin ist man dem Orte
schuldig usw.

Die Deutschen und besonders die Osterreicher
wollen «6ppis firs Gmiaty. Im allgemeinen ste-
hen sie jedoch dem Kitsch skeptischer gegen-
Uber als die Italiener, besonders die jungen. Da-
fur findet man aber Leute, die jeglichen Kitsch
verurteilen und im gleichen Augenblick sagen,
Schneekugeln seien schén. Holzwaren werden
im Gbrigen haufiger von Deutschen gekauft als
von ltalienern, aber ich habe den Verdacht,
weniger, weil es Kunst ist, als weil dieses Mate-
rial den «deutschen Archetypen» mehr zusagt —
es ist halt hauslicher.

Wie iiberall, gab es auch bei den Schweizern
unterschiedliche Ergebnisse; nur etwas knause-
rig sind sie dann schon, die lieben Schweizer.
Man konnte meinen, die Italiener seien alles
Millionédre und die Schweizer alles arme Teufel.
Mit bedédchtigem Kopfnicken brachten sie ihre
Bedenken an den Tag. Ja, man muss es sich
schon zweimal iberlegen, bevor man und ob
man die kostbaren «Fufliiber» auf den Tisch legt,
man will schliesslich nicht verschwenderisch
sein. Wahrend viele Ausldander die Artikel cha-
rakteristisch fir Einsiedeln fanden, waren viele
Schweizer der Meinung, man kénne das ja auch
in Zirich kaufen; was da geboten werde, sei
nichts Besonderes.

«Wer kauft nach lhrer Ansicht Kitsch?» Dies
war eine Frage, die wir an die Pilger stellten.
Alte Leute sagten voller Uberzeugung: die Jun-
gen; junge Leute antworteten: die Alten. Tatsa-
che ist aber, dass alle Volksschichten und alle
Alter, ob dumm oder gescheit, Kitsch kaufen.
Man kann ein altes Bauernweiblein antreffen,
das eine handgeschnitzte Madonna kauft, wah-
rend daneben ein hochintellektuell aussehender
Wohlstandsbirger mit Kitschartikeln liebdugelt.
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