Zeitschrift: Die Schweiz = Suisse = Svizzera = Switzerland : offizielle
Reisezeitschrift der Schweiz. Verkehrszentrale, der Schweizerischen
Bundesbahnen, Privatbahnen ... [et al.]

Herausgeber: Schweizerische Verkehrszentrale

Band: 26 (1953)

Heft: 8

Artikel: Die volkswirtschaftliche Bedeutung des schweizerischen
Fremdenverkehrs = Le r6le du tourisme dans |'économie nationale
Suisse

Autor: [s.n]

DOl: https://doi.org/10.5169/seals-778436

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 10.08.2025

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://doi.org/10.5169/seals-778436
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

S

1 Ve )‘. (A
9o Y evrronds
=

Balgneuses. Lithographie de Georges Dessouslavy, + 1952. Exposition commémorative & La Chaux-
de-Fonds du 5 au 27 septembre. - Badende. Lithographle von Georges Dessouslavy, ¥ 1952, Zur
Gediichtnisausstellung in La Chaux-de-Fonds, 5. bis 27. September. ~ Bathing girls. Lithograph by
Georges Dessouslavy, ¥ 1952. Memorial exhibition in La Chaux-de-Fonds, 6th to 27th September.

DIE VOLKSWIRTSCHAFTLICHE BEDEUTUNG DES SCHWEIZERISCHEN
FREMDENVERKEHRS

Fiir die Schweiz hedeutet der Fremdenverkehr ein Lebenselement. In kei-
nem anderen Lande ist sein Anteil am Volkséermﬁgen und Volkseinkom-
men griBer. Neben dem Wasser, das uns Kraft zur Erzeugung elektrischer
Energie liefert, haben wir als Rohstoff nur noch unsere unvergleichlichen
landschaltlichen Schonheiten, welche die Schweiz zum klassischen Tou-
ristenland machten. Greifen wir einige Zahlen zur Illustration der volks-
wirtschaftlichen Bedeutung des Fremdenverkehrs heraus:

6,5 Milliarden Franken sind im schweiz. Fremdenverkehr investiert;

1,6 Milliarden Franken flieBen alljihrlich durch den Fremdenverkehr
der schweizerischen Volkswirtschaft zu;

690 Millionen Franken verdienen Handel, Gewerbe und Landwirt-
schaft jihrlich am Fremdenverkehr;

254  Millionen Franken betriigt allein der Verdienst der Berghevolke-
- rung durch den Fremdenverkehr;

300 nillionen Franken zieht alljiihrlich die 6ffentliche Hand aus dem
Fremdenverkehr;

120000 Miteidgenossen gibt der Fremdenverkehr das tiigliche Brot.

Diese gewaltigen Betriige fordern den Wohlstand des Landes, und es gilt,
sle uns auch fiir die Zukunft zu sichern. Liingst sind die Zeiten vorbei, da
sich die Schweiz riithmen durfte, das Monopol fiir den Fremdenverkehr zu
besitzen. Jedes Land hat heute die iiberragende volkswirtschaftliche Bedeu-
tung des internationalen Tourismus, vor allem als Quelle kostbarer Devisen,
erkannt. So muB sich die Schweiz ihre Stellung als eines der fiihrenden
Fremdenverkehrslinder stets wieder neu mit einer angriffigen Werbung in
harter Arbeit erkimpfen.

Fiir die Pflege der gesamischweizerischen touristischen Werbung ist im
Jahre 1939 die Schweizerische Zentrale fiir Verkehrsforderung (SZV) als
6ffentlich-rechtliche Korperschait gegriindet worden: ein Selbstverwaltungs-

korper des Bundes, der wichtige staatliche Aufgaben zu erfiillen hat. Die fiir
die Werbung bendétigten finanziellen Mittel fliefien der SZV aus der Bundes-
kasse sowie als Mitgliederbeitriige der direkten Nutzniefer, d.h. von den
offentlichen und privaten Transportanstalten, dem Hotelgewerbe sowie von
den regionalen und lokalen Interessenten zu. Die Bundesheitriige an die
SZYV sind heute noch die gleichen wie zur Zeit ihrer Griindung, so daB die
in allen Sparten der Werbung eingetretene Teuerung keinen Ausgleich
gefunden hat. Unmittelbar nach Kriegsende, als es galt, die internatio-
nalen touristischen Beziehungen neu zu kniipfen und im Hinblick auf die
gewaltig gestiegene Konkurrenz auszubauen, ist der Bundesheitrag an die
SZV sogar voriibergehend fast um die Hiilfte gekiirzt worden. Im sog.
«Luzerner Bericht» vom Mai 1952, der im Auftfag des Bundesrates von
Sachverstiindigen aller Wirtschaftszweige fiir die kiinftige Fremdenverkehrs-
politik des Bundes ausgearbeitet wurde, wird ausdriicklich postuliert, daB
der SZV vermehrte finanzielle Mittel fiir eine wirklich konkurrenzfihige
nationale Werbung zur Verfiigung zu stellen sind.

In allen Liindern wird die Verkehrswerbung aus den bereifs geschilderten
Griinden als eine der ersten und vornehmsten Pflichten des Staates betrach-
tet. In der Schweiz beliiuft sich der finanzielle Anteil der privaten und direk-
ten Interessenten des Fremdenverkehrs an der zentralen Werbung bereits
auf 57 Prozent. Dieser Anteil betriigt in Schweden 45 9%, in den Nieder-
landen 15 %, in Deutschland 12 9, und in GroBbritannien 9 9, — alles Liin-
der, in denen der Fremdenverkehr volkswirtschaftlich eine unvergleichlich
Kkleinere Rolle spielt als in der Schweiz. In Frankreich, Italien, Osterreich
und Spanien, wo der Schweiz eine miichtige Kenkurrenz erwachsen ist,
hat der Staat die gesamten Kosten der zentralen touristischen Werbung
selbst iibernommen.

Die Autwendungen fiir die Verkehrswerbung sind iiberaus produktiv ange-
legte Gelder. Unserer Bevilkerung sichern sie in entscheidender Weise
Arbeit und Verdienst. Staat und Privatwirtschaft miissen siien, um ernten
zu kionnen. Mit vereinten Kriiften soll es gelingen, fiir unsere Verkehrs-
werbung eine ausreichende Finanzgrundlage zu finden. Caveant consules!



LE ROLE DU TOURISME DANS I’ECONOMIE NATIONALE SUISSE

Le tourisme est un élément vital pour la Suisse. Il n’est pas de pays ol soit
plus grande la part qu’il prend & la fortune et au revenu nationaux. A part
P’eaun qui nous permet de produire Pénergie électrique, nous n’avons pas de
matidre premidre, s ce n’est les beautés incomparables de nos paysages qui,
de tout temps, ont fait de la Suisse le pays classique du tourisme. Voici
quelques chiffres qui illustrent le rdle du tourisme dans ’économie nationale:

6,5 milliards de francs sont investis dans le tourisme suisse;

1,6 milliard de francs affluent chaque année vers Péconomie suisse
griice au tourisme;

690 millions de franes sont gagnés chaque année par le commerce,
Partisanat et ’agriculture toujours grice au tourisme;

294  millions de francs reviennent aux seules populations montagnardes
par le canal du tourisme;

300 millions de francs sont fournis chaque année par le tourisme aux
administrations publiques;

120 000 Suisses trouvent leur gagne-pain dans le tourisme.

Ces montants considérables contribuent & la prospérité du pays et il importe
de nous en assurer apport & ’avenir également. Il y a longtemps qu’est
révolue époque ot la Suisse pouvait se vanter de détenir un monopole pour
le tourisme. Aujourd’hui, tous les pays ont reconnu Pimportance primor-
diale du tourisme international dans ’économie publique, surtout au titre
de source de précieuses devises. Aussi la Suisse est-elle obligée, pour con-
server sa place parmi les pays touristiques de premier plan, de lutter sans
relfiche & ’aide d’une vigoureuse publicité.

I1’0fflce central suisse du tourisme a été fondé en 1939 sous forme de corpo-
ration de droit public pour assurer la propagande en faveur du fourisme
suisse dans son ensemble; service de la Confédération, & administration
autonome, cette institution a d’importantes tiches & remplir sur le plan
officiel. Les ressources financiéres dont elle a besoin pour organiser la

publicité lul sont fournies par la caisse fédérale, ainsi que par les héné-
ficiaires directs de son activité, qui lui versent des cotisations, savoir les
entreprises de transports publiques et privées, Pindustrie hételidre et les
organismes intéressés régionaux et locaux. Les subventions que la Confédé-
ration alloue & ’OCST sont aujourd’hui encore de méme montant qu’a
Pépoque o il fut eréé, si bien qu’il n’y a pas eu compensation du renché-
rissement survenu dans tous les secteurs de la publicité. La Confédération
a méme réduit temporairement de prés de la moitié sa contribution a
POCST immédiatement aprés la guerre, alors qu’il s’agissait de renouer les
relations touristiques internationales et de les développer. pour triompher
de la concurrence étrangére croissante. Le rapport dit «de Lucernen», de
mai 1952, que des experts appartenant a toutes les branches de ’économie
ont rédigé & la demande du Conseil fédéral au sujet de la politique touris-
tique future de la Confédération, postule expressément des moyens finan-
ciers accrus en faveur de ’OCST, afin que celui-ci soit & méme de mettre
sur pied une propagande nationale réellement apte & faire pidce & la con-
currence de Pextérieur.

Pour les raisons déja indiquées, tous les pays considérent la publicité tou-
ristique comme une des tiches capitales incombant a ’Etat. En Suisse, les
particuliers et les milieux directement intéressés au tourisme participent
déja dans la proportion de 57 9 aux frais de la propagande centrale. Cette
proportion s’éléve & 45 9, en Sudde, & 15 9, aux Pays-Bas, & 129, en Alle-
magne et & 99 en Grande-Bretagne, tous pays ol le tourisme joue dans
Péconomie nationale un réle incomparablement plus réduit qu’en Suisse.
En France, en Ifalie, en Autriche et en Espagne, pays qui sont devenus les
plus puissants eoncurrents de la Suisse, ’Etat a méme pris entiérement a sa
charge les frais de la propagande touristique générale.

Les dépenses engagées dans cette propagande sont d’ailleurs rémunéra-
trices au plus haut point. Elles procurent sans contredit du travail et un
gagne-pain & notre population. I’Etat et ’économie privée doivent semer
pour pouveir récolter. A condition d’unir nos forces, nous parviendrons
4 donner une base financiére suffisante & notre propagande touristique.
Caveant consules!

Die Werbestellen der Schweizerischen Zentrale fiir Verkehrsforderung im Ausland

Les centres de propagande a étranger de I'Office central suisse du tourisme
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Alle Linder umwerben heute den Gast, und in diesem Wettbewerb muf3 auch die Schweiz ihre Position erkimpfen

Aujourd’hui, chaque pays cherche & attirer et & retenir le touriste. Dans cette compétition, la Suisse a aussi sa place & défendre



Im Fremdenverkehr sind 6,5 Milliarden Franken investiert. Dieses gewaltige Volksvermigen muf3 Nuizen tragen

6,5 milliards de francs sont investis dans le tourisme. Ces richesses nationales d’une valeur considérable doivent porter leurs fruits

Hotels, Pensionen, Restaurants / Hotels, pensions, restaurants ................ 3 680 000 000 Fr.
Andere Unterkunft / Autres lieux d’hébergement ........................... 32 000 000 Fr.
Thermalbiider, Sanatorien, Kuranstalten / Bains, établissements de cure, sanas . . . 528 000 000 Fr.
Sportanlagen, Kursiile / Installations sportives, casinos ...................... 81 600 000 Fr.
Eisenbahnen, Berghbahnen, Skilifte usw. / Chemins de fer, chemins de fer de mon-
tagne, funiculaires, téléphériques, ete. .............. .., 1 748 000 000 Fr.
Personenschiffahrt / Navigation, service voyageurs .......................... 30 000 000 Fr.
Luftverkehr und Flughiifen / Trafic aérien et aéroports ...................... 230 000 000 Fr.
Private und 6ffentliche Autocardienste / Services d’autocars privés et publics ... 120 000 000 Fr.
Privates Erziehungswesen, Institute usw. / Etablissements privés d’éducation,

i) instituts,feteliisis. comeri s i il Srn il ont LR ol e e o e ] 60 000 000 Fr.
Relsebiiros, Reiseartikel, Werbung / Agences de voyages, articles de voyages,
propagandesiiiiersn e B il et s IR el SRR L e L e sk 32 000 000 Fr.

Der Fremdenverkehr bringt jedes Jahr 1,6 Milliarden Franken. Diese gewaltigen Einnahmen fordern den Wohlstand des Landes

Le tourisme nous rapporte annuellement 1,6 milliard de francs. Ces énormes recettes contribuent a la prospérité du pays

Einnahmen der Hotellerie / Recettes de Photellerie .................oovuuuu... 650 000 000 Fr.
Trinkgelder der Hotellerie / Pourboires dans Photellerie ........................ 80 000 000 Fr.
Anteil ortsfremder Giiste an den Einnahmen der Gastwirtschaften / Part attribuée

aux touristes dans les recettes des restaurants .................. ... ... ... 860000 000 Fr.
Anteil der Eisenbahnen / Part des chemins de fer.............................. 145 000 000 F'r.
Schiffahrt auf den Seen / Navigation surleslaes ...................couuunn.. 10000 000 Fr.
Luftyverkehr /- Traflciadrien’. .. ..o s s b el n i o i g g i e 50 000 000 Fr.
Autotourismus (Garagen, Tankstellen) / Tourisme automobile (garages, pompes i

@ERENCO) i iy s R S R e DR e R 80 000 000 Fr.
Nebenausgaben der Giiste (Einkiiufe) / Autres débours des touristes (achats) ..... 195 000 000 Fr.
Einnahmen der Privatinstitute, Vermietung von Ferienwohnungen / Recettes des

instituts privés, location de logements de vacances ............................ 50 000 000 Fr.

Der Fremdenverkehr gibt 120 000 Personen das tigliche Brot. Jeder Schweizer ist irgendwie Nutzniefer des Fremdenverkehrs

Le tourisme assure le pain quotidien de 120 000 personnes. D’une fagon ou d’une autre, chaque Suisse tire profit du tourisme

Hotellerie: /sHo6tellexrie i/l i ni i giile sl sia i sl s odlat ers i e B Rt 32 000 Pers.
Gastwirtschattsgewerbe / Restauration......... ..., 60 000 Pers.
Eisenbahnen (Anteil Tourismus) / Chemins de fer (part du tourisme) ............. 17 000 Pers.
Personenschiffahrt / Navigation, service voyageurs ................coiiiiinn.... 800 Pers.
Private und 6ifentliche Autocardienste / Services d’autocars privés et publies ........ 1 000 Pers.
Luftverkehr und Flughiifen / Trafic aérien et aéroports .......................... 2 400 Pers.
Privates Erziehungswesen / Etablissements privés d’éducation..................... 10 000 Pers.
Reisebiiros, Verkehrshiiros, Souvenirgewerbe / Agences de voyages, offices de tourisme,

fabrication d’objets-souvenirs...; ... .. i o s 4 200 Pers.

Bergfiihrer, Skilehrer, Reisefiihrer / Guides de montagne, professeurs de ski, cicerones 1 000 Pers.




Bund, Kantone und Gemeinden zéehen aus dem Fremdenverkehr jdahrlich 300 Millionen Franken. Firderung des Fremden-
verkehrs ist eine wichtige Aufgabe des Staates o Le tourisme laisse chaque année 300 millions de francs a la Confédération,

aux cantons et aux communes. Développer le tourisme est une des principales taches de I’Etat. Caveant consules!

SBB und andere Staatsbahnen: Einnahmen aus Fahrkartenverkauf und Gepiick-
beférderung fiir Touristen / CFF et autres chemins de fer de ’Etat: recettes provenant

des ventes de billets aux touristes et du transport de leurs bagages ............. 120 000 000 Fr.
PTT: Reiseposten, Wertzeichenverkauf, Telefon und Telegraph / PTT: transports
voyageurs, ventes de timbres, téléphone et télégraphe .......................... 16 000 000 Fr.

StraBentourismus: Zollertriignisse aus Treibstoff, Einfuhr von Fahrzeugen, Wust,
kantonale Steuern (Anteil Tourismus) / Tourisme automobile: taxes douaniéres sur
les carburants, importation de véhicules, ICHA, impéts cantonaux (participation du
Ly LT T o i T A B b O G BB BB N SR OB A T S G ARG S 84 000 000 Fr.
Luftverkehr: Landungstaxen, Einfuhrzoll fiir Flugzeuge und Bodenorganisation,
Wust / Trafic aérien: taxes d’atterrissage, droits d’importation sur les avions ef ins-

tallations ian 8ol L CH AT e S T D s ot 9000 000 Fr.
Kursiile: Anteil des Bundes am Spielbetrieb / Casinos: participation de la Confédé-
“ration aux bénéfices des établissements de JOUX. .. .......ouiriitiniitinaiat.n,t 600 000 Fr.

Hotellerie: Zoll- und Gebiihrenbelastung auf importierten Lebensmitteln, elektrischer
Strom, Wasser, Kanalisation, Abfuhr, Patente und Lizenzen / Hotellerie: droits de
douane et taxes sur les denrées alimentaires importées, courant électrique, eau,

canalisations, voirie, patentes et licences ............. ... i, 71000 000 Fr.
Wareneinkiiufe fremder Giiste: Wust und Luxussteuer / Achats effectués par les
touristes étrangers: ICHA et impétdeluxe ............ .. ... ... oo, 9000 000 Fr.

Zelchnungen Gérard Miedinger

Handel, Gewerbe und Landwirtschaft verdienen 690 Millionen Franken mit dem Fremdenverkehr. Handel, Gewerbe und
Landwirtschaft miissen mithelfen, den Fremdenverkehr zu entwickeln o Le commerce, Iartisanat et 'agriculture encaissent
chaque année 690 millions de francs grice au tourisme. Dans leur propre intérét, le commerce, l'artisanat et Uagriculture

doivent préter leur appui au développement du tourisme

Kiichen- und Kellerwaren / Denrées alimentaires et boissons ................... 300 000 000 Fr.
Unterhalt fiir Mobilien und Immobilien / Entretien des meubles et immeubles ... .. 60 000 000 Fr.
Brenn- und Heizmaterial / Combustibles ........... ... . i, 24 000 000 Fr.
Reklame?/-Réclames: i ot T iraina Ty o u ol SN o Sl s S Ty 12000 000 Fr.
Unterhaltung der Giiste / Distractions deshotes .............. ... .. ... .. ... 8000 000 I'r.
Medizinische und sanitiire Einrichtungen / Equipements médicaux et sanitaires ... 13 000 000 Fr.
iW.iischorel//sBlanchisgage i dhil o i i e U e b e i B e oA i 6000000 Fr.
Yersicherungen /- /ABSUran Qes i Crrstia b e el s NP T S e 5000 000 Fr.
Diverse Ausgaben der Hotellerie / Dépenses diverses de I’hotellerie............... k 6000 000 Fr.
Wareneinkiiufe fremder Giiste / Achats effectués par les touristes étrangers ....... 195 000 000 Fr.

Autotourismus (Garage, Benzin, 01) / Tourisme automobile (garage, essence, huile) 61 000 000 Fr.



Heilung und Erziehung, zwei wichtige Elemente unseres Fremdenverkehrs. Es ist eine schine Aufgabe der Verkehrswerbung,
die heilende und pddagogische Schweiz zu fordern e Cure et éducation, deux éléments importants de notre tourisme

C’est une belle tache de la propagande touristique que de faire connaiire la Suisse comme une terre de guérison et d’éducation

a) Heilung: 24 Badekurorte, 128 Millionen investiertes Kapital
40 klimatische Kurorte mit zirka 40 000 Betten, investiertes Kapital 400 Millionen
Franken

b) Erziehung: 1951/52 studierten 4065 ausliindische Studenten an neun Universitiiten und Hochschulen
Privates Erziehungswesen:
40 000 Schiiler
zirka 1100 Betriebe (Institute, Pensionate, Kinderheime, Haushaltungsschulen)

a) Cure: 24 stations thermales, capital investi: 128 millions
40 stations climatiques avee environ 40 000 lits, capital investi: 400 millions
b) Education: Durant année scolaire 1951/52, 4065 étudiants étrangers fréquentdrent nos neuf uni-
versités et écoles polytechniques
Etablissements privés d’éducation:
40 000 éléves
env. 1100 établissements (instituts, pensionnats, homes d’enfants, écoles ménagéres)

Der Fremdenverkehr bringt in unsere Berggegenden jihrlich 254 Millionen Franken. Der Fremdenverkehr ist die beste Hilfe
fiir unsere Gebirgsbevilkerung o Le tourisme améne annuellement 254 millions de francs dans nos régions de montagne

Le tourisme représente la meilleure aide financiére apportée & nos populations montagnardes

Von den 21,6 Millionen Ubernachtungen des Jahres 1952 entfallen 10,5 Millionen auf unsere Gebirgs-
regionen. Dies bedeutet Einnahmen im Gesamtbetrag von rund 254 Millionen Franken. Dazu kommen
mindestens noch 30 Millionen, welche privat wohnende Giiste fiir Miete und Verpflegung in den Bergen
ausgeben.

Des 21,6 millions de nuitées enregistrées en 1952, 10,5 millions le furent dans nos régions de montagne.
Cela représente un revenu global d’environ 254 millions de francs. A cela s’ajoutent encore 80 millions
dépensés pour le logement et la pension par les touristes habitant chez des particuliers, dans ces régions.

Ferienparadies der Vilker und Drehscheibe Europas. Die fiihrende Stellung der Schweiz als Touristenland kann nur mit einer
kriftigen Werbung in aller Welt bewahrt und ausgebaut werden e Paradis de vacances par excellence et plaque tournante de
UEurope. La place prédominante de la Suisse en tant que pays touristique ne peut étre maintenue et s’affermir que par une

intense propagande menée dans le monde entier

Die Schweiz ziihlte 1952 4 Millionen mit der Eisenbahn eingereiste Giiste
3,6 Millionen mit Motorfahrzeugen cingereiste Touristen
650 000 Passagiere im internationalen Luftverkehr
21,6 Millionen Ubernachtungen in Hotels, Pensionen, Sanatorien und
Kuranstalten

La Suisse a enregistré en 1952 4 millions de visiteurs étrangers arrivés en train
3,5 millions voyageant au moyen d’un véhicule & moteur
650 000 qui ont eu recours aux services aériens internationaux
21,6 millions de nuitées ont été comptées dans les hdtels, pensions,
sanatoriums et établissements de cure

st



In allen Gegenden der Schweiz ist Fremdenverkehr. Die Einnahmen der Hotellerie betragen 650 Millionen Franken im Jahr

Le tourisme s’étend a toutes les régions de la Suisse. Les recettes de I’hitellerie s’élévent a 650 millions de francs par an

Logierniehte in

Gasthetten
Nombre

Hotels/Pensionen
Nuitées dans les

de lits haotels et pensions

Graubiinden / Grisons. 27 478
Berner Oberland

Oberland bernois .... 22183
Zentralschweiz

Suisse centrale....... 25 399
Tegsin: e d s 12 270
Wallis / Valais ...... 14 325
Genfersee / Léman ... 13 924

1952

2235 517

1939 815

2287 110
1637 959
1073 851
2611 743

Logierniichte in

Gastbetten  Hotels/Pensionen
Nombre Nuitées dans les
de lits hotels et pensions
1952
Waadtlinder Oberland
Alpes vaudoises ....... 3 865 328 486
JUrai i a e 7266 930 242
Ostschweiz/Suisse orient. 15 206 1353 604
Mittelland Nordost
Plateau nord-est....... 13 120 2 839 400
Mittelland West
Plateau occidental ..... 7 408 839 843

Woher kommen unsere fremden Gdiste ? 1952 brachten uns fremde Giste 637 Millionen an Devisen, womit das Defizit unserer

Handelsbilanz weitgehend ausgeglichen wurde o D’ot viennent nos hétes étrangers ? En 1952, les hotes étrangers nous ont apporté

637 millions, en devises, qui ont servi @ combler largement le déficit de notre balance commerciale

Anz. Logierniichte
Nombre de nuitées

Nachbarliinder der Schweiz

Pays voisins de la Suisse
Deutschland / Allemagne .........
Frankreich / France ..............
Ttallen /FItaliewoiir riloniann Gaein
Osterreich / Autriche .............

Andere europiiische Liinder

Autres pays européens
GroBbritannien, Irland
Grande-Bretagne, Irlande .........
Belgien, Luxemburg

Belgique, Luxembourg ............

1952

1572 159
1614 423
659 722
152 071

1640 885

1219 476

Anz. Logierniichte
Nombre de nuitées

1952
Niederlande / Pays-Bas ........... 636 848
Schweden, Diinemark, Norwegen
Suéde, Danemark, Norvége ........ 252 395
Spanien, Portugal / Espagne, Portugal 104 180
Ubrige Liinder / Autres pays....... 234 101
Uberseeische Gebiete
Pays d’outre-mer
USA, Kanada / USA, Canada ...... 917 089
Mittelamerika / Amérique centrale.. 31 337
Stidamerika / Amérique du Sud .... 188206
Afrika / Afrique ............ Ay 166 563

Asien, Australien / Asie, Australie .. 235 600

Die schweizerische Verkehrswerbung hat gute Erfolge zu verzeichnen. Nicht erlahmen! Weiter werben, soll die Parole lauten

La propagande touristique suisse remporte de francs succés. Ne pas se reposer sur ses lauriers! Le mot d’ordre doit étre:

Continuer et développer la propagande

938 &

Yon den SBB bheforderte Reisende
Yoyageurs transportés par les CFF

Ubernachtungen in Hotels usw.
Nuitées dans les hotels, ete.

113,3 Mill,
206,4 Mill.

16,0 Mill.
21,6 Mill.

Eingereiste fremde Motorfahrzeuge

Entrées de véhicules & moteur en Suisse

432 295
1 R A e e R R h R SRS 1071 499

Passagiere im Luftverkehr
Passagers aériens

66 805
648 089




Der Vierwaldstiittersee im Flughild, beherrscht von der Pilatusgruppe. Rechts, in cine

griine Parklandschaft gebettet, liegt Luzern, die gastliche Stadt der Internationalen
Musikfestwochen (8. bis 30. August 1953). Photo Otto Pfeifer, Luzern

Vu d’avion, le lac des Quatre-Cantons, dominé par le groupe du Pilate. A droite, dans
son cadre de verdure, Lucerne, la ville des Semaines musicales internationales (8 au

30 aont 1953).

Il lago dei Quattro Cantoni col Pilato visto dall’acroplano. A destra, adagiata fra parchi,
giardini e pendici verdeggianti, si trova Lucerna, la citta delle « Settimane internazionali

di musica» (8-30 agosto 1953).

This aerial view of the Lake of Lucerne shows Mt. Pilatus to good advantage. To the
right, surrounded by green countryside, lies Lucerne, the city famous for its Summer

Music Festivals (Sth to 30th August).

Vista aérea del Lago de los Cuatro Cantones, dominado por el macizo del Pilatus. A
la derecha, anidada en un paisaje de verdes y frondosos parques, se halla Lucerna, la

acogedora ciudad de las Semanas Musicales Internacionales (del 8 al 30 de agosto).

Wir stiften keinen neuen Bund, es ist

ein uralt Biindnis nur von Viiter Zeit,

Das wir erneuern! Wisset, Eidgenossen!

Ob uns der See, ob uns die Berge scheiden,
Und jedes Volk sich fiir sich selbst regiert,
So sind wir eines Stammes doch und Bluts,

Und eine Heimat ist’s, aus der wir zogen.
Schiller, « Wilhelm Telly. Zweiter Aufzug, Riitliszene.

In Altdorf finden auch diesen Sommer die Tellspiele statt.
Auffithrungen am 16., 23. und 30. August sowie am 6. und
13. September jeweils 13.15 Uhr; Abendvorstellung mit
Beginn um 19.30 Uhr am Samstag, 22. August.
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Im Mondschein auf dem sommerlichen Genfersee. — Clair de lune estival sur le Léman. —
<« Sera estiva sul Lemano. — Summer moonlight on romantic Lake Geneva. — En el lago
de Ginebra, a la luz de la luna, en verano. Photo Peter Roth

\
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Buntheit liegt iiber den Strandbiidern der Schweiz. Oben: Der Lido von Ascona, ein
heiterer Garten der Mode. Photo F. Rausser

Les plages de Suisse animées de mille couleurs ont des allures de féte. Ci-dessus: le Lido
d*Ascona, un élégant jardin des modes.

Un’atmosfera festosa regna sulle splagge svizzere. In alto: 11 Lido di Ascona, ridente
giardino della moda.

An air of festivity lies over Switzerland’s bathing beaches. Above: Ascona’s beach, a
gay garden of fashion.

<4 Eine Fahrt auf der groBen WasserstraBe des Rheins von Schaffhausen nach Kreuzlingen En las playas de Suiza reina festiva policromia. Arriba: El Lido de Ascona, alegre jardin
bringt geruhsames Erleben von Natur und Geschichte. Von Ziirich aus erreichen wir de In moda.

SchafThausen in nur 40 Minuten mit den Bundeshahnen! Photo Kasser

Un voyage de Schaffhouse i Kreuzlingen, sur la grande vole fluviale qu’est le Rhin, nous
met en contact étroit et paisible avec la nature et I’histoire. En quarante minutes, les
Chemins de fer fédéraux nous conduisent de Zurich i Schaffhouse.

Un viaggio sul Reno da Sciaffusa a Kreuzlingen & quanto di piu riposante si possa imma-
ginare in un paesaggio ricco di bellezze e di reminiscenze storiche. Da Zurigo si raggiunge
Seiaffusa in quaranta minuti di ferrovia.

A trip on the Rhine River from Schaffhausen to Kreuzlingen means a happy synthesis
of nature and history. Schaffhausen is only 40 minutes from Ziirich by the Swiss Federal
Railways. ‘

Un viaje por el caudaloso Rin, de Schaffhausen a Kreuzlingen, reposa el dnimo y procura
una visién impresionante de la naturaleza y de la historia. En 40 minutos solamente
se llega de Ziirich a SchaffThausen en los trenes de los Ferrocarriles federales.



Ziegen, Schafe und - rechts oben: Pferdeweide im Oberengadin.
Chdvres, moutons et, ci-dessus a droite, piturage a chevaux dans la
Haute-Engadine. Photos Jiirg Klag

Seit Jahrhunderten treiben die Bergbauern Sommer fiir Som-
mer ithre Herden auf die hochgelegenen Weiden, um auch diese
kargen Stellen ihres spirlichen Bodens zu niitzen. Von der
zeitlosen Einsamkeit der verschwiegenen Alpen, von der Klar-

heit der Atmosphdre und der Lieblichkeit der Flora strahlt ein

unbeschreiblicher Zauber aus, eine Harmonie, die Landschaft
Mensch und Tier umfaft.

Aus: Jiirg Klages, Herdenglocken, ¢in Buch von Tieren, Bergen und
Blumen. Dieses mit hervorragenden Photographien ausgestattete Werk
des jungen Ziircher Photographen Klages ist im Rotapfel-Verlag, Ziirich,
erschienen.







.Vom 14. bis 17. August entfaltet die groBe Stadt am Genfersee mit den « Fétes de Gendve»
den ganzen Charme ihres Wesens, das ihr den Zunamen «le petit Paris» eingetragen
hat. Blumenkorso, Feuerwerk und Ionfettischlachten gehdren zu diesem munteren

AnlaB, der bereits seine Traditionen hat. Photos Wassermann, Gendve, Bertrand, Gendve

Les «Fétes de Gendve» (14-17 aoiit) permettent a la grande ville du Léman de déployer
tout le charme qui lui a valu son nom de «petit Paris». Des corsos flouris, des feux
d’artifice et des batailles de confetti animent cette joyeuse manifestation qui a déja ses

traditions.

Dal 14 al 17 agosto, durante le «Fétes de Gendve», Ginevra sfoggia tutta la grazia che
Ia distingue ¢ che le ha meritato il nome di «Petit Paris». Il programma brillante di
questa manifestazione tradizionale prevede un corso di fiori, fuochi d’artificio ¢ una

battaglia di coriandoli.

Durante las Fiestas de Ginebra, del 14 al 17 de agosto, la gran ciudad de orillas del Lago
Leman despliega todo el encanto, que le ha valido el sobrenombre de «Petit Paris».,
Batallas de flores y de confettis y fuegos artificiales forman parte de esas fiestas, ya

tradicionales.
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From 14th-17th August, Geneva celebrates its famous ‘““Fétes de Gendve' with all
the traditional charm that has earned this Swiss city the nickname ‘Little Paris
Processions of flower-decked floats, together with fireworks and lots of confetti, are

part of this popular festival.




Oskar Schlemmer: Gruppe am Geliinder. — Aus der Ausstellung
«Meisterwerke Deutscher Kunst des 20. Jahrhunderts» im Kunst-
museum Luzern, 4. Juli bis 2. Oktober 1953.

Oskar Schlemmer: Groupe a la balustrade. — Gruppo alla rin-
ghiera. — Group at the railing. — Grupo en la barandilla.

Zwel Seiten aus Luzerner Giistebiichern mit Eintragungen von
Musikern, Komponisten und Interpreten verklungener Luzerner
Musikfestwochen. Die diesjiihrigen Internationalen Musikfest-
wochen dauern vom 8. bis 30. August (Programm siche Spalte
Seite III). Photo Kasser

Deux pages de livres d’hdtes lucernois avec des inscriptions de
musiciens, de compositeurs et d’interprétes des Semaines musicales
passées. Les Semaines musicales internationales de cette année
ont lieu du 8 au 30 aodt.

Due pagine dall’albo degli ospiti di alberghi lucernesi con auto-
grafi di musicisti, compositori e interpreti di passate Settimane
musicali lucernesi. Quest’anno, la manifestazione si svolgera
dall’8 al 30 agosto.

Two pages from Lucerne guest books with entries by composers,
musicians and conductors of Lucerne’s past Music Festivals. This
year the Music Festival will be held August 8-30.

Dos piginas de dlbumes de visitantes de Lucerna, con autégrafos
de musicos, compositores e intérpretes de anteriores Semanas
Musicales de dicha ciudad. Las Semanas Musicales Internacionales

tendrin lugar este ano del 8 al 30 de agosto. v
,.‘/v' ::"1,‘(1‘ ‘
/\‘.‘\ N 7 e
3 1 Ak 7]”) ! \ ) /
i A K0 sen - Kongvess odevhillb des [euews
/- . > 3= -
2/'“' 2ihiech 7 i 2 4
evrenm deum SC”MS eves allecs RS : N\ NN : l\ 3 )\
I’ |

Zuzemev f(amposifaw; {4@ 55 '\‘)‘ \\ ) N \. I\M\
] SA 2 5, b~ = | i ’ \'

' \ \ Sy dl \
Lige, é./ ? “r \\ = v e L

: ..\\\\ 1 I H\:‘Dtg I"ZL \}\1 MM\
by (“(( AL 5 i A\ e
Pt e il \\ 25/)’9 acre iy

Tows Ho, devnil, B Gl

i
\

A A — ./ ORI

;\&,AJ e ; D)mx J :

W T

8



	Die volkswirtschaftliche Bedeutung des schweizerischen Fremdenverkehrs = Le rôle du tourisme dans l'économie nationale Suisse

