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folgen zundchst dem Stréfichen, das sich von Chatel-Bourg nérd-
lich der Veveyse Uber die Flanke zieht. Beim Weiler La Frasse
biegen wir ab und spuren zuerst sanft, dann nach und nach steiler
zwischen Matten und lockerem Wald gegen den Vorgipfel des
Niremont empor, der gegen Westen j&h abstirzt, nach Norden und
Osten aber in ein welliges Plateau ausschwingt, das glénzende
Ubungshénge schafft. :

Auch wenn wir von Semsales dem Bach und dann dem Weg nach
Praz-Roud entlang aufsteigen sollten, lohnt sich der Abstecher zum
sidwestlichen Vorgipfel des Niremont unbedingt: Von hier ist die
Sicht Uberraschend weit und eindrucksvoll, der Tiefblick auf Chatel
und zu den weitzerstreuten Weilern und Héfen des Higellandes
unter uns begliickend schén. Vom Hauptpunkt des Niremont aus
sind wir den Burgen des Moléson und Tremettaz so nah, da wir
die Gwéichten an den Gréten unterscheiden kénnen. Wie hochalpin
mutet uns dieses Bild an in seinem Wintersonnenglanz!

Der Tag ist dazu angetan, daf3 wir die Héhe nicht verlassen méch-
ten. Unsere Skiroute hdlt sich denn auch besténdig an den Kamm,
fuhrt jetzt in sachtem Lauf ber die Mulden, dann im Schuf3 oder in
spielender Schwungfolge durch den lichten Wald in den Sattel
hinab, von welchem eine weitere Spur direkt nach Semsales hinab-
geleiten wirde. Wir aber steigen lieber ein kurzes Stick an, zur
Kuppe von Les Alpettes empor. Tief unter uns im Tal ist jene Stelle,
wo sich das Wasser entscheiden muB, ob es nach rechts der Saane
zu oder nach links in den Quellbach der Broye trépfeln soll. Und

weit dort drilben steigen die Tirme von Romont aus dem blauven
Duft, wahrend vor uns, weit, weit da drunten, das Schlof3 von Bulle
seine markante Silhouette aus den verschneiten Déichern hebt.
Und jetzt beginnt der schénste Teil der heutigen Abfahrt: Sténdig
halten wir uns mehr oder weniger an den Kamm, gelangen in die
pulverigen Schattenhéinge und zu den Hitten von Les Portes hin-
unter, wo wir uns entscheiden missen, ob wir die lange, flissige
Fahrt gegen Bulle hinab Gber die Hénge links der Tréme, die mitt-
lere Route zu der Station Vuadens oder — indem wir etwa 150 m
unterhalb Les Portes den Bach Uberschreiten — die westlichste
Abfahrt Uber eine préchtig breite Schwunghalde zur Haltestelle
von Les Colombettes wdhlen wollen.

Die ganze Tour samt den drei SchluBBvarianten ist durchaus auch
fir mittlere Fahrer geeignet. Es mag in der vorgeschobenen Posi-
tion der Niremont-Kette begriindet sein, daf3 die Schneeverhdlinisse
meist weit ginstiger sind, als sich vom Tale aus ahnen l&f}t. Und da
die heutige Fahrt sozusagen in ihrer ganzen Ausdehnung gegen
Norden fihrt, trifft man nicht nur im Januar, sondern auch spéter
in der Skisaison noch Pulverschnee an. So darf diese «westlichste
Skitour des Greyerzerlandes» denn warm empfohlen werden.
Zeiten: Aufstieg Chatel-St-Denis—Niremont-Vorgipfel: 2—2Y,
Std.; Aufstieg Semsales—Niremont-Hauptgipfel: 2 Std.; Abfahrt
Niremont—Les Alpettes: 5 Std.; Les Alpettes—Les Portes: 40 Min.;
Les Portes—Bulle: 50 Min.; Les Portes—Vuadens oder Les Colom-
bettes: 40 Min. (Zeiten fir mittlere Fahrer). yz

DIE SZV IM DIENSTE DES SCHWEIZERISCHEN FREMDENVERKEHRS

Riickblick auf zwei Verkehrstagungen

Der Verein «Verkehrshaus der Schweiz» und das Se-
minar fior Fremdenverkehrander Handelshoch-
schule St. Gallen organisierten letzten Herbst — die eine in
Zirich im Oktober, die andere in St. Gallen im November — zwei
Veranstaltungen, die neben den interessanten Vortrégen und Aus-
sprachen, die sie boten, zahlreichen Verkehrs- und Fremdenverkehrs-
fachleuten Gelegenheit zur Zusammenkunft und zum Gedanken-
austausch gaben. War die in Zirich abgehaltene Verkehrs-
tagung mehr auf die grofien Linien der Verkehrspolitik ausge-
richtet — kamen an ihr doch prominente in- und ausléndische
Vertreter aller Verkehrszweige, der Bahnen wie der Schiffahrt, des
Luftverkehrs wie der Nachrichtenibermittlung, des Stra3enverkehrs
wie des Tourismus zum Wort — so widmete sich der als « Fach-
kurs» bezeichnete St. Galler AnlaB3 einem ganz bestimmten
Gegenstand, ndmlich der « Werbung fir den éffentlichen Personen-
verkehr». Beide Veranstaltungen vermochten aber, jede auf ihre
Art, die Hérer zu fesseln und bedeutsame aktuelle Probleme aus
dem weltumspannenden Gebiet des Verkehrswesens in den Blick-
kreis und das Feld der Diskussion zu riicken.

Was die dem Fremdenverkehr gewidmeten Referate anbelangt, die
wir hier besonders hervorheben méchten, sprach in Zirich der Leiter
der Schweiz. Zentrale fir Verkehrsférderung, Direktor S. Bittel,
Uber die Aussichten des schweizerischen Frem-
denverkehrs im Rahmen der europdischen und iiberseeischen
Verkehrs- und Wirtschaftsentwicklung. Nach einer Darstellung der
Bedeutung der verschiedenen Verkehrsmittel im In- und Ausland fir
den schweizerischen Tourismus und nach einem Hinweis auf die
Devisenrestriktionen, die wohl das gréfite Hindernis fir eine wirk-
lich freie Entwicklung des internationalen und interkontinentalen
Fremdenverkehrs bilden, kam er zu folgendem Schluf3:

Die allgemeine Geldentwertung hat fir unser touristisches Ge-
werbe zur Folge, daf} seine Rentabilitét trotz der an sich beachtens-
werten Frequenzziffer von iber 23 Millionen Ubernachtungen im
Jahre 1947 keineswegs gesichert ist. Die Hotelpreise durften seit
1939 nur um maximal 30% nach Anweisung der Preiskontrolle
erhéht werden, die Kosten der Hotellerie fir Lebensmittelbeschaf-
fung, Lohne, Heizung und Materialien fir Erneuerungen usw. schnell-
ten jedoch um 70 bis Gber 100% in die Héhe. Anderseits ist zu
bedenken, daf3 die Bettenausnitzung im Jahresdurchschnitt in den
touristischen Regionen, wie Graubiinden, Berner Oberland und

Zentralschweiz, nur zwischen 35 und 43 9% schwankt, was als
durchaus ungeniigend fiir eine angemessene Rentabilitdt zu be-
zeichnen ist.

Diese Notlage kann einzig und allein durch eine vermehrte Fre-
quenz, d. h. durch mindestens 3 Millionen zusétzliche Ubernach-
tungen pro Jahr erfolgreich behoben werden. Der Weg hierzu fihrt
aber nur iber eine wesentlich wirksamere Werbung, deren finan-
zielle Mittel heute absolut ungeniigend sind. Im Vordergrund steht
die Intensivierung der Werbung in den Vereinigten Staaten, wo wir
nicht nur eine reisewillige Kundschaft gewinnen kénnen, sondern
wo auch keine Devisenbeschréinkungen im Wege stehen. Auch sollte
der dort durch die Urlauberaktion geschaffene « good will » gegen-
Uber der Schweiz viel besser ausgeschépft werden, was aber nur
durch eine schlagkréftige Propaganda méglich ist. Im Hinblick auf
die gewaltige volkswirtschaftliche Bedeutung des Tourismus fir die
Schweiz ist ja der Staat erster Nutzniefler des Fremdenverkehrs,
hilft dieser doch in ganz respektabler Weise das Defizit der Han-
delsbilanz zu mildern. Aber auch aus der Privatwirtschaft missen der
touristischen Werbung vermehrte Mittel zuflieBen, ist doch ein
befriedigter Feriengast der beste Propagandist schweizerischer
Arbeit und schweizerischen Fleifes in fernen Léndern. Nur durch
einen vermehrten Zusammenschlu3 aller privaten Interessenten
kann eine rationelle und wirksame Werbung aufgebaut werden, die
dem Wohle des ganzen Landes dient.

In seinem in St. Gallen gehaltenen Referat tber die Arten und
Methoden der Werbung fir den &ffentlichen
Personenverkehr hob Dr. W. Dollfus, Sektionschef bei der
SZV, zunéchst die Unterschiede zwischen der passiven und aktiven
Werbemethode hervor. — Die passive Methode stand bis in das
erste Jahrzehnt des gegenwdrtigen Jahrhunderts fir die Schweizer
Fremdenverkehrswerbung und damit auch die Werbung fiir den
Personenverkehr der &ffentlichen Transportanstalten weitaus an
erster Stelle: die landschaftlichen Schénheiten, die Giite des Héhen-
klimas und der Heilbéder, Sitten und Gebrduche wirkten anziehend
auf fremde Persodnlichkeiten und veranlaften sie, die Schweiz zu
besuchen. Die aktive Werbung setzte dann ein, als diese Reisenden
ihre Eindriicke durch Wort und Schrift einer breiteren Offentlichkeit
im In- und Ausland zur Kenntnis brachten.

Bei der Wahl der Methoden und Arten der aktiven Werbung, welche
die anwesenden Verkehrsfachleute natirlich am direktesten betraf,
hat man sich nun die Frage vorzulegen, ob man fir den « Muf3 »-
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oder den «Kann-Reiseverkehr» werben will. Der « Muf3-Reisende »
ist vor allem derjenige, der zu Geschdfts- und Berufszwecken reist
und die Reisezeit als tote Geschdfts- oder Freizeit betrachtet. Er
wird sich vor allem fir die passiven Werbeargumente, wie Schnel-
ligkeit, Billigkeit, Komfort und Hé&ufigkeit der Fahrméglichkeiten,
interessieren, wdhrend ihn aktive Werbemittel, und sei es das
schonste Plakat, kihl lassen. Fir den «Kann-Reisenden » ist die
Reise mehr Selbstzweck. Der potentielle « Kann-Reisende », also vor
allem der Tourist, mu3 Gberhaupt erst dafir gewonnen werden, eine
Reise nach diesem oder jenem Ziel zu unternehmen. Ganz beson-
ders die Verkehrsunternehmungen mit stark touristischem Charakter,
also vor allem die Bergbahnen, die Schiffahrtsgesellschaften, die
- Alpen-Reiseposten der PTT und teilweise auch der Luftverkehr,
werden daher besonderes Gewicht auf die Kategorie der aktiven
Werbemethoden zu legen haben. — Um den «Kann-Verkehr» zu
beleben, ist ja von seiten der &ffentlichen Verkehrsmittel bereits
auBerordentlich viel geschehen. Ohne Anspruch auf Vollsténdig-
keit zu erheben, sei hier an das Ferienbillet, an die Fahrvergiinsti-
gungen fir Familien, Gesellschaften und Schulen, an das Ferien-
Generalabonnement, an das zusammenstellbare Netzabonnement
und an zahllose regionale und lokale Abonnements erinnert.

Dr. Dollfus ging sodann zur Tétigkeit der Schweizerischen Zentrale
fur Verkehrsforderung Uber und zeigte, wie deren Werbung den
Hauptakzent in eigentlich selbstversténdlicher Weise auf den «Kann-
Verkehr», d. h. auf den touristischen Verkehr, den Fremdenverkehr,
lege. Die Werbemittel der SZV haben die Aufgabe, den Auslédnder
zu veranlassen, die Schweiz zu besuchen zum Zwecke der Erholung,
des Vergniigens, der Heilung, der Belehrung, anderseits auch den
Miteidgenossen zu bewegen, im Lande Reisen zu unternehmen. Die
Gesamtproduktion der SZV an Imprimaten belief sich im Jahre 1947
auf 1039 490 Exemplare, und zwar in Form von verschiedenartigen

Broschiiren, Prospekten, Grof3- und Kleinplakaten, Karten, Zeit-
schriffen, Pressebulletins usw. Neuerdings finden die sog. Kopf-
plakate der SZV grofien Anklang, die oben ein neutrales Farben-
bild (Sommer- oder Winterlandschaft) der Schweiz wiedergeben
und unten einen freien Raum besitzen, auf welchen beliebige Texte
von der SZV selbst, oder von Transportanstalten aufgedruckt wer-
den kdnnen. So wird z. B. dieses Plakat in Tausenden von Exem-
plaren von der Swissair und ausldndischen Luftverkehrsgesell-
schaften verwendet, um damit in aller Welt Reisen zum Wintersport
nach der Schweiz zu propagieren. Zu den Werbemitteln der SZV
gehdren ferner ein Photodienst, der sich auf ein Archiv von iber
34000 Negativen stitzt, umfangreiche Kollektionen von Farbendias,
Schmal- und Normalfilme, komplette Schaufenstergarnituren, Kli-
schees u. a. mehr. Zuhanden der Agenturen, Gesandtschaften und
Konsulate gibt die Zweigstelle Lausanne alle 14 Tage einen verviel-
faltigten Pressedienst heraus, der von den Auf3enstellen der Sprache
und Mentalitét des jeweiligen Landes angepaft und der Presse zu-
gestellt wird. Auch sé@mtliche Ereignisse und Veranstaltungen wer-
den saisonweise in einem Bulletin zusammengefaf3t. Dann besitzt
die SZV ein Archiv von fertigen Artikeln Gber die verschiedensten
Wissensgebiete aus der Schweiz, die mit den dazu passenden Pho-
tographien ausldndischen Journalisten zur Verfigung stehen. Im
Jahre 1947 beteiligte sich die SZV an 17 Ausstellungen und Messen
im Ausland. Weiterhin wurden rund 1370000 Drucksachen, welche
die lokalen und regionalen Verkehrsvereine und Transportanstalten
herausgaben, durch Vermittlung der SZV ins Ausland verschickt.
Die Auflenposten der SZV umfassen 17 Agenturen: 13 in Europaq,
zwei in Nordamerika und je eine in Sidamerika und Afrika. Uber-
dies besteht eine enge Zusammenarbeit mit den Schweizer Gesandt-
schaften, Konsulaten und Handelskammern im Ausland, welche die
SZV in ihrer Werbung fir den Tourismus wirksam unterstitzen.

Vom Spielplan der Deutschschweizer Biihnen

Von den am Zircher Stadttheater gegebenen Opernauffih-
rungen mdchten wir zundchst und in erster Linie die entziickende
Neueinstudierung hervorheben, welche Rossinis sprihendes Meister-
werk « Der Barbier von Sevilla» erfahren hat. Dr. Oskar Walterlin
als Gastregisseur hat das Stiick in dieser beschwingten Inszenierung
gleichsam neu aus der Taufe gehoben. Der ausgezeichneten Lei-
stung war der verdiente Erfolg gesichert, um so mehr, als erste
musikalische und darstellerische Kréfte — sogar in doppelter Be-
setzung — ihre Mitwirkung liehen; als ein Kabinettstick der Charak-
terisierungskunst sei etwa die Darstellung der Verleumdungsarie des
Basilio genannt. — Neben dem «Barbier » wird im Januar auch die
als Silvester-Premiére herausgebrachte reizende komische Oper
« Giroflé-Girofla» des Franzosen Lecoq die Besucher des Stadt-
theaters erfreven. Im Januar ist weiterhin die Verdi-Oper « Mac-
beth» vorgesehen, im Februar Mozarts « Zauberfldte» in der In-
szenierung von Walterlin und unter musikalischer Leitung von Solty,
ferner die Urauffihrung des musikalischen Lustspiels «Stradella»
von Beer.

Auch das Zircher Schauspielhaus hat eine Reihe ausge-
zeichneter Auffihrungen zu verzeichnen, so die der spritzigen
Shakespeare-Komédie «Ende gut, alles gut», die wie kein zweites
Werk sich als Silvester-Premiére eignet und auch stirmischen Applaus
errang. Am 8. Januar findet die Urauffihrung eines neuen Schau-
spiels des Schweizers Max Fritsch stait; es trégt den Titel « Als der
Krieg zu Ende war». Fir den 15. Januar ist die Premiére der « Ge-
spenstersonate » von Strindberg vorgesehen.

Vom Stadttheater Basel méchten wir zunéchst die schweize-
rische Erstauffihrung der Oper «Raskolnikoff» von Heinrich Suter-
meister erwdhnen, eines Werkes, das am zweiten Weihnachtstag in
Szene ging und wie schon in Schweden auch in der Schweiz gréfite
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Beachtung verdient. Im Januar sind folgende Premiéren vorgesehen:
Am é. die deutschsprachige Erstauffihrung der Komédie «Liebe
Ruth» (Dear Ruth) des Amerikaners Krasna; am 27. die Premiére
von Mozarts «Don Juan» in neuer Einstudierung. Am 2. Februar
folgt der I. Teil von Goethes «Faust ».

Vom Berner Stadttheater seien die Auffihrungen von Monius-
kos Oper «Das Geisterschlo3» und von Mozarts «Hochzeit des
Figaro» erwdhnt, die noch im alten Jahr in Szene gesetzt wurden. Im
Januar sind vorgesehen: am 7. «Ein Inspektor kommt », Schauspiel
von Priestley; am 16. «Ariadne auf Naxos», Oper von Richard
StrauB; am 26. « Drei Mann auf einem Pferd », Lustspiel von Georg
Arbott; am 30. «Schweiz—England 2:2», Operette von Loebnitz.
ImStadttheater St. Gallen stehen vom alten Jahr her u. a.
Ibsens «Die Frau vom Meere» und Delibes Ballett «Coppelia» auf dem
Spielplan. Am 31. Dezember wurde als Silvester-Premiére Milléckers
« Bettelstudent» in der Bearbeitung von Eugen Otto gegeben. Am
12. Januar ist die Premiére von Goethes « Goetz von Berlichingen »,
mit Heinrich Gretler in der Titelrolle vorgesehen, am 26. Januar
diejenige der Lehdr-Operette «Die lustige Witwe ».

Am Stadttheater Luzern kamen im Dezember heraus und wer-
den im Januar neu gegeben: «Verkiindigung» von Claudel, der
«Troubadour» von Verdi, « Der Graf von Luxemburg », von Lehdr;
am 11. Januar Schillers «Die Jungfrau von Orléans»; am 21. die Leo-
Fall-Operette «Die Rose von Stambul»; am 29. «Der Bauer als
Millionér» von Raimund.

Am Stddtebundtheater Biel-Solothurn werden gespielt:
die StrauB-Operette «Die Fledermaus»; die Nestroy-Komédie «Lum-
pazivagabundus»; neu ist fir Mitte Januar die «Bohéme» von
Puccini vorgesehen.
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