Zeitschrift: Die Schweiz = Suisse = Svizzera = Switzerland : offizielle
Reisezeitschrift der Schweiz. Verkehrszentrale, der Schweizerischen
Bundesbahnen, Privatbahnen ... [et al.]

Herausgeber: Schweizerische Verkehrszentrale

Band: - (1944)

Heft: 4

Artikel: Zukunftsaufgaben der Schweizerischen Verkehrswerbung
Autor: Bittel, S.

DOl: https://doi.org/10.5169/seals-779070

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 20.11.2025

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://doi.org/10.5169/seals-779070
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

28

z UKUNFTSAUFGABEN

Von allen Zweigen der schweizerischen Volkswirtschaft ist der
Fremdenverkehr durch Krieg und Krise am schwersten in seiner
Existenz erschittert worden. Seit Beginn des ersten Weltkrieges
im Jahre 1914 bis auf den heutigen Tag sind nur wenige Inter-
valle festzustellen, die als befriedigende Konjunktur gewertet
werden kénnen. Der gegenwdrtige Krieg hat unsere Grenzen
den ausldndischen Gésten derart hermetisch abgeschlossen, daf3
ihr Anteil am gesamten Fremdenverkehrsvolumen 1943 nur noch
3,6 % gegeniber 40 % und mehr in Vorkriegszeiten betrug. Das
bedeutet, daf3 unsere Hotellerie seit 1939 einen finanziellen Aus-
fall von Gber 500 Millionen Franken erlitten hat, ein Verlust, der
ihren Lebensnerv brutal getroffen hat. Der Lebenswille unserer
Verkehrswirtschaft ist aber trotzdem unerschittert geblieben,
und alles, was mit dem Fremdenverkehr auf Gedeih und Ver-
derb verbunden ist, sorgt und plant energisch fir die Zukunft.
Auch die Behérden helfen tatkréftig mit, unser Land, das lange
schon die Drehscheibe Europas war, noch besser fir den Ver-
kehr und Fremdenverkehr der Zukunft auszuriisten. Von den im
Arbeitsbeschaffungsprogramm des Bundes vorgesehenen Auf-
wendungen entfallen 52 % auf den Ausbau von Schiene, Strafle,
Luftverkehr und Wasserstra3en. Ein vorbildliches Verkehrsnetz
ist die erste Voraussetzung fir die Zukunft unseres Fremden-
verkehrs und die Grundlage fir das Blihen unserer Volkswirt-
schaft Uberhaupt. Das Bestreben, unser Land fir den Reisever-
kehr der Zukunft noch besser zu riisten, geht aber noch weiter.
Es umfaBt auch die groBen Probleme der finanziellen und bau-
lichen Sanierung unserer Hotels und Kurorte, die Badererneue-
rung, den medizinischen Ausbau der Kurorte, die wissenschaftliche
Erforschung der klimatischen Heilfaktoren, die Berufserziehung
des Nachwuchses u. a. m. Durch die ganze Reiseverkehrs-
wirtschaft geht ein frischer Zug und ein krdftiger Drang, was
veraltet ist, zu erneuern und zu verbessern, um die Qualitat
der Leistung dem kinftigen Gaste gegeniber zu erhéhen. Wer
nach dem Kriege zu uns kommt, soll die Schweiz schéner und
behaglicher vorfinden, als sie jemals war. Aufgabe der Ver-
kehrswerbung wird es dann sein, die alte, unvergleichlich schdne
Schweiz mit all ihren neuen Vorziigen allen Vélkern anzu-
preisen und die mide, kranke und erschépfte Menschheit als
Gast in unser Land zu laden. Die touristische Propaganda ist
fir die schweizerische Reiseverkehrswirtschaft ein unentbehr-
liches Instrument, denn, so sagte einer, der die Macht der Pro-
paganda auszuwerten verstand, der amerikanische Eisenbahn-
kénig Vanderbilt: « Woher sollen denn die Leute wissen, daf3
ich eine gute Ware habe, wenn ich sie ihnen nicht anpreise? »
Unsere kinftige Verkehrswerbung im Ausland wird sich vor
allem auf ein gut ausgebautes Netz touristischer Vertretungen
stitzen missen. Uber den schweizerischen Reisebiros im Aus-
land, die heute schon auf beide Hemisphdren verteilt sind, hat
bis jetzt ein guter Stern gewaltet; keines mufite geschlossen wer-
den, alle sind noch im Betrieb und halten im Verein mit unsern
Gesandtschaften, Konsulaten und Handelskammern die Erinne-
rung an die Schweiz lebendig. Die Zahl der touristischen Ver-
tretungen im Ausland wird fir die Nachkriegszeit eine Vermeh-
rung erfahren, und die wdhrend des Krieges geschaffenen
Institutionen fir die Schulung des Nachwuchses werden uns in
die Lage versetzen, iberallhin gut ausgebildetes Personal zu ent-
senden. Zum kiinftigen Werbeapparat gehért auch die Vor-
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bereitung einer vielseitigen Dokumentation, die es unsern Ver-
tretern im Ausland gestattet, mit allen Mitteln der modernen
Propaganda aufzutreten. Die letzten Jahre sind in dieser Hin-
sicht nicht ungenitzt verstrichen. Eine reiche Werbeliteratur,
prdchtige Vortragsserien, gute Filme und grofie photographische
Sammlungen, werbekréftiges Material fir Schaufenster und Aus-
stellungen und geeignete Unterlagen fiir die Radio- und Presse-
werbung stehen zur Verfiigung, um die Schénheit der Schweizer
Landschaft, den Reichtum ihres Kulturgutes, ihre Leistungen auf
dem Gebiete des Geistes und der Forschung, aber auch die Vor-
zige unserer Verkehrseinrichtungen, der klimatischen Kurorte,
der Bdder und Sanatorien, der Erziehungsinstitute sowie die
grof3e Mannigfalt der sportlichen Mdglichkeiten Gberzeugend in
Erscheinung treten zu lassen. Auch die organisatorische Grund-
lage unseres Werbeapparates, die Paralielschaltung der ge-
samtschweizerischen, regionalen und lokalen Fremdenverkehrs-
werbung, die Zusammenlegung der finanziellen Mittel, verbir-
gen fir die Nachkriegszeit eine Einheit der Aktion, die einen
gegeniber friher stark verbesserten Nutzeffekt erwarten lafit.
Es ist heute noch schwer zu sagen, wo unsere Werbung nach
Abbruch der Feindseligkeiten zuerst und wie sie von Fall zu
Fall einsetzen wird. Vor diesem Kriege rekrutierten sich die
1,5 Millionen ausléndischer Géste zu rund 92 % aus den Lén-
dern des europdischen Kontinents und nur zu 8 % aus Ubersee.
Auch nach dem Kriege wird das Schwergewicht unserer touri-
stischen Propaganda auf unsere Nachbarstaaten und die bri-
gen europdischen Lénder gerichtet bleiben; die Werbung in
Ubersee, vor allem in Nord- und Sidamerika, muf3 aber viel
stérker dosiert und dotiert werden, als dies bisher der Fall war.
Solange die Zukunft, wie jetzt, unabgekldrt bleibt, besteht die
wichtigste Zukunftsaufgabe unserer Fremdenverkehrswerbung
in der grindlichen Vorbereitung aller Maf3nahmen, die nach
Abbruch der Feindseligkeiten zum Einsatz bereitstehen mijssen.
Die Schweiz muf3 geristet sein, im kommenden Frieden ihre
frihere Stellung als Ferienparadies der Volker zu behaupten
und auszubauen. Fir das wirtschaftliche Gedeihen unseres Lan-
des ist ein starker Fremdenverkehr eine fundamentale Notwen-
digkeit, die nicht nur die Interessensphére der Transportanstalten
und der Hotellerie, sondern diejenige aller Wirtschaftskreise
unseres Volkes berihrt. In guten Jahren ergab unser Fremden-
verkehr einen Umsatz von 500 Millionen Franken. Von 100 Fran-
ken, die der Hotelier einnimmt, gehen 75 % wieder an die Pro-
duzenten, an Handel, Gewerbe, Industrie, an die Angestellten
und den Fiskus. Von den Einnahmen der Hotellerie gingen in
normalen Jahren 85 Millionen Franken allein an die Landwirt-
schaft, an die Miller, Bécker, Metzger, an die Lebensmittel- und
Weinhdndler. Man kann ruhig behaupten, daf3 jeder Schweizer
so oder anders vom Fremdenverkehr zehrt und lebt, und jeder
Schweizer muf3 darum auch verlangen, daf alles vorgekehrt
wird, um diesen Wirtschaftszweig intakt und lebenskraftig in
die Nachkriegszeit hiniiber zu retten. Wenn wir mit der Entwick-
lung Schritt halten, dann wird es auch unserer Verkehrswerbung
gelingen, im Ausland nach dem Kriege jenes Gdastekontingent
zu gewinnen, das unserm Fremdenverkehr eine glickliche Zu-
kunft verbirgt.
S. Bittel,
Direktor der Schweiz. Zentrale fir Verkehrsférderung.
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