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die vorposten unserer auslandswerbung

Wenn man die schweizerische Verkehrswer-
bung im Ausland, in der Sprache der Militar-
taktik erklaren wirde, so miUsste man die offi-
ziellen auslandischen Agenturen der Schwei-
zerischen Bundesbahnen und der Schwei-
zerischen Verkehrszentrale als eigentliche
Yorposten bezeichnen, die im heftigen Kampf
um die Gunst des Reisepublikums in aller
Herren Ldandern, an den Brennpunkten der
dussersten Frontabschnitte postiert, mit einer
nie erlahmenden Streitbarkeit in der Werbe-
schlacht entscheidenden "Anteil nehmen. Ein
vollgerittelt Mass von Arbeit harrt Tag fir
Tag unserer Agenturvorstande und ihres
treuen Personals. lhr Aktionsprogramm greift
Uber ein ganzes Land, dessen Kapitale allein
in den meisten Fallen mehr Seelen zahlt als
die ganze schweizerische Heimat. Die Gren-
zen der propagandistischen Initiative wer-
den manchmal nur durch den heimatlichen

Der Empfangsraum des Schweizer Verkehrsbiiros in London

Geldgeber, der bremsend der flotten Fahrt
in die Speichen greift, eingedammt, weil die
klingende Substanz bei verstandnisvollster
Unterstitzungsbereitschaft einfach nicht Uber-
all auszureichen vermag..

Der Sitz des Schweizer
Verkehrsbiiros in

New York:
Und nun, Hand aufs Herz : Wer in der Hei- ein méchtiger
mat kennt diese Vorposten und weiss um 3 ‘W olkenkratzer

ihr emsiges Raten und Taten, um ihre ange-
strengte und erfolgreiche Arbeit in den tau-
sendfdltigen Erscheinungsformen der Ver-
kehrswerbung zu Nutz und Frommen des
Vaterlandes? Gewiss, die Garde der Verkehrs-

an der Fifth- Avenue
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René Thiessing, Publizitdtschef der SBB in Bern, der verdiente
Leiter der Bundesbahnagenturen im Ausland

propagandisten hinter der Front, die Propa-
gandachefs der Transportunternehmen, die
Kur- und Verkehrsdirektoren und die am Reise-
verkehr interessierten organisatorisch zusam-
mengeschlossenen Wirtschaftsgruppen stehen
mit den sieben SBB-Agenturen und den sechs
Vertretungen der SV Z auf vertrautem Fusse.
Die Schicksalsgemeinschaft hat mit den Jah-
ren eine verkehrspropagandistische Kame-
radschaft zu formen gewusst, die mit ihrem
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Innenansicht des Schweizer Verkehrsbiiros in Paris

Aussenansicht des Schweizer Verkehrsbiiros in Berlin mit Werbeschaufenstern fiir
den Schweizer Winter
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Innenansicht des im November 1933 erdffneten Schweizer Verkehrsbiiros in Rom

vertrauensvollen Handereichen und ihrer be
wussten Kraftegruppierung wohl den gross-
ten Aktivposten in der schweizerischen Ver.
kehrswerbung bedeuten dirfte. Auch der
« propagandareisende » Vertreter des Gast-
gewerbes konnte in hundert und einem Falle
das Wirken unserer VYorposten sinnféllig
wahrnehmen : Schaufensterausstellungen in
Reisebureaux, in Sport- und andern Geschdaf-
ten an hervorragenden Brennpunkten des
Grofdstadtverkehrs gelegen, Stande an natio-
nalen und internationalen Ausstellungen und
Messen, die Schau von Schweizerbildern an
geschickt arrangierten Gemaldeausstellungen,
die Schweizerprospekie auf Reisebureau-
tischen, in Hotels und Wartezimmern sind
untrigliche Beweise, dass sich allenthalben
fleissige Hande im Dienst unserer Auslands-
werbung eifrig rihren. Und doch ist das,
was der flichtige Beobachter auf seinen
Auslandsfahrten zu erfassen vermag und
das, was die heimatlichen Stellen in stan-
diger Zusammenarbeit Uberblicken kodnnen,
immer nur ein Ausschnitt. In sorgfaltigen
Berichten wird wohl der Ubergeordneten
Zentralleitung Kunde gegeben von intensivem
Schaffen auf allen Gebieten der Verkehrs-
propaganda. Man liest in diesen periodischen
Rapporten Abschnitte Uber die Herausgabe
und Verbreitung von Werbeschriften, Uber
Inseratenkampagnen und redaktionelle Pro-
paganda im riesigen Blatterwald, Uber die
Abhaltung von Lichtbilder- und Filmvortra-
gen, Uber Photo-, Plakat- und Bilderreklame.
Es gibt da weitere Abschnitte Uber die Wer-
bung durch das Radio und Uber die Ausfih-
rung von Sonderzigen und Gesellschafts-
reisen. Man, stosst auf Kapitel, die von Pau-
schal-, Studien- und Orientierungsreisen
reden und auf solche, die von der Pflege
von alten und neuen nutzbringenden Bezie-
hungen unserer Auslandsagenturen zu Eisen-
bahnverwaltungen, Schiffahrtsgesellschaften,
Reisefirmen und -vereinigungen, zu Alpen-
vereinen, zu Automobil- und zu andern Sport-
klubs sprechen. Der weite Wurf des Tatig-
keitsgebietes ldsst sich aber erst dann so
recht erfassen, wenn man an Ort und Stelle,
in den eigentlichen Propagandawerkstatten
verweilend, sich in die Vorgange daselbst
zu vertiefen die Mihe genommen hat. Da
tritt dann die prazise, behende und viel-
faltige Kleinarbeit, die jahraus jahrein darin
geleistet 'wird, zutage. Aus diesen vielen
bald leichten und bald gewichtigern Ham-
merschldgen und aus diesen grossen und
kleinen Handreichungen® entstehen in der
Folge die Produkte, die Werbemassnahmen,
die sich beim Jahresabschluss zu einem Mo-
saik formen, dessen Gesamtbild Zeugnis vom
kundigen Schaffen der Meister ablegt.

Eine kleine Schar nur unserer Yolksgenossen
wird es sein, die, nebst der verkehrspropa-
gandistischen Qeffentlichkeit, die touristischen
Gesandtschaften der Schweiz, wie man un-
sere Verkehrsvertreter auch ganz gut nennen
kénnte, auch nur begriffsmassig kennt, ge-
schweige denn um ihr Wirken etwas weiss.
Wir glauben deshalb, nur einer Pflicht der
Dankbarkeit Geniige zu leisten, wenn wir in
der vorliegenden zweiten Nummer der SVZ-
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Aussenansicht des Schweizer Verkehrsbiiros im eigenen Hause der
Schweizerischen Bundesbahnen in Wien

Pio Gusberti, Chef der SBB-Agentur
in Rom

SV Z fir die Céte d'Azur

Ing. Surber, Budapest, der Chef der
SV Z-Vertretung
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H.A. Tamo, Mailand, der Agent der
S

Das Schweizer Verkehrsbiiro in den Geschaftsrdumen der Reisefirma « Jbuszs SBB far Oberitalien

an der Nador-ucca in Budapest

A. Duruz, London, Chef der SB B-
Agentur, der Doyen unserer Aus-

Edmond Aeberhard, Nizza, seit
mehreren Jahren der Vertreter der

F. Dossenbach, New York, seit
vielen Jahren der rihrige General-
agent der SBB fir die USA

M. Henrich, seit einer Reihe von Jah-
ren erfolgreicher Leiter des Schweiz.
Verkehrsbiiros in Berlin

Dr. J. Jorger, Wien, der Leiter des
Schweizer Verkehrsbiiros

Dr. Blaser, der Chef des Schweizer
Verkehrsbiiros in Paris

A. Berguer, Briissel, Leiter der SV 2Z-
Agentur und Billetverkaufsstelle der
SBB




Revue einer breitern Oeffentlichkeit die Chefs
der Agenturen der SBB und SV Z vorstel-
len, ihre Wirkungsstatten im Bilde vor Augen
fihren und im Rahmen einer gedrdngten Be-
trachtung versuchen, unsern Miteidgenossen
einen Einblick in die Tatigkeit der Vorposten
der Schweizer Verkehrswerbung im Ausland
zu verschaffen.

Mit dreizehn Verkehrsvertretungen ist unsere
Auslandspropaganda bisher verankert. Die
Operationsbasis auszudehnen und zu den
bestehenden noch weitere Fahnchen mit dem
weissen Kreuz im roten Feld in die Welt-
karte der Hauptquartiere von Bern und Zirich
einstecken zu konnen, ist eine jener gemein-
samen Zukunftsaufgaben, die mit etwelchen
Atempausen in den ndchsten Jahren einer
Lésung entgegengefihrt werden soll: Auch
diese kommenden Diener an der Heimat wer-
den auf ihre im scharfen Winde der Kampf-
platze flatternden Banner die Devise schreiben:
«Verkehrswerbung nach besten Kréaften zum
Nutzen von Volk und Vaterland ! »

F.N.

Frl. E. Fallet, Prag, die langjahrige Graziano, Amsterdam, der Repré- 1 3 3 Charles Baehler, der grosse Schwei-
Vertreterin der SVZ fiir die Tschecho- sentant der SVZ fir die Niederlande Dle Schwelzer AuSkunitSIelle LTI zer Hotelier und Férglerer unserer

slowakei «Shepheard's»-Hoétel in Kairo Verkehrswerbung in Aegypten

Ein Winterwerbeschaufenster der SVZ in der viel Das Schweizer Verkehrsbiiro beim Reiseunternehmen « Cedok»
begangenen Galerie Vittorio Emmanuele in Mailand in Prag
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