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Sdyweiserifches Sebaffen am Ehrenplas

Seit Wochen schon stehen die Wagen der Schxyeizer-
bahnen im Zeichen der Werbung fiir eine bedeutsame
nationale Veranstaltung. Das Plakat der bevorstehenden
Schweizerwoche stellt sich wie ein stiller, unaufdring-
licher, aber allgegenwirtiger Mahner in den Gesichts-~
kreis des Reisenden: des Fabrikanten, der fiir den In~
landmarkt produziert, des Exportindustriellen, dessen
hochwertige Erzeugnisse fiir den Ruf schweizerischer
Qualititsarbeit in aller Welt Ehre einlegen. Manche
Biuerin wird in diesen Tagen die goldenen Ahren des
Plakatbildes ins Auge gefasst und dabei vielleicht an
die Schweizerwoche~-Mirkte gedacht haben, die in immer
zahlreichern Konsumzentren zur Durchfiihrung gelangen,
um fiir die Wertschitzung der Frucht unserer Heimat-
erde zu werben. Dem Handelsmann ist das Schweizer-
woche-Plakat ein wohlbekanntes Pro Memoria: Der
Bedeutung seines Standes im Wirtschaftsorganismus
bewusst, wird er auf die Schweizerwoche hin seine
Schaufenster mit den Erzeugnissen schweizerischer Arbeit

ausstatten und den Auslagen ein besonderes festliches
Geprige verleihen. Der Arbeiter nicht minder wie der
Beamte und Angestellte weiss, was die Verwirklichung
des Schweizerwoche-Gedankens fiir ihn bedeutet. Die
Arbeit des Mitbiirgers achten und seine Erzeugnisse beim
Einkauf beriicksichtigen, das heisst Verdienst schaffen
und Tausenden ihr Auskommen sicherstellen. Das Plakat
in den Bahnwagen ist von Kiinstlerhand entworfen.
Auch sie, die geistig schopferische Arbeit, das Schrifttum
wie die bildenden Kiinste stehen in den kommenden
zwei Wochen am Ehrenplatz.

So hat das Symbol der Schweizerwoche fiir jeden,
der mit Kopf und Hand im Bau unserer Volkswirt~
schaft titig ist, seine eigene Bedeutung. Vor allem aus
soll es aber ein Verbindungszeichen sein, das Signum
der Bereitschaft zur Zusammenarbeit, zum gegenseitigen
Vertrauen und Verstehen. In hoc signo wollen wir jede
ehrliche Arbeit achten, wollen wir unsere Sonder-
interessen denjenigen der Volksgemeinschaft unterordnen.
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Vom 19. Oktober bis 2. November wird das gleiche
Plakat in Tausenden von Schaufenstern, zu Stadt und
Land, in der bescheidenen Auslage des Dorfkrimers wie
hinter den Glacen prunkvoller Warenpaliste zu sehen
Das Schweizerwoche - Plakat hat dort
mehrfache Zweckbestimmung: Die Teilnehmer an der
Schweizerwoche verpflichten sich bei der Ubernahme
des Plakates unterschriftlich, in den damit gekenn~
zeichneten Schaufenstern einzig solche Erzeugnisse aus-
zustellen, die schweizerischer Herkunft sind oder in
unserem Lande eine wesentliche Verarbeitung erfahren
haben. Damit wird das Schweizerwoche-Plakat zum
Garantie- und Vertrauenszeichen fiir die Kiuferschaft.
Es wird dem Konsumenten aber auch die frither an-
gedeuteten staatsbiirgerlichen Uberlegungen in Erinnerung
rufen und ihn einladen, seinen Bedarf auch das Jahr
hindurch bei solchen Verkaufsgeschiften zu decken, die
durch ihre Beteiligung an der Schweizerwoche bezeugen,
dass fiir sie der Begriff einer gesunden Volkssolidaritit
— immer im Rahmen der wirtschaftlichen Struktur
unseres Landes — kein leeres Schlagwort ist.

Die alljihrliche Schweizerwoche-Kundgebung wird
von einer Organisation betreut, der eine grosse Zahl von
Einzelfirmen und wirtschaftlichen Verbinden als Mit-
glieder angeh6ren. Unter dem Namen Schweizerwoche-~
Verband, mit Zentralstelle in Solothurn, fithrt diese
Organisation seit dem Jahre 1917 regelmissig im Monat
Oktober jene Kundgebung durch. Grundlegend fiir die
Arbeit des Schweizerwoche-Verbandes sind die nach-
folgenden Bestimmungen seiner Satzungen: Er bezweckt
die Forderung der Kenntnis und Wertschitzung der
schweizerischen geistigen und materiellen Arbeit und
damit die Hebung des Absatzes schweizerischer Er-
zeugnisse im Inland und Ausland. Er soll die Erkenntnis
der Bediirfnisse der nationalen Wirtschaft im gesamten
Volke zu vertiefen suchen zur Milderung der innern
Reibungen in unserm Wirtschaftsorganismus und zur
Stirkung desselben nach aussen. Als eines der haupt-
sichlichsten Mittel betrachtet der Verband die Durch-
fiilhrung von Veranstaltungen, wihrend deren Dauer
Produzenten und Hindler sich zum gemeinsamen Ziel

sein. eine

setzen, mit allen geeigneten loyalen und sachlichen
Mitteln, ohne Spitze gegen das Ausland, die Kennt-
nis und den Absatz schweizerischer Erzeugnisse zu
fordern.

Neben der Durchfithrung der alljihrlichen Schweizer-
woche sucht der Schweizerwoche-Verband durch das
Mittel der Presse auf das Denken und Handeln der
Bevolkerung einzuwirken, iiber schweizerische Qualitits-
arbeit aufzukliren, weniger bekannte Erwerbszweige
hervorzuheben und Vorkommnisse zu besprechen, die
dem Gedanken des Zusammenhaltens und der gegen-
seitigen Unterstiitzung im Wirtschaftsleben zuwiderlaufen.
Unter der Jugend wirkt die Schweizerwoche durch
Vortrige, Vorfilhrung von Filmen und Lichtbildern,
Wettbewerbe. In den nichsten Wochen werden Zehn-
tausende von Schiilern und Schiilerinnen in Schweizer-
woche-Aufsitzen die Frage zu beantworten haben: « Was
weissichvon der Schweizermilch und ihrer Verwendung? »
NachdemmehrfachThemataausdem GebietederIndustrien
und Gewerbe ausgeschrieben worden sind, soll diesmal nun
die Leistungsfihigkeit der Landwirtschaft, speziell der
schweizerischen Milchwirtschaft, unserer Jugend niher-
gebracht werden. Daneben werden Ausstellungen, ein
besonderes Jahrbuch und weitere Mittel benutzt, um
das offentliche Interesse fiir die praktische Verwirk-
lichung des Schweizerwoche-Gedankens wach zu er-
halten.

Doch zuriick zu der eigentlichen Schweizerwoche-
Kundgebung! Sie darf sehr wohl als eine dezentralisierte
Landesausstellung angesprochen werden. Fiir jedermann
ohne weiteres zuginglich, zeigt sie dem Beschauer gleich~
zeitig, wo er die ausgestellten Erzeugnisse bekommen kann.
Denn darauf kommt es an: Wir wollen die Friichte
der gewissenhaften, intelligenten Arbeit unseres Volkes
nicht bloss betrachten und bewundern, sondern kaufen
und in Gebrauch nehmen — nicht unter dem Zwange
einer Sollregel, sondern aus freier, gesunder Einsicht in
die grossen Zusammenhinge: nicht als Ausfluss einer
irgendwie chauvinistischen Einstellung, sondern weil
Schweizer Ware Vertrauen verdient, und weil wir

dem Nichsten helfen wollen. E. C. Koch.

CHANTUNET RUMAUNTSCH

DORMA BAIN

Buna not!

Che dutsch tramegl, che bella saira
Insembel passanta nus vain!

Da 't bandunar va greiv pel vaira,
Algrezcha mia dorma bain!
Buna not, meis plaschair,
Dorma bain!

Buna not! Buna not!

Nel s6n vzara duos 6gls chi gliischan
Sco stailas vi al tschél serain,
Cbi riantats, containts am dischan:
't insomgia dutsch e dorma bain!
Buna not, meis plaschair,
Dorma bain!

Buna not! Buna not! Dorma bain!
O quant bramada 'm ais quell’ ura
Cur saimper nus insembel stain:
In mia bratsch’ at tegn, e cura
Suot vusch at di meis dorma bain!
Buna not, meis plaschair,

Dorma bain!

Andrea Bezzola
(mus. da Carl Haser)
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