Zeitschrift: Schweizer Kunst = Art suisse = Arte svizzera = Swiss art
Herausgeber: Visarte Schweiz

Band: - (1973)

Heft: 6

Artikel: Soll und kann der Kunstbetrieb popular sein?
Autor: [s.n]

DOl: https://doi.org/10.5169/seals-624428

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 04.03.2026

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://doi.org/10.5169/seals-624428
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

[S20F =

Forderung des Atelierbaues.
Vermehrte Kontakte der Kiinstler
mit den Behorden zwecks Abkla-
rung von Problemen.

Vermehrtes Einsetzen von Kiinst-
lern in den Schulen und Bildungs-
statten flir Zeichenunterricht und
Gestaltung (Erwachsenenbildung,
Primar- und Sekundarschulen).
Schaffung kunstpadagogischer

Abteilungen an den Seminarien
und an der Kunstgewerbeschule.
Wiederverdusserung oftentlicher
Ankaufsbestande (Auktionen -
Kunst unter das Volk) zwecks Wie-
derbeschaffung von neuen Wer-
ken innerhalb einer zu bestimmen-
den Zeit.

Gratiseintritte fir Kinstler, Stu-
denten, Lehrlinge, Betagte und
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Schiler in samtliche Ausstellun-
gen der Museen.

Offene Museen als Begegnungs-
und Kulturzentren.
Steuererleichterungen flr den An-
kauf von Kunstwerken unterhalb
eines zu bestimmenden Betrages.
Wiederverkaufs-Prozente an die
Urheber von Werken (vertraglich
geschitzt).

Soll und kann der Kunstbetrieb popular sein?

Die nachfolgenden Gedanken von Peter

Kunstinstitutionen umreissen, sindaus-

vom 20.Januar 1973). Peter F. Althaus

F. Althaus, die einen méglichen sinnvol-

zugsweise dem Artikel «Publikum als

wird Ende Juni dieses Jahres die Kunst-

len Aufgabenbereich fir die heutigen

Partner» entnommen (National-Zeitung

halle Basel verlassen.

Les clochettes, Trottinette, Balouba, Vive la liberté




Die Frage, ob der Kunstbetrieb popu-
lar sein soll und sein kann, ist leicht zu
beantworten: er sollte so populdr wie
nur irgend moglich sein! Das heisst
nichts anderes, als dass er sich an die
gesamte Population, also an die Of-
fentlichkeit wenden sollte. Offentlich-
keit, das bedeutet doch wohl einen
Bereich, der jedem offensteht, dem
sich jeder, der will und der dazu Be-
dirfnis hat, zugesellen kann. Es ware
also ein sozialer Bereich, der nicht von
vornherein durch Klassen- oder Bil-
dungszugehorigkeit strukturiert ware,
nicht ein von vornherein privilegierter
Bereich.

Peter Althaus stellt dann fest, dass aber
in Wirklichkeit dieser Bereich doch nur
von einem privilegierten Kreis besucht
und von einem noch privilegierteren ver-
standen wird. Will eine kulturelle Insti-
tution diesen Elitenkreis durchbrechen,
so muss sie ihre Funktion darin sehen,
weitere soziale Schichten anzusprechen,
d.h. sie muss eine Bildungsaufgabe
tibernehmen.

Wenn sich die kulturellen Institutio-
nen um ein breites Publikum bemiihen,
wenn sie also populdr werden wollen,
dirfen sie sich nicht der herrschen-
den Offentlichkeitserwartung anpas-
sen, sondern missen sich intensiv
und zielgerecht um das Verstdndnis
und die Kommunikation mit der Offent-
lichkeit bemiihen.

Einen Bildungsbereich schaffen, das
erscheint mir als das bewusste Her-
stellen einer Situation, die dem einzel-
nen die Aneignung der notwendigen
Informationen erleichtert und - da er-
fahrungsgemaiss mit einer Aufnahme-
tragheit zu rechnen ist - die den ein-
zelnen auch zum Erwerb und zur Ver-
arbeitung von Informationen provo-
ziert. Eine Situation, die also — wenn
man so will - Gelegenheit zur Ausbil-
dung jener Privilegien und zum Er-
werb jener Informationen bietet, die es
nun einmal braucht, wenn man die
Aussage der aktuellen bildnerischen
Werke verstehen will.

Fiir den Kunstkonsumenten geht es na-
tarlich nicht nur darum, die Zeichen
und «Sprachformeny der Kunst als der
Kunst immanente Codes zu entschliis-
seln, sondern die Kunstsprache in Be-
zug zu jener Realitit zu sehen, die ja
nicht nur der Kiinstler, sondern auch
der Betrachter erlebt, sie also auf rdum-
liche, vitale, gesellschaftliche, politische,
geistige Situationen zu beziehen.

Die Institution hat die Aufgabe, dafir
zu sorgen, dass der Schaffende sein
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Zielpublikum erreicht und dass dieses
die zum Verstandnis notwendigen In-
formationen, das Assoziationsmate-
rial oder die Bezugspunkte finden, er-
werben, erleben kann, nicht zuletzt
um dem Kiinstler Rickkoppelungen zu
erlauben, um seine Mitteilung oder
seine beabsichtigte Wirkung nach
den Reaktionen seines Publikums zu
kontrollieren und zu modifizieren. Sein
Publikum, und das heisst der zum
Verstdndnis seiner Werke dank Sen-
sibilitdt, Erlebnisfdhigkeit und Be-
wusstseinsstand privilegierte Teil der
Offentlichkeit, hat damit eigentlich
die Rolle der kirchlichen oder feudalen
Auftraggeber fritherer Zeiten iber-
nommen. Oder realistischer: sollte
sie Ubernehmen, wobei mir bewusst
ist, dass dieser echte Kommunika-
tionsvorgang ein nicht immer anzu-
treffendes soziales Verantwortungs-
gefihl auch beim Kinstler voraus-
setzt.

Zusammengefasst: Kunst erreichtvor-
vorlaufig nur kleine, leider vor allem
durch ihren Status privilegierte Teile

der Offentlichkeit. Zum wirklichen, kul-
turell bedeutungsvollen Ereignis in der
Gesellschaft kann sie nur werden,
wenn die grossen ungenutzten Ver-
sténdnismaglichkeiten- in einer brei-
ten, undeterminierten Offentlichkeit
gebildet, das heisst bewusst und be-
nutzbar gemacht werden.

Deshalb kommt den Kunstvermitt-
lungsinstitutionen in einem grosseren
Masse die Aufgabe zu, Kommunika-
tions-und damit auch Solidarisations-
gelegenheiten zu schaffen. Ja dies
ist meiner Ansicht nach in unserer hi-
storischen Situation ihre primare Auf-
gabe, die man in einem weiten Sinn
als Bildung umschreiben kénnte. Bil-
dung im Sinne der Hilfe, Anleitung
und Provokation zur ganzheitlichen
Ausnitzung der Maoglichkeiten jedes
einzelnen, um die angebotenen Pro-
dukte (und damit auch die Ideologien
und Wertleitbilder) kritisch beurteilen
zu konnen und in Drucksituationen
besser, schneller und vielleicht 6ko-
nomischer und mit grosserer Einsicht
in Zusammenhange zu reagieren.
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