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Editorial.

Jiirg Schmid, Direktor Schweiz Tourismus

Jean-Frangois Roth, Prasident Schweiz Tourismus

«Die Grand Tour ist ein Koopera-

«Langsam gewinnen wir verlorenen
tionsprojekt der ganzen Branche.»

Boden in Europa zuriick.»

Wie geht die Tourismusbranche mit
dem starken Franken um?

Die Branche setzt weiterhin auf Qualitat und Inno-
vation, welche die einzigen Wachstumsmotoren
im starken Frankenumfeld sind. Faktoren wie neue
Pauschalangebote mit Zusatzleistungen haben
dazu beigetragen, dass wir 2016 bei den européi-
schen Gasten langsam wieder Boden gewonnen
haben.

Welchen Beitrag leistete ST in
diesem Zusammenhang?

Unser Beitrag erfolgte einerseits mit der dualen Stra-
tegie: Wir haben die Fernmarkte intensiv bearbeitet
und trotzdem starke Prasenz in Europa gezeigt. An-
derseits konzentrierten wir unser Marketing auf all
jene Kundensegmente, die eine starke Affinitat zur
Schweiz haben. So kénnen wir deren BedUrfnisse
optimal erfiillen und ihre Ferientraume antizipieren.

Was nehmen Sie von 2016 fiir die
Tourismuszukunft mit?

Das Interesse an der Grand Tour of Switzerland bei
unseren Tourismuspartnern und in der Offentlich-
keit ist ein ermutigendes Zeichen flr die Zukunft.
Das Produkt hat sich als Innovationstreiber ent-
puppt: Die Leistungstrager haben diverse originelle
Angebote entwickelt. Ab 2017 wird die Grand Tour
beispielsweise durchgehend mit Elektrofahrzeugen
befahrbar sein.

Kommt die Grand Tour of
Switzerland bei den Gdsten gut an?
Der neue Road Trip der Schweiz kommt sehr gut
an. Das Marktforschungsinstitut Publitest hat 2016
rund 50000 Gaste auf der Grand Tour gezahlt.
Diese brachten zwischen 290000 und 360000 zu-
satzliche Ubernachtungen ein. Der Bekanntheits-
grad betrégt erfreuliche 43 %.

Wie verlief die Zusammenarbeit

mit der Tourismusbranche?

Die Grand Tour ist ein Kooperationsprojekt
der ganzen Branche. Beispielhaft sind die Routen-
signalisation oder die 22 Foto-Spots. Darauf darf
die Branche stolz sein. Nun muss sich das Schwei-
zer Angebot im weltweiten Touringmarkt bewah-
ren. Ich appelliere deshalb an alle touristischen
Akteure, ihre Verantwortung wahrzunehmen und
die Grand Tour als visuell prominenten Bestandtell
in die eigene Kommunikation zu integrieren. Das
lasst sich weder an ST noch den Verein Grand Tour
of Switzerland delegieren.

Inwiefern passt die Tour zur neuen
Segment- und Erlebnisstrategie?
Touring verzeichnete weltweit 21% Zuwachs* und
ist eines von jenen Segmenten, die sich trotz Fran-
kenstarke behaupten kdnnen. Fur diese Segmente
bieten wir Erlebnisse mit Erinnerungswert an, die
sich nicht Uber den Preis definieren mussen.

*Quelle: ITB World Travel Trends Report 2015/2016, IPK/ITB Presseinformation 2016.
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