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Wichtige strategische
Partnerschaften

Sie fliegt um die Welt, sie rollt durchs Land, dem Schweizer Hotelier-Verein (heute hotellerie-
sie ziert Briefe und Pakete. Ob Swissair/SWISS, suisse), der Swissair oder der SWISS. 2010 endet
Schweizerische Bundesbahnen oder Schweize- die Partnerschaft mit der Schweizerischen Post.
rische Post - starke Partner verleihen der tou- Statt der Post verbreitet heute die Swisscom die
ristischen Marke Schweiz seit Anbeginn zusétz- Schweiz-Botschaften auf all inren Kanalen. Mit dem
lich Fligel. Wandel zur Marketingorganisation 6ffnet Schweiz
Tourismus den Radius und holt neue Markentrager
Ein stolzer Viererblock schmuickt den Ersttagsbrief: an Bord. Stark verankerte Brands — vom Appen-

Zug, Sion, Waltensburg und Prugiasco sind die Mar-  zeller Bier tiber Uhren von Glibelin bis zum Sack-
kensujets zum 200-Jahre-Jubilaum der touristischen  messer von Victorinox — wecken im In- und Aus-
Schweiz. Die damalige PTT feiert mit der Verkehrs- land die Lust auf noch mehr Schweiz. Auch immer
zentrale den Moment, als der Tourismus in den wieder ein Erfolg bei einheimischen Touristen sind
Schweizer Alpen laufen lernte. Feierlich nimmt der die Aktionen mit der UBS und die Sonderangebote
damalige Post- und Verkehrsminister Leon Schiumpf  in Zusammenarbeit mit Coop.

auf dem Bundesplatz in Bern die Sonderbriefmarke

entgegen. Die Aktion hat Symbolkraft. Uber viele

Jahrzehnte schon machen PTT und die Landeswer- Seite an Seite fiirs Reiseland Schweiz unterwegs —

ber namlich gemeinsame Sache. So verkauft die SVZ die Strategischen Premium Partner:

in ihren Vertretungen nicht nur Bahn- und Flugbillette, * Seit 1917: Schweizer Hotelier-Verein

sondern auch Bilderbuchansichten in Form von Brief- (neuits hotelleriesulsso)

marken. Die gelben Postautos sind ebenfalls ein * Seit 1917: SBB, spater auch Swiss Travel System (STS)
und RailAway

wichtiges Aushangeschild. Unlbersehbar erschlies-
sen sie Berge und Taler flir touristische Zwecke.

* Seit 2002: SWISS
* Seit 2010: UBS AG

Markant mehr Marken im Boot
Neben der Post pflegen SVZ/Schweiz Tourismus
weitere langfristig angelegte Partnerscha’rten wie mit

Der «Jollyball»,

Schweizer Beitrag fiir die
Erstes Treffen der Arbeitsgruppe «Neue Weltausstellung in
Medien im Schweizer Tourismus» zum Vancouver, erhilt einen
Thema Informations- und Buchungssysteme. Eintrag ins Guinness-Buch
Die Informationstechnologie hilt Schritt fiir der Rekorde als grosster
Schritt Einzug in die Tourismusbranche. je gebauter Flipperkasten.

............. R e e SRR e o s A L

Mit dem Fall der Berliner Mauer ist die
Teilung Europas Geschichte. SV Z-Direk-
tor Walter Leu fordert eine «Strategie der
Flexibilitdt», Direkt nach dem Mauerfall
unternimmt die Aussenstelle Frankfurt eine
erste Promotionsreise nach Ostdeutschland.
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und das Image der Schweiz gemeinsam in die Welt tragen.

Im Rahmen der engen Zusammen-
arbeit mit der damaligen PTT feiert
die SVZ in den 1980er-Jahren

200 Jahre Tourismus in der Schweiz
mit Sondermarken.
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