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Markenzeichen Fotografie

Sie pragen das touristische Bild ein Jahrhundert
lang: die Schweizer Werbefotografen. Mit
Kamera und Stativ jagen sie landauf, land-

ab nach einzigartigen Motiven. Damit es klick
macht beim Kunden auf dieser Gratwanderung
zwischen Kunst und Kommerz.

Die touristische Landeswerbung ist von Beginn
weg multimedial unterwegs. Eine herausragende
Rolle spielt dabei die Fotografie. Bilder sprechen
Bénde und sind vielseitig einsetzbar, sagen sich
die Schweiz-Promotoren. Und beweisen bei der
Wahl der Kinstler wie auch beim Technikaufwand
ein kluges Handchen.

Stars am Werk

Junge, unentdeckte Kénner erhalten so die Chance,
sich ins beste Licht zu riicken. Dazu gehort auch
der Engelberger Klosterschler Herbert Matter. Das
Innerschweizer Talent hat gerade mal seine Studien
in Genf und Paris abgeschlossen, als es ihn zurlick

in die Heimat zieht. Und die Anfragen lassen nicht
lange auf sich warten. Mit seiner Plakatserie zur
Forderung des touristischen Autoverkehrs gibt er
Vollgas. Flr Matter ist sofort klar: Diesem Trend
muss man mit einer verrlickten Idee begegnen. Er
greift zur Fotomontage. Damit bahnt sich in der
Tourismuswerbung eine neue Asthetik an und Matter
wird zum Wegbereiter des modernen Fotoplakats.
Die Kampagne schlagt bilderbuchmassig ein. Seine
SVZ-Serie landet sogar in der sténdigen Sammilung
des Museum of Modern Art (MoMA) in New York.

Der virtuose Einsatz von Fotografie wird zum eigent-
lichen Markenzeichen der Schweizer Landeswerbung
in allen Epochen. Besonders pragend ist die Hand-
schrift von Philipp Giegel (1927-1997), dessen Bilder
ein halbes Jahrhundert fur die Verkehrszentrale
Geschichte schreiben. In hdchsten Sphéren bewegt
sich auch Yann-Arthus Bertrand, Regisseur des
Blockbusters «<HOME>». Der Franzose fangt 2014 mit
seiner Linse fir die Sommerkampagne 360-Grad-
Ansichten einer «Schweiz von oben» ein. Sein gleich-
namiger 20-minUtiger Film geht um die Welt — an
Bord séamtlicher SWISS-Langstreckenflieger zieht er
jede und jeden in seinen Bann.

Beginn der «Radiopropaganda». Bezahlte Werbung

ist verboten, die Reichweite der Schweizer Radio-

Griindung der Swissair: Fur die
SVZ kiinftig ein zentraler Akteur
in der Landeswerbung.

sender im Vergleich klein. Die SVZ macht somit
«Qualititssendungen» statt Werbung und ist zudem
zustindig fiir die Verkehrsmitteilungen.

Einfiihrung des Tonfilms. Mit dem neuen
Medium kommt die gesprochene Sprache
in die Landeswerbung: Dadurch wird in der
vielsprachigen Schweiz der Vertrieb von
Tourismusfilmen verkompliziert.




Im Auftrag der SVZ hielt der heutige
Bundeshausfotograf Matliis Senn 1986
fest, wie iber 1000 Schafe von den Wei-
den Zenbéchen tber den Aletschgletscher
zur Belalp (VS) getrieben werden.

war nicht nur als Grafik- und Werbechef
bei Schweiz Tourismus tatig, sondern auch immer
draussen unterwegs, wenn «Not am Fotografen» war.
So auch hier den spaten 80er Jahren, vor dem «Palais
des Nations» in Genf.

Der 1997 verstorbene Philipp Gicgel pragte

50 Jahre lang das touristische Bild der Schweiz
als SVZ-Fotograf. Dieses Bild entstand 1952
am Gotthardtunneleingang in Airolo.

Auch hier am Ausloser, 1960 an der
Schlitteda, der traditionellen Engadiner Winter-Schilit-
tenfahrt. Diese Traumaufnahme schaffte es spater
sogar auf ein SVZ-Plakat und wurde so zu einem
eigentlichen Winter-Klassiker.




Von 1981 bis 1986 war Lucia Degond
Fotografin bei der SVZ und hielt mit

ihrer Kamera die unterschiedlichsten
touristischen Motive fest. Beispielsweise
19883 das Hornussen im Rahmen des
Eidgenossischen Schwing- und Alpler-
fests in Langenthal (BE). Heute ist sie
unter anderem Dozentin an der Z{rcher
Hochschule der Kiinste.

Der franzésische Fotograf Yann

Arthus Bertrand fotografierte

die Schweiz «vom Himmel aus»
(«La Suisse vue du ciel»). Die Bilder
verwendet Schweiz Tourismus fur
die Sommerkampagne 2014. Hier
die Berninagruppe in Graubtnden.
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