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Partner. Partenaires.

Partner wie die SBB ermdglichen erst so viele internationale Medienreisen...

Starker Auftritt dank starker Partner.

36 strategische und offizielle Partner tragen mit Leistungen im Wert von 10,8 Millio-
nen Schweizer Franken wesentlich zum Vermarktungserfolg von ST bei. Dank ihnen
verfugt ST Uber mehr Handlungsspielraum, kann mehr Aktivitaten lancieren und
starker auftreten - was wiederum den Partnern zugutekommt, die gezielt in die unter-
schiedlichen Marketing-Plattformen von ST integriert werden. So kdnnen sie ihre
Marke und ihre Produkte dank dem globalen ST-Netzwerk auch im Ausland gezielt
positionieren.

Mit Abstand die grossten Partnerschaften pflegt ST mit SWISS und den SBB, die
Medienreisen auslandischer Journalisten und Reisefachangestellten erméglichen.
Nur dank dieser langjéhrigen, engen Zusammenarbeit konnte ST auch dieses Jahr
9596 Medienbeitrdge und damit Gber 9 Milliarden Kontakte in aller Welt generieren.

" Swiss International
Lines.

...und sind mit ST prasent, wie die SWISS.
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