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Der Kundenanlass.

STM

(Switzerland Travel Mart)
Der zweite Hohepunkt des Tourismus-
jahres 2001 war der alle zwei Jahre
durchgefithrte STM (Switzerland Travel
Mart), der vom 29. April bis 1. Mai 2001
in Thun stattfand. Der STM ist die gros-
ste und wichtigste Fachmesse, an der
sich die touristische Schweiz den profes-

sionellen Einkiufern anbietet.

400 Reisefachleute aus 55 Lindern und
finf Kontinenten zeigten sich von der
Produktevielfalt beeindruckt. Stark
nachgefragt waren die Produktelinien
Wellness, Schneesport, das Bahnland
Schweiz mit Panoramaziigen und spekta-
kuliren Bergbahnfahrten sowie Wandern
und Biken in der einzigartigen Natur-
landschaft.

Der Switzerland Travel Mart bedeutete
fir die Reisefachleute und Journalisten
drei Tage, die mit Gesprichen an den
147 Messestinden, Prisentationen,
Konferenzen und Medienausfliigen so
abwechslungsreich und vielfiltig wie das
touristische Angebot der Schweiz waren.

Einer der vielen Hohepunkte dieser Tage

war der Galaabend, zu dem Thun Tou-
rismus in ein Zirkuszelt neben dem
Schloss Schadau eingeladen hatte. Das
Programm des Abends begeisterte das
internationale Publikum: Alt Bundesrat
Adolf Ogi tiberzeugte die Giste in seiner
Ansprache von den Vorziigen der
Schweiz. Schweizer Stars der Unterhal-
tungsszene vermittelten ein Stiick Kul-
turland Schweiz: Andreas Vollenweider,
Nubia, Rob Spence. Und die Gastgeber
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STM Galaabend im Zirkuszelt neben dem Schloss Schadau.
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Regierungsrétin Elisabeth Z6lch anlasslich

des STM in Thun.

waren auch besorgt, dass die Qualititen
der Schweizer Gastronomie und Weine

gebithrlich zum Ausdruck kamen.

Es wurden insgesamt Vertrige fur
250000 zusitzliche Logierndchte ausge-
16st, was einem touristischen Umsatz
von CHF 50 Millionen entspricht.

Die Schweiz riickte wieder zuvorderst
in die Regale der weltweiten Tourismus-

vermarkter.
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