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Eine starke Marke
fiir die Branche.

Unser Label mit der Goldblume hat
sich rasant zu einer breit sichtbaren
und positiv wahrgenommenen Marke
entwickelt.Regelmissige Erkennungs-
tests belegen fiinf- bis siebenprozentige
Zuwachsraten pro Jahr.

Dieser Erfolg ist Verpflichtung und
Herausforderung zugleich. Es gilt nicht
nur das touristische Profil der Marke zu
fordern, sondern zum Nutzen unserer
Giste und Partner auch ihren Wert zu
erhalten und zu steigern.

Unsere neue Markenstrategie unter-
streicht diese Uberzeugung. Eine kon-
zise Markensystematik mit klar
definierten Instrumenten stellt unsere

Organisation als qualititsbewusste

und verlassliche Partnerin fiir weltweit
erfolgreiche Marketingaktivititen
Der Herbst ist angerichtet. ins Zentrum.
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