Zeitschrift: Jahresbericht / Schweiz Tourismus
Herausgeber: Schweiz Tourismus

Band: - (1998)

Artikel: Trendig, klassisch, cool und heiss : endlich Ferien : ihre Schweiz
Autor: [s.n]

DOl: https://doi.org/10.5169/seals-630100

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 13.03.2026

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://doi.org/10.5169/seals-630100
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

18

Trendig, klassisch, cool
und heiss. Endlich Ferien.
[hre Schweiz.

Das Veloland Schweiz neu er-fahren.

Europaweit ist es eine einmalige Sache.
Es eroffnet neue Dimensionen. Man
kann es er-fahren und erleben. Es
heisst: «Veloland Schweiz».

Schweiz Tourismus ist Stiftungsrats-
mitglied und zustindig fiir die Gesamt-
koordination und Umsetzung des Mar-
ketingprogrammes in Zusammenarbeit
mit allen Stiftungspartnern von «Velo-
land Schweiz» sowie den Sponsoren
Balisto und Rivella.

Neun einheitlich signalisierte, durch
die ganze Schweiz fithrende Routen,
250 Informationstafeln, 3300 Kilome-
ter Radwanderwege und iiber 750

e
30. Mai. Das Velo-Happening in Bern.

qualitativ hoch stehende, auf die
Bediirfnisse der Veloreisenden ausge-
richtete Partnerbetriebe (Hotels, Res-
taurants, Campingplitze, Bauernhofe,
Velohindler) stehen Velofreunden zur
Verfigung. Drei offizielle Routenfith-
rer, die Routenkarte, gratis erhiltliche
Velofahrpline der offentlichen Ver-
kehrsmittel sowie Angebotsbroschiiren
sorgen dafir, dass die individuellen
Ferien zu einem erholsamen Erlebnis
werden.

Weiter zeichnete die neue und ein-
zigartige Velobettenborse das «Veloland
Schweiz» aus: Uber 100 Hotels entlang
den neun nationalen Veloland-Routen
konnten bequem an jedem Schweizer

Bahnhof oder im Reisebiiro gebucht
werden. Uber das «Velofon» (CallCen-
ter) wurden bis zu 200 Anfragen pro
Tag beantwortet. Das «Veloland
Schweiz» 16ste 120000 Logiernichte
und einen touristischen Umsatz von
15 Millionen Franken aus.

Am 30. Mai wurde das «Veloland
Schweiz» in Anwesenheit von Bundes-
rat Adolf Ogi in Bern mit einem gros-
sen Velo-Happening eroffnet. Die
gesamte wichtige Fach- und Publikums-
presse der Schweiz, zahlreiche auslindi-
sche Magazine und Zeitungen und
internationale TV- und Radio-Stationen
«Veloland

berichteten iiber das

Schweiz».
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Spannung fiir die Kinder,
Entspannung fiir die Eltern.

Fiir Familien zeigte sich die Schweiz
1998 von der besten Seite: Zusammen
mit ausgewihlten Partnern gab Schweiz
Tourismus den Faltprospekt «Familien-
ferien» heraus. Er gibt Ubersicht iiber
leicht buchbare Angebote, die ganz auf
die Wiinsche von Familien zugeschnit-
ten sind. Zur Auswahl stehen Ferien im
Familienort mit dem Gttesiegel «Fami-
lien willkommen», in der Jugendher-
berge, im Chalet, im Hotel, im
Gasthaus, im Feriendorf oder auf dem
Bauernhof.

In der Schweiz wurde die Werbung
fiir Familienferien in die neue Kampagne
von Schweiz Tourismus integriert.
Beilagen in der «Schweizer Familie»,
die Profitcard «Familienpass Schweiz»,
ein Malwettbewerb fiir Kinder, redak-
tionelle Beitrdge und Informationen
inklusive Reservierungsmoglichkeit im
Internet machten auf das Familienpro-
gramm aufmerksam.

Im Swiss Village im Europapark Rust
(Deutschland) warb Schweiz Tourismus
von April bis Oktober 1998 fiir Fami-
lienferien in der Schweiz.

Total konnte Schweiz Tourismus
275000 Logiernichte mit der Produkte-
gruppe Sommer erzielen.

Pisten, Pipes und Pulverschnee.

Der Schweizer Winter lisst keine Wiin-
sche offen. Jung, trendig, mondin oder
auf Ruhe und Erholung aus - Giste
wihlen Winterferien, die auf sie zuge-
schnitten sind.

Wihrend der ganzen Wintersaison
98/99 gab es preisgiinstige Arrange-
ments: Kurzpauschalen mit zwei oder
drei Ubernachtungen und Wochenpau-
schalen mit sieben Ubernachtungen in
unterschiedlichen Beherbergungskate-
gorien.

Der attraktiv aufgemachte Katalog
«Winterferien», herausgegeben von
Schweiz Tourismus in Zusammenarbeit
mit ihren Winterferienpartnern, infor-
miert ausfiihrlich tiber 40 Schweizer
Winterorte und -regionen. Neben den
Destinationen wirkten Reka, Inter-
home, Swissair und die SBB mit, um
mit Schweiz Tourismus aus dem Schweizer
Winter eine heisse Jahreszeit zu machen.

Die Winterangebote sind auch auf der
Internet-Homepage von Schweiz Tou-
rismus www.schweizferien.ch abrufbar
und buchbar. Sie zeigt Livebilder aus
den Wintersportorten und vermittelt
umfassende Informationen wie Veranstal-
tungskalender, Vier-Tages-Wetterbericht
und aktuelle Daten tiber die Schneever-
hiltnisse in 250 Wintersportorten.

S

.

Wirkungsvolle Promotionen konnte
Schweiz Tourismus mit der Sportbe-
kleidungsfirma Schoffel in der Schweiz
und Deutschland, mit Intersport sowie
am Event freestyle.ch in Ziirich umset-
zen.
176 000 Logiernichte

Winterpromotionen von

sind den
Schweiz
Tourismus zuzuschreiben.
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Welcome to the Best of Switzerland.

Giste, die aus weiter Ferne anreisen,
wollen in relativ kurzer Zeit die besten
Seiten der Schweiz kennenlernen.
Schweiz Tourismus biindelt fiir sie
das Produkt Best of Switzerland, im
Bestreben, einerseits mehr Giste fiir die
Schweiz zu gewinnen, anderseits Anrei-
ze fiir eine lingere Aufenthaltsdauer
zu schaffen. Bei fithrenden Reiseveran-
staltern platziert Schweiz Tourismus
neue Schweiz-Angebote, und unter
dem Motto «Switzerland - Plus one
night> werden Sonderpromotionen
durchgefithrt, um den Schweiz-
Aufenthalt innerhalb von Europa-
Rundreisen um mindestens eine Nacht
zu verlingern.

Fir den Gast bleibt die in iiber
15 Sprachen herausgegebene Minibro-
Best of
Switzerland» das ideale Mittel, um in
kompakter Form die wichtigsten Infor-
mationen iiber das Ferien- und Reise-

schiire «Welcome to the

land Schweiz zu erhalten. Vor allem
Giste aus dem stidostasiatischen Raum
unternehmen gerne Europa-Reisen, die
durch die Schweiz fithren. Aber auch
in Stid- und Nordamerika, in europdi-
schen Lindern wie Polen, Ungarn und
der Tschechischen Republik oder in
der Russischen Foderation bewirbt
Schweiz Tourismus die attraktiven
Markenzeichen der Schweiz. 294000
Logiernichte konnten nachweisbar der
Best of Switzerland-Gruppe zugeschrie-
ben werden.

Loslassen, entspannen, geniessen,
auftanken.

Wellness-Ferien bedeuten sich Zeit
nehmen, Kraft schopfen, entspannen,
geniessen, auftanken, sich etwas Gutes
tun. Bereits zum dritten Mal prisen-
tierte Schweiz Tourismus 1998 zusam-
men mit rund 50 Schweizer Wellness-
Hotels ein vollumfingliches Wellness-
Angebot, das 130000 Logiernichte ein-
brachte. Neu konnen seit Anfang 1999
die meisten Angebote iiber das Schweiz
Ferien CallCenter gebucht werden.
Gesund bleiben heisst vorbeugen. Mit
der Gesundheitsorganisation Swica
konnten Schweiz Tourismus und
39 Wellness-Hotels eine Kooperations-
vereinbarung fiir 1999 unterzeichnen:

mit gemeinsamen Aktionen konnen
20000 Mehriibernachtungen erzielt
werden.

Business in Ferienambiente.

Das Ferien-, Reise- und Kongressland
Schweiz bietet perfekte Rahmenbedin-
gungen fiir Kongresse und Tagungen
aller Art und Grosse: attraktive, mo-
dernst ausgerlistete Kongresszentren,
gepflegte Hotellerie und Gastronomie,
erstklassige
sowie eine Vielzahl von Ausflugs- und

Transportméglichkeiten

Freizeitmoglichkeiten.

Als erste nationale Tourismusorgani-
sation hat Schweiz Tourismus ein Loya-
lititsprogramm fiir Veranstalter von
Meetings, Kongressen, Konferenzen
und Incentives lanciert.  Der
Switzerland Conference & Incentive
Club ist heute in den Mirkten Gross-
britannien, Deutschland, Frankreich,
Benelux und Nordamerika aktiv und
erfolgreich. Seit der Griindung Anfang
1997 nimmt die Anzahl der Clubmit-
glieder laufend zu. Gesamthaft sind bis
heute tiber 1500 Clubmitglieder bei
Schweiz Tourismus erfasst. Dank der
Lancierung des Clubs konnten mit der
Business-Produktegruppe 65000 Logier-
nichte eingebracht werden.

Die Clubmitglieder haben in allen
Mirkten Zugriff auf einen Switzerland
Conference & Incentive Club-Help-
desk, bei dem sie professionell beraten
und ihre Anfragen direkt an Schweizer

Leistungstriger weitergeleitet werden.

Der Club editiert Newsletters, bietet
Plattformen fiir Partner bei Workshops
und Fachmessen und lidt zu speziellen
Veranstaltungen ein. Der Switzerland
Conference & Incentive Club verfiigt
tiber eine eigene Website, www.switzer-
landclub.com, auf welcher weltweit
Hinweise und Informationen zum
Kongressland Schweiz abgerufen wer-
den konnen.

Willkommen in den
Schweizer Stidten.

Schweiz Tourismus lancierte 1998 erst-
mals in Zusammenarbeit mit den
Schweizer Stidten eine gesamtschwei-
zerische Promotion. Was die 20 Stidte
alles zu bieten haben, prisentierte die
neue Broschiire «Stidtereisen. Herzlich
willkommen.». Tipps fur die Anreise
und Informationen zu Veranstaltungen
und Festen vervollstindigten den
Inhalt. Bei der Buchung erhielt jeder
Gast in jeder Stadt einen Gutschein fur
Ausfliige im Wert von 44 Franken.
Wertvolle Insidertipps zu 37 kulturel-
len Top-Festivals und Anregungen fuir
die Gestaltung des Schweiz-Aufenthal-
tes konnten die Festivalbesucher der
bereits zum dritten Mal produzierten
Broschiire «Festivals. Willkommen im
Ferienparadies.» entnehmen.

Die Schweiz. Cool, trendig
und imaginativ.

Mit dem grossen Schweiz Tourismus-
Snowboard-Event, der Ende 1995 mit-
ten in London stattfand, wurde der
Grundstein fir das Jugendmarketing
gelegt und der Zugang zur Jugendszene
und wichtigen Entscheidungstrigern
geschaffen. Mit ihnen konnte 1998
gemeinsam ein Marketingprogramm
fiur die kommenden Jahre vorbereitet
werden mit den Schwerpunkten Down-
hill, Ramps, Party/Events und Snow-
board.

Schweiz Tourismus und Expo.01, die
Landesausstellung im Jahr 2001, ent-
schlossen sich 1998 fiir eine enge
Zusammenarbeit im Bereich des Besu-
chermarketings. Zu diesem Zweck stellt
Schweiz Tourismus das weltweite
Aussenstellennetz zur Verfigung und
integriert das Ereignis Expo.01 in ihr
globales Marketing.
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