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Die Medien gehoren weltweit zu den wichtigen Ziel-
gruppen von Schweiz Tourismus. Sie ermoéglichen die
Bekanntmachung und Aktualisierung der Marke
Schweiz und des touristischen Angebots. Dies setzt
eine Uberdurchschnittliche Prasenz im redaktionellen
Raum der wichtigsten Medien voraus. Das Bild — unbe-
wegt und bewegt — ist zum Informationstrager Nummer
eins geworden. Tourismus ist eine emotionale Ange-
legenheit. Emotionen lassen sich gut im Bild vermitteln.
Deshalb sind bildorientierte Medien und internationale
TV-Teams wichtige Partner fur die Vermittlung unserer
Botschaften.

Channel 8 in Singapur,
TV Bandeirantes in Brasilien,
Seven Network in Australien:
weltweit gute TV-Resonanz fir

die touristische Schweiz.

«Wir legten 1996 Gewicht auf die Veréffentlichung von

umfangreichen saisonalen Sonderbeilagen in Zusam-
menarbeit mit Verlagen, Redaktionen und touristi-
schen Partnern. Unter dem Patronat von Schweiz
Tourismus, Schweizer Hotelier-Verein, Schweizer
Tourismus-Verband und dem Verlag SonntagsBlick
erschienen im SonntagsBlick im Mai und Oktober erst-
mals 48seitige <Sommerplausch’>-, respektive <Winter-
plausch:-Beilagen. Wir unterstiitzten die Auswahl der
vorgestellten Angebote und koordinierten Wiinsche
und Bedirfnisse unserer Partner. Eine Fiille von
attraktiven buchbaren Angeboten animierten die 1 Mio.
Leser zum Ferienmachen im eigenen Land. Auf den
grossen Wettbewerb mit Ferienpreisen im Wert von
CHF. 150 000 gingen liber 36 000 Einsendungen ein.»

Heinz Keller, Leiter Schweiz Tourismus Schweiz

CLAUDIA CAPASSO/



«Vier Ski-Sendungen resultierten aus dem Aufenthalt
eines finnischen TV-Teams in der Schweiz. Ein beson-
derer Leckerbissen war die 50-Jahre-Koch-Feier des
Schweizer Grand-Chefs Werner Végeli, Koch am
schwedischen Hof und ehrenvoller Botschafter der
Schweizer Gastronomie, zu der wir zahlreiche Medien-
vertreter und Persdénlichkeiten begriissen durften.»

Marcel Fragniére, Leiter Schweiz Tourismus Nordische Lander

«Indische Filmproduzenten wé&hlen gerne die Schweiz

als Drehort ihrer Filme. Das Publikum liebt die Natur und
Landschaften der Schweiz als idealen Hintergrund fiir
romantische und sentimentale Szenen auf der Leinwand.»

Federico Sommaruga, Leiter Schweiz Tourismus Zukunftsmérkte

«In Zusammenarbeit mit dem Magazin <Lide a Zeme>,
Auflage 50 000, welches inhaltlich dem <National
Geographic> d@hnelt, haben wir eine Spezialausgabe
iliber die Schweiz vorbereitet, mit grossem Echo:
Uber 1000 Leser haben mittels eines Coupons unsere
Basisbroschiire in tschechischer Sprache bestellt
oder sich direkt am Schalter in unserem Wiener Biiro
dber Reisen in die Schweiz erkundigt.»

Alena Kadlecova, Verantwortliche Schweiz Tourismus Tschechische,

Slow. Republik

Medienresonanz 1996 weltweit

Markt Beitrage Print- TV Radio
total medien

Stammarkte

Schweiz/

Deutschland 3740 3340 135 265

Ubriges Europa 3285 3024 125 136

Ubersee,

Nordamerika,
Japan Hifal 506 24 41
Zukunftsmarkte 407 326 27 54

Schweiz Tourismus hat 1996 insgesamt 1076 Medien-

schaffende in die Schweiz eingeladen.

«EIf TV-Sendungen mit MTV Ungarn resultieren aus den
von uns organisierten Schweiz-Aufenthalten fiir Regisseur
Kovari. <Der ewige Bund’> zu jeweils 30 Minuten wird
im ungarischen Fernsehen zur Prime Time mit einer
Zuschauerquote von 2 Millionen pro Sendung ausge-
strahlt. In der beliebten Sendung des ORF, <Willkom-
men Osterreich;> pridsentierten wir zudem den Glacier-
Express wéhrend zweier Wochen. Resultat: Railtours
Austria konnte Mehrbuchungen von 18% verzeichnen.»

Heidi Freiburghaus, Leiterin Schweiz Tourismus Osterreich/Osteuropa

Snowboard Event

Der Winter 1996/97 nahm in Zurich seinen Auftakt am
21. September mit dem von Schweiz Tourismus insze-
nierten Snowboard Event. Die weltbesten Snowboarder
trafen sich auf der Landiwiese zum Switzerland Live
Snowboard Cup und gaben auf einer 20 Meter hohen
und 70 Meter langen beschneiten Rampe ihre Kinste
zum besten. Parallel fand gleicherorts das Nescafé Zuri
Inline Happening statt. Uber 50 000 Zuschauer wollten
den Freestyle Event direkt miterleben. Schweiz Tourismus
setzt nur auf medientrachtige Events: insgesamt

207 Medienleute akkreditierten sich. International
konnte sich die Schweiz mit 82 Beitragen in Printmedien,
9 Radiosendungen und 10 TV-Ausstrahlungen als

Snowboard-Paradies positionieren.

Strahlende Siegerinnen beim

Switzerland Live Snowboard Cup.

g o

Swissair Intl. Tourism & Press
Golf Championship, Crans
Montana. Bundesrat Adolf Ogi
mit Schwung dabei. 20 auslandi-
sche Medienvertreter folgten der

Einladung von Schweiz Tourismus.
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