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Das Schweiz-Angebot wartet nicht darauf, zufallig
entdeckt zu werden. Schweiz Tourismus bringt es
gemeinsam mit den Partnern zu den Kunden-und-ist
auch im Zeitalter der elektronischen-Kommunikation in
den wichtigsten Markten prasent. Das Marketingnetz-
werk ist darauf ausgerichtet, fur die Partner im
Schweizer Tourismus nachfragewirksame Plattformen
zu bieten. Um das weltweite Netzwerk zu optimieren,
kommt der Zusammenarbeit mit Schweizer Konsulaten,
Botschaften und Handelskammern immer grossere
Bedeutung zu. In Pilotprojekten wie dem Switzerland
Travel Center in London wird das vorhandene

Kommerzialisierungspotential eruiert.

Indien-Delegation auf Schweiz-Studienreise, in Begleitung von

Federico Sommaruga, Leiter Zukunftsmaérkte (1.v.1.).

Fur eine wirkungsvolle und kostengtinstige Prasenz in
den Zukunftsmarkten-arbeitet-Schweiz Tourismus mit
lokalen Partnern-auf Mandatsbasis-zusammen._in
Russland-ist seit dem Frihjahr 1996 Gennady Gabrielyan,
Mitarbeiter des Beratungsunternehmens Dr. Eckstein &
Partner mit Sitz in Moskau, flir die professionelle
Bearbeitung des Reisefachs und der Medien zustandig:
Flr den Markt Indien konnte mit der Firma Global
Excellence in Bombay ein kompetenter; lokaler-Partner
verpflichtet werden:-Nergish Mody-und-Shawn Lobo
vertreten seit Anfang - Juni-1996 die-Interessen-der
Schweizer Tourismusbranche-gegenuber-dem:-Reisefach
und-den Medien Indiens.

Schweiz Tourismus legt aufgrund-von Markistudien die
Landerprioritaten und die entsprechenden Nachfrage=
und-Positionierungsziele fest:
Mitsuko Suzuki, Stv: Leiterin Piccarda Frulli-bearbeitet den

mittel- und suditalienischen Marki.

Schweiz-Tourismus-Japan/Korea:.




Lianderprioritaten Marktstudien zeigen, wo auf der Landkarte die Erfolgs-

Qualitatives Wachstum potentiale des Schweizer Tourismus liegen. Im
Land Prioritat Beschreibung Desk-Research-Verfahren wurde beispielsweise die
Schweiz Konzentration der Mittel, aufstrebende Region Sudostasien analysiert und die
Deutschland neue Angebote entwickeln Resultate in eigenen Schweiz Tourismus-Landerbulletins

verarbeitet. Das Potential flir den Schweizer Tourismus

Ubriges halten, ausrichten an CH/D in Stdostasien ist gross..Am 1. August 1996 hat
Europa Schwerpunkte F/I/Benelux Schweiz Tourismus in-‘Hongkong die eigene Vertretung
verstarkt, welche flr die Marktbearbeitung des gesamten
Japan, USA Wachstumspotential stdostasiatischen Raumes verantwortlich zeichnet.
ausschopfen

Im Fruhling 1996 erschien erstmals der umfassende

Slidostasien Etablierung Schweiz als Schweiz Tourismus-Landerbericht Europa mit statisti-
Osteuropa Reiseland, langere schen Angaben und Tips zur Marktbearbeitung aus
Mittlerer Aufenthalte generieren 20 Landern. Er berticksichtigt auch die osteuropaischen
Osten Zukunftsmarkte Russland, Weissrussland, Ukraine,
Stdamerika Ungarn und Polen.

Der Aufgabenbereich der Schweiz Tourismus-Vertretun-
gen-und -Mandate in-den einzelnen Markten umfasst
die professionelle Betreuung der Kunden, die Bearbei-

Schweiz Tourismus-Aussenstellennetz tung des Reisefachs und die zielgerichtete Medienarbeit.
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