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Vernetzter Auftritt mit Organisationen

Aus der Zusammenarbeit mit verschiedenen Organi-
sationen und Behorden fiir einen erfolgreichen Auftritt
der Schweiz sind diese vier Beispiele besonders zu

erwahnen:

Eidgendssisches Departement fir auswartige
Angelegenheiten (EDA)

Reger Kontakt bestand mit Botschafts- und Konsulats-
personal bei der Organisation von Schweizer Wochen,
beim Einsatz von Ausstellungen, der Einfihrung von
Kanzleistagiaires in den Tourismus und am Diskus-
sionstag des Exportférderungsseminares mit Wande-

rung auf die Gemmi (Saumpfade).

Zwei weitere «Miniexpos»,
die wir im Rahmen eines
mehrjdhrigen Koko-Projektes
realisierten: die Themen

«Foderalismus»...

Koordinationskommission fiir die Prasenz der
Schweiz im Ausland (Koko)

Diese dem EDA unterstellte Kommission wird von
a.Staatssekretdr Dr. Klaus Jacobi prdsidiert. Die SVZ
wirkt im Ausschuss und in mehreren Arbeitsgruppen
mit. Wir konnten 1994 =zahlreiche Aktionen wie
Schweizer Wochen, Ausstellungen, die Produktion von
Drucksachen usw. gemeinsam realisieren. Die SVZ war
im von der Koko ausgeschriebenen Wettbewerb fiir die
Beteiligung der Schweiz an der Weltausstellung 1996 in
Budapest erfolgreich. Leider wurde die Weltausstellung

von der ungarischen Regierung inzwischen abgesagt.

.. und «Landwirtschaft».

Alpine Tourist Commission (ATC)

Dieser 1954 gegriindeten Werbegemeinschaft gehdren
Deutschland, Italien, Osterreich, Slowenien und die
Schweiz an. Sie betreibt in den USA Alpenraum-
Marketing mit Insertionen, Presseeinladungen und
Prospekten. Zusammen mit Rail Europe vermarktet sie
das Produkt «The Grand Tour of the Alps». 1994 ging
das Prdsidium vom Direktor der SVZ iiber an Dr. Klaus

Lukas, Generaldirektor der Osterreich Werbung.

Die European Travel Commission (ETC)

In dieser 1948 gegrindeten Kommission betreiben die
nationalen Tourismusorganisationen von 28 euro-
pdischen Ldndern gemeinsam Marktforschung und
touristische Europa-Werbung in Ubersee. Sie positio-
niert Europa erfolgreich in Amerika, Asien und
Australien und wirkt damit weiteren Verlusten unseres
Kontinents am Tourismus-Weltmarkt entgegen. Zudem
eroffnet sie der Schweiz Beziehungskandle zur
Europdischen Union, die inzwischen in der ETC eine
dominante Rolle spielt. 1994 konnten rund eine Mio.
ECU fir europdische Werbeaktionen investiert werden,
die ungefdhr fiinf Mio. ECU an zusétzlichen Mitteln von

der Reiseindustrie auslosten.
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