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Werbegebiete

VERKEHRSTRAGER

Schweizerische Bundesbahnen

Der schweizerische Eisenbahnverkehr stand im
Berichtsjahr im Zeichen verschirften Wettbewer-
bes mit andern Verkehrstrdgern und Transit-
linien. Das Gesamtergebnis aus dem Reise- und
Giiterverkehr der SBB konnte zwar leicht verbes-
sert werden und erreichte 1837 Millionen Fran-
ken (Vorjahr 1828 Millionen Franken).

Der Ertrag des Giiterverkehrs sank aber wegen
des scharfen Wettbewerbes trotz des um 2,6%
gestiegenen Verkehrsvolumens um 1,2% auf 974
Millionen Franken.

Im Reiseverkehr beforderten die SBB 203,4 Mil-
lionen Personen, das heisst etwa 1% weniger als
im Vorjahr. Der Riickgang ist hauptsiachlich auf
preisbedingte Verkehrseinbussen im Strecken-
abonnementsverkehr zuriickzufiihren. Die an-
dern Verkehre entwickelten sich dagegen zum
Teil recht erfreulich, so dass die in Personenkilo-
metern ausgedriickten Verkehrsleistungen um
1% und die Gesamteinnahmen aus dem Reisever-
kehr um 2,4% zunahmen und 863 Millionen
Franken erreichten.

Die einzelnen Verkehre konnen wie folgt kom-
mentiert werden:

Der Gruppenreiseverkehr nahm trotz schwieriger
Wettbewerbslage weiter zu und erbrachte Mehr-
einnahmen von 5,7%.

Besonders erfreulich entwickelten sich die Ver-
kaufe des Generalabonnementes; sie stiegen dank
intensiver Werbung und wegen der giinstigen
Preise um rund 14% auf 15 660.

Die 1977 festgestellte stiirmische Entwicklung
der Verkdufe der Halbtaxabonnemente hat sich
1978 etwas verlangsamt. Insgesamt wurden
520870 Abonnemente (+2%) verkauft. Davon
entfielen auf die gewohnlichen Halbtaxabonne-
mente 70200 (—1%), auf die Altersabonnemente
370260 (+0,5%), auf die Jugendabonnemente
68500 (+16%) und auf die Invalidenabonne-
mente 12000 (+6%). Dazu wurden 964000
Tageskarten zu den Halbtaxabonnementen
(+15%) abgesetzt.

Der Ertrag aus den touristischen und Geschifts-
abonnementen stieg um 6,4% an, derjenige aus
den Streckenabonnementen trotz Preiserhohung
dagegen nur um 3,1%.

Von den friither sehr erfolgreichen Ferienbilletten
wurden wegen der grossen Zahl von Halbtax-
abonnementen nur noch 141000 (148000) ver-
kauft, davon 61700 (62000) im Ausland. Stark
gelitten unter dem hohen Frankenkurs hat
namentlich in Nordamerika der Verkauf der
Schweizer Ferienkarte. Trotz leichter Verkaufs-
zunahme auf einigen andern Maérkten wurden
1978 insgesamt 32000 (Vorjahr 35000) Ferien-
karten verkauft.

Beim Imonatigen internationalen Jugendabonne-
ment «Inter-Rail» zeichnete sich, offenbar als
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Folge vermehrter Jugendarbeitslosigkeit, in den
meisten Landern ein Verkaufsriickgang ab. In
der Schweiz wurden mit 12395 Abonnementen
18% weniger als im Vorjahr verkauft.

Eurailpass und Eurail-Youthpass: Die General-
abonnemente der europdischen Bahnen fiir Tou-
risten und Jugendliche aus Ubersee verzeichneten
1978 eine Verkaufszunahme von insgesamt 10%.
Besonders auffillig ist die Verkaufszunahme des
Eurail-Youthpasses um rund 40%, dank seiner
Freigabe an alle Jugendlichen bis 26 Jahre (bisher
nur fir Studenten).

Die Verkaufszahlen der wichtigsten Absatzge-
biete lauten:

Verkaufs- Eurail- Eurail- Total Verinde-
gebiet pass Youthpass rung

Nordamerika 126230 32320 158550 + 9%
Stidamerika 12340 1050 13390 +21%
Afrika 3610 480 4090 - 9%
Asien 23770 1860 25630 +13%
Ozeanien 21550 2230 23780 +10%
Europa * 5000 2500 7500 + 4%
Total 192500 40440 232940 +10%

* Verkauf an Kunden aus Ubersee (approximative Zahlen).

Infolge des Wertzerfalls des Dollars sanken trotz
Verkaufszunahme die Einnahmen in der Landes-
wihrung verschiedener Eurailbahnen, so nament-
lich der SBB.
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Die Zahl der Reisebiiroextraziige im internatio-
nalen Verkehr hat um 10% auf 1273 zugenom-
men; die Frequenzen stiegen um rund 6% auf
136 800.

In den Autoreiseziigen nach schweizerischen Zie-
len wurden 4400 (4900) Autos beférdert, im
Transit durch die Schweiz 13100 (11800), im ge-
samten somit 5% mehr als im Vorjahr. Der
Transport von Autos durch die 4lpentunnels hat
sich wie folgt entwickelt: Gotthard 442000
(413000), Simplon 108000 (114000), Lotsch-
berg 632000 (613000). Die Zunahme am Gott-
hard ist auf mehrtdgige Sperrung der Gotthard-
strasse und der San Bernardinostrasse im Som-
mer 1978 zurtickzufiihren, die Zunahme am
Lotschberg auf die zunehmende Motorisierung
bei fehlender paralleler Strassenverbindung und
die Abnahme am Simplon auf den fiir die italieni-
sche Kundschaft hohen Frankenkurs.

Mit der Bodenseefidhre Romanshorn—Friedrichs-
hafen wurden 81400 (74 400) Autos befordert.
Fiir die dem Verband Schweizerischer Trans-
portunternehmungen des Offentlichen Verkehrs
angeschlossenen konzessionierten Bahnen des
allgemeinen Verkehrs (VST) liegen bei Abfassung
dieses Berichtes noch keine definitiven Zahlen fiir
das Rechnungsjahr 1978 vor. Aufgrund von
Schitzungen diirfte der Gesamtertrag dieser
Bahngruppe mit rund 480 Millionen Franken im
wesentlichen stagnieren. Bei der BLS wirkte sich
der Betriebsunterbruch infolge des Briickenein-



sturzes iiber den Toce widhrend der ersten fiinf
Monate ungiinstig aus. Die zweitgrosste schwei-
zerische Privatbahn, die Rhitische Bahn, erfreute
sich einer Ertragssteigerung von 1,1%.

Bei den Bergbahnen und Skiliften (Zahnrad-,
Standseil- und Luftseilbahnen sowie rund 1100
feste Skiliftanlagen) ist allgemein eine Stagnation
bis leichten Riickgang der Ertrdge festzustellen.
Die Einnahmen dieser Verkehrsgruppe fiir das
Jahr 1978 konnen auf rund 370 bis 380 Millionen
Franken geschitzt werden. Bei den grossen touri-
stischen Bergbahnen begann sich in der zweiten
Jahreshdlfte der hohe Frankenkurs unglinstig
auszuwirken.

Die konzessionierte Schiffahrt auf den Schweizer
Seen erreichte nach Schétzungen im Jahre 1978
Ertrdage von rund 40 Millionen Franken. Gegen-
tiber dem Vorjahr ist hier eindeutig eine Besse-
rung zu verzeichnen. Dabei ist allerdings mitzu-
berticksichtigen, dass das Vorjahr ein ausgespro-
chen ungiinstiges Schiffahrtsjahr war.

Post, Telefon, Telegraf

Die PTT-Betriebe waren auch 1978 bestrebt, ihre
vielfdltigen Dienstleistungen bediirfnisgerecht,
kundenfreundlich und in einwandfreier Qualitét
zu erbringen, den Verkehr zu steigern, das Unter-
nehmen rationell zu flihren und seine gute
Finanzlage dauerhaft zu sichern.

Die PTT beschiftigten 1978 im Jahresdurch-
schnitt 50027 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter

gegeniiber 49818 im Vorjahr. Der Zuwachs (0,4%)
ist auf den erhohten Verkehrsanfall, die Erweite-
rung der Dienstleistungen und die vermehrte Ein-
stellung von Lernpersonal zuriickzuftihren.

1978 erzielten die PTT-Betriebe einen Unterneh-
mungsgewinn von 333 Millionen Franken. Zu
diesem erneut positiven Rechnungsergebnis
wesentlich beigetragen haben nebst der anhaltend
geringen Teuerung die Steigerung der Nachfrage
nach PTT-Verkehrsleistungen um insgesamt
2,7% sowie das marktorientierte Verhalten und
die Rationalisierungsmassnahmen in allen
PTT-Bereichen.

Das Dienstleistungsangebot wurde weiter ausge-
baut, beispielsweise durch die Verbesserung der
Postzustellung in den Stiddten Bern, Basel, Ziirich
und deren Agglomerationen, die Ausdehnung der
durchgehenden Schalter6ffnung iiber den Mittag
auf weitere Grosspostdmter, die Errichtung der
Postomat-Kette fiir Bargeldbeziige rund um die
Uhr, die Inbetriebsetzung der ersten Netzgruppe
des Nationalen Autotelefons (Natel) und die Teil-
einfiihrung der Radio-Stereophonie. Anfang
1978 l6ste die Zeitimpulstaxierung in den Tele-
fontaxkreisen mit mehr als 5000 Anschliissen die
seit 57 Jahren bestehende 10-Rappen-Fixtaxe fiir
Ortsgesprdache ab. Im Friihling senkten die PTT
zugunsten der Kunden die Telefon- und Telexta-
rife nach etwa 50 Liandern in Ubersee, und im
Herbst verbilligten sie die inlédndischen Telefonge-
spréache tiber Entfernungen von mehr als 50 km.
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Bei den Postdiensten nahm der Verkehr gesamt-
haft um 2% zu. Mit 19,4% verzeichneten die In-
landsendungen ohne Adresse die grosste Steige-
rung. Im internationalen Postaustausch hielt die
Tendenz an, vermehrt den Luft- statt den Land-
und Seeweg zu beniitzen. Arbeitsniederlegungen,
politische Unruhen oder kriegerische Konflikte
im Ausland beeintrachtigten wiederholt den Post-
verkehr, so mit Frankreich, Italien, Israel,
Kanada, Ghana und Iran.

Das bemerkenswerteste Ereignis auf dem Gebiet
der Postmarken war die nicht programmierte
Ausgabe einer Sondermarke zur Griindung des
Kantons Jura, die schon am Tag nach der Volks-
abstimmung vom 24. September bei allen Post-
stellen zum Verkauf bereitlag. Die Schweizer
Briefmarken waren philatelistisch unvermindert
beliebt: die Zahl der Neuheitenabonnenten wuchs
um tiber 10000 auf rund 158000, und die Post
eroffnete 35 neue Sammlerschalter, vorab in
grosseren Touristenorten.

Die Reisepost beforderte 1978 57,1 Millionen
Personen, das sind 4,3% mehr als im Vorjahr.
Den hochsten Zuwachs erreichten die Gruppen-
reisen, iiberdurchschnittliche Verkehrszunahmen
wiesen das Mittelland und der Jura auf, unter
dem Durchschnitt lagen die Alpen und das Tes-
sin. Am Jahresende umfasste das Reisepostnetz
601 Linien mit einer Gesamtldnge von 7601 km;
die gelben Postautos bedienten iiber 1550 Post-
stellen.
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Eine weiterhin starke Entfaltung erlebte 1978 der
Postcheckverkehr. Der Bestand der Postcheck-
konti erhohte sich um 65800 auf 802200, der
Gesamtumsatz betrug 1047 Milliarden Franken,
die Zahl der internationalen Uberweisungen
(Giri) stieg um 5,5%.

Im Bereich der Fernmeldedienste nahmen beim
Telefon der inlindische Nah- und Fernverkehr
um 2,7%, der Verkehr nach dem Ausland um
9,5% zu. Mit einem Nettozuwachs von 78 700
neuen Telefonanschliissen vermehrte sich der
Abonnentenbestand auf 2,677 Millionen. Die in-
ternationale Selbstwahl schritt fort: Die Teilneh-
mer stellten 96,1% der Gespriachsverbindungen
nach dem Ausland selber her; 27 europdische
und 37 tberseeische Lander lassen sich nunmehr
automatisch durch den Abonnenten anwéhlen.
Angesichts des stets wachsenden Verkehrs im
Atlantikgebiet haben die PTT den Bau einer
zweiten Antenne der Satellitenbodenstation Leuk
(Wallis) in Auftrag gegeben.

Auch beim Telex ging die Entwicklung weiter.
Ausdehnungen der internationalen Selbstwahl er-
gaben im Telexverkehr mit Ubersee einen Auto-
matisierungsgrad von nun 89%.

Ebenfalls grosse Anstrengungen der PTT galten
der technischen Vervollkommnung der Radio-
und Fernsehversorgung des Landes. Ende 1978
erreichte die Zahl der Radioempfangskonzessio-
nen 2,167 Millionen, die der Fernsehempfangs-
konzessionen 1,891 Millionen; das UKW-Netz



stiitzte sich auf 201 Sender und Umsetzer an 97
Standorten, das TV-Netz auf 1048 Sender und
Umsetzer an 376 Standorten. Beim Fernsehen ist
der Ausbau der drei nationalen Senderketten
nahezu abgeschlossen. Das rege Interesse der Of-
fentlichkeit an PTT-Richtstrahl-Programmzu-
bringern fiir Gemeinschaftsantennen hielt an, und
die drahtlose Verbreitung auslidndischer Fernseh-
programme in den Berggebieten wird die Nach-
frage noch verstédrken.

Strasse

Ende September 1978 standen in der Schweiz
insgesamt 2,465 Millionen Motorfahrzeuge im
Verkehr. Neben 2054977 Personenwagen ver-
kehrten auf unseren Strassen 10719 Kleinbusse
und Gesellschaftswagen, 152746 Fahrzeuge fiir
den Giitertransport, 124156 gewerblich und
landwirtschaftlich genutzte Fahrzeuge sowie
122 814 Motorrader.

Nachdem der Personenwagenbestand im vergan-
genen Jahr um 122 153 Einheiten oder 6,3% zu-
genommen hat, entfallen in der Schweiz im
Durchschnitt auf 1000 Einwohner 325 Personen-
wagen (1977: 305) oder anders ausgedriickt: ein
Personenwagen entféllt auf 3,1 Einwohner.

Neben 5836 Kleinbussen sind 2243 Autocars
und 2640 Autobusse in der Schweiz immatriku-
liert.

Der Motorfahrzeugverkehr tiber die Grenze war
1978 mit 47,2 Millionen eingereisten auslandi-

schen Motorfahrzeugen um rund 1,7 Millionen
oder 3,5% kleiner als im Vorjahr. Wahrend im
Arbeiterverkehr eine Zunahme um 0,9 Millionen
auf 14,0 Millionen zu verzeichnen war, musste
man im Reiseverkehr mit nur noch 33,5 Millionen
eingereisten Motorfahrzeugen eine Einbusse von
2,6 Millionen Fahrzeugen oder 7,3% in Kauf
nehmen.

Die eidgenossische Volksabstimmung vom 28.
Mai 1978 iiber die Initiative «fiir 12 motorfahr-
zeugfreie und motorflugzeugfreie Sonntage pro
Jahr» (Burgdorfer Initiative) erbrachte ein ein-
deutiges Ergebnis: Verwerfung mit 1289804
Nein gegen 678405 Ja.

Im Verlaufe des Jahre 1978 konnten insgesamt
21,1 km Nationalstrassen neu dem Verkehr iiber-
geben werden. Somit waren Ende 1978 insgesamt
1035,0 km oder 56,4% der Gesamtlidnge des
Nationalstrassennetzes in Betrieb, ndmlich:

6spurige Autobahnen 68,4 km
4spurige Autobahnen 668.4 km
2spurige Autostrassen 202,8 km
Total 939,6 km
Gemischtverkehrsstrassen 95,4 km
Gesamttotal 1035,0 km
Luftfahrt

Im Linien- und Nichtlinienverkehr beforderten
die schweizerischen und die ausldndischen Flug-
gesellschaften 1978, gemdss den Angaben des
Eidgenodssischen Luftamtes, rund 13370000
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(Vorjahr: 12986000) Passagiere nach und aus
der Schweiz sowie durch unser Land. Auf den
Linienverkehr entfielen 176251 (170531) Etap-
penfliige mit 11234712 (10774 573) Etappenpas-
sagieren, auf den Nichtlinienverkehr 142766
(110656) Etappenfliige mit 2135441 (2211926)
Etappenpassagieren. Auf den Flughdfen wurden,
inklusive Transitverkehr, die folgenden Passa-
gierzahlen registriert: Basel rund 834000 (Vor-

jahr: 800000), Bern 19000 (21000), Genf
4541000 (4368000), Ziirich 7687000
(7486 000).

Die Swissair hat im Betriebsjahr 1978 mit 95569
Fliigen auf allen Etappen 6856437 Passagiere
befordert; die Zunahme gegeniiber 1977 betragt
4,6%.

Das gesamte Transportangebot erreichte 2,33
Milliarden Tonnenkilometer und lag damit 6,6%
iber dem Vorjahr. Die Zahl der ausgelasteten
(verkauften) Tonnenkilometer nahm um 10,4%
auf 1,35 Milliarden zu. Die Frachttransporte stie-
gen um 14,5% an, wihrend die Postsendungen
mit plus 0,6% nur geringfligig zunahmen.

Die 48 Flugzeuge der Swissair-Flotte — ein-
schliesslich des DC-9-33 Frachters — wiesen ins-
gesamt 6874 Plitze auf. Die Sitzbelegung stieg
von 60,7 auf 62,5%, einen Wert, der letztmals
1956 mit 64,5% tibertroffen worden war. Die
Totalauslastung verbesserte sich um 2,1%-Punkte
auf 58,1%.

Bei den Passagen verzeichneten die Verkehrsge-
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biete Nordamerika, Ferner Osten und Afrika
Steigerungsraten von je etwas mehr als 10%. Mit
iiber 20% zeigten bei der Luftfracht die Stidame-
rika- und Afrikalinien die ausgepragtesten Ver-
besserungen gegeniiber dem Vorjahr.

Ende 1978 war das Streckennetz der Swissair —
die neue Destination Jeddah eingerechnet -
299501 km lang und beriihrte 92 Stéddte in 62
Lindern auf allen Kontinenten mit Ausnahme
von Australien.

GASTGEWERBE

Schweizer Hotelier-Verein

In den 6845 geoffneten Schweizer Hotels im
Jahre 1978 fanden 31,471 Millionen Ubernach-
tungen statt; dies entspricht einer Abnahme von
2,6% gegeniiber dem Vorjahr. Neben dem Riick-
gang von 4,6% der Auslédnder, stellte man den er-
freulichen Zuwachs der Schweizer (0,5%) fest.
Die dem Schweizer Hotelier-Verein angeschlosse-
nen Betriebe, deren Marktanteil erstmals 70% er-
reichte, registrierten eine Abnahme der Uber-
nachtungen von nur 1,7%, wobei die Ausldnder
einen Riickgang von 3,9% und die Schweizer eine
Zunahme von 2,3% erzielten.

Das gesamthaft gesehen negative Resultat ist auf
den Waihrungseinbruch ab Friihling 1978 und
auf die schlechten Wetterverhdltnisse im Friih-
sommer zuriickzufiihren. Die seit 1974 stabilen



Preise und der hohe Qualitdtsstandard der gast-
gewerblichen Leistungen konnten die Umleitung
der Reisestrome in die billig erscheinenden siid-
lich gelegenen Meerldnder nicht verhindern.
Machtlos steht hier der einzelne Unternehmer
Faktoren gegeniiber, die nicht beeinflussbar sind.
Leider kamen die Interventionspolitik und die
neuen flexiblen Kurssicherungsinstrumente, die
auch filir die Hotellerie gelten, fiir das Tourismus-
jahr 1978 zu spit.

Hinter dem Riickgang der Logiernichte ist ein
massiver Umsatzschwund feststellbar, welcher
die Ertragslage vieler Betriebe weiter verschlech-
terte. Die Personalknappheit und die Steuer- und
Abgabebelastung der Hotellerie haben den
Kostendruck im letzten Jahr nicht vermindert.
Nur dank sinkender Kapitalkosten war es mog-
lich, dringend notwendige Ersatz- und Neuinve-
stitionen zu tétigen.

Das Jahr 1978 stand im Zeichen des neuen
Schweizer Hotelfiihrers. Nachdem wihrend zwei
Jahren sdmtliche Mitgliederbetriebe klassifiziert
und das marktorientierte Konzept des Hotelfiih-
rers auf die Beine gestellt worden war, konnte das
neue Imprimat im August an drei Pressekonfe-
renzen der Offentlichkeit vorgestellt werden. In
enger Zusammenarbeit mit der SVZ wurde an-
schliessend eine breite Werbekampagne auf dem
Inlandmarkt angesetzt. In kurzer Zeit konnten
tiber 20000 Hotelftihrer an Privatpersonen abge-
geben werden. Gesamthaft verteilte der SHV

tiber die Kanéle der SVZ und der Swissair welt-
weit tiber 350000 Exemplare.

Am Sitz aller wichtigen SVZ-Agenturen wurde
der neue Hotelflihrer der Presse vorgestellt. Uber
300 Zeitungsberichte und Kommentare erwahn-
ten das wichtigste Verkaufsinstrument der
Schweizer Hotellerie.

Grosstes Gewicht legte der SHV auch im Jahre
1978 auf die berufliche Aus- und Weiterbildung.
Die Zahl gastgewerblicher Lehrverhéltnisse stieg
tiber 7000 an.

Der Hotel-Revue wurde neu eine Touristik-
Revue angegliedert.

Schweizer Wirteverband

Von der ungiinstigen Waihrungssituation sowie
von den schlechten Witterungsverhéltnissen im
Sommer 1978, die ihrerseits wieder direkte nega-
tive Auswirkungen auf die Entwicklung des
Fremdenverkehrs hatten, wurde auch das schwei-
zerische Restaurationsgewerbe in vielen Teilen
betroffen. Insbesondere litten darunter die
Restaurants, Cafés und Bars in den traditionellen
Berg- und Seestationen. Diese gesamtschweizeri-
sche Entwicklung, verbunden mit einem wie in
den Vorjahren gleichbleibenden Sparwillen der
Bevolkerung, verhinderte es, die eingetretenen
Kostensteigerungen durch PreiserhGhungen auf-
zufangen. Dadurch wurde wiederum die Rendite
gedriickt. Zangslaufig ergab sich somit eine ver-
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minderte Reservebildung und eine verschlechterte

Eigenfinanzierung.

Diese ungiinstige Situation wurde weiter er-

schwert durch den anhaltenden Personalmangel

im Gastgewerbe, der nicht im Einklang steht mit

den offiziellen Arbeitslosen-Statistiken des

BIGA. Meldungen aus Kreisen der Mitglied-

schaft und durchgefiihrte Stichproben seitens un-

serer Stellenvermittlung ergeben jedoch eine ein-
deutig prekdre Arbeitsmarktlage im Gastge-
werbe.

Aus diesen Griinden konzentrierte sich die Téatig-

keit des Verbandes auf Selbsthilfemassnahmen

vielféltigster Art, wie zum Beispiel:

— Beginn des Ausbaus der beiden Fachschulen in
Ziirich und Genf (Abschluss der Planungsar-
beiten, Fertigstellung des Schulkonzeptes usw.)

— Intensivierung der neu geschaffenen Anlehre
fir Service- und Restaurant-Angestellte

— Inkraftsetzung der neuen Richtlinien zur Er-
langung des Fahigkeitsausweises (Erhéhung
der Unterrichtsfdcher, vermehrte Lektionen
unternehmerischer Art, usw.)

— Herausgabe des neuen Rechtskundebuches
(zusammen mit dem Schweizer Hotelier-Ver-
ein)

— Schaffung des Reglementes fiir hohere Fach-
priifung flir Restaurateure

Weiter wurden die Mitglieder aufgerufen, ihrer-

seits neue Anstrengungen und Initiativen zu reali-

sieren, wie Priifung weiterer Rationalisierungs-
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méglic_l}keiten, zwischenbetriebliche Koopera-
tion, Uberpriifung der Offnungszeiten, verbes-
serte Personalfiihrung usw.

KLIMA- und BADERWERBUNG

Schweizer Heilbdder: mit dem Slogan «Vorbeu-
gen ist besser als heulen» warben wir auch dieses
Jahr mit Inseraten in zahlreichen Zeitungen in
der Schweiz und in Deutschland fiir die Schwei-
zer Badekurorte. Im Friihjahr erschien die fran-
zOsische Fassung des neuen Béderbuches sowie
der dreisprachige illustrierte Prospekt «Schweizer
Heilbdder» (deutsch, franzdsisch, englisch). Arti-
kel iber Badekuren wurden in vielen Zeitungen in
der Schweiz und im Ausland abgedruckt und mit
Bildern aus unserem Fotoarchiv illustriert.

An der Ausstellung «Rehamex 78» fiir Rehabili-
tation und Integration von Behinderten in Basel
(4. bis 9. Juli) beteiligten wir uns mit einem Aus-
stellungsstand und verteilten Werbematerial fiir
die Schweizer Heilbdder. Von der Indikationenta-
belle wurden Vergrosserungen erstellt und an
einige besonders interessierte Arzte zum Aus-
hang im Wartezimmer verteilt.

Klimakurorte: Nachdem nun alle Indikationen
fir die Klimakurorte definitiv festgelegt wurden,
konnten die Unterlagen fiir das neue Klimabuch
Ende 1978 der Druckerei iibergeben werden. Im



Uberarbeitete Neuauflage des drei-
sprachigen Verzeichnisses iiber
Schweizer Heilquellen

Mairz 1979 wird der neue Fiihrer in deutscher
Sprache erscheinen. Die Broschiire «Klima in der
Therapie» gelangte an verschiedenen Fachkon-
gressen zur Verteilung, und in Holland konnte
dieses Imprimat durch eine Inseratenaktion Inter-
essenten zugestellt werden.

ERZIEHUNGSWESEN

Ende Januar erschien die Neuausgabe der Bro-
schiire «Schweiz — Ferien mit Sprachkurseny in
einer Auflage von 25000 Exemplaren, die durch
unsere Agenturen sowie die schweizerischen Bot-
schaften und Konsulate weltweit Verbreitung
fand.

Im Mirz wurde die Broschiire «Schweizerische
Privatinstitute» in einer Auflage von 35000 Ex-
emplaren neu herausgebracht. Diese vierspra-
chige Publikation enthélt rund 400 Privatschulen
mit Detailangaben iiber jedes einzelne Institut
(Schulprogramm, Anzahl und Alter der Schiiler,
Preise usw.). Dieses Imprimat wurde ebenfalls
weltweit verteilt.

Ein Auszug der Broschiire «Schweizerische Pri-
vatinstitute», mit dem Titel «Boarding and day
schools in Switzerland offering British and/or
American schools’ curriculumy, dient vor allem
der englischsprechenden Bevilkerung. In einer
Auflage von 5000 Exemplaren fand diese kleine
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Broschiire vor allem in England und Amerika
guten Absatz.

Im weiteren erschienen Listen liber Schulferien-
termine der grosseren Schweizer Stidte sowie der
wichtigsten Lander Europas.

Grosse Beachtung wurde auch der miindlichen
und schriftlichen Auskunfterteilung liber spezifi-
sche Fragen im Erziechungswesen geschenkt.

SPORT

Die Daten der wichtigsten Sportanldsse werden
in unseren Veranstaltungskalendern publiziert.
Eine Schweizer-Delegation an den Curling-Welt-
meisterschaften in Winnipeg unterstiitzten wir
mit Werbematerial, um so moglichst viele Sup-
porter und Curlingfreunde zur Teilnahme an der
Weltmeisterschaft 1979 in Bern zu animieren.
Wiederum wurde eine grossere Anzahl Langlauf-
broschiiren des SSV iibernommen und im Aus-
land an Langlauf-Interessenten verteilt. Im Vor-
stand der Schweizerischen Arbeitsgemeinschaft
fiir Wanderwege wirkt die SVZ aktiv mit und
verteilt das vorhandene Werbematerial tiber ihre
Kanile.

Zu zahlreichen Sportverbanden bestehen Kon-
takte. Vor allem wirkt sich hier die publizistische
Unterstiitzung durch die SVZ positiv aus.
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KULTURWERBUNG

Umfrage 3000 — «Entdeckungsland Schweiz
Dank der Basisdokumentation der Umfrage 3000
(Kulturgiitererhebung bei allen rund 3000 Ge-
meinden) war es uns moglich, zahlreiche kultu-
relle Auskiinfte auf miindlichem oder schrift-
lichem Wege zu erteilen. Die Vorarbeiten fiir
zwei weitere Karten des Projektes «Entdeckungs-
land Schweiz» — Emmental / Entlebuch und das
Gros de Vaud — wurden abgeschlossen.

Aufgrund von gezielten Umfragen versuchten wir
auch tliber gewisse touristische Gebiete Detailin-
formationen zu erhalten. Folgende Themen wur-
den bis Ende 1978 bearbeitet: Originelle Museen,
Hohlen, Schluchten und Wasserfdlle in der
Schweiz. Die Themenpalette kann noch beliebig
erweitert werden. Die eingeholten Auskiinfte wer-
den dazu dienen, iiber die einzelnen Sachgebiete
Listen zu erstellen oder die Daten in einfachen
Imprimaten zusammenzufassen.

Schneeskulpturen-Wettbewerb auf Hoch-Ybrig

Vom 9. bis 12. Februar 1978 fand auf Hoch-
Ybrig der 3. schweizerische Schneeskulpturen-
Wettbewerb mit dem Thema «Jules Verne —
Phantast und Prophet» statt, an welchem sowohl
Professionelle als auch Amateure mitmachen
konnten. In der Jury wirkte Dr. W. Kdmpfen mit,
und die SVZ stellte als Preise fiir die Gewinner
der beiden Kategorien einen 4tdgigen Aufenthalt



in Kanada zur Teilnahme am Winterkarneval
von Quebec zur Verfiigung.

SOZIALTOURISMUS

Die notwendige Beachtung des Sozialtourismus
durch die SVZ findet ihren Niederschlag in der
engen und erfolgreichen Zusammenarbeit mit der
Schweizer Reisekasse, an deren Werbemassnah-
men sich auch die SVZ beteiligt. Durch fortlau-
fende Produktion von Informationsimprimaten
auf dem Gebiete des Sozial- und Jugendtouris-
mus und Verteilung iiber die Agenturen unter-
streicht die SVZ, dass das Ferienland Schweiz
Moglichkeiten zum Aufenthalt in allen Preislagen
bietet. Die wichtige Zusammenarbeit mit den
Mutualités Chrétiennes de Belgique (INTER-
SOC) findet die dauernde Aufmerksamkeit
sowohl des Hauptsitzes als auch der Agentur in
Briissel.

KONGRESSWERBUNG UND
BETEILIGUNG AN KONGRESSEN UND
WORKSHOPS

Die SVZ beteiligte sich allein und in Zusammen-
arbeit mit der Arbeitgemeinschaft Schweizeri-
scher Kongressorte (ASK) und mit der Swissair

an folgenden Prédsentationen, Ausstellungen,

Tagungen und Workshops:

2.-5.Mirz

Montreux, ASTA Board of Directors Meeting
Auf Einladung der SVZ hielt der Verwaltungsrat
des grossten amerikanischen Dachverbandes der
Reisebiiroindustrie, ASTA, seine Sitzung erst-
mals in der Schweiz ab. Die ASTA umfasst heute
weltweit rund 16 000 Mitglieder in 120 Landern.
Die gelegentliche Durchfiihrung von ASTA-Ver-
waltungsratssitzungen im Ausland soll den Mit-
gliedern auch Gelegenheit geben, sich mit den
ortlichen Verhéltnissen des Gastlandes im Hin-
blick auf ihre berufliche Tatigkeit als Leiter von
grossen Reisebiiros vertraut zu machen. Die
Tagung in Montreux konnte in enger Zusammen-
arbeit mit dem Office du tourisme du Canton de
Vaud, dem Office du tourisme de Montreux, den
SBB, der Swissair und der TWA organisiert wer-
den. Zahlreiche Mitglieder benutzten ihren Auf-
enthalt fiir Vor- und Nachtagungsreisen in die
verschiedenen Regionen unseres Landes.

4.—6. April
Toronto, 8th Annual Canadian Premium / Incen-
tive Show

12.—-16. August
Boston, 58th American Society of Association
Executives (ASAE) Convention and Exposition
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5.—7. September
Montreux, 3e Marché Professionnel du Voyage,
Workshop

12.—14. September
Ziirich, JATA, Japan Association of Travel
Agents, Verwaltungsrat

15.-20. Oktober

Acapulco, 48. Jahreskongress der American
Society of Travel Agents (ASTA)

Dieser Kongress gelangte in Acapulco vom 15.
bis 20. Oktober 1978 mit einer Beteiligung von
5804 Touristik-Fachleuten aus allen Erdteilen
zur Durchfiihrung (ein Fluglotsenstreik in
Mexiko reduzierte die urspriinglich gemeldete
Teilnehmerzahl von iiber 7000 Personen).

Die SVZ war mit dem Vizedirektor und den
Agenturchefs von New York und San Francisco
vertreten. Auf eine Mitwirkung an der Travel
Trade Show wurde in Acapulco bewusst verzich-
tet, da der nédchstjahrige Kongress in Miinchen
stattfinden wird und eine verstirkte Prisenz der
Schweiz als wiinschenswert erscheinen ldsst.
Trotz einer Vielzahl gleichzeitig stattfindender
Veranstaltungen wurde die Pridsenz des Ferien-
landes Schweiz gut beachtet. Eine Inseratenserie
und zahlreiche Fotoveroffentlichungen in der tég-
lichen Kongresszeitung und insbesondere die
konkurrenzlosen Raclette-Empfiange zogen die
Aufmerksamkeit der Delegierten auf die Schweiz.
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Uber 400 geladene Giiste sowie der neu gewihlte
Prasident und der Vorstand der ASTA konnten
an den wahrend zweier Tage durchgefiihrten
«Swiss Luncheons» begriisst werden.

Ferner beteiligte sich die SVZ-Delegation an ver-
schiedenen Anldssen der «European Travel
Commission» (ETC).

16.—19. Oktober
Chicago, Incentive Travel and Meetings Execu-
tive Show

7.—12. November

Ziirich, 28. Jahrestagung des Deutschen Reise-
biiro-Verbandes (DRV)

Vom 7. bis 12. November 1978 hielt der Deut-
sche Reisebiiro-Verband seine Jahres-Tagung in
Ziirich ab. Die Organisation dieses Grossanlas-
ses lag in den Handen der SVZ und des Ver-
kehrsvereins Ziirich. Die Vorbereitung nahm die
personellen und finanziellen Krifte unserer Zen-
trale stark in Anspruch. Uber 60 verschiedene
Drucksachen, wie Einladung, Informationsblét-
ter, Anmeldeformulare, Bestdtigungen, Pro-
gramme, Eintrittskarten usw. mussten erstellt,
versandt und verteilt werden. Mit einer Rekord-
beteiliguang von iiber 1200 Teilnehmern und
Gisten ging die Tagung reibungslos tiber die
Biihne. Schwerpunkte waren: Eroffnungsfeier,
Ausstellung im Kongresshaus, grosser SVZ-
Unterhaltungsabend,  spezielle  Begleiterpro-



gramme und elf angebotene Nachkongressreisen
in alle touristischen Regionen der Schweiz, an
welchen sich 400 Personen beteiligten. Bei strah-
lend schonem Spatherbstwetter erlebten die
DRV-Teilnehmer die Schweiz von ihrer besten
Seite.

Fiir die touristischen Regionen wurde ein Aus-
kunftsschalter im Kongresshaus Ziirich zur Ver-
fiigung gestellt; ebenso flir Swissair, SBB und die
Sonderpoststelle der PTT. Auf diesen Anlass hin
ist auch eine Sondernummer des Nebelspalters
mit dem Thema «Ferien in der Schweiz» publi-
ziert worden, die auf 148 Seiten ausschliesslich
dem Schweizer Tourismus gewidmet war. Sie
wurde an die DRV-Teilnehmer und an zahlrei-
che Personlichkeiten in Deutschland und Oster-
reich verteilt und fand grossen Anklang. Mit die-
ser Nummer war auch ein Kreuzwortritsel-Wett-
bewerb verbunden, fiir welchen die SVZ die er-

sten Preise in Form von Ferien in der Schweiz
stiftete. Die SVZ-Revue «Schweiz» widmete —
im Blick auf unsere deutschen Géste — die ganze
November-Nummer dem Thema «Mit Goethe
durch die Schweizy.

Die Durchfiihrung dieser Tagung in der Schweiz
darf sicher, auf lange Sicht gesehen, als bedeuten-
der Erfolg gewertet werden. Wenn auch die deut-
schen Reisebiiros als Schweiz-Gaéstelieferanten
nicht sehr ins Gewicht fallen, so ist ihre Bedeu-
tung als Informationsverbreiter umso wichtiger.

21.—22. November
London, ASK/SVZ /SR, Workshops und Présen-
tationen fiir Kongressorganisatoren

23. November

Paris, ASK /SVZ /SR, Workshop und Prasen-
tation flir Kongressorganisatoren

93



	Werbegebiete

