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V. INTERNATIONALE
GEMEINSCHAFTSWERBUNG
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Im Touristik-Komitee der OECD war die Schweiz durch die bisherige
Delegation, ndmlich Herrn Direktor Dr. A. Martin, als Delegationschef,
Herrn Dr.Franz Seiler, Zentralprdsident des Schweizer Hotelier-Ver-
eins, PD Dr.P. Risch, Direktor des Schweizerischen Fremdenverkehrs-
verbandes, und den Direktor der SVZ vertreten. Sie machte in Paris
Vorschldge fiir die Neugestaltung des Arbeitsprogrammes. Im Berichts-
jahr ist erst die Stellungnahme einiger Lander dazu eingetroffen, so da83
die Behandlung des schweizerischen Memorandums erst im kommen-
den Jahr erfolgen kann. Das Komitee studierte die dringende Verein-
heitlichung der Fremdenverkehrsstatistiken, wobei eine gewisse Ko-
ordinierung fiir die Erhebungen der OECD und der UIOOT erzielt
wurde. Eine unter dem Prdsidium von Dr.Martin stehende Arbeits-
gruppe widmete sich dem Studium des internationalen Jugendtouris-
mus. Die Schweizer Postulate, dall eine bessere Orientierung iiber die
Schulferientermine und einheitliche Listen fiir die Unterkunft von
jugendlichen Touristen geschaffen werden soll, fanden gute Aufnahme.
Vermehrt hat sich auch das Touristik-Komitee der Entwicklungshilfe
zugewandt und nimmt Seminarien fiir Experten in Aussicht. Dieser
Trend nach «Entwicklungshilfe» nimmt in den internationalen tou-
ristischen Organisationen mit dem Hinzukommen neuer Reiseldnder
immer mehr zu. Hier drdngt sich eine Konzentration der Mittel
auf, namentlich eine klare Arbeitsteilung zwischen UNO, UIOOT
und OECD.

Die OECD hat das Patronat iiber die seit Jahren befiirwortete Kollektiv-
werbung der CET in den Vereinigten Staaten nach dem Beitritt der
USA, Kanadas und Japans aufgegeben. Der Versuch, diese Gemeinschafts-
werbung auf freiwilliger Basis und vor allem ohne stindiges Sekretariat
fortzusetzen, mul} als gescheitert betrachtet werden. Es fanden sich fur
die jeweiligen einzelnen Aktionen zu wenig Teilnehmer. Die Finanzie-
rung stie3, weil die festen Jahresbeitrdge fehlen, auf Schwierigkeiten.
Verhandlungen zur Festlegung einer neuen Basis der europdischen Kol-
lektivwerbung im kommenden Jahr sind im Gange.

Die UIOOT mit Sitz in Genf, deren Exekutivkomitee unser Direktor
angehort, hat sich weiterhin bemiiht, die Richtlinien der Fremdenver-
kehrskonferenz der Vereinigten Nationen in Rom mit praktischen Vor-
schligen und MaBnahmen in allen ihren Mitgliedstaaten zu konkreti-
sieren. Unter den zahlreichen Kommissionen und Arbeitsgruppen ist
fiir unser Reiseland die Commission Régionale du Tourisme en Europe
(CRTE) besonders wichtig, weil sie simtliche europiischen Touristen-




linder — auch hinter dem eisernen Vorhang — umfaBt. In einer Sitzung
in Kopenhagen verdffentlichte sie interessante Studien iiber den hohen
Anteil des europdischen Tourismus am Welttourismus, diskutierte ein
Exposé unseres Direktors iiber die Ausbildungsméglichkeiten von Frem-
denverkehrsfachleuten in den verschiedenen Lindern und beschlo die
Herausgabe eines Informationsprospektes, der knapp iiber die touristi-
schen Einrichtungen der Mitgliedstaaten dieser Kommission orientiert.

Das Prisidium der seit zehn Jahren bestehenden Gemeinschaftswer-
bung der sieben Alpenlinder (Deutschland, Frankreich, Italien, Jugo-
slawien, Monaco, Osterreich und der Schweiz) ist zu Beginn des Jahres
von Prof.Dr.P.Bernecker (Osterreich) auf unseren Direktor iiberge-
gangen. An einer Sitzung und Pressekonferenz in Grindelwald wurden
die von der SVZ im Programm zum « Jahr der Alpen » vertretenen Leit-
gedanken auch von den iibrigen Alpenlindern sehr begriiBt. Da sich
der Tourismus im Alpenraum in die Defensive gedrdngt sieht, wird ein
noch stirkerer ZusammenschluB8 der Werbeaktionen von allen Mitglie-
dern gewiinscht. Die von uns erstellten Leitfaden iiber die Vorteile des
Hohenklimas sowie der in Aussicht genommene Klimatologenkongre[
in Locarno/Lugano fanden die Zustimmung der Werbegemeinschatft.
Weiter wurde beschlossen, das verhilimismaBig bescheidene Budget nur
auf wenige gezielte Aktionen zu konzentrieren, vorab auf die Heraus-
gabe einer Reliefkarte des gesamten Alpenkammes von den Alpes mari-
times bis zu den Julischen Alpen. Im weiteren wurde eine stirkere Pu-
blizitit fiir den Motoring Contest beschlossen, ein Wettbewerb fir ame-
rikanische Automobilisten, die auf ihrer Fahrt durch die Alpen eine
Anzahl von Kontrollorten in den sieben Alpenlindern passieren miissen
und der die wichtigste Aktion dieser Gemeinschaftswerbung darstellt.
Der Film der Gemeinschaftswerbung, die Prospekte und Plakate, wor-
unter ein jahrlicher Terminkalender, wurden neu aufgelegt, verbun-
den mit einer kleineren Insertionskampagne in den USA.

Das «Jahr der Alpen» gab der Gemeinschaft der sieben Alpenlinder
entschieden neue Impulse. Der Gemeinschaftsarbeit kommt insofern
groBere Bedeutung zu, als die Kollektivwerbung der OECD-Léinder
(CET) im Berichtsjahr sozusagen stillgelegt war.

Gemeinschaftswerbung
der Alpenlander

101



	Internationale Gemeinschaftswerbung

