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Im Jahre 1965 stiegen die Verkehrseinnahmen der Schweizerischen
Bundesbahnen auf 1284 Mio Franken, was einer 2,4prozentigen Zu-
nahme gegeniiber dem Vorjahr entspricht. Von dieser Summe entfallen
511 Mio auf den Personenverkehr. Die SBB transportierten 241 Mio
Personen oder 7 Mio weniger als im Jahre 1964. Fur Reisebiiros wur-
den 928 (999) Sonderziige gefiihrt, davon 105 (125) vom Ausland in
die Schweiz und 136 (131) ins Ausland. 687 (741) Sonderziige benutz-
ten unser Schienennetz im Transitverkehr. Dabei machte sich die Kon-
kurrenz der Carfahrten und des Charterverkehrs verstirkt bemerkbar.
Der Autozug Calais—LyB wurde wieder 30mal gefithrt; pro Zug sank
die durchschnittliche Beférderung auf 41 Wagen (43 im Vorjahr). In
den TEE-Ziigen wurde eine befriedigende Frequenz festgestellt. Der
Transport von Motorfahrzeugen durch die Alpentunnels ist wie folgt
angestiegen: Gotthard 450 590 (375 168), Simplon 96 707 (88 662),
Lotschberg 77 495 (59 362). Wihrend der Sommermonate nahm die
Beforderung von Motorfahrzeugen durch den Gotthardtunnel um etwa
20 9%, zu, und bei den Frequenzen durch den Ltschbergtunnel wird eine
Zunahme von tiber 45 %, gemeldet. Die Autotransporte durch den Sim-
plon haben trotz der Konkurrenz durch den StraBentunnel am GroBen
St.Bernhard um rund 9% zugenommen. Im Berichtsjahr wurden
467 949 (526 818) Ferienbillette verkauft. Der Riickgang ist zum Teil
auf die Aufhebung der Ferienbillette fiir Gesellschaften zuriickzufiih-
ren. Die Nachfrage nach einmonatigen Halbtax-Abonnementen ver-
minderte sich von 38 828 auf 37 702 Stiick.

Die von den ausldndischen Reisebtiros, SVZ-Agenturen und Bahnhéfen
erzielten Verkaufsumsitze der schweizerischen Transportunternehmun-
gen fiir Personenverkehrbetrugen imJahre 1964 103,5Mio Franken, 1963
104 Mio Franken. Zu diesem guten Ergebnis trugen unsere elf mit dem
Billettverkauf betrauten Agenturen bei. Wir streben eine stérkere Ver-
kaufswerbung im Ausland an, wobei es uns nicht allein auf die Steige-
rung der SVZ-Umsitze als auf eine der Gesamtumsitze in Zusammen-
arbeit mit dem Reiseblirogewerbe und den ausldndischen Eisenbahn-
verwaltungen ankommt. An zwei Konferenzen mit der Generaldirek-
tion der SBB beziehungsweise dem Kommerziellen Dienst fiir den Per-
sonenverkehr wurden Richtlinien fiir eine verstarkte Werbung zugun-
sten des Bahnverkehrs, namentlich in Deutschland, ausgearbeitet und
mit den Chefs unserer Billettabteilungen allgemeine Verkaufsfragen
behandelt. Wir sind den SBB fir diese niitzliche Aussprache mit unse-
rem Personal dankbar. Wie immer halfen uns die Publizitdtsdienste der
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b) Der Post-

und Fernmeldeverkehr
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SBB und der privaten Transportunternehmungen durch Uberlassung
von Werbematerial fiir das Ausland. Fur die Werbung in den USA haben
dieSBB in Zusammenarbeit mit unserer Agentur New York auch imJahre
1965 ein Pauschalreiseprogramm «The Unique World of Switzerland »
herausgegeben, welches allgemein groBe Beachtung fand und dessen
Werbewirkung sehr positiv eingeschatzt werden kann.

Wie schon 1964 hat sich der PTT-Verkehr auch im Berichtsjahr un-
gleich entwickelt. Im allgemeinen ist eine abgeschwichte Zunahme
festzustellen. Einzig im Telegrammverkehr mit dem Ausland trat eine
riickldufige Bewegung ein. Bei den Fernmeldediensten war die relative
Verkehrszunahme sonst fast durchwegs groBer als bei der Post. Dies
zeigt sich auch bei den Verkehrseinnahmen, die gegeniiber dem Vor-
jahr bei der Post um 35 Mio auf 580 Mio Franken und bei den Fern-
meldediensten um 80 Mio auf 944 Mio Franken gestiegen sind, insge-
samt also um 115 Mio auf 1524 Mio Franken. Auf den dem Tourismus
dienenden Saisonfahrten der Reisepost sind rund eine Million Reisende
befordert worden trotz dem lange anhaltenden schlechten Wetter. Im
ganzen hat der Postreisedienst im Berichtsjahr 36,9 Mio Personen trans-
portiert, 2,1 Mio mehr als 1964. Der Europabus, dem die Schweizeri-
schen PTT-Betriebe angeschlossen sind, umfalt ein Stralennetz von
80 000 km mit 81 Linien-, 55 Rundreise- und 19 Ausflugsdiensten.
Aber auch die 4000 Poststellen unseres Landes, die 3000 Automaten fir
den Briefmarkenverkauf, die 2,5 Mio Telephonstationen — wovon 60000
Hotelstationen und rund 12 000 selbstkassierende Sprechstationen —
sind mit dem Fremdenverkehr eng verbunden. Sie bringen einerseits
den PTT bedeutende Einnahmen und sind andererseits durch ihre zu-
verldssigen Dienste dem gesamten schweizerischen Tourismus férder-
lich. Auch Radio und Fernsehen, sowie telephonische Wetterprognosen,
Lawinenbulletins und Strallenzustandsberichte sind wichtige Informa-
tionsquellen fiir den auslindischen und einheimischen Touristen.

Die PTT schufen im «Jahr der Alpen » eine Matterhorn-Briefmarke und
beabsichtigen, in den nichsten Jahren eine Serie Alpenmarken heraus-
zugeben. Unsere Agenturen und die auslindischen Reisebiiros konnten
sich dank dem guten und umfangreichen PTT-Werbematerial mit Erfolg
fiir unsere Alpenpostlinien einsetzen. Sie sind nun auch im Ausland zu
einem Begriff geworden. Die Swiss Alpine Tour, ein attraktives Ange-
bot, stoBt auf zunehmendes Interesse. In der Reihe unserer Photo-
plakate ist das neue Plakat «Postautos auf der MalojastraBe » in einer



Auflage von 13 000 in sechs Sprachen im In- und Ausland verteilt wor-
den. Die Extrafahrten und Ausflige der PTT wurden jeweils von uns
in der Radiosendung « Chum Bueb und lueg dis Lindli a» (Sommer)
und «Weekend im Schnee » (Winter) bekanntgegeben.

Laut Angaben des Eidgendssischen Statistischen Amtes verkehrten im
Jahre 1965 auf den schweizerischen StraBlen 21 188 000 auslandische
Personenwagen und 1 443 000 Motorrdder, wobei die Frequenzen des
Grenz- und Arbeiterverkehrs nicht in diesen Zahlen eingeschlossen
sind. Unsere Grenzen passierten 76 400 Gesellschaftswagen, die teils im
Linien-, teils im Bedarfsverkehr eingesetzt waren. Der Personenwagen-
bestand der Schweiz ist seit 1964 erneut um 9% auf 919 000 Automo-
bile gestiegen, und die Zahl sémtlicher Motorfahrzeuge erhéhte sich um
6% auf 1,22 Mio. Vom geplanten 1830 km langen NationalstraBennetz
konnten im Berichtsjahr nur 15 km dem Verkehr iibergeben werden,
obwohl sich die Baustellen auf 246 km erstreckten, was 139, der Ge-
samtlinge entspricht. Ende 1964 standen 17 9% oder 309 km des Auto-
bahnnetzes in Betrieb. Allerdings handelt es sich meist noch um kleinere
unzusammenhédngende Strecken, ausgenommen die lingeren Teil-
strecken im Kanton Bern, im Rheintal und Genferseegebiet. Unter den
neuen Teilstiicken finden sich als wichtigste Entlastungen die Umfah-
rungen von Brunnen und Chur.

Die Offizielle StraBenkarte der Schweiz, die wir 1964 in verbesserter
Ausgabe herausbrachten, fand im Ausland gute Aufnahme. Ein Nach-
druck ist bereits im kommenden Jahr vorgesehen. Fir unsere Broschiire
«Die Schweiz im Auto — 30 schéne Autotouren » besteht nach wie vor
eine groBe Nachfrage. Unser Campingprospekt (dreisprachig) wurde
neu herausgegeben; ebenso die Motelliste (viersprachig). Im weitern
wurde an den Schweizer Grenziibergingen den einreisenden
auslindischen Motorfahrzeuglenkern ein von der Eidgendssischen
Polizeiabteilung, der SVZ und dem ACS und TCS gemeinsam heraus-
gegebenes Informationsblatt tiber Verkehrssignale und Markierungen
abgegeben. Die vom ACS und TCS zusammengestellten und von uns
wochentlich an die Agenturen weitergeleiteten Meldungen uber den
StraBenzustand und tiber die Befahrbarkeit der Alpenpisse leisteten
gute Dienste. Uber plétzlich eingetretene Anderungen des StraBenzu-
standes orientierten wir die nachstgelegenen Agenturen per Telex.

Am 28.Januar haben wir anldBlich eines durch die SVZ fiir die Dele-
giertenversammlung der FIA (Fédération Internationale de 1’Auto-
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mobile) in Villars offerierten Nachtessens mit den Exponenten west-
europdischer Automobilclubs Kontakt aufgenommen und die Teil-
nehmer an dieser Tagung kurz tber das Ausmall und die Bedeu-
tung des ausldndischen Automobilverkehrs fir unser Reiseland orien-
tiert. Der Hauptsitz und die ausldndischen Agenturen haben auch im
Berichtsjahr auf Grund der uns zugegangenen Meldungen betreffend
den Stand des NationalstraBenbaus sowie der StraBentunnels durch die
Alpen Informationen erteilt und Dokumentationen fiir Reportagen an
auslandische Publizisten abgeben. In diesem Zusammenhang mochten
wir dem Schweizerischen StraBenverkehrsverband und allen fiir den
StraBenverkehr malBgebenden Organisationen fiir die wertvolle Unter-
stiitzung bestens danken.

Wie der schweizerischen Luftverkehrsstatistik des Eidg. Luftamtes ent-
nommen werden kann, erstreckte sich das Liniennetz der Swissair 1965
iiber 156000 km, wobei 65 Stiadte in 45 Landern angeflogen wurden.
Im Berichtsjahr nahm unsere nationale Luftverkehrsgesellschaft den
Linienbetrieb mit Abidjan, Monrovia, Algier, Casablanca und Buda-
pest auf. Aufsdmtlichen Etappen wurden 2176796 Passagiere (+14%)
befordert und 2436 Millionen Passagierkilometer (+13,6%) geleistet.
Den Linienbetrieb nach der Schweiz aufgenommen haben im Berichts-
jahr die Iranair (Teheran), die Lebanese International Airways (Beirut),
die Nigeria Airways (Lagos), Tabso (Sofia) und die Trans Mediterranean
Airways (Beirut). Insgesamt transportierten 42 auslandische Gesellschaf-
ten 1872626 (+14 %) Passagiere nach der Schweiz und durch unser
Land. 9 auslindische Unternehmungen wurden zudem fiir den Betrieb
von Saisonlinien zugelassen.

Im Bedarfsverkehr haben schweizerische Unternehmen 299690, aus-
lindische Gesellschaften 94697 Passagiere befordert. Diese Frequenzen
entsprechen einer Zunahme von 22 % gegeniiber dem Vorjahr.

Auf den 4 schweizerischen Flughifen, die durch regelméBige Kurse an-
geflogen werden, zihlte man 1965 2063376 (+14 %) Passagiere in Zii-
rich, 1240472 (+10 %) in Genf und 225341 (+19 %) in Basel, 11847
in Bern, wiahrend im Bedarfsverkehr 130624 (+15 %) Passagiere auf
Zirich, 50294 (+2 %) auf Genf, 133100 (+43 %) auf Basel und 6091
auf Bern entfielen. Ende 1965 waren 726 Motorflugzeuge (1964 : 694,
14 Helikopter (15) und 325 Segelflugzeuge (300) in der Schweiz imma-
trikuliert. Im schweizerischen Privatflugwesen zihlte man im Berichts-

jahr 575306 Bewegungen (593090) und 123681 Passagiere (128 136).




AUSSENHANDEL
UND FREMDENVERKEHR 1964
(Angaben in Millionen Franken)

Fremdenverkehr | Aussenhandel

Einfuhr 15541

Einnahmen |
aus dem Auslédnder-Tourismus
2550 |

Ausfuhr 11462

Ausgaben

schweizerischer Touristen

im Ausland 1050
Aktivsaldo 1500 E= Defizit 4079

Der Saldo des Fremdenverkehrs — mit Abstand
der hochste Aktivsaldo unserer Ertragsbilanz —
deckt den Passivsaldo der Handelsbilanz zu 36,7%




2. Hotellerie
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Die SVZ pflegte mit allen Luftfahrtgesellschaften beste Beziehungen
und unterstiitzte sie werbemaBig im Rahmen ihrer Moglichkeiten. Be-
sonders eng und freundschaftlich waren aber unsere Kontakte mit der
Swissair, mit welcher im Berichtsjahr in jeder Beziehung eine gute
Zusammenarbeit gepflogen werden konnte. So veranstalteten wir —
besonders in Ubersee — gemeinsame Werbeaktionen. Unsere Biiro-
gemeinschaften in Buenos Aires, Lissabon und Tel Aviv haben sich
weiterhin gut bewidhrt. In Kairo hat die SVZ die Generalvertretung der
Swissair inne. Im weitern wurden Verhandlungen beziiglich Schaffung
gemeinsamer Vertretungen im Fernen Osten und in Kanada gefiihrt,
die aber noch nicht abgeschlossen sind. Alle Agenturen der SVZ arbei-
ten mit den lokalen Swissair-Vertretungen eng zusammen und organi-
sierten in Zusammenarbeit mit dem Hauptsitz zahlreiche Empfinge,
Studienreisen, Instruktionskurse fiir Schalterbeamte usw. Ein Problem,
das uns nach wie vor stark beschiftigt, sind die Charterfliige, namentlich
aus GroBbritannien und den skandinavischen Lindern, nach der Schweiz.

Die Zusammenarbeit der Schweizerischen Verkehrszentrale mit der
schweizerischen Hotellerie, besonders mit den Organen und Vertretern
des SHV, wurde im Jahr der Alpen dank der guten Betreuung auslin-
discher Publizisten und Journalisten mit einer ganzen Anzahl bedeuten-
der Publikationen und werbekriftiger Reportagen belohnt. Aus der
Vielzahl der publizistisch tiatigen Gdéste, die sich besonders fiir die Hotel-
lerie oder das schweizerische Gastgewerbe interessierten, seien nur die
wichtigsten erwahnt: Der amerikanische Filmproduzent und Regisseur
André de la Varre, Schépfer des in Ubersee demnichst anlaufenden
Breitwandfilms «Grand Tour of Switzerland », drehte verschiedene
Szenen «vor und hinter den Kulissen der schweizerischen Hotellerie »
und filmte mehrere Episoden zum Thema «The Swiss — Hosts to the
World». Der vom Pressedienst ebenfalls betreute amerikanische Co-
lumnist und Humorist Charlie Rice veroffentlichte einige seiner Europa-
Berichte fiir «This Week», der Auflage nach (17 Mio Exemplare) die
grofte Zeitschrift der Welt, unter Angabe eines weltbekannten Hotels
am Genfersee als Absendeort, wobei er auf die «einzigartige und ein-
malige Institution des Schweizer Hotels » hinwies, wahrend die in Genf
lebende schwedische Journalistin Ingrid Renborg fiir die einfluBreiche
Wochenschrift « Hemmets Veckotidning» (Auflage 900 000), Malma,
verschiedene farbige Bildreportagen {iber Schweizer Stadt- und Kurort-
hotels schrieb. Der bekannte amerikanische Reisebuchautor Sidney



Clark besuchte und «inspizierte » fiir die vollstindige Neubearbeitung
seines Reisehandbuches «All the best in Switzerland » zahlreiche neue
oder erneuerte Hotels der Schweiz, und die kanadische Radioreporterin
und verantwortliche Redaktorin des «Canadian Food Journal», Beryl
Frost, beniitzte einen kurzen Aufenthalt in Ziirich, um sich an zustan-
diger Stelle iiber aktuelle Probleme des schweizerischen Hotel- und
Gastgewerbes zu informieren. Der Hauptsitz und die Agenturen der
Schweizerischen Verkehrszentrale leiteten 1965 insgesamt 249 150
Exemplare (160 500 englisch/franzésisch, 68 650 deutsch/franzdsisch
und 20 000 italienisch/franzosisch) des Schweizer Hotelfithrers 1965 an
die diplomatischen und konsularischen Vertretungen der Schweiz im
Ausland, an Reisebiiros, Luftverkehrsgesellschaften und Private der
Schweiz und des Auslandes weiter.

In Verbindung mit dem Verband Schweizer Badekurorte wurde eine
Kollektiv-Insertionskampagne in zwolf Schweizer Tageszeitungen
durchgefiihrt. Unter Verwendung des gleichen Textes wie im Vorjahr
« Entspannung, Ruhe, Erholung — speichern Sie neue Lebenskrifte
durch eine Kur im Schweizer Heilbad » erschienen 60 Inserate in der
Zeit von Ende Marz bis Anfang September. Im «Medizinischen Jahr-
buch » 1965, das wir jeweils den Schweizerischen Botschaften und Kon-
sulaten sowie unseren Vertretungen im Ausland als Informationsmittel
zur Verfugung stellen, wurden alle 21 Badekurorte in Text und Bild
dargestellt. Als kleine Erinnerungswerbung erhielten alle Schweizer
Arzte die Béderfreikarte 1965. Fiir verschiedene Béderreportagen in
illustrierten Zeitschriften lieferten wir die Text- und Bildunterlagen.
Als neues Mitglied im Bdderverband wurde Zurzach aufgenommen.
An die Druckkosten der englischen Ausgabe des Klimabuches der
Schweiz leisteten wir einen Beitrag und besorgten die Verteilung an die
Agenturen. Der auf den Herbst vorgesehene Internationale Kongref3
« Der Mensch im Klima der Alpen » wurde auf den Juni 1966 verscho-
ben; er wird in Lugano und Locarno stattfinden. Fir die Vorbereitun-
gen und die Durchfithrung stehen wir in engem Kontakt mit dem Pra-
sidenten, Herrn Dr. K. Walthard, Président in Genf, und dem General-
sekretir und zugleich Présidenten der Vereinigung Schweizerischer
Klimakurorte, Herrn Dr.J.von Deschwanden, Breganzona.

Mit den Filmaufnmahmen der «Haute Route» betrauten wir den ameri-
kanischen Filmproduzenten John Jay. Die Sequenz dieser Skitraversie-
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rung figuriert im Jubildumsfilm «Silver Skis » und wurde in Amerika
in 80 Stdadten durch John Jay personlich vorgefiihrt. In Verbindung mit
dem Schweizerischen Skiverband und dem Delegationsleiter, Herrn
Ernst Gertsch, Wengen, unterstiitzten wir die schweizerische Skiexpe-
dition nach den USA. Vom Schweizerischen Curling-Verband iiber-
nahmen wir 5000 Spielkalender und haben sie an die Agenturen wei-
tergeleitet.

Am 32.Schweizerischen Skischulleiterkurs in Crans-Montana nahmen
auf Einladung der SVZ und der Verkehrsvereine Crans und Montana
ein Dutzend ausldndische Journalisten teil. Die Zusammenarbeit mit
dem Schweizerischen Skischulverband und seinem neuen Direktor,
Karl Gamma, Andermatt, gestaltet sich im Skiunterrichtswesen sowie
in der Werbung erfreulich.

Obgleich die allgemeine Lage bei den privaten Schulen immer noch als
befriedigend bezeichnet werden kann, ist ein gewisser Riickgang, be-
sonders bei den Internaten, zu bemerken. Ende August wurden fiir das
im Herbst beginnende Schulsemester noch mehr als 400 freie Plitze
gemeldet. Unsere Auskunftsdienste in der Schweiz haben auch eine
leichte Abnahme der Nachfrage festgestellt. Als Verbesserung der Do-
kumentation wurde die Broschiire Kinderheime unter dem neuen Titel
« Institute und Kinderheime in der Schweiz » {iberarbeitet und vervoll-
stindigt, und auch die Liste « Boarding and day schools in Switzerland
preparing for British and/or American schools » (Auflage 12000 Exem-
plare) und den jdhrlichen Prospekt «Ferienkurse und Ferienlager in
der Schweiz» (Auflage 20 000 Exemplare) auf den heutigen Stand ge-
bracht. Diese Publikationen werden immer sehr geschdtzt. Wir betei-
ligten uns an der Finanzierung und Verteilung der Broschiire « Schwei-
zerische Privatinstitute » der Arbeitsgemeinschaft fiir privates Bildungs-
wesen, sowie an der Verteilung des kleinen illustrierten Fiihrers
« Schweizerische Privatschulen» des Zentralverbandes schweizerischer
Privatschulen und Institute.

In enger Zusammenarbeit mit der Stiftung Pro Helvetia betreute unser
Pressedienst letztes Jahr zahlreiche kulturell interessierte Publizisten,
so unter anderem eine Gruppe von Mitgliedern britischer Frauenver-
eine, die im Auslandschweizer-« Home » in Diirrendsch einen Ferien-
und Studienkurs absolvierten und hierauf in GrofBbritannien in Vor-
trigen iiber ihre Eindriicke berichteten. Fiir 1966 sind bis Jahresende



bereits 700 Anmeldungen fiir verschiedene 1966 durchzufithrende
Kurse vorwiegend kultureller Art eingegangen. Den zum «2¢ Biennale
Internationale de la Tapisserie » in Lausanne eingeladenen 60 ausldn-
dischen Kunstkritikern wurde ab Schweizer Grenze Freifahrt offeriert.
Die gleichen Reiseerleichterungen gewihrten wir den auslidndischen
Pressevertretern an den Internationalen Juni-Festwochen in Ziirich,
den Internationalen Musikfestwochen in Luzern und anderen kulturel-
len Veranstaltungen von internationaler Bedeutung, so zum Beispiel
am Television-Festival « Die Goldene Rose » in Montreux.

Monatlich erschienen in unserer Zeitschrift «Schweiz — Suisse — Sviz-
zera — Switzerland » Hinweise auf kulturelle Veranstaltungen, welche
von unserem Mitarbeiter Dr. E.Briner zusammengestellt wurden.
Verschiedene dieser aktuellen Beitrdge tiber Theater und Musik-
ereignisse sowie kiinstlerische und kulturelle Anldsse in der Schweiz
wurden von unserem Pressedienst iibernommen.

Unser mehrsprachiger Artikeldienst wurde um mehrere Aufsdtze und
Bildberichte tiber schweizerische Volksbrauche erweitert, zum Beispiel
den Pferdemarkt und die Pferderennen von Saignelégier, die St.Ni-
klausbrduche in der Schweiz und verschiedene kunsthandwerkliche
Sujets. Im Rahmen des «Jahres der Alpen » gaben wir mehrere Artikel
bekannter Schriftsteller und Journalisten heraus, welche von der geo-
logischen Struktur bis zur literarischen Inspiration allen Aspekten der
Berge und des Bergklimas Rechnung trugen.

Wir beteiligten uns an zahlreichen WerbemaBBnahmen fiir den Sozial-
tourismus und unterstiitzten unter anderem den Ferienfithrer der
Schweizer Reisekasse (der eine reichhaltige Auswahl von etwa 2000
Hotels und Pensionen und einigen tausend Ferienwohnungen in un-
serem Lande bietet), das Ferienbuch der Schweiz und andere Aktionen,
sofern sie dem Inlandtourismus zugute kamen. Auch unsere Agenturen
befaBten sich mit dem Sozialtourismus und verteilten das in diesem Zu-
sammenhang stehende Material, wie Camping-, Jugendherbergen- und
Massenlager-Verzeichnisse, Ferienwohnungslisten der Schweizerischen
Gemeinniitzigen Gesellschaft usw. Als Beispiel dieser besonderen Tétig-
keit unserer AuBenposten sei die Zusammenarbeit unserer Agentur
Briissel mit den Mutualités Chrétiennes erwihnt, die im Berichtsjahr
435 503 Ubernachtungen einbrachten.

7. Sozialtourismus
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