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V. WERBEGEBIETE

1. Hotellerie

2. Eisenbahnverkehr

3. Strafenverkehr
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Wir verteilten 1964 durch unsere Auslandagenturen 262 000 Schweizer
Hotelfithrer (166 500 franz./engl., 70 500 deutsch/franz., 25 000 ital.|
franz.) an Reisebiiros und Luftverkehrsgesellschaften, an die schweize-
rischen Botschaften und Konsulate und an private Interessenten. Der
amerikanische Journalist Mort Stein berichtete speziell {iber die Hotel-
fachschule in Lausanne, und das amerikanische Schriftsteller-Ehepaar
Morrison-Wood widmete ein Buch und eine Artikelreihe unserem Gast-
gewerbe. Verschiedene, die Hotellerie und Hotelwerbung betreffende
Referate werden unter Kapitel IIT im Abschnitt 8 Vortragswesen er-
wihnt. Bei den Studienreisen fiir ausldndische Reisebiirofachleute
und bei einer Reihe von Reportagereisen ausldndischer Journalisten
arbeiteten wir mit dem Schweizer Hotelier-Verein zusammen.

Im Ausland sind 1963 fiir 104 Millionen Franken (1962: 101 Mio) Fahr-
ausweise der Schweizerischen Bundesbahnen, der Privat- und Berg-
bahnen und der PTT verkauft worden. (Der Umsatz im Jahre 1964 ist
uns noch nicht bekannt.) Unsere Agenturen waren daran durch direkten
Verkauf und durch die fachliche Beratung des Personals ausldndischer
Reisebiiros wesentlich beteiligt. Sie verteilten Werbematerial der SBB
und der andern Transportunternehmungen an eine groBe Zahl von
Interessenten und verwendeten es auch fiir attraktive Schaufenster-
auslagen. Fir den guten Ruf, den die schweizerischen Bahnen in aller
Welt geniellen, zeugen die im Expo-Jahr eingeladenen ausldndischen
Journalisten, die fast alle eine Bahnfahrt in unsere Bergwelt zu den
Hohepunkten ihrer Reise zdhlten. Ein Aufnahmeteam der «Associated
Film Producers», Boston, drehte Eisenbahnszenen fiir die Neuverfil-
mung des Streifens «Switzerland today». Diese Dokumentarszenen
werden auch im amerikanischen Fernsehen ausgestrahlt.

Die 1962 in groBer Auflage gedruckte offizielle Straenkarte sowie die
in vier Sprachen vorliegende Broschiire «Im Auto durch die Schweiz —
30 schone Autotouren» werden 1965/66 neu herauskommen. Die Vor-
arbeiten wurden schon 1964 aufgenommen. Die Campingbroschiire
wurde, wie alljahrlich, neu aufgelegt und verteilt, wihrend die Liste
der Motels erst 1965 neu gedruckt wird. Dank der wichentlichen Be-
richte iiber den StraBenzustand des ACS und des TCS konnten wir pri-
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vate Interessenten, Automobilverbiande, Reisebuiros und Redaktionen
laufend iiber die Befahrbarkeit der StraBen und Alpenpisse informie-
ren. AnldBlich einer vom deutschen Automobilclub ADAC in Verbin-
dung mit dem ACS und dem TCS organisierten Studienfahrt deutscher
Reisejournalisten durch die Schweiz, orientierte der Direktor der SVZ
die Vertreter der westdeutschen Presse iiber Aspekte des schweizerischen
Fremdenverkehrs. Ein in der Presse weitherum beachtetes Ereignis war
die Eroffnung des StraBentunnels durch den GroBen St. Bernhard, des
ersten Straentunnels durch die Alpen.

Uber die erheblichen Leistungen der PTT zugunsten des Fremdenver-
kehrs wurde an anderer Stelle (1., 4. Der Post- und Fernmeldeverkehr)
berichtet.

Die Alpenpostlinien sind stets eine Hauptattraktion fiir die ausldndi-
schen Géste. Die im Ausland angebotene Swiss Alpine Tour, eine sieben-
tigige Schweizer Rundfahrt mit dem Postauto, zdhlte 1964 auf 25
Fahrten 776 Reisende — 150 mehr als im Vorjahr; 320 Bestellungen
gingen allein aus den USA ein. Aus dem Werbematerial der PTT er-
wihnen wir eine Artikelreihe von Jakob Stebler iiber die Alpenpost.
In der Reihe unserer Farbphotoplakate bereiteten wir ein neues Plakat
«Postautos auf der MalojapaBstraBe» vor. Bei den Aufnahmearbeiten
wurde unser Photograph vom Automobildienst PTT St. Moritz unter-
stitzt.

Gemeinsam mit der Swissair veranstalteten wir Orientierungsreisen
fiir die Géaste des Eroffnungsfluges aus Tunis und Tripolis. Die Zusam-
menarbeit mit der Swissair wurde weiter ausgebaut. In Tel-Aviv wurde
eine SVZ-Vertretung in den neuen Swissair-Raumlichkeiten eroffnet.
Positive Pressestimmen und eine ausgezeichnete Entwicklung der Be-
sucherfrequenzen aus Israel berechtigen zu guten Hoffnungen fiir den
Reiseverkehr aus diesem Land.

Gemeinsam mit dem Verband Schweizer Badekurorte fithrten wir wie-
der eine Kollektiv-Insertionskampagne in elf fithrenden Schweizer
Tageszeitungen durch, unter dem Slogan «Entspannung, Ruhe, Erho-
lung — speichern Sie neue Lebenskrifte durch eine Kur im Schweizer
Heilbad ». Die Erscheinungstermine der 66 Inserate wurden auf eine
lingere Zeitspanne vom Mairz bis September ausgedehnt. Die Inserate
wurden beachtet, wie die eingehenden Bestellungen fiir das Béaderbuch
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zeigten. Im medizinischen Jahrbuch der Schweiz 1964 wurden Angaben
tiber alle 21 Schweizer Heilbdder als Inserat veroffentlicht. Dieses Jahr-
buch stellen wir jeweils schweizerischen Botschaften und Generalkon-
sulaten als Nachschlagewerk zur Verfiigung. Allen Schweizer Arzten
sandten wir eine Bédderfreikarte als Erinnerungswerbung. Im Haupt-
bahnhof Ziirich wurde im April auf 33 Feldern das dreiteilige Béder-
plakat von Peikert angeschlagen. Fiir verschiedene Béderreportagen in
Zeitschriften lieferten wir Photos und Textunterlagen.

«Das kleine Klimabuch der Schweiz», das die Schweizerische Vereini-
gung der Klimakurorte mit unserer Unterstiitzung herausgibt, liegt in
deutscher, franzosischer und englischer Fassung vor.

Wir beteiligten uns an den Vorbereitungen zur ersten Schweizer Ski-
Expedition des Schweizerischen Skiverbandes nach Australien und Neu-
seeland im August und September 1964. Diese Reise einer achtkopfigen
Schweizer Skimannschaft hat beachtlichen «good will» fiir den schwei-
zerischen Wintersport geschaffen. Zum 31. Schweizer Skischulleiter-
kurs, der von Crans/Montana nach Arosa verlegt wurde, haben wir
gemeinsam mit dem Kurverein Arosa zehn ausldndische Journalisten
und Photoreporter eingeladen.

Seit dem Friithjahr stellen die Privatschulen einen leichten Riickgang
der Nachfrage fest. Noch im Juni standen freie Plitze fiir die Ferien-
kurse 1964 sowie fiir das im Herbst beginnende Schulsemester zur Ver-
fligung. Obschon sich also die Anmeldefristen verkiirzt haben, bleiben
aber die Frequenzen durchaus befriedigend. Interessante statistische An-
gaben sind erstmals aus dem Kanton Neuenburg erhiltlich. Es wird
gemeldet, daB 1963 die Zahl der Ubernachtungen von Schiilern der
offentlichen und privaten Schulen, deren Eltern auBerhalb des Kantons
wohnen, 902 100 betrug. Davon entfielen 261 000 Ubernachtungen auf
ausldndische Schuler. Diese Zahl entspricht genau den im gleichen Jahr
in den Hotelbetrieben des Kantons Neuenburg erzielten Frequenzen
(Auslinder: 129 000 Ubernachtungen).

Die von der Schweizerischen Arbeitsgemeinschaft fiir privates Bildungs-
wesen herausgegebene Broschiire «Schweizerische Privatinstitute » wird
von uns im Ausland verteilt. Ein Mitarbeiter unserer Agentur New
York, die, wie diejenige in San Francisco, zahlreiche Auskiinfte iiber
schweizerische Privatschulen zu erteilen hat, machte sich auf einer
Studienreise mit zahlreichen Ferienkursen und Privatinstituten vertraut.



Unser Pressedienst betreute, gemeinsam mit der Stiftung Pro Helvetia, 9. Werbung fiir

zahlreiche kulturell interessierte Publizisten, u. a. den italienischen FAulturelle Veranstaltungen

Kunstkritiker Giancarlo Politi, Perugia, und den Redaktor der schwe-
dischen Zeitschrift «Jorden Runt», Bengt Pleijel, der zu Weihnachten
eine Sondernummer «Schweiz» herausbrachte. Ein besonderer, vorwie-
gend kulturellen Themen gewidmeter Pressedienst «Schweiz — welt-
offen und friedlich» erschien dreimal in 4 Sprachen. Er brachte u. a.
Artikel iiber die schweizerische Neutralitit, ausldandische Pressestimmen
iiber die schopferischen Aspekte der Expo 64 und Beitrdge iiber das all-
gemeine Verhiltnis der Schweiz zum Ausland, dargelegt am Beispiel
der 100jdhrigen Beziehungen zu Japan.

Unsere Monatszeitschrift «Schweiz — Suisse — Svizzera — Switzerland »
wird im Ausland in zwei umfangreichen Sonderheften als Halbjahres-
zeitschrift verbreitet und findet so groBe Anerkennung, daBl wir die
Nachfrage kaum befriedigen konnen. Eine Reihe von aktuellen Bei-
trigen iiber Theater- und Musikereignisse sowie kiinstlerische und kul-
turelle Veranstaltungen in der Schweiz wurde auch vom Pressedienst
ibernommen.

Unser mehrsprachiger Artikeldienst wurde um verschiedene Artikel
und Bildberichte iiber schweizerische Volksbriauche erweitert, so zum
Beispiel den Unspunnenschwinget in Interlaken, den Zibelemirit in
Bern und den Vignolage im Wallis. Im Hinblick auf das «Jahr der Al-
pen» gaben wir die ersten Artikel einer groBeren Reihe heraus, die
allen Aspekten der Berge und des Bergklimas, von der geologischen
Struktur bis zur literarischen Inspiration, gewidmet ist. Einigen Autoren
von Jubildumsbiichern zum Thema «England und das Matterhorn»
war unser Pressedienst mit Unterlagen und Anregungen behilflich.

Wir beteiligten uns verschiedentlich an WerbemalBBnahmen sozialtouri-
stischer Organisationen und unterstiitzten die Verdffentlichung des
Ferienfiithrers der Schweizer Reisekasse (Gesamtauflage 270 000), der
eine reichhaltige Auswahl von nahezu 2000 Hotels und Pensionen und
einige Tausend Ferienwohnungen in unserem Land enthilt, sowie ihre
Insertionskampagnen, den Vortragsdienst und das neue Ferienbuch der
Schweiz. Unsere Agenturen verteilten zudem Werbematerial der
Schweizerischen Gemeinniitzigen Gesellschaft (Ferienwohnungsver-
mittlung) sowie unsere eigenen Camping- und Jugendherbergsver-
zeichnisse.

10. Sozialtourismus
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