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In der Serie unserer Farbphotoplakate der verschiedenen Regionen er-
schien fiir die Nordwestschweiz das Plakat «Basler Miinster» in einer
Auflage von 10 000 Exemplaren. Eine zusdtzliche Auflage ist fiir den
Verkehrsverein Basel gedruckt worden.

Die Serie der Kopfplakate wurde um drei Sommerplakate erweitert:
«Riffelsee», «Kirche San Bernardino» und «Bergblumen». Die Nach-
frage der Reisebiiros und Fluggesellschaften nach solchen Kopfplakaten
nimmt standig zu.

Im Rahmen des Rousseau-Jahres wurde ein graphisches Plakat «Zuriick
zur Natur» von René Creux vorbereitet.

Fir die Winterwerbung gaben wir zwei neue Plakate heraus: «Ski-
fahrerin im Schwung» und «Schlittenfahrt», welche die groBe Spann-
weite des Ferienwinters von Sport und Erholung zeigen. Bei beiden
Plakaten haben wir neue Wege der graphischen Gestaltung einge-
schlagen; sie sind denn auch bei der jahrlichen Jurierung unter die
24 besten Schweizer Plakate des Jahres 1962 eingereiht worden.

An internationalen Wettbewerben fiir touristische Plakate in Marseille
und Livorno wurden die Plakate Basel, Vierwaldstidttersee und Grau-
biinden prémiiert.

Im Rahmen des Rousseau-Jahres wurde die Broschiire «I.a cinquiéme
promenade» in zwei mehrsprachigen Ausgaben fiir die Verteilung an
Mittelschulen herausgegeben, eine Ausgabe franzosisch, deutsch, italie-
nisch, englisch und die andere franzésisch, finnisch und schwedisch.
Ferner gaben wir einige Prospekte iiber die Veranstaltungen und Aus-
stellungen im Rahmen des Rousseau-Jahres und iiber die Postkutschen-
Sternfahrt heraus.

Eine Wanderzeitung warb in der deutschen Schweiz und in Sid-
Deutschland fiir Wanderungen durch unser Land.

Im Friithjahr erschien unsere offizielle StraBenkarte der Schweiz. Sie
ist im Ausland so viel verlangt worden, dafl schon bald eine neue Auf-
lage fallig wird.

Fiir unsere Agenturen Amsterdam, Briissel, Stockholm, Paris/Nizza,
Wien und London druckten wir neue Informationsbroschiiren.

Unsere zwolf Farbphotoplakate gaben wir in groBer Auflage als Post-
kartenserie heraus.

Fiir die diplomatischen und konsularischen Vertretungen der Schweiz
druckten wir wieder eine Serie von Neujahrskarten.

Unser neues Geschenkpapier, das in diesem Jahr herauskam, geben wir
im Ausland auch an GroBbeziiger ab. Wir verwenden das gleiche Papier
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Public Relations

fiir die Billettaschen unserer Agenturen und fiir Prospektenveloppen.
Starke Beachtung fand der Kalender mit zwolf groBformatigen Farb-
drucken von Hugo Wetli, den wir als Geschenk zum Jahreswechsel ver-
sandten.

Ferner wurden, wie jedes Jahr, die Veranstaltungsbroschiiren fiir den
Sommer und fir den Winter und die Broschiire «Ferienkurse in der
Schweiz» herausgegeben. Die Broschiiren «Schweizerische Privat-
institute» und «Das schone Schweizerland» wurden nachgedruckt.
Folgende Quantitdten von Werbematerial wurden versandt:

Regional- und Kurortprospekte, Prospekte der schweizerischen Trans-
portanstalten, Imprimate der SBB und der PTT, der schweizerischen
Badekurorte, Hotel- und Gaststattenfithrer sowie Drucksachen der
SVZ: rund 10 700 000 Exemplare; Plakate der touristischen Regionen,
der lokalen Verkehrsvereine, der Transportanstalten und der SVZ:
rund 250 000 Exemplare. :

Der Versand dieser Drucksachen und Plakate, inklusive Ausstellungs-
material, Filme, Photographien usw. erforderte iiber 4600 Kisten und
Container und iiber 13 000 Pakete. Totalgewicht gegen 400 Tonnen.
Die Spesen fir den Versand dieses Werbematerials steigen, da mehr
Material zur Verfiigung steht und die Posttaxen, vor allem in den USA,
erhoht wurden.

Zahlreiche Publizisten aus aller Welt nahmen wiederum fiir die Aus-
arbeitung von Reiseplinen, die Vermittlung von Kontakten und fiir
mannigfaltige Anregungenim Hinblickaufihre Berichterstattung ausder
Schweiz unseren Pressedienst in Anspruch. Es wurden 328 publizistisch
tatige Besucher aus rund 30 Landern personlich betreut, namlich aus
USA 123, GroBbritannien 55, Deutschland 22, Schweden 18, Latein-
amerika 17, Frankreich 16, den Niederlanden 12, Italien 11, Kanada 10,
Dénemark 8 und anderen Liandern 36. Die «unbezahlte Propaganda»,
die diese Publizisten entfalteten, ergdnzte in hohem MaBe die Wirkung
der an Reklamebudgets gebundenen Werbung. Einige wenige Beispiele:
die fiir die britischen Fernsehnetze titigen Filmteams der BBC und der
ITN machten ihre aktuellen Reportagen von schweizerischen Winter-
sportpliatzen einem Televisionspublikum von 400 Millionen Menschen
auf der ganzen Welt zugéanglich. Ein ungefdhr gleich groBes Publikum
erreichte ein viersprachig synchronisierter Fernsehfilm des franzosischen
Filmschopfers Jean Masson, «L.une de Miel en Suisse». Die NBC drehte
im Sommer den Dokumentarfilm «Sport in der Schweiz», der im



Rahmen eines anderthalbstiindigen Schweizer Programms iiber das
groBte Fernsehnetz Nordamerikas lief. Die Vermittlung von KEin-
ladungen fiir je einen amerikanischen und einen kanadischen Reporter
zur 1. Internationalen Ballonsportwoche in den Hochalpen (Miirren)
resultierte in ausfithrlichen farbigen Bildberichten im «National Geo-
graphic Magazine» sowie im «Weekend Magazine» der Zeitung
«Montreal Star», ferner in fiir das nordamerikanische Fernsehen und
Radio bestimmten, gefilmten und gesprochenen Reportagen. Zusitzlich
zu diesen individuell betreuten Gisten befaBte sich der Pressedienst mit
der Ausarbeitung von Reiseprogrammen oder der Verwirklichung von
Reportageobjekten fiir rund 700 weitere Personen, die verschiedenen
Gruppen angehérten. Vor allem zu erwéhnen sind die etwa 100 aus-
lindischen Journalisten und Reporter, die Einladungen im Rahmen des
Rousseau-Jahres Folge leisteten. Eine der farbenprdchtigsten Veran-
| staltungen in diesem Zusammenhang, die dementsprechend weit iiber
. die beteiligten Lénder hinaus ein sehr erfreuliches Echo fand, war die
' von der SVZ Ende Mai/Anfang Juni durchgefiihrte Postkutschen-Stern-
fahrt nach Neuenstadt am Bielersee aus Mailand, Paris, Briissel, Frank-
furt, Miinchen und Lyon; es handelte sich sehr wahrscheinlich um die
publizistisch ertragreichste Aktion der letzten Jahre. Einen ebenso starken
Widerhall, allerdings auf GroBbritannien beschrinkt, fand die Aktion
«Crosse & Blackwell Swiss Holiday», durch welche 200 englischen
Schulkindern Friithlingsferien in der Schweiz vermittelt wurden. Eine
von der westdeutschen Presse vielbeachtete Ferienreise durch unser
Land durften 20 Berliner Schulkinder, als Preistrdger eines Mal- und
Zeichenwettbewerbes anldBlich der «Basler Tage in Berlin», unter-
nehmen. Weitere wichtige Publizistengruppen, deren Reiseprogramme
vom Pressedienst gestaltet und durchgefithrt wurden, waren die Ver-
treter einfluBreicher britischer Zeitungen und Zeitschriften, welche die
beiden Eréffnungsfliige der «Channel Air Bridge» (Luftbriicke fiir
Autos von England nach Basel und Genf) mitmachten, eine Gesellschaft
von 40 Redaktoren aus Finnland sowie die Teilnehmer an Erst- und
Eroffnungsfliigen der Swissair aus dem Fernen Osten, Israel, Westafrika,
Nordamerika, Argentinien, Uruguay, Brasilien und Chile. Am
15. Januar fand in Ziirich eine von der in- und ausldndischen Presse gut
besuchte Pressekonferenz statt, die der Orientierung tiber das Aktions-
und Werbeprogramm der SVZ fiir das laufende Jahr unter dem allge-
meinen Motto «Zuriick zur Natur — zuriick zur Reisekultur» diente. Im
Zeichen des Rousseau-Jahres wurde das dreisprachig erscheinende
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3. Inseratenwerbung

4. Ausstellungen und Messen
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«SVZ-Bulletin» voriibergehend durch einen Sonderpressedienst ersetzt,
dessen zehn Ausgaben in franzosischer Sprache von Herrn René Fell,
Verkehrsdirektor, Biel, redigiert und von uns zusdtzlich in je einer
deutschen und englischen Fassung herausgegeben wurden. Angesichts
des stindig zunehmenden Umfanges des Artikel- und Reportagedienstes
(1962: 60 Artikel zum Thema «Rousseau/Zuriick zur Natur»; 135 Ar-
tikel allgemeiner oder aktueller Art; 10 Bildberichte) wurde ab Oktober
das «SVZ-Bulletin» in neuer konzentrierter Form unter Einbeziehung
der bisher gesondert erschienen monatlichen «Sport»- und «Kultur»-
Pressedienste herausgegeben. Die fiir die Inlandpresse bestimmten
«SVZ-Nachrichten» wurden durch einen aktuellen Fernschreibdienst
fiir Presseagenturen und die wichtigsten Tageszeitungen ersetzt.

Alle Inserate werden textlich und graphisch am Hauptsitz gestaltet, um
eine einheitliche, graphisch saubere und charakteristische Werbung
fiir die Schweiz zu erzielen. Den Agenturen werden fiir ihre Insertionen
Vollclichés oder druckfertige Vorlagen zur Verfiigung gestellt. Leider
zwangen uns die steigenden Insertionspreise und die steigenden Un-
kosten auf andern Gebieten zu bedauerlichen Einschrankungen bei den
Insertionen. Wir haben uns bemiiht, durch die Konzentration der
Inserate auf wenige Zeitungen gleichwohl eine befriedigende Wirkung
zu erreichen.

Im Ausland waren wir an den internationalen Messen von Mailand,
Hannover, Luxemburg, Miinchen, Barcelona, Stockholm, Wels und
Manila vertreten, zum Teil in Zusammenarbeit mit der Schweizerischen
Zentrale fir Handelsférderung und der Swissair. An einer griéferen
Anzahl von Ausstellungen regionaler oder lokaler Bedeutung waren
unsere Agenturen vertreten. In der Schweiz sind neben den traditio-
nellen Beteiligungen an der Schweizer Mustermesse in Basel und am
Comptoir Suisse in Lausanne besonders zu erwiahnen:

Die Ausstellung «GroBe Wanderer und die Schweiz», im Verkehrshaus
der Schweiz, Luzern

Die Ausstellung «Alte schweizerische Wirtshausschilder», am Comptoir
in Martigny und im Gewerbemuseum Basel

Ferner beteiligten wir uns an der Ausstellung «Begegnung mit der
Natur», im neuen Museum St. Gallen.

Die Vorarbeiten fiir unsere Beteiligung an der Landesausstellung 1964
wurden fortgefiihrt



Die Schaufensterwerbung bekommt auch im Ausland immer gréBere JS. Schaufensterwerbung

Bedeutung. In den Schaufenstern der Reisebuiros wird die Konkurrenz
zwischen den Reiseldandern immer stdrker, so da3 nur noch sehr gutes
Schaufenstermaterial verwendet wird. Daneben wiinschen zahlreiche
Spezialgeschidfte und Warenhduser touristisches Werbematerial fiir ihre
Dekorationen. Wir bemiihen uns, allen diesen Anspriichen durch die
Produktion von Schaufenstermaterial und von ganzen Dekorationen
Rechnung zu tragen.

In der Schweiz ist an erster Stelle die Ausstellung «Volksbrdauche in der
Schweiz» zu erwdhnen, welche die Grands Magasins Jelmoli SA. in
Ziirich letzten Sommer in Zusammenarbeit mit uns in 24 Schaufenstern
veranstalteten. Es gelang uns, fiir diese Ausstellung Leihgaben aus
allen Regionen zu erhalten.

In zw6lf Vitrinen der Schweizerischen Kreditanstalt an der Bahnhof-
strae in Ziirich warben im Sommer unter dem Motto «Zuriick zur
Natur — auf Schweizer Wanderpfaden» und im Winter unter dem
Motto «Ferien im Winter sind doppelte Feriens.

Ferner haben wir uns an Schaufenstern und Vitrinen verschiedener
Banken und Spezialgeschifte beteiligt, wobei besonders oft unsere
neuen Winterplakate verlangt wurden.

Die Studios von Beromiinster, Sottens und Monte Ceneri haben unsere
Arbeit in jeder Beziehung erleichtert. Die Postkutschenaktion, die
Rousseau-Feier auf der Petersinsel und die Dr. Goudron-Feier wurden
durch das Radio und zum Teil auch von der Television tibertragen. Die
Zusammenstellung der Manuskripte fiir die Verkehrsmitteilungen vom
Freitag iiber Beromiinster wurde wiederum durch uns besorgt. Der Titel
dieser zum festen Programm gehorenden Sendung des Studios Ziirich
lautet im Winter «Weekend im Schnee» und im Sommer «Chumm
Bueb und lueg dis Léndli a». Besonders durch die Aufnahme der Ski-
touren- und Wandervorschldge ist diese Sendung zu einem direkten
Aufruf im Sinne des Slogans «Zurlick zur Natur» geworden. Studio
Genf ibertrug ebenfalls jeden Freitag «Le carnet du touriste», welches
nunmehr von einem seiner Mitarbeiter in Ziirich aufgenommen wird.
Mit Radio Lausanne wurde die Sendung «Fée d’hiver» organisiert. Die
Televisionstibertragungen sportlicher Veranstaltungen tiber das Euro-
visionsnetz, zum Beispiel Lauberhorn-Skirennen in Wengen und Ruder-
weltmeisterschaften in Luzern/Rotsee, bedeuteten neben der direkten
Information auch beste Werbung fiir die Schweiz.

6. Radio und Fernsehen
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7. Eigene Organe

8. Auskunftsdienst am Hauptsitz

9. Film

48

\
1962 wurde eine lang vorbereitete Neuerung verwirklicht: die Heraus—f
gabe von jdhrlich nur mehr zwei, dafiir aber 80 Seiten starken Ausland-
heften der Revue «Schweiz», die dank der Beisteuerung von Farbbei-
lagen durch SBB, PTT und verschiedene Verkehrsvereine besonders
reich ausgestattet werden konnten. Es zeigte sich, daBB wir mit dieser
Umstellung auf eine Sommer- und eine Winterausgabe anstelle von
sechs weniger stattlichen Auslandheften den richtigen Weg beschritten
haben. Er ermoglicht es auch, im Fortdruck die farbigen Beilagen auf
die 12 Inlandhefte zu verteilen.
UmfangmaiBig entsprach der fiir das Inland bestimmte Jahrgang 1962
wiederum den vorangegangenen. Die Auflage umfalte 12 Inlandhefte
und 2 Auslandnummern, gesamthaft 220 400 Hefte.
Die internen «Mitteilungen der SVZ» erschienen viermal. Ende
November erschien Nr. 100 (die erste Ausgabe am 1. August 1948).
Ihre Aufgabe ist es, unsere Behorden, die Mitglieder der eidgendssischen
Rite, die Mitglieder der SVZ und einen weiteren Kreis von Verkehrs-
interessenten laufend tiber unsere Tiatigkeit, insbesondere iiber die-
jenige unserer Agenturen, zu orientieren.

Der Auskunftsdienst erteilte miindliche und schriftliche Auskiinfte be-
treffend Reiserouten mit Bahn und Auto, Fahrkarten und Zugsver-
bindungen, Ferienorte, Unterkiinfte in Hotels, Motels, Pensionen,
Jugendherbergen, Ferienwohnungen, Barackenlagern usw., kulturelle
und sportliche Veranstaltungen, Privatschulen, Kinderheime und
Ferienkurse, Zollformalititen usw. Es wurden aber nach Modglichkeit
auch Anfragen aus dem Auslande beantwortet, die mit Reisen und
Ferienaufenthalten in unserem Lande nichts zu tun hatten. Der Aus-
kunftsdienst ist auch mit der Erstellung der monatlichen Termin-
kalender in der Revue «Schweiz» und mit der Abfassung der Sommer-
und Winter-Ereignisbroschiiren, der Sommer- und Winter-Sportta-
bellen betraut.

Die Herstellung der im Produktionsprogramm 1962 projektierten
35-mm-Eastman-Color-Filme:

«Kleine Schweizer Fahrt in C-Dur» (Variation zum Thema «Zuriick
zur Natur» nach Musik von G. Rossini), Condor-Film-Produktion (Buch
und Regie: Dr. Niklaus Gefner) und

«In wechselndem Gefille» (mit elektronischer Musik von Oskar Sala,
Produktion von Dr. A. J. Seiler)



konnte planmiBig durchgefithrt werden. Das 16-mm-Original eines
ibernommenen Winterfilmes wurde zu einem Kurzstreifen mit Titel
«Hohe Schule» umgeschnitten. Vom 35-mm-Film «Ferien nach MaB»
sind im Berichtsjahr eine Kurzfassung sowie die fremdsprachigen Ver-
sionen franzosisch, italienisch, englisch und spanisch fertiggestellt
worden. 16-mm-Reduktionen davon werden unseren Agenturen, den
diplomatischen und konsularischen Vertretungen sowie dem Schmal-
filmverleih zur Verfiigung gestellt. Fir den Finsatz in Lichtspiel-
theatern wurden rund 20 Kopien im 35-mm-Format gezogen. Unsere
beiden 35-mm-Farb-Tonfilme iiber die Schweizer Seen zirkulierten ein
weiteres Jahr in den Kinos in der Schweiz und im Fiirstentum Liechten-
stein. Weit tiber 100 000 Kinobesucher sahen die in Irland laufenden
SVZ-Filme. In Matinee-Vorfiihrungen in Stuttgart, Freiburg i. Br.,
Mannheim, Frankfurt, Kassel, Diisseldorf usw. sind SVZ-Filme zur
Vorfithrung gelangt. Auch fir die Television konnte laufend Material
zur Verfiigung gestellt werden; neuern Fernsehsendern, wie zum Bei-
spiel «Irish Television» in Dublin und «Télé-Orient» in Beyruth,
wurde eine groBere Anzahl Schmalfilme fiir permanente Verwendung
tiberlassen. SVZ-Streifen befinden sich ebenfalls in den Filmarchiven
vieler auslandischer Universitdaten, besonders in den USA und Kanada. Im
Inlandverleih war rege Nachfrage durch zahlreiche Verkehrsinteres-
senten, Institute, Vereine, Sportclubs, Handels- und Industriegesell-
schaften zu verzeichnen. Unsere Filme trugen auch bei zur Unter-
haltung der Feriengdste anldBlich spezieller Hotel- und Kino-Veran-
staltungen verschiedener Kurorte und Fremdenverkehrsplitze.

Auszeichnungen erhielten folgende SVZ-Filme:

«Ferien nach MalB»: Pradikat Wertvoll des Schweizerischen Kulturfilm-
fonds Bern; 2. Preis fir 16-mm-Version, an der ASTA in Las Vegas,
Kalifornien; 1. Preis fiir den besten touristischen Film an der XII° Se-
maine Internationale du Film de Tourisme et de Folklore, Bruxelles ;
«Auf weilem Grund»: Priadikat Wertvoll der Filmbewertungsstelle
Wiesbaden; UIOOT-Preis fir den besten touristischen Film sportlichen
Charakters, ebenfalls an der Semaine Internationale, Bruxelles.

Referate wurden gehalten an der Delegiertenversammlung des Schwei-
zer Hotelier-Vereins, an den Luzerner Kursen fiir Fremdenverkehr, am
St. Galler Ferienkurs der Verkehrsschule Rom und an der General-
versammlung des Verkehrsvereins Leukerbad. AnldBlich der «Summer

10. Vortragswesen
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11. Photodienst
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School» der National Union of Teachers aus England wurde beim
Besuch von St. Moritz in einem Referat auf die Bedeutung der Schwei-
zer Heilbéder hingewiesen. Der Agentur New York lieferten wir ein|
Tonband iiber das Rousseau-Jahr und durch Vermittlung von Radio!
Basel ein solches iiber die Basler Fasnacht. Das «Rousseau-Tonband»
konnte in spanischer Sprache der Agentur Buenos Aires abgegeben;
werden. ‘
Der Slogan «Zuriick zur Natur» gab dem Photodienst die Moglichkeit,
fiir alle Gebiete der Schweiz mit schénen Landschaftsaufnahmen zu |
werben. Vielfdltige Bildserien zu diesem Thema waren im In- undi
Ausland sehr gefragt, wie auch das Dokumentationsmaterial iiber die
Postkutschenaktion und Aufnahmen von der Rousseau-Gedenkfeier auf |
der Petersinsel. Der 100. Geburtstag von Dr. Guglielminetti («Dr.

Goudron») bot einen willkommenen AnlaB, denausldndischen Zeitungs- |

lesern die Schweiz in Erinnerung zu rufen und neben historischen
Photographien Aufnahmen iiber den StraBenverkehr, die Touringhilfe
und den Schneekettendienst zu plazieren.

Die Agenturen erhielten laufend Photographien zugestellt, 20 Serien
mit 322 verschiedenen Sujets, meist durch Presseartikel in drei
Sprachen ergidnzt. Neben den rein informativen Aufnahmen wurde das
Hauptgewicht thematisch auf das schweizerische Brauchtum, typische
Héauser und lebendige Wintersportbilder gelegt.

Neben der Bedienung der In- und Auslandpresse sowie der diplomati- |

schenundkonsularischen Vertretungen mitschwarzweiemund farbigem

|
|

Bildmaterial wurden wir oft zur Mitarbeit fiir die Illustration von Lehr- |

biichern zugezogen. Besonders zu erwihnen ist die Herstellung von
Dias- oder Filmlehrstreifen fiir auslandische Schulen, die dank unserem
gutdotierten Farbendiapositiv-Archiv verwirklicht werden konnten. Die
Nachfrage seitens der Schweizer Presse hat in erfreulichem MaBe zuge-
nommen.

Sozusagen alle Bildmotive fiir Plakate, Broschiiren, Inserate und die
Schaufensterwerbung konnten der Produktionsleitung aus unseren
eigenen Bestinden zur Verfiigung gestellt werden. Die auf 39 000
Kopien gesteigerte Jahresproduktion sowie die Tatsache, daBB erstmals
tiber 600 GroBvergroBerungen 50 x50 cm bis 100X 100 cm fiir Aus-
stellungen und Schaufenster im eigenen Labor hergestellt werden
konnten, zeigt, daB sich die Investition von Mitteln in eine moderne
Laboreinrichtung gelohnt hat.



Der betriebseigene Photograph bediente das Archiv laufend mit Neu-
aufnahmen aus der ganzen Schweiz. Reportagen erfolgten unter
anderem an den Feierlichkeiten zu Ehren von J.J. Rousseau und
Dr. Guglielminetti sowie anldBlich des 50. Jubildums der Jungfrau-
bahn und der Ballonsportwoche in Miirren. Der Bestand an Farbauf-
nahmen konnte um 2100 Stiick vermehrt werden, wovon 1400 an
SVZ-Agenturen fiir ihren laufenden Bedarf gingen.

In enger Zusammenarbeit mit der Swissair wurden Reisebiirofachleute
aus folgenden Landern zu Studienreisen in der Schweiz eingeladen:
Belgien, Danemark, Deutschland, England, Frankreich, Holland, Ttalien,
Osterreich, Schweden, Spanien, USA und dem Fernen Osten (Tokio,
Hongkong und Manila). Es nahmen durchschnittlich je 12 Personen an
diesen Reisen teil. Einzelne Studienreisen wurden neuerdings auf den
Winter verlegt. Den vielen Mitbeteiligten an der Durchfithrung dieser
Touren méchten wir an dieser Stelle unsern besten Dank aussprechen,
vor allem den Kur- und Verkehrsvereinen, den Hotels und den Transport-
anstalten.

Uber die Postkutschen-Sternfahrt aus Paris, Lyon, Briissel, Frankfurt
a. M., Miinchen und Mailand nach IL.a Neuveville wird an anderer
Stelle Bericht erstattet.

Der 100. Geburtstag von Dr. Guglielminetti («Dr. Goudron») gab uns
willkommene Gelegenheit, fiir den Strafenverkehr zu werben und
speziell im Auslande auf die Entwicklung des schweizerischen StraBen-
netzes hinzuweisen. Die Feier, an der die SVZ maBgebend beteiligt war,
fand am 24. November in Brig in Anwesenheit von Herrn Bundesrat
Roger Bonvin statt und war ein voller Erfolg. In zahlreichen Zeitungen
und Zeitschriften des In- und Auslandes erschienen Reportagen iiber
diesen Anla8.

12. Studienretsen fur
Reisebiirofachleute

13. Besondere Aktionen
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