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VI. TATIGKEIT DER
AUSLANDAGENTUREN
UND -VERTRETUNGEN

Allgemeines

Belgien

58

Die Organisation und der Aufbau unseres Agenturnetzes kann in
groBen Ziigen in den kommenden Jahren beibehalten werden. Ausbau:
fahig ist das Agenturnetz in einzelnen iiberseeischen Gebieten. i
Obwohl der Personalbestand sozusagen nicht erhéht wurde, sind d1e
festen Kosten der Agenturen im Steigen begriffen. Dies ist vor allem
auf eine beunruhigende Entwicklung der Mietzinse sowie der Sal'airei
zuriickzufihren. Verschiedene ginstige Mietvertridge, die kurz nach
dem Kriege abgeschlossen wurden, sind abgelaufen; es ist iiberall mit
starken Erhohungen zu rechnen. '
Die Titigkeit unserer Agenturen kann im allgemeinen in drei Gebiete,
aufgeteilt werden: !‘

die Werbung, inklusive Material- und Auskunftsdienst

die Tatigkeit als Agentur der schweizerischen Transportanstalten

Akquisitionsreisen bei Reisebiiros.
In den nachfolgenden Kapiteln tber die Agenturen werden nur die
Spezialaktionen erwidhnt, da die {ibliche Téatigkeit bei sdmtlichen
Agenturen mehr oder weniger identisch ist.
Im Berichtsjahre konzentrierte sich die Werbetdtigkeit der Ausland-
agenturen vor allem auf die Propagierung des geruhsamen Reisens im
Rahmen des Rousseau-Jahres, wobei tiberall ein voller Erfolg festgestellt
werden konnte. Negativ wirkte sich wahrend den Hochsommermonaten
der Bettenmangel in einzelnen Stddten und Kurorten aus. Fur die
Propagierung der Landesausstellung 1964 wurden bei allen Agenturen
die sich aufdrdngenden Vorbereitungen getroffen.
Alle Agenturchefs wurden im Friihjahr 1962 zu einer sechstigigen
Konferenz nach Locarno eingeladen. An dieser nahmen unter anderem
auch teil: Vertreter der SBB, der PTT, des Verbandes Schweizerischer
Transportanstalten, der Swissair, des Schweizer Hotelier-Vereins, der
Schweizerischen Landesausstellung Lausanne, des Internationalen Ro-
ten Kreuzes sowie Mitglieder des Verbandes Schweizerischer Kur- und
Verkehrsdirektoren. Dabei wurde uns die groBe Gastfreundschaft der
Tessiner Behorden und der dortigen touristischen Organisationen zuteil,
denen wir hiermit unsern besten Dank aussprechen.

Agentur Brissel

Obwohl das Sprachenproblem die belgische Innenpolitik immer noch
negativ beeinfluBBt, scheint die Wirtschaft darunter nicht gelitten zu
haben; es ist eine Erhohung des Sozialproduktes um gegen 59, festzu-
stellen. Die Kohlenindustrie hat sich erholt, wihrenddem die chemische,



die Textil- und Bauindustrie weiterhin eine vorzugliche Beschaftigung
aufweisen.

' Die belgischen Ubernachtungen in der Schweiz sind weiterhin gestiegen,
' wobei rund 109, mehr Reisende die Bahn beniitzten. Dies ist vor allem
das Resultat der Aktionen der «Alliance des Mutualités Chrétiennes»;
gegen 44 000 Personen haben durch diese Organisation ihre Ferien in
der Schweiz verbracht. Erfreulich ist die Entwicklung der Winter-
saison; die Schweiz steht in Belgien an erster Stelle im Verkauf von
Winterferien. Auch die «Alliance des Mutualités Chrétiennes» hat
erstmals Winterlager durchgefiihrt.

Unsere Werbeanstrengungen konzentrierten sich auf die Tages- und
Wochenpresse. Der Postkutschenaktion anldBlich des 250. Geburtstages
von J.-J. Rousseau war ein grofer Frfolg beschieden. Radio und Fern-
sehen haben die Rousseau-Aktion ausgestrahlt. Die Mithilfe bei dieser
Aktion vonseiten der belgischen und luxemburgischen Behorden war
dulerst wertvoll.

Ausstellungen wurden in Briissel, Gand, Charleroi und Luxemburg
durchgefiihrt.

Agentur Kopenhagen

Trotz Einfithrung einer 99 igen Warenumsatzsteuer hat der Reise-
verkehr nach der Schweiz wiederum eine Zunahme erfahren. Die
Giste rekrutierten sich in erster Linie aus individuellen Reisenden,
wobei die Automobilisten dominierten. Allgemein kann gesagt werden,
da3 die Schweiz fiir Danemark immer noch ein relativ teures Land ist.
Dies diirfte die groBe Nachfrage nach Ferienwohnungen und Camping-
ferien erkldren. Als starkste Konkurrenz ist der Flugcharter-Verkehr
nach Mittelmeerldandern und -inseln zu erwidhnen, fir den sehr vor-
teilhaften Angebote gemacht werden und der sich weiterhin stark
entwickelt. Dies ist vor allem durch den Sonnenhunger der Dinen
bedingt.

Presse und Rundfunk wurden laufend mit Unterlagen bedient; das uns
entgegengebrachte Interesse ist erfreulich. Viel Erfolg konnte die im
Kopenhagener Nationalmuseum stattgefundene Ausstellung {iber
Appenzeller Bauernmalerei ernten.

Agentur Frankfurt
Die giinstigen wirtschaftlichen und sozialen Verhiltnisse in der deut-
schen Bundesrepublik brachten eine weitere Hebung des allgemeinen
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Lebensstandards. Er driickte sich unter anderem auch durch ein ge-
steigertes Reisebediirfnis aus. Die daraus resultierenden tiber 5 Millio-
nen deutschen Ubernachtungen in der Schweizer Hotellerie stellen -
unter Beriicksichtigung der enormen Konkurrenz anderer Lander —
eine absolute Spitze im deutsch-schweizerischen Reiseverkehr dar. Eine|
weitere Folge dieses Wohlstandes war der hdufige Anspruch auf eine
hohere Leistung fiir einen entsprechend hoheren Preis. — Bemerkens-
wert war im weiteren die starke, von uns besonders im Jean-Jacques-
Rousseau-Jahr immer wieder angestrebte Verlagerung auf die stille
Saison. Allerdings brachte dieser Wunsch nach Stilleund Zuriickgezogen-
heit einen starken Anstieg der Nachfragen nach Chalets und anderen!
Privatunterkiinften. — Winterferien waren auch von Nichtsportlern,
besonders édlteren Gésten, vermehrt gefragt. Der individuelle Reisever-|
kehr dominierte sowohl auf der Schiene wie auf der StraBe. Der
Kollektivreiseverkehr mit Sonderziigen brachte etwa 209, mehr Giste
als im Vorjahr. Auch das Flugzeug wurde mehr und mehr benutzt.
Wir waren bemuht, den Kunden direkt anzusprechen, wobei uns die
Presse mit iiber 8000, teilweise illustrierten Presseversffentlichungen
tatkraftig unterstiitzte. Daneben erschien eine Vielzahl von GroBrepor-
tagen in maBgebenden deutschen Zeitschriften und Familienbldttern.
Die vom Ausschull der SVZ beschlossene Modernisierung der Agentur
Frankfurt wurde im Herbst 1962 durchgefiihrt.

Als Sonderaktionen seien erwdahnt:

Im Rahmen des Rousseau-Jahres: Postkutschenfahrt ab Frankfurt und
Miinchen; Presse, Rundfunk und Fernsehen kommentierten diese Ver-
anstaltung in zahlreichen Reportagen und Berichten. — Beteiligung an
den Messen in Hannover, Essen, Frankfurt und Offenbach und an
Ausstellungen in Berlin, Miinchen, Stuttgart, Neustadt und Koln. —
Basler Tage in Berlin mit der Ausstellung «Berliner Kinder sehen die
Schweiz». — GroBer internationaler Werbeabend (in Zusammenarbeit
mit der Bundesbahndirektion Stuttgart) unter dem Motto «Rendez-
vous im TEE».

In der ersten Hilfte des Berichtsjahres beherrschte die Algerienfrage das
Geschehen in Frankreich. Deren Losung hat naturgemidB auch den
wirtschaftlichen Sektor positiv beeinfluBt. Die giinstige Wirtschaftslage
in Frankreich und die Tatsache, daB Ferien in der Schweiz fiir die
Franzosen heute relativ billig sind, haben sich auf den Reiseverkehr



nach unserem Lande gut ausgewirkt. Aber auch hier ist die Konkurrenz
der jungen Lander, vor allem aber der Mittelmeergegend, sehr spiirbar.

Agenturen Paris und Nizza

Die Postkutschen-Aktion stand im Mittelpunkt unserer Werbung. Wir
haben kaum je mit relativ so kleinen Mitteln einen solch durchschla-
genden Werbeerfolg — vor allem Niederschlag in der Presse, im Radio
und Fernsehen — erreicht. Die Mitarbeit der lokalen Behorden war
wirklich erfreulich. Uberall wurden die Kutschen von Paris und Lyon
mit viel Begeisterung empfangen.

Die Hauptaufgabe der Agentur Paris ist der stark frequentierte Aus-
kunftsdienst und die damit zusammenhingende Fahrkartenausgabe.
Die jetzigen Lokalitdten geniigen in der Hochsaison den Anspriichen
nicht mehr. Der Ausschul} hat daher beschlossen, die Agentur Pariseiner
grindlichen Modernisierung, vor allem der Schalterhalle, zu unter-
| ziehen. Leider konnten diese Arbeiten im Berichtsjahre noch nicht in
| Angriff genommen werden.

Durch die Einrichtung von Stinden und eines Auskunftsdienstes
propagierten wir Schweizer Ferien an den Messen von Bordeaux,
Toulouse, Nizza und Dijon sowie am ILions International Congres in
Nizza.

Der Besuch von Reisebiiros durch die Agentur Nizza bis in die Gegend
von Marseille wird immer wichtiger, da sich auch dort die Industriali-
sierung stark entwickelt. Die von Nizza bearbeiteten nordafrikanischen
Lander Marokko, Algerien und Tunis sind infolge der politischen und
wirtschaftlichen Llage momentan fur uns leider nicht sehr interessant.

Agentur London

Verglichen mit 1961 hat der Touristenverkehr aus GroBbritannien
nach der Schweiz 1962 um rund 59, abgenommen. Die Aufwirts-
bewegung der letzten Jahre ist damit zum Stillstand gekommen; der
Ubernachtungsriickgang der Besucher aus GroBbritannien ist fast in
allen iibrigen kontinentalen Lindern ebenfalls registriert worden. Dies
ist unter anderem zuriickzufithren auf die verschirften Kreditrestrik-
tionen vom Juli 1961 (die allerdings in der Zwischenzeitwieder gelockert
wurden). Vielerorts wurden Barmittel knapp, und der Durchschnitts-
englinder, der im Vorjahr noch 50 Pfund fiir seine Ferien ausgeben
konnte, multe in vielen Fillen mit 30 bis 40 Pfund auskommen. Das
tiberaus schlechte Sommerwetter in England hat zudem einen «Drang
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nach dem Siiden» verstirkt und eine Abwanderung der Kundschaft
nach Spanien, Griechenland usw. bewirkt.

Zur Eroffnung der Autoreiseziige Calais—LyB und Ostende—Brig konnte
37 Journalisten auf Einladung der SBB Gelegenheit gegeben werden,
unser Land kennenzulernen. Auf Einladung der « Mushroom Growers
Association» begaben sich 70 Journalisten in unser Land.

An den internationalen Journalisten-Skiwettkdmpfen in Verbier nah-
men 10 Vertreter aus GroBbritannien teil. — Im englischen Buchhandel
erschienen 16 Werke iiber die Schweiz; in den meisten Fillen unter
Mitwirkung der SVZ mit Text- und Bildmaterial. Die 200 Ferienkinder,
welche auf Grund eines Wetthewerbes 10 Tage Gratisferien in Rappers-
wil und Wildhaus verbringen durften, kehrten begeistert nach England
zuriick. Diese durch die Nahrungsmittelfirma Crosse & Blackwell ver-
anstaltete Aktion fand einen nachhaltigen Widerhall in der britischen
Presse (gegen 800 Artikel). — Wir nahmen an ungefihr 20 Ausstel-?
lungen mit einem Schweizer Stand teil. An der «Boys’ & Girls’ Exhibi-
tion» im August konnten sich die 160 000 jungen Besucher an einer
Schneeballschlacht beteiligen, wobei als Preis fiir die gliicklichen
Gewinner Trockenski-Lektionen auf einer kiinstlichen Skipiste unter
Anleitung eines Schweizer Skilehrers lockten. Folgende 35-mm-Filme
wurden durch britische Firmen hergestellt und laufend in Hunderten
von Kinos in GroBbritannien und in Gebieten des Commonwealth
gezeigt: « Wonderful Switzerland No. 1» (Genferseegebiet und Wallis,
18 Minuten, Columbia-Pictures); «Wonderful Switzerland No. 2»
(Tessin, 20 Minuten, Columbia-Pictures); «Six of the Best» (Arosa,
Locarno, Lugano, Luzern, Montreux und St. Moritz, 30 Minuten).
Zudem wurde der Film «Cinerama Holiday» erneut mit groBem Erfolg
von Februar bis Mai im London Casino vorgefiihrt.

Die Entwicklung der italienischen Wirtschaft in der Nachkriegszeit hat
sich im Laufe dieses Jahres erstmals etwas verlangsamt. Zunehmende
soziale und fiskale Belastungen erschweren die Rentabilitit vieler
Betriebe; auch wirken sich zahlreiche Streiks negativ aus. Anderseits
ist eine weitere Erhéhung der Industrieproduktion und eine nochmalige
Senkung der Arbeitslosigkeit festzustellen. Die Erhchung der Lohne
brachte der Konsumgiiterproduktion und auch dem Tourismus eine
gewisse Belebung. In Italien selbst ist wiederum eine Zunahme der
Besucher aus dem Auslande festzustellen. Die Anzahl der Winterkur-
orte nimmt von Jahr zu Jahr zu — allein in Norditalien zahlt man derer



mehr als 50 — und die technische Ausriistung dieser Stationen mit den
modernsten Transportmitteln und Sportanlagen ist beachtenswert.

Agenturen Mailand und Rom

Unser Slogan «Ritorno alla natura in Svizzera» zur Entdeckung der
unbekannten ruhigeren Schweiz hat auch in Ttalien ein gutes Echo
gefunden. Die Fahrt einer der sechs Postkutschen, die am 26. Mai
Mailand verlassen hat, um ihre achttdgige Reise nach La Neuveville
zu unternehmen, war ein groBer Erfolg. Die italienische Strecke
Mailand—Chiasso war fiir unsere romantische Kutsche eine Triumph-
fahrt. Eine weitere Sonderaktion war der Presseempfang anldBlich des
Schweizer Tages an der Fiera di Milano, an welchem unser AusschuB-
mitglied, Herr Nationalrat Dr. E. Tenchio, die Journalisten iiber das
Thema «Il turismo — ponte fra i popoli» unterhielt. Andere Spezial-
aktionen: ein groBes Winterschaufenster bei der CIT in der Galleria in
Mailand, eine dreimonatige Werbung fir die TEE der Schweizerischen
Bundesbahnen im Foyer des groBen Kino-Theaters Manzoni in Mailand,
sowie die Kinoreklame mit Diapositiven in 20 zentral gelegenen Kino-
salen dieser Stadt.

Im Jahre des II. Vatikanischen Konzils haben wir besonders in religiosen
Kreisen unsere Propaganda intensiviert und warben mit dem Slogan
«OMNES VIAE ROMAM DUCUNT OMNIUM VERO PULCHER-
RIMA PER HELVETIAM>» in der Presse und Schaufensterausstel-
lungen. Den schweizerischen Teilnehmern am Konzil lieBen wir ein
besonderes BegriiBungs- und Empfehlungsschreiben personlich zu-
kommen.

GroBte Aufmerksamkeit schenkten wir der Organisation der Reise des
Prisidenten der italienischen Republik, On. Gronchi, und der italieni-
schen Sonderkommission, die nach Bern reisten anldBlich der «Com-
memorazione Balzan».

Agentur Amsterdam

Die anhaltende Hochkonjunktur und die damit verbundene Ver-
besserung des allgemeinen Lebensstandards stets breiterer Bevolkerungs-
schichten, vor allem aber der in den Niederlanden sehr kalte und reg-
nerische Sommer des Jahres 1962, hat der Reiselust desniederlandischen
Publikums einen gewaltigen Auftrieb gegeben. Da der Hunger nach
Sonnenschein und Warme eine ausschlaggebende Rolle spielte, haben
die Buchungen nach Italien, Spanien, Mallorca und Griechenland weit
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mehr zugenommen als nach der Schweiz. Es darf daher als ein Erfolg
bezeichnet werden, daB die schweizerischen Ubernachtungen der
niederldndischen Géste im Jahre 1962 — verglichen mit dem Vorjahre —
trotzdem eine leichte Verbesserung aufwiesen. Die Tendenz einer Ver-
lagerung von den Gesellschaftsreisen auf den Einzelreiseverkehr hat
sich fortgesetzt. Im Winterreiseverkehr darf von einer Bevorzugung der
Schweiz durch die zahlungskriftigen Schichten der Niederlande ge- |
sprochen werden.

Sonderaktionen: Filmabend fiir unsere stindige Kundschaft im Konig-
lichen Tropeninstitut in Amsterdam, von 650 Personen besucht. In der
holldndischen Presse erschienen im Jahre 1962 1060 Artikel und 994
Pressephotos, von denen 617 unserem Pressebulletin, respektive 575
unserem Photoarchiv entnommen waren. |

Agentur Wien ‘
Die Ubernachtungszahlen des Vorjahres konnten gehalten werden, ob- |
gleich wir glaubten, daB sich die Gesamtfrequenz verringern wiirde. |
Auch in Osterreich besteht die Tendenz zu Sommerferien im Siiden.
Anderseits gewinnen Erholungsaufenthalte an ruhigen Kurorten an
Bedeutung. Erfreulicherweise besuchen auch im Winter mehr und |
mehr Osterreicher die Schweiz, trotzdem im eigenen Lande geniigend
Moglichkeiten vorhanden sind. ‘
Ende Mirz wurde aus AnlaB des Umbaues unserer Biiros, unter dem |
Patronat des schweizerischen Botschafters, eine groBe Werbeveran-
staltung im Wiener Konzerthaus vor 2300 geladenen Gisten durch-
gefithrt, mit Darbietungen der «Chanson du Rhéne», Filmvor-
fiilhrungen usw.

Die Tétigkeit des Vortragsdienstes wurde intensiviert. Auch die Presse
zeigt gegeniiber fritheren Jahren ein groBeres Interesse fiir die tou-
ristische Schweiz.

Lissabon

Die Agentur Lissabon wurde 1961 geschlossen. In den Biiros der
Swissair unterhalten wir nunmehr einen Auskunftsdienst. Dieser wird
durch eine Swissair-Angestellte besorgt. Die getroffenen Anordnungen
haben sich voll bewihrt.

Agentur Stockholm
Die weiterhin anhaltende Hochkonjunktur und die damit verbundene




Einkommensverbesserung aller Volkskreise lie die Zahl der Schweden,
die sich Auslandsferien erlauben konnten, nochmals ansteigen. Unser
Land hat eine praktisch gleichbleibende Anzahl schwedischer Uber-
nachtungen verzeichnen kénnen, trotzdem wir unvermindert der inten-
siven Konkurrenz an preisgiinstigen Charterflugreisen nach den Bade-
orten der Mittelmeerldnder ausgesetzt waren. Wir konzentrierten uns
hauptsdchlich auf die Betreuung der guten individuellen Kundschaft.
Fiir den Wintersport bemerken wir ein von Jahr zu Jahr zunehmendes
Interesse, das auch schon zu einer erfreulichen Frequenzzunahme
gefiihrt hat.

Besondere Aktionen: Ausstellung im Warenhaus «Sidenhuset» Stock-
holm mit 15 FarbvergréBerungen und Filmvorfithrung — Teilnahme
im Schweizer Pavillon der St. Eriks-Messe mit Auskunftsstand — Lie-
ferung von Motiven zur Herstellung von 100 Leuchtkasten — Propa-
gandaaktion bei norwegischen und schwedischen Banken.

Agentur Madrid

Die wirtschaftliche Entwicklung Spaniens ist weiterhin giinstig. Daraus
ergab sich wohl auch die erfreuliche Zunahme der spanischen Uber-
nachtungen in der Schweiz. Auf langere Sicht gesehen, diirfte Spanien
fir den Fremdenverkehr ein interessantes Land werden. Es ist aber
noch viel Entwicklungsarbeit zu leisten. Unsere Agentur konzentriert
sich vor allem auf den Auskunftsdienst, die Beziehungen zu Reisebiiros,
zu Presse und Radio. Von allen Seiten erhalten wir volle Unterstiitzung.
Speziell auf dem Sektor Wintersport ist in der Gegend von Barcelona ein
immer groBeres Interesse festzustellen. Auch dieses Jahr haben wir ein
Skirennen in den Pyrenden veranstaltet, das in Presse, Radio, Wochen-
schauen und Television vorziiglich kommentiert wurde. — Beteiligung
an der Internationalen Messe Barcelona.

Vertretung Buenos Aires

Die politischen und wirtschaftlichen Verhiltnisse in Stidamerika wirken
sich auf Reisen nach Europa ungiinstig aus. Die Ubernachtungsziffern
sind daher stabil, aus Argentinien jedoch riickgingig. Dagegen ist eine
Zunahme aus Brasilien von rund 259, feststellbar. Unser Vertreter,
welcher sein Biiro bei der Swissair hat, beschiftigt sich vor allem mit
Auskunftsgabe, Filmvorfithrungen, Vortragsreisen in Argentinien,
Uruguay und Chile sowie der Betreuung der Presse.

Spanien

Sudamertka
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Die Reiselust hat auf breitere Bevolkerungsschichten iibergegriffen,
was zum groften Teil auch auf verbilligte Luftfahrtstarife und ver-
mehrte Charterfliige zuriickzufithren ist. Trotz Borsenkrise, unsicherer
Weltlage und wachsender Konkurrenz konnte eine leichte Steigerung
der USA-Ubernachtungen in der Schweiz verzeichnet werden. ;
Es ist eine namhafte Abwanderung vom gefithrten Gruppenverkehr
auf Einzelverkehr festzustellen. Im Berichtsjahr wurden daher die ent- |
sprechenden WerbemaBnahmen getroffen, indem wir, in enger Zu-|
sammenarbeit mit den SBB, zwdlf verkaufsfertige Reisevorschlige fiir|
Schweizerreisen auf den Markt brachten. ‘
Das Interesse fiir Winterferien ist vor allem im Westen der USA
weiterhin im Steigen begriffen, so daB sich relativ billige Charterfliige |
nach Europa einer guten Nachfrage erfreuen.

Agenturen New York und San Francisco

Das J.-J.-Rousseau-Gedenkjahr und der damit verbundene Appell zum
geruhsamen Reisen fand in der Presse einen lebhaften Widerhall. Unter
den insgesamt 4000 eingegangenen Presseausschnitten, welche die
Schweiz lobend erwidhnen, sei besonders die vielgelesene, durch ein
Zeitungssyndikat vertriebene Spalte aus der Feder des ehemaligen
amerikanischen Botschafters in Bern, Henry J. Taylor, erwdahnt. Am
16. September erschien eine Sonderbeilage «Meet Switzerland» der |
New York Times. Die vom bekannten Auslandkorrespondenten Joseph
Wechsberg, der Zeitschrift New Yorker, verfaBte und reich illustrierte |
Schrift gelangte in anndhernd zwei Millionen Exemplaren zur Verteilung |
und ist das Resultat der engen Zusammenarbeit mit Swissair, Uhren-
kammer, Kédseunion und weiteren Industriezweigen der Schweiz. Fiir
1965 ist die gleiche Beilage in der West Coast Edition der New York
Times geplant.

Den von der amerikanischen Industrie offerierten Pramienreisen fiir
Verkaufserfolge (Incentive Sales) wird groBe Bedeutung beigemessen.
Die Schweiz wurde dieses Jahr von tiber tausend Verkaufstiichtigen
besucht. Die Firmen American Motors Corporation, Thomas Industries
und Admiral Corporation stellten das Hauptkontingent.

Interviews oder Filme wurden von Fernsehstationen teilweise tiber das
ganze Netz ausgestrahlt. In vielen Radio-Interviews konnte auf die ver-
schiedensten Aspekte der Schweiz hingewiesen werden, wihrend
Agenturpersonal und Austauschstudenten mit tiber 100 Vortrdgen in
Schulen, Universititen, Frauenvereinen, Country und Rotary Clubs



und bis zu Vereinigungen wohlbemittelter Privatiers unser Land dem
Publikum ndher brachten. Unsere Filmbibliothek wurde fir tiber 1000
Veranstaltungen beansprucht.

Einige weitere Aktionen des Jahres 1962: Schiilerwettbewerb Kédseunion/
SVZ/Swissair: Erster Preis: Zweimonatiger Aufenthalt fiir zwei Schiiler
in einem Walliser Internat — Switzerland Day im New Yorker Adver-
tising Club — Ausstellung «Die besten Plakate des Jahres 1961» in New
York und in Washington — Gemeinschaftsaktion Kédseunion/SVZ: Ver-
lethung der «Medaillon de 1’Arbaléte» an drei um die Schweiz besonders
verdiente Journalisten, verbunden mit Presseempfang — An der ASTA-
Konferenz in Las Vegas wurde ein Wettbewerb fiir Reisebiirofachleute
durchgefiihrt; die Beteiligung war auBerordentlich rege.

Agentur Kairo

Die politische und wirtschaftliche Situation bedingt einen weitern
Riickgang der dgyptischen Ubernachtungen. Die Tétigkeit der Agentur
konzentriert sich daher vor allem auf Arbeiten, die sich aus dem
Generalagenturvertrag Swissair/SVZ ergeben, wie Flugscheinverkauf,
Akquisition bei Reisebiiros usw.

In der Schweizer Presse wurde hin und wieder der Weiterbestand dieser
Agentur kritisiert. Thr Betrieb ist durch das Abkommen mit der
Swissair selbsttragend; deshalb besteht kein Grund, die Agentur zu
schlieBen.
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