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IIl. Werbung und Werbemittel

1. Drucksachen und Materialdienst

Im Berichtsjahr sind die nachstehenden SVZ-Drucksachen er-
schienen: « Sommer in der Schweiz », « Winter in der Schweiz »,
« Ferienorte der Schweiz », « Das schéne Schweizerland », « Tradition
und Volksfeste », « SAFFA »-Prospekt, « Die Schweiz im Auto », « Die
Schweiz von heute », « Die Schweizer Frau », « Die Hochschulen der
Schweiz », « Touristenkarte der Schweiz », « Offizielle Strassenkarte
der Schweiz », Prospekt « Schweizer Heilbider » mit Preisangaben,
der fiinfsprachige Farbenprospekt « CH Confoederatio Helvetica »,
Einlageblatt « Jetzt ohne Zolldokumente in die Schweiz », Jubildums-
broschiire der Agentur New York « Half a Century of Service for
American-Swiss Travel, 1908-1958 », Messeprospekt SVZ/SZH,
« Schweizer Winterkurorte », Neujahrskarten mit 4 Glasmalerei-
Sujets, sowie die Agenturbroschiiren fiir Briissel, London, New York/
San Francisco, Stockholm und Wien. An Plakaten sind erschienen:
ein Kopfplakat von Cuno Amiet « Richesse du Soir », auch mit Text-
eindruck « Saffa/Ziirich 1958 » und ein Winter-Kopfplakat mit einem
mehrzeiligen Texteindruck. Uber den Umfang des im Berichtsjahre
zur Verteilung gebrachten Werbematerials orientieren die nachste-
henden Zahlen: Versand der Regional- und Kurortsprospekte,
Prospekte der Transportanstalten, Badekurorte, Hotels und Gaststit-
tenfiihrer, sowie der SVZ-Drucksachen total 11 294 000 Exemplare.

Eigene Plakate und Plakate der Verkehrsvereine und Transport-
anstalten: Versand total 264 055 Exemplare. |

Der Versand der obenerwiihnten Drucksachen nach dem Ausland,
zuziiglich des Ausstellungsmaterials, erforderte 3744 Kisten, 1195
Postpakete und 13 430 Drucksachenpakete mit einem Totalgewicht
von rund 340 Tonnen.
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2. Pressedienst und Public Relations

Zusammen mit 603 Pressenotizen, die als Beitriige unseres « Bul-
letin » in der ganzen Welt verbreitet wurden, belief sich die Gesamt-
zahl unserer Mitteilungen und Artikelbeitriige an die Presse auf 727.
Davon wurden 27 Aufsiitze und Meldungen iiber Werbe- und Sonder-
aktionen der SVZ, Besuche von Filmteams und Studiengruppen sowie
andere wichtige Ereignisse, wie unsere Beteiligung an der Weltaus-
stellung in Briissel und das Goldene Jubilium der Agentur New York,
im Rahmen unseres « SVZ-Nachrichten »-Dienstes der gesamten
Schweizer Presse zur Verfiigung gestellt. Bei 72 Beitrigen handelt es
gich um Erginzungen unseres allgemeinen Artikeldienstes, der haupt-
sichlich unseren Auslandsagenturen und der von ihnen bearbeiteten
Presse dient, im Jahre der SAFFA jedoch eine auch von schweize-
rischen Zeitungen verschiedentlich abgedruckte Folge von Aufsitzen
iiber Frauentypen aller Kantone enthielt. Die guten Erfahrungen mit
dem im Vorjahre eingefiihrten Reportage-Dienst veranlasste uns, die
Zahl der sporadisch erscheinenden Bildberichte und illustrierten Ar-
tikel auf 25 zu erhohen, wobei ebenfalls in erster Linie auf die Inter-
essen auslindischer Redaktionen Riicksicht genommen wurde. Zu-
. sitzlich zu diesen in vervielfiltigter Form herausgegebenen Artikeln
und Reportagen fithrten wir 1958 insgesamt 170 individuelle Presse-
auftriige aus, darunter 37 fiir schweizerische Zeitungen, denen wir vor
allem bei der textlichen und bildlichen Gestaltung von Reise- und
Ferienseiten behilflich waren. Die iibrigen 135 Beitriige, von allge-
mein touristischen Text- und Photodokumentationen bis zu Sonder-
artikeln und Spezialreportagen, waren fiir Zeitungen, Zeitschriften,
Schriftsteller und Journalisten in rund zwei Dutzend Lindern aller
Erdteile bestimmt, wobei, in der Reihenfolge der Hiufigkeit der An-
fragen an unseren Pressedienst, die USA, Deutschland, Kanada, Gross-
britannien und Frankreich die fiinf ersten Ringe belegten, gefolgt
von den Niederlanden, Italien, Belgien-Luxemburg, Australien-Neu-
seeland, Oesterreich und Brasilien.

Es zeigt sich immer deutlicher, dass ein neuzeitlicher Presse- und
Public Relations-Dienst nicht allein vom Schreibtisch aus nutzbrin-
gend gestaltet und geleitet werden kann. Sein Schwergewicht ver-

18



schiebt sich mehr und mehr vom geschriebenen Wort auf das, was
man das « gesprochene » Wort oder die Arbeit am lebenden Objekt
bezeichnen konnte. In diesem Sinne, ndmlich auf dem ausserordent-
lich wichtigen Gebiete der Betreuung und Beratung von Publizisten
und publizistisch interessanten Besuchern, geniesst die SVZ heute in-
ternationales Ansehen. Insbesondere die Amerikaner, die als die ei-
gentlichen « Erfinder » der Public Relations gelten wollen, loben die
vorbildlichen Dienste, welche wir reisenden Journalisten, Photogra-
phen, Filmleuten, Radio- und Fernsehreportern fast tiglich erweisen
diirfen. Wie in fritheren Jahren, waren denn auch die USA unter den
220 individuell betreuten Besuchern am stirksten vertreten, nim-
lich mit 95. In den n#chsten neun Riéngen folgten Grossbritannien
(24), Deutschland (19), Italien (15), Frankreich (10), die Nieder-
lande (8), Kanada (7), Israel (6), Schweden (4) sowie Spanien, Finn-
land und Indien (je 3). Diese personlich von uns empfangenen und
beratenen Besucher stammten aus insgesamt 28 Lindern, wobei her-
vorzuheben ist, dass zahlreiche Publizisten, insbesondere aus benach-
barten Lindern, unsere Hilfe nicht beanspruchten, weil sie bereits
von unseren Agenturen hinreichend auf ihre Schweizerreise vorberei-
tet worden waren. Nicht beriicksichtigt in unserer « Statistik » sind
ferner die rund 300 Teilnehmer an Gruppenreisen, wie sie alljihrlich
von der SVZ fiir Giste von Fluggesellschaften (Eroffnungs- und Erst-
fliige), Reisebiiropersonal und andere Fachleute organisiert werden.

Einige wahllos herausgegriffene Ergebnisse unserer Bemiihungen
um die Reiseprogramme, und das personliche Wohl publizistisch ti-
tiger auslindischer Besucher waren im Jahre 1958: Mehrere illustrier-
te Artikel in bedeutenden amerikanischen Zeitschriften wie « Es-
quire », « Town and Country », « Holiday » und « The American Mo-
torist »; Modereportagen mit schweizerischem Hintergrund und all-
gemeine Bildberichte in fiihrenden deutschen Publikationen wie
« Madame » und « Constanze »; illustrierte Reiseberichte prominen-
ter englischer Schriftsteller und Journalisten wie John Steel und Gor-
don Cooper in « Sketch », « Sphere » usw.; fast zwei vollstandig der
Schweiz gewidmete Ausgaben der vornehmsten kanadischen Monats-
zeitschrift « Mayfair » mit Texten und Photos von Iona Monahan;
Reisereportagen und Bilderseiten in fast allen Ausgaben der spa-
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nischen Monatsschrift « Luna y Sol »; Bildberichte in « Margriet »
und anderen hollindischen Illustrierten; Artikelserien, z. T. inspi-
riert durch den Besuch der SAFFA, auf den Frauen- und Reiseseiten
der deutschen, franzésischen, dsterreichischen, italienischen, skandi-
navischen, nord- und lateinamerikanischen Tagespresse; mehrere
Bildberichte iiber Hotels, Kurorte und Transportanstalten in der
schwedischen illustrierten Wochenzeitung «Hemmets Veckotidning»;
die 64 Seiten starke Sonderpublikation « Our Lady of Einsiedeln in
Switzerland » der amerikanischen Monatszeitschrift « Catholic Di-
gest » mit einer allgemeinen Schweizer Reisereportage von Daniel M.
Madden. Mehr als 50, durch unser Photomaterial illustrierte Artikel,
erschienen im Anschluss an eine Pressereise, die wir anlisslich des
Eroffnungsfluges Montreal-Ziirich der Trans Canada Air Lines orga-
nisierten, in kanadischen Zeitungen und Zeitschriften. Ferner wur-
den unter unserer Mithilfe zahlreiche Film- und Reportageprojekte
auslindischer Radio-, Fernseh- und Dokumentarfilmdelegationen
verwirklicht, darunter der nach dem sogenannten « Cinediorama »-
Verfahren gedrehte abendfiillende italienische Farbfilm « Wunder
der Alpen », die im Berner Oberland aufgenommene englische Film-
episode « Professor’s Holiday », eine Reihe von Reiseberichten und
Interviews fiir italienische, deutsche, skandinavische, amerikanische
und kanadische Radiostationen und Radionetze sowie mehrere Film-
beitrige und Wochenschaustreifen fiir bedeutende britische und ame-
rikanische Fernsehnetze und Aktualititenprogramme, wie Indepen-
dent Television News (ITV), Pathé Film News, Fox-Movietone News,
National Broadcasting Company (NBC), Columbia Broadcasting Sys-
tem (CBS) und American Broadcasting Corporation (ABC). Alles in
allem diirfte sich der Publizititswert, der allein durch unsere Be-
miithungen im Sinne zeitgemisser Public Relations erzielt wurde und
in finanzieller Hinsicht keinen nennenswerten Aufwand erforderte,
unter Beriicksichtigung der in der Weltpresse und im kommerziellen
Radio- und Fernsehwesen geltenden « Werbetarife » auf mehrere Mil-
lionen Franken belaufen.
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3. Ausstellungen und Messen

Unsere Zentrale hat im Jahre 1958 an folgenden internationalen
Messen und Ausstellungen fiir den schweizerischen Fremdenverkehr

geworben:

a) Ausland

International Travel Exhibition in Dur-
ban, 13.-25. Januar.

Daily Herald Holiday & Travel Exhibi-
tion in Manchester, 14. Januar bis
8. Februar.

Exposition de Camping a la Faculté de
Médecine de Lisbonne, 29. Januar bis
15. Februar.

Exposition « L’Art de I’affiche » in Tou-
louse, 2.-23. Februar.

Ausstellung « Die Volker in der Reise-
werbung » in Tiibingen, 14. Februar
bis 16. Miirz.

Exposicién de Carteles y Fotografias de
Suiza in Barcelona, 28. Februar bis
10. Mérz.

SBB-Ausstellung « Der Weg zum Sii-
den » in Hamburg, 6. Mirz bis 1. Mai.

Ausstellung « Res i Europa» in Gavle,
8.-16. Miirz.

Ausstellung « Europa in de Lijnbaan>»
in Rotterdam, 12.-26. Mirz.

Internationale Friihjahrsmesse in Ut-
recht, 18.-27, Miirz.

Ausstellung des « Vereins zur Erhal-
tung alter Gebédude » in Kopenhagen,
20.-30. Miirz.

Exposition ¢« L’art de D’affiche» in Be-
sangon, 23, Mirz bis 13. April.

Swiss Week Derry & Tours in London,
24..31. Miirz.

Ausstellung « Res i Europa>» in Stock-
holm, 25. Mirz bis 8. April.
Exposicion Internacional del Libro Ca-
tolico in Madrid, 26.-31. Mirz.
Ausstellung <« Ungegenstindliche Male-

rei in der Schweiz » in Berlin, 2.-27.
April.

Int, Ausstellung fiir Reisen und Touris-
mus in Eindhoven, 5.-11. April.

Foire de Lyon, 12.-21. April.

Fiera di Milano, 12.-27. April.

Exhibition « April in the Alps» in Ro-
chester, 16.-19. April.

Weltausstellung in Briissel, 17. April
bis 19. Oktober.

Exposition « L’art de D'affiche » in Le
Havre, 19. April bis 11. Mai.

Ausstellung « Freizeit und Erholung »
in Oldenburg, 25. April bis 4. Mai.

Schweizer Plakatausstellung in Wiesba-
den, 26. April bis 15. Juni.

Travel Vacation Show der Union Dime
Savings Bank in New York, 5.-16.
Mai.

International Exhibition on Art Educa-
tion in Colombo, 6.-12. Mai.

Transportation World’s Fair in Chicago,
6.-16. Mai.

2nd USA World Trade Fair in New
York, 7.-17. Mai.

Foire de Paris, 9.-26. Mai.

Ausstellung « Countries of the world »
in Amsterdam, 12.-22. Mai.

Reiseausstellung der « Bank for Sa-
vingsy in New York, 12, Mai bis 27.
Juni.

Touristische Ausstellung in Tilburg,
17.-20. Mai. _

Foire de Limoges, 18. Mai bis 1. Juni.

Foire de Luxembourg, 24. Mai bis 8.
Juni.

International Trade Fair in Montreal,
30. Mai bis 8. Juni.

Aktion « Ziirich griisst Berlin» in Ber-
lin, 1.-9. Juni.
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Schweizer Plakatausstellung in Berlin,
1.-15. Juni.

Internationale Mustermesse in Barcelo-
na, 1.-20. Juni.

Mostra manifesto turistico in Gardone,
1.-30. Juni.

Ausstellung von Miniatureisenbahnen
in Madrid, 13. Juni bis 15, Juli.

Foire de Bordeaux, 15.-30. Juni.

Ausstellung « Countries of the World »
in Nijmegen, 30. Juni bis 9. Juli.

California State Fair in Sacramento, 27.
August bis 7. September.

Internationale Lebensmittel- und Fein-
kostausstellung (LEFA) in Hamburg,
29, August bis 7. September.

Internationale Herbstmesse in Frankfurt
a/M., 7.-11. September.

Internationale Herbstmesse in Wien, 7.
14. September.

American Education Week in Pine Is-
land, 8.-13. September.

Ausstellung <« Gastlicher Siiden» in
Stuttgart, 12.-21. September.

Foire de Marseille, 13-29. September.

Industrial & Agricultural Fair in Marl-
boro, 25.-27. September.

Salon de I’Automobile in Paris, 2.-12.
Oktober.

State Fair of Texas in Dallas, 4.-19. Ok-
tober.

Robinson’s 8th Annual International
Fair in Los Angeles, 6.-18. Oktober.
International Week in Philadelphia, 20.-

25. Oktober.

Salon International du Chemin de fer
in Bruxelles, 25. Oktober bis 9. No-
vember.

Salon de I’Enfance, de la Jeunesse et
de la Famille in Paris, 30. Oktober bis
16. November.

Foire gastronomique de Dijon, 31. Ok-
tober bis 16. November,

Ausstellung im Museum of Fine Arts in
Boston, 8.-25. November.

Ausstellung « Die Welt im Plakat » in
Diisseldorf, 10.-15. November.

Ausstellung « Glimpses of Switzerland »
in Philadelphia, 12. November 1958
bis 4. Januar 1959.

Royal Agricultural Winter Fair in To-
ronto, 14.-22. November.

Ausstellung « Around the World» in
Sioux City, 28.-30. Dezember.

Uber die von den einzelnen SVZ-Agenturen betreuten Beteiligun-
gen an Messen und Ausstellungen mehr lokalen Charakters wird unter
den betreffenden Lindern berichtet.

b) Inland

Ausstellung « Eisenbahn und Freizeit »
in Winterthur, 11. Januar bis 2. Fe-
bruar.

Schweizer Mustermesse in Basel, 12.-
22. April.

Int. Triennale fiir farbige Original-Gra-
phik in Grenchen, 14. Juni bis 12.
Juli.
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SAFFA in Ziirich, 17. Juli bis 15. Sep-
tember.

Ausstellung « Weltraum ohne Grenzen »
in Spreitenbach, 18. Juli bis 24. Au-
gust.

Comptoir Suisse in Lausanne, 13.-28.
September.



Weltausstellung in Briissel. — Das Hauptereignis im Ausstellungs-
sektor der Werbung im Jahre 1958 war unsere Beteiligung an der
Weltausstellung in Briissel vom 17. April bis 19. Oktober. Fiir den
Fremdenverkehr wurden uns im Schweizer Pavillon drei Riume re-
serviert. Im ersten Raum zeigten wir die winterliche Schweiz, im
zweiten das Ferienleben im Sommer und im dritten die zehn touris-
tischen Regionen, verbunden mit einem grossen Panorama und einer
lebendigen Darstellung des touristischen Inventars unseres Landes.
Mit der graphischen Gestaltung wurde das Ehepaar Rappaz in Basel
betraut. Die Schau der SVZ erweckte nicht nur die Bewunderung
einer gewaltigen Besucherzahl, sondern erntete auch den uneinge-
schrinkten Beifall der Tages- und Fachpresse aller Linder.

4. Plakatierung

Im Zusammenhang mit der SAFFA (2. Ausstellung: Die Schwei-
zerfrau, ihr Leben, ihre Arbeit) haben wir ein neues Kopfplakat mit
einer Reproduktion des Bildes « Richesse du Soir » von Cuno Amiet
herausgegeben zum Thema « 1958 — Das Jahr der Schweizerfrau ».
Fiir das neue Winter-Kopfplakat « Die Schweiz, das Winterparadies »
diente eine Farbenaufnahme unseres Photographen Philipp Giegel.
Spezielle Erwihnung verdient auch der vermehrte Ausbau unserer
Plakataktionen fiir Schaufenster, Ausstellungen und besondere Ver-
anstaltungen, fiir welche z. T. auch Plakate aus alten Bestinden, in
Welt- und Normalformat, Verwendung fanden.

5. Schaufensterwerbung

Fiir die Agenturschaufenster sind u. a. 1000 Dekorationen (Serico-
Verfahren) mit Trachten- und Landschaftsbildern sowie 1125 Photo-
montagen mit 15 verschiedenen Sujets von Graphiker Fred Troller
hergestellt worden. Die Schweizerische Kreditanstalt in Ziirich stellte
uns fiir die Zeit vom 1. Juli bis 15. August 1958 ihre Vitrinen an der
Bahnofstrasse fiir eine Spezialaktion « Die Schweizerfrau im Schwei-
zerland » von Graphiker Heiner Bauer in Bern zur Verfiigung. —
Ab 30. Dezember standen uns diese 16 Vitrinen wiederun fiir eine
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Winterwerbeaktion zum Thema « Winterferien — doppelte Ferien »
fir 6 Wochen zur Vorfiigung. Mit der neuzeitlichen Darstellung
wurde Graphiker Gérard Miedinger in Ziirich beauftragt. Die Nach-
frage nach Plakaten und Photographien usw. zur Dekoration von tou-
ristischen Schaufenstern privater Firmen (insbesondere Sport- und
Modegeschifte, Warenhiduser usw.), Reisebiiros und Banken im In-
und Ausland verzeichnete in der Berichtsperiode erneut einen iiber-
aus grossen Umfang.

6. Radio und Fernsehen

Die Zusammenstellung der Manuskripte fiir die wochentlichen
Verkehrsmitteilungen der Sender Beromiinster und Sottens am Frei-
tag wurde wiederum durch uns besorgt. Als « Werbung in eigener
Sache » kann man die Sendung betrachten, die von Waldemar Feller,
Reporter von Radio Ziirich, iiber die Titigkeit der SVZ zusammen-
gestellt wurde. Unter dem Titel « Im Dienste des Tourismus » wurde
eine 45 Minuten dauernde Reportage ausgestrahlt, die eine starke
Beachtung fand. Mit unserer Unterstiitzung besuchte der Reporter
Manfred Wende vom Siiddeutschen Rundfunk, Stuttgart, die Winter-
sportplitze Wildhaus, Flims, Engelberg, Lenk und Leysin. Mit je
einer halbstiindigen Sendung hat es Herr Wende verstanden, das
Typische dieser Orte den Horern in Deutschland zu schildern. Ein sehr
guter Erfolg war der Sendung von Radio Bern « Wo war Wabungo ? »
beschieden. Reporter Guido Schmezer besuchte 10 Schweizerkurorte,
die auf Grund von Musik und Text zu erraten waren. Uber 25 000
Hoérer beteiligten sich an diesem Wettbewerb. Im iibrigen berieten
un betreuten wir verschiedene Radioreporter aus Deutschland, USA
und England. Der Cameraman Charles De Jaeger, London, weilte ver-
schiedentlich in der Schweiz. Fiir die Sendereihe Pen Pals der BBC-
Television, London, drehte er 15 Minuten-Filme iiber Genf, St. Moritz,
Bern und Ziirich, wobei wir ihm bei der Verwirklichung seiner Pline
behilflich waren.

Wir redigierten auch die von Radio Genéve allwéchentlich ausge-
strahlte Sendung « Le Carnet du Touriste ».
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7. Eigene Organe

Die internen « Mitteilungen der SVZ » orientieren wie bisher un-
sere Landesbehorden, die Mitglieder des Parlamentes, die Organe
und Mitglieder der SVZ und einen grossen Kreis von schweizerischen
Verkehrsinteressenten iiber die zahlreichen Aspekte des internatio-
nalen Tourismus. Sie erschienen wihrend des Berichtsjahres 6mal.

Der Grundton der Friihjahrs- und Sommerpropaganda in unserer
Reisezeitschrift « Die Schweiz » wurde durch das Stichwort « Das Jahr
der Schweizerfrau » bestimmt. Den Auftakt bildete im Mirz das Titel-
blatt « Richesse du soir » von Cuno Amiet. Der 90. Geburtstag Amiets
war Anlass, Landschaft und Mensch der Schweiz im Kunstwerk die-
ses Malers und mancher seiner Zeitgenossen zu zeigen. Das Thema
« SAFFA », der Ausstellung « Die Schweizerfrau, ihr Leben und ihre
Arbeit » haben wir im 2. Auslandheft als Vorwerbung aufgegriffen
und in der Juli-Inlandnummer noch einmal eingehend behandelt.
Eine weitere thematische Bearbeitung verlangte 1958 die Biderwer-
bung, die dank der aktiven Mitwirkung der grésseren Badeorte be-
sonders reich gestaltet werden konnte. So enthielt die 1. Auslands-
nummer des Berichtsjahres 8 mehrfarbige, dem Béderthema ver-
pflichtete Bilder. Die aussergewShnliche Illustrierung dieser Propa-
ganda veranlasste uns, die Inlandwerbung fiir die Heilbidder auf zwei
Hefte (April und Mai) zu verteilen. Die PTT ermdéglichte im Be-
richtsjahr, die Serie der mehrfarbigen Alpenpostbilder mit 5 weite-
ren Beispielen fortzusetzen. Eine regelmiissige Pflege erfuhr die Pro-
paganda fiir die Schweizerischen Bundesbahnen nach verschiedenen
Gesichtspunkten. Das Novemberheft stand im Zeichen unserer Thea-
ter. Die Auflage der Revue « Die Schweiz » umfasste 1958 12 Inland-
und 6 Auslandnummern, gesamthaft 270 000 Exemplare. Unser Aus-
kunftsdienst hatte wihrend des Berichtsjahres wieder zahllose miind-
liche und schriftliche Anfragen beziiglich Bahn- und Postautoreisen,
Unterkunftsméglichkeiten in Hotels, Pensionen, Sanatorien, Kuran-
stalten, Ferienwohnungen, Massenlagern, Jugendherbergen, auf Zelt-
plitzen, ferner iiber Zollformalititen, Hochschulen, Spezialschulen,
Kinderheime, Heilbdder, private Erziehungsinstitute, Alpinismus,
Wanderwege, sportliche und kulturelle Veranstaltungen, Sehenswiir-
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digkeiten usw. zu erledigen. Zahlreich waren auch die Anfragen von
seiten von Schiilern und Studenten iiber den Fremdenverkehr fiir
Priifungsarbeiten und Vortrige. Unser Auskunfisdienst war auch mit
der Erstellung der Veranstaltungslisten fiir die Revue « Die Schweiz »,
der Herausgabe der Sommer- und Winter-Veranstaltungsbroschiiren,
der Sommer- und Winter-Sporttabellen und mit der Uberwachung
verschiedener Imprimate der Agenturen betraut. Ferner wurden zu-
handen der internationalen Veranstaltungskalender « Europe - Major
Events » und « Season in Europe » spezielle, die wirklich bedeuten-
den Veranstaltungen zusammenfassende Listen erstellt.

8. Filmwerbung

Zur Belieferung unserer Agenturen, der diplomatischen und kon-
sularischen Posten im Ausland und fiir den Inlandverleih wurden
im Berichtsjahre 281 Kopien (16 mm) von farbigen Produktionen
und 6 Reduktionen von schwarz/weiss Filmen gezogen. Fiir Kinovor-
fithrungen sind 3 farbige und 4 schwarz/weiss Normalfilm-Kopien her-
gestellt worden. Eine weitere Produktion, betitelt « Schweizer-Ski-
Symphonie » (internationale Version, Musik von Jean Daetwyler) ist
zu unserm Stock an Farbfilmen hinzugekommen. In Arbeit befindet
sich ein weiterer 35 mm Eastman Color Seen-Film, der nach einer
neuen Musik-Komposition von G. Nino Iviglia gedreht wird. In
20 Matinee-Auffithrungen in grossen Lichtspieltheatern in Freiburg
i/B., Stuttgart, Mannheim, Kassel, Darmstadt und Wiesbaden wurden
unsere Tonfilme: « Der Rhein », « Die Rhone », « Schweizer Alpen-
strassen » und « Der Simplon » zur Schau gebracht. Rund 170 000
Zuschauer sahen SVZ-Filme in den wichtigsten Kinos in Irland.

Unser 35 mm Eastman Color-Film: « La Suisse, Pays des beaux
lacs » gelangte an verschiedenen Matinees in Frankreich zur Vorfiih-
rung (Semaine Suisse Toulouse/Bordeaux, Marseille und diverse Ver-
anstaltungen im Arrondissement de Gray (Haute-Sadéne). — Auch in
Belgien war dieser Streifen eingesetzt (Internationale Filmschau des
Centre international du Film pour la Jeunesse, Bruxelles 19.-21. Sep-
tember 1958). Weitere Farbfilme der SVZ wurden durch den Touring
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Club Royal du Congo Belge 600 Mitgliedern in Stanleyville gezeigt.

Unser Filmmaterial steht im iibrigen stindig im Dienste bedeuten-
der Schiffahrtslinien und Luftfahrtsgesellschaften. Zahlreiche SVZ-
Streifen figurierten wiederum im Unterhaltungsprogramm auslin-
discher Besucher in der Schweiz (Rencontres Internationales de Jeu-
nes in Melchtal, Grindelwald, Lenk und Zweisimmen I/58 / Alliance
Nationale des Mutualités Chrétiennes in St. Moritz / Colonie de Va-
cances de la Ville de Bruxelles in Kandersteg). Rund 150 Filme wur-
den ausserhalb des Verleihs durch die SVZ-Schmalfilmstelle in Bern
an Verkehrsinteressenten, Vereine, Sportclubs, Hotels und verschie-
dene bedeutende Handels- und Industrie-Unternehmen ausgeliehen.
Den diplomatischen und konsularischen Vertretungen im Ausland
sind pro 1958 total 88 Farbfilme zur Verfiigung gestellt worden. Er-
freulich ist das immer grossere Interesse, das unsern Filmen u. a. in
Afrika (Siidafr. Union, Rhodesien, Kenya), Siid- und Zentralamerika/
Mexico, sowie in Lindern begegnet, die sich im Vordern Orient, im
Mittlern- oder Fernen Osten befinden. Besondere Erwihnung kommt
Indien, Japan, Australien und Neuseeland zu. Unter Filmmaterial be-
findet sich auch in Hongkong und Korea. Das Department of Euduca-
tion in Wellington (N.Z.) hat eine Anzahl SVZ.Streifen fiir die Natio-
nal Film Library, welcher iiber 3000 Verleihstellen angeschlossen sind,
iibernommen. Auch das Visual Education Centre des Department of
Education in Sydney will Kopien unserer Filme erwerben.

Am Festival der Fédération des Peuples Latins in Paris ist unserm
Eastman Color-Streifen « La Suisse, Pays des beaux lacs » der 1. Preis
fiir touristische Filme zugesprochen worden.

9. Vortragswesen

Eine sehr rege Vortragstitigkeit entfalteten die Vortragsredner,
die mit unseren Agenturen in Deutschland, Frankreich, Holland, Bel-
gien, England und Oesterreich zusammenarbeiten. Fiir eine Vortrags-
reis ein Finnland lieferten wir Prof. von Salis eine grossere Anzahl
Farbdias. Daneben bedienten wir verschiedene jiingere Schweizerstu-
denten leihweise mit Farbdias, die damit wihrend ihren Studienauf-
enthalten in USA, Siidamerika, Australien und Japan fiir unser Land
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warben. Die Agentur New York erhielt zur Ergiinzung ihres Bestan-
des 376 neue Farbdiapositive. Zur Erstellung eines Filmstrips « Every-
day Life in Switzerland » verschafften wir der Agentur 32 Original-
Dias. Die Filmstrips « Switzerland I, II und III » sowie « Switzerland’s
Amazing Railways », die wir der Schweizer Botschaft in Washington
mit passendem Text als Anschauungsmaterial fiir Schulen zur Verfii-
gung stellten, wurden von der amerikanischen Lehrerschaft sehr ge-
schiitzt. Mit einer grosseren Anzahl farbiger Dias belieferten wir ferner
die Schweizer Gesandtschaft in Colombo sowie das Schweizer Konsulat
in Nairobi. Der uns von der Generaldirektion der SBB abgetretene
Leica-Dias-Bestand von 4000 Stiick fand in unserem Vortrags- und
Ausleihedients mannigfaltige Verwendung. Wir méchten dem Publi-
zitdtsdienst der SBB auch an dieser Stelle fiir die Uberlassung des
Materials verbindlich danken.

In der Person von Anton R. Lendi besitzen wir in Kanada einen
hervorragenden Vortragsreisenden. Wihrend des Berichtsjahres und
zwar zwischen Januar bis Mai und September bis Dezember hielt Herr
Lendi nicht weniger als 93 Vortriige vor annihernd 27 000 Personen
sowie je zwei Radio- und Fernsehvortrige iiber die Sender Lethbridge,
Nahaimo und Kimberley. Auf seiner Vortragstournée besuchte er die
Provinzen Quebec, Ontario, New Brunswick, Nova Scotia, Manitoba,
Saskatchewan, British Columbia, Alberta und sogar das Territorium
der USA in Tennessee und Arkansas und legte insgesamt 40 000 km
zuriick. In Smithers, im Staate British Columbia, besuchten 750 Per-
sonen, unter denen sich 200 Schweizer Farmer befanden, den Vortrag.
Der Schweizer Botschafter, Herr V. Nef, schreibt uns dariiber, dass
die Vortragsreisen von Herrn Lendi in propagandistischer Hinsicht fiir
die Schweiz als dusserst wertvoll zu bezeichnen sind. Unsere Botschaft
in Kanada unterhilt auch mit der dortigen Presse ausgezeichnete Be-
ziehungen, die sich sehr wertvoll fiir unseren Tourismus auswirken.

10. Photodienst

Es wurden im eigenen Labor fiir unsere Agenturen, die diplo-
matischen und konsularischen Vertretungen im Ausland, sowie fiir
die in- und auslindische Presse wiederum nahezu 27 000 Vergrosse-
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rungen, vorwiegend im Format 18 x 24, aber auch bis zu 40 x40 cm
hergestellt. Unser Schwarz-Weiss-Negativbestand konnte um rund 950,
und derjenige des Farbdias-Archives ebenfalls um eine erhebliche
Anzahl Neuaufnahmen erweitert werden. Die Sonderbestellungen
von, und die Nachlieferungen an unsere Agenturen waren 1958 ganz
besonders zahlreich uns stellten hinsichtlich Zeit und Arbeit vielfach
iiberdurchschnittliche Anforderungen an unser Labor. Dies wirkte
sich dahingehend aus, dass die Zahl der Serien — vorgesehen waren
deren 6-8 an unsere Agenturen zu schicken —auf 3 zu durchschnitt-
lich 25 bis dahin noch unveriffentlichte Neuaufnahmen reduziert
werden musste. Dieser Ausfall wurde aber anderseits nahezu kompen-
siert durch die 8 Bilderreportagen, die wir ihnen in Zusammenarbeit
mit unserem Pressedienst zustellten. Ausserdem wurden die Agentu-
ren noch mit 3 Serien — zwei davon mit Wintersujets und eine mit
Motiven zum Thema « Das Jahr der Frau » (eine Sonderaktion an-
ldsslich der SAFFA) — im ganzen mit 1100 Zeichnungen fiir die Inse-
ratenwerbung beliefert. Unsere Photo-und Clichéausgabestelle erfreut
sich mehr denn je eines lebhaften Zuspruches, so durch personliche
Besuche oder schriftliche Anfragen seitens in- und auslindischer Jour-
nalisten, Redaktoren und Zeitschriften-Verlegern, denen im Laufe des
Jahres Bildmaterial von betrichtlichem Umfang aus allen Gebieten
der touristischen und kulturellen Schweiz zur Verfiigung gestellt
wurden.

11. Werbung in internationaler Zusammenarbeit

Die Schweizerische Verkehrszentrale ist in den bedeutendsten Or-
ganisationen fiir internationale touristische Zusammenarbeit fithrend
vertreten. Diese Feststellung finden wir zunichst in der Union Interna-
nalisten, Redaktoren und Zeitschriften-Verlegern, denen im Laufe des
tionale des Organismes officiels de Tourisme bestitigt, die bereits
zweimal vom Vertreter unserer Zentrale prisidiert wurde. Die Union
Internationale, deren Sitz wir 1951 fiir Genf gewinnen konnten, zihlt
heute die offiziellen und halboffiziellen Fremdenverkehrsorgani-
sationen von 68 Lindern zu ihren Mitgliedern. Die UIOOT hat
sich unter anderem folgende Aufgaben zum Ziele gesetzt: Entwick-
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lung der Freiziigigkeit im gegenseitigen Fremdenverkehr der Mit-
gliedstaaten, Zusammenarbeit fiir die Beseitigung aller Erschwernisse,
die den touristischen und kulturellen Kontakt zwischen den der Union
angeschlossenen Lindern behindern, Gemeinschaftsaktionen zur Ver-
einfachung der Polizei- und Zollkontrollen an der Grenze, Schaffung
von Erleichterungen und vorteilhaften Angeboten fiir den zwischen-
staatlichen Reiseverkehr sowie gegenseitige Unterstiitzung und Bera-
tung in allen Fragen, die den Verkehr zwischen den Lindern der
UIOOT national und international zu entwickeln vermogen.

Im Rahmen dieser internationalen Organisation, nimlich in der
27 Linder umfassenden Regional-Kommission fiir Europa (CRTE),
ist die Schweiz bestrebt, speziell die Entwicklung des europiischen
Fremdenverkehrs zu fordern und zu festigen. Der Erfolg ist nicht
ausgeblieben; denn die bisherigen Anstrengungen haben bereits zu
grossen Vereinfachungen im Passwesen, zur Abschaffung zahlreicher
Visas sowie zur Milderung der Zollvorschriften gefiihrt.

Innerhalb der Regional-Kommission fiir Europa bilden die 18
Staaten, die der OECE angehoren sowie Spanien, Finnland und Jugo-
slawien eine eigene Gruppe, die ihre Titigkeit vor allem auf die Inten-
sivierung des amerikanischen Reiseverkehrs nach Europa ausrichtet.
Zu diesem Zweck hat sich die erwihnte Lindergruppe in der Com-
mission Européenne du Tourisme (CET) zu einer Planungs- und
Aktionsgemeinschaft zusammengeschlossen und 1948 erstmals eine
gut koordinierte Kollektivwerbung in USA lanciert. Diese Kampagne,
die mit den iiblichen Mitteln der touristischen Propaganda ausgetra-
gen wird, beruht auf einem durch die Beitriige der beteiligten Linder
geiiufneten Fond, der im vergangenen Jahr 250 000 Dollar betrug.
Seit Beginn der Kampagne prisidiert Direktor Bittel die Europiische
Subkommission fiir die Gemeinschaftswerbung in USA. In dieser
Eigenschaft obliegt der Direktion der SVZ das Studium der Vor-
schlige und Ergebnisse der Werbeaktion in Amerika sowie die Be-
arbeitung und Ergiinzung der Arbeitsprogramme und Jahresberichte,
die den Mitgliedstaaten und dem Touristik-Komitee der OECE vor-
gelegt werden miissen. |

Erfreulicherweise hat die European Travel Commission (ETC),
die sich zur Realisierung der europiischen Gemeinschaftswerbung in
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New York konstituiert hat, die volle Unterstiitzung und bereitwillige
Mitarbeit der zustindigen amerikanischen Kreise gefunden; dies wohl
nicht zuletzt deshalb, weil der erstmals erfolgte Zusammenschluss fiir
das gemeinsame Handeln von 18 Lindern in USA besonders sympa-
thisch aufgenommen wurde. Um den Werbeeffekt der Aktion zu er-
hohen, wurde in der Folge eine enge Koordination und Synchroni-
sation mit der Propaganda der Schiff- und Luftfahrtgesellschaften,
der Hotellerie und der Reisebiiros angestrebt und auch erreicht. Das
letztjihrige Aktionsprogramm hat wiederum mit Erfolg darauf abge-
zielt, den amerikanischen Touristen wihrend der Monate der « Off-
Season », also im Herbst, Winter und Friihling nach Europa zu brin-
gen. Auf diese Weise konnte neuerdings eine Verlingerung der Hoch-
saison und eine intensivere Ausniitzung der nordatlantischen Ver-
kehrsmittel gesichert werden.

Die Entwicklung der Kollektivwerbung in USA und der daraus
resultierende, stindig zuwachsende Reiseverkehr nach Europa liessen
itberdies eine von kleineren Lindergruppen organisierte, zusitzliche
Werbung als niitzlich erscheinen. Diese Feststellung hat die Sechser-
gruppe der Alpenlinder Deutschland, Frankreich, Italien, Jugosla-
wien, Oesterreich und die Schweiz 1957 veranlasst, fortan in Nordame-
rika eine eigene Propagandaaktion fiir den Alpenraum durchzufiih-
ren. So konnte auch im verflossenen Jahr mit Hilfe eines Budgets von
60 000 Franken, fiir das die beteiligten Linder zu gleichen Teilen auf-
kommen, dieser Alpenraum-Sonderaktion die notwendige Durch-
schlagskraft verlichen werden.

Es bleibt uns schliesslich der Hinweis auf das wohl wertvollste und
niitzlichste Organ fiir den europiischen Tourismus: das Touristik-Ko-
mitee der Europiischen Organisation fiir wirtschaftliche Zusammen-
arbeit (OECE ). Dieses Komitee fiir touristische Fragen verdankt seine
1949 erfolgte Konstituierung dem nach dem zweiten Weltkrieg un-
ternommenen Werk des Europiischen Wiederaufbaus und der damit
verbundenen Erkenntnis, dass der Fremdenverkehr als bedeutender
Wirtschaftsfaktor und als sichere Dollareinnahmequelle gewertet wer-
den darf. Auch die Schweiz entsendet eine Delegation, bestehend aus
je einem Vertreter des Eidg. Amtes fiir Verkehr, des Fremdenver-
kehrsverbandes, des Hotelier-Vereins und der Verkehrszentrale in das
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Touristik-Komitee der OECE. Diese Delegation, die sich in erster
Linie mit dem Studium der Fremdenverkehrsindustrie in Europa zu
befassen hat, steht unter dem Prisidium von Direktor Bittel und er-
freut sich enger Zusammenarbeit mit der Delegation des Bundesrates
bei der OECE. Die Beschliisse des Touristik-Komitee werden dem Con-
seil OECE und durch diese Instanz den einzelnen der 18. Mitglie-
der-Regierungen zur Genehmigung vorgelegt. Nach erfolgter Geneh-
migung werden die Beschliisse in allen Mitgliedstaaten gleichzeitig
durchgefiihrt. Damit lisst sich also itber den Weg der OECE eine
rasche und gleichzeitige Anwendung jener Massnahmen erzielen, die
teils bereits durch die Commission Européenne du Tourisme (CET)
gepriift und verlangt worden sind. Zweifelsohne darf der Abschluss
eines allgemeinen Zollabkommens iiber die Erleichterung im Transit-
verkehr sowie die Befreiung des Werbematerials von Einfuhrzsllen
als Erfolg der internationalen Verstindigung auf der Ebene der
OECE gebucht werden. Desgleichen verdankt beispielsweise die ge-
meinsame Kampagne in USA ihre offensichtliche Schlagkraft wih-
rend der letzten 10 Jahre dem Umstand, dass die Finanzierung der
- Kollektivwerbung durch Regierungsbeschliisse via OECE gesichert
werden konnte.

Von allen Liéndern werden heute fiir die touristische Werbung
grosse Betrige eingesetzt, die zusammengefasst dem Reiseverkehr
nicht nur national sondern auch international einen starken Impuls
verleihen werden. Die zwischenstaatliche Zusammenarbeit auf dem

Gebiete der Verkehrswerbung hat deshalb fiir die Zukunft eine be-
sondere Bedeutung erlangt.

12. Besondere Aktionen

Studienreisen. — Wihrend des Berichtsjahres wurden 9 Studien-
reisen mit je 12-14 Reisebiirofachleuten aus Argentinien/Chile, Deut-
schland, Frankreich, Israel, aus den Niederlanden, aus Grossbritan-
nien, Spanien, Italien und aus den Vereinigten Staaten durchgefiihrt.
Anlisslich von Eroffnungsfliigen der Trans-Canada-Airlines, Olympic
Airways, El Al (Israel) und Lufthansa, sowie bei zwei Pressestudien-
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reisen zum Comptoir Suisse in Lausanne betreuten wir weitere
120 Journalisten, offizielle Giste und Reisebiirofachleute wihrend
ihres Aufenthaltes in unserem Lande.

W ATA-Kongress in der Schweiz. — Die rund 200 Reisebiiros aus
allen Teilen der Welt umfassende Organisation der WATA, deren
Generalsekretariat sich in Genf befindet, ersuchte uns um Mithilfe
bei der Durchfiithrung ihres 10. Jahreskongresses, der im September in
Genf und Ziirich stattfand. Wir befassten uns insbesondere mit der
Ausarbeitung des touristischen Programmes, d.h. einer Fahrt von
Genf nach Ziirich via Interlaken und dem Sustenpass, einem Ausflug
nach Schaffhausen mit Rheinfahrt und Riickkehr nach St. Gallen.
Diese Fahrten, bereichert durch folkloristische Darbietungen, wurden
dank der Mitwirkung der SBB, der PTT und der Verkehrsinteressen-

ten zu einem grossen Erfolg.

Gastronomie. — Wir schenken diesem Thema nach wie vor die
grosste Aufmerksamkeit. Das Werbeargument « Man isst gut in der
Schweiz » wurde insbesondere in Inseraten verschiedener Fachzeit-
schriften verwendet. Wir warben fiir die gastronomische Schweiz an
der « Foire gastronomique de Dijon », und unsere Goldmedaille wur-
de wiederum fiir die beste kulinarische Leistung anlisslich des Wett-
bewerbes der Société culinaire philanthropique in New York ver-
lichen. In Madrid wurde unter der Agide der SVZ und in Anwesen-
heit des spanischen Unterstaatssekretiirs fiir Information und Touris-
mus eine spanisch- schweizerische Touristikkundgebung veranstaltet.
In Verbindung damit stand eine kulinarisch-touristische Demonstra-
tion zugunsten der Schweiz als Ferienland der guten Kiiche und der
auserlesenen Weine.

Gratis-Fernsehreklame. — Die im kommerziellen Fernsehen Ame-
rikas und Englands geltenden Werbetarife sind unerschwinglicher
denn je. Auf Grund dieser Tarife erzielten wir jedoch einen in die
Millionen gehenden Publizititswert mit der fiir uns fast kostenlosen
Beratung und Betreuung einiger besonders interessanter Reporter-
gruppen. Darunter befanden sich je ein Filmteam der NBC Los An-
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geles und der NBC New York, die im Zusammenhang mit der SAFFA
Reportagereisen durch die Schweiz unternahmen, drei voneinander
unabhingige Kameraleute der FernsehFilmgesellschaft Jack Douglas
Enterprises, Inc., Hollywood, die zu verschiedenen Jahreszeiten folk-
loristische Anlisse sowie Reise-, Sport- und Hotelszenen filmten, fer-
ner je eine Mannschaft der berithmten « Dave Garroway Show To-
day » (NBC) und der Londoner Independent Television News (ITV)
fiir Filmreportagen iiber Wintersport, Volksbriuche zum Jahresende
und Alpenfliige mit Hermann Geiger. Zahlreiche auslindische Radio-
netze, darunter die amerikanischen Gesellschaften NBC und CBS,
der deutsche, dinische, italienische, finnische und schwedische Rund-
funk vertrauten uns ebenfalls ihre Reisereporter an.

« Human Interest Travel ». — Diese inshesondere den Amerika-
nern geliufige Formel wurde mit unserer Hilfe verschiedentlich auf
ihre praktische Wirkung hin ausprobiert. Zu erwihnen fiir 1958 ist
unsere Zusammenarbeit mit drei bedeutenden amerikanischen Reise-
biiros, wobei es sich in zwei Fillen darum handelte, grosseren Reise-
gruppen aus den USA persénliche Kontakte mit Schweizer Berufskol-
legen und schweizerischen Familien zu vermitteln. Als drittes Beispiel
sei die Europa-Reise von Rund 50 Mitgliedern der « Public Relations
Association of America» und des « Publicity Club of New York »
angefiihrt, denen wir im Frithsonmmer im Rahmen eines Schweizer
« Fondue-Treffens » einen Gedankenaustausch mit schweizerischen
Public Relations-Fachleuten, Journalisten und Behordevertretern er-
moglichten. Dieser Anlass sowie eine der vorerwiihnten Aktionen, mit
der eine Fithrung durch die SAFFA verbunden war, fanden in der
amerikanischen Presse ein lebhaftes Echo.

Goldenes Jubilium der Agentur New York. — Den gewichtigen
Auftakt zu den Veranstaltungen anliisslich des 50jihrigen Bestehens
einer schweizerischen Verkehrswerbestelle — der ersten auslindi-
schen touristischen Vertretung iiberhaupt — in New York bildete die
feierliche Proklamation des Oberbiirgermeisters Robert F. Wagner,
der zu Ehren unseres Landes den 28. Oktober 1958 zum « Switzerland
Day » erklirte. Am gleichen Tag fanden die Uberreichung eines
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Freundschaftsgeschenkes an Mayor Wagner sowie ein festlicher Pres-
seempfang in den Riumen des « Swiss Center » statt. Am 29. und
30. Oktober folgten im gleichen Rahmen Empfinge fiir Reise-
biirodirektoren, die im Hinblick auf den bevorstechenden Jahres-
kongress der ASTA besonders zahlreich in New York anwesend waren.
Die Ansprachen amerikanischer und schweizerischer Personlichkei-
ten, die Gliickwunschbotschaften des Oberbiirgermeisters, des schwei-
zerischen Bundesprisidenten und des amerikanischen Botschafters in
Bern sowie die von der SVZ in einer Auflage von 10 000 Exemplaren
herausgegebene Jubildumsbroschiire « Half a Century of Service for
American-Swiss Travel » fanden in der Presse eindriickliche Wiirdi-
gungen.

ASTA- und Weltreisekongress in New York. — Der vom 2. bis
7. November in New York abgehaltene Jahreskongress der ASTA
(American Society of Travel Agents), welcher lingst den Rahmen
einer amerikanischen Tagung gesprengt und sich zu einem eigentli-
chen Weltreisekongress entwickelt hat, war wiederum von einer re-
prisentativen schweizerischen Delegation beschickt, in der neben
unseren Agenturen New York und San Francisco die Direktion der
SVZ Ziirich, die SBB, die Kur- und Verkehrsdirektoren, die Hotelle-
rie, die Swissair, die privaten Transportunternehmungen und das Rei-
sebiirogewerbe vertreten waren. Erfreulich war die Feststellung un-
zihliger amerikanischer Kongressteilnehmer, dass die im Genfersee-
gebiet abgehaltene « Silver Jubilee ASTA Convention 1955 » als « der
beste Kongress, den wir je erlebten » noch immer in ausgezeichneter
Erinnerung ist.

Mitwirkung an auslindischen Filmprojekten. — Das im allgemei-
nen vom Wetter begiinstigte Jahr 1958 brachte eine ganze Reihe aus-
lindischer Filmleute in unser Land, fiir die wir detaillierte Aufnah-
meprogramme ausarbeiteten. Das als gemeinsamer Werbefilm der Al-
penlinder in Frage kommende farbige Breitwand- oder « Cinediora-
ma »-Werk « Wunder der Alpen » unter der Produktionsleitung und
Regie der Briider Severino und Ottavio Casara von der Mara-Film S.A.
in Rom widmet dank der ausgezeichneten Zusammenarbeit, die den
Kameraleuten an den verschiedenen Winter- und Sommerschauplit-
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zen schweizerischerseits zuteil wurde, unserem Lande besonders viel
Raum. Ernest Kleinberg, der bereits im Vorjahr in der Schweiz titig
gewesen war, vollendete die Aussenaufnahmen zu einem #usserst sorg-
filtig vorbereiteten und aufgenommenen Europa-Reisefilm, den er
im Auftrage der Firma Caltex drehte und der ungefihr zu 40 %/ der
Schweiz gewidmet sein wird. Kenneth Richter, der vielfach als der
« Erbe » des berithmten amerikanischen « Travelogue »-Spezialisten
Burton Holmes gilt, arbeitete erfolgreich an der Neuverfilmung friihe-
rer Schweizer Dokumentarstreifen, wobei ihm dank der Mitarbeit der
Schweizerischen Zentrale fiir Handelsforderung auch Einblicke in
unsere Industrie sowie das Bank-, Bérsen- und Versicherungswesen ge-
wiithrt wurden. Unter den auslindischen Filmwochenschauen, die un-
sere Hilfe in Anspruch nahmen, befand sich die englische Pathé Film
News, die im Anschluss an ein vom Exportverband der Schweize-
rischen Bekleidungsindustrie angeregten Schweizer Wintersportmode-
Intermezzo aktuelle Filmberichte iiber den Skischulleiterkurs in
Grindelwald und den Aufenthalt des « Oxford & Cambridge Univer-
sity Ski Club » in Saas-Fee drehte.

Pressereisen zum « Comptoir Suisse » in Lausanne. — Traditions-
gemiiss sollte auch 1958 einer Gruppe auslindischer Journalisten, vor-
zugsweise aus dem Lande, das am « Comptoir Suisse » zu Gaste war,
die Gelegenheit des Besuchs unserer nationalen Herbstmesse, verbun-
den mit einer Informationsreise durch die Schweiz, gegeben werden.
Von einer Einladung chinesischer Pressevertreter als Giste aus dem
diesjihrigen Ausstellungsland wurde abgesehen. Dagegen wurden un-
ter Mitwirkung der Swissair, der Messeleitung, des Presse- und Infor-
mationsdienstes des Eidg. Politischen Departements, der Schweize-
rischen Zentrale fiir Handelsférderung und des Kulturellen Auslands-
pressedienstes der Stiftung Pro Helvetia sechs englische und fiinf
deutsche Journalisten im Rahmen von zwei fiinf- bis sechstiitigen Stu-
dienreisen nach Lausanne zum « Comptoir Suisse » gefiihrt. Es gelang
dabei, die verschiedenartigen Interessen der einzelnen Gastgeber wir-
kungsvoll « unter einen Hut zu bringen » und den Journalisten neu-
artige Eindriicke kultureller, volkswirtschaftlicher, soziologischer
und touristischer Art zu bieten.
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