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tembre Musical » in Montreux und Vevey. Dagegen scheiterten die
seit Jahren unternommenen Versuche, diese und andere Festveran-
staltungen unter der Assistenz prominenter Musikberichterstatter
auch dem Radio- und Fernsehpublikum, insbesondere in den USA,
zuginglich zu machen, neuerdings an der unnachgiebigen Haltung
und den untragharen Honorarforderungen der organisierten schwei-
zerischen Musiker. Erfreulich und noch wirksamer als in friiheren
Jahren war die gemeinsame Betreuung von kulturell interessierten
Publizisten aller Sparten vom Radio bis zur Presse, durch die Stiftung
Pro Helvetia und die SVZ, wobei zur Vermittlung eines moglichst
vollstindigen Bildes der Schweiz von heute meist auch der Informa-
tions- und Pressedienst des Eidg. Politischen Departements, und die
Zentrale fiir Handelsforderung zur Mithilfe herbeigezogen wurden.
Neben vielen Einzelgiisten aus europiischen und iiberseeischen Lin-
dern wurden mehreren Berichterstattergruppen « synchronisierte »
Informationsreisen dieser Art ermoglicht, und zwar u.a. anlisslich
von Eroffnungs- und Erstfliigen einer kanadischen, griechischen und
israelitischen Fluggesellschaft und im Zusammenhang mit dem
« Comptoir Suisse » in Lausanne, das den Hauptanziehungspunkt von
Studienreisen einer deutschen und einer englischen Journalisten-
gruppe bildete.

V. Titigkeit der Auslandsagenturen

Allgemeines. — Auf rund 22,7 Millionen in den Hotels und Pen-
sionen gezihlten Ubernachtungen entfielen allein 12,5 Millionen auf
solche auslindischer Giste. Wenn es im Berichtsjahr trotz verschie-
dener ungiinstiger Umstinde gelang, die vorjihrige Rekordfrequenz
dennoch fast zu erreichen, so haben wir dies nicht zuletzt dem tatkrif-
tigen und stets freudigen Einsatz unserer 17 Auslandsagenturen zu
verdanken. Im nachfolgenden Abschnitt erstatten wir Bericht iiber
die vielseitige Werbetiitigkeit unserer einzelnen Agenturen, wobei wir
uns mit Riicksicht auf den hier zur Verfiigung stehenden Platz wie-
derum nur auf relativ kurze Extrakte beschrinken miissen. Die uns
allmonatlich zugestellten detaillierten Titigkeitsberichte und der
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enge personliche und schriftliche Kontakt, den wir dauernd sowohl
mit den Agenturvorstinden, als auch mit den Angestellten pflegen,
geben uns jeden gewiinschten Einblick in die wihrend des ganzen
Jahres hindurch von unseren Aussenposten geleistete Arbeit. Gemein-
sam mit den Vertretern der Verkehrskontrolle der SBB wurde das
Rechnungswesen der Agenturen Briissel und Paris revidiert, wobei
auch administrative und personelle Fragen abzukliren waren.

Die 13. Agenturchefkonferenz fand vom 30. April bis 3. Mai in
Briissel unter dem Vorsitz von Direktor Bittel und in Anwesenheit
von Dr. h. c. Meili, Prisident der SVZ, statt. Bei diesem Anlass konnte
wie iiblich auch ein Meinungsaustausch mit den Vertretern der SBB,
der PTT, der Privatbahnen, des SHV, der Swissair und den Direk-
toren der regionalen und lokalen Verkehrsvereine gepflogen werden.
Die Konferenzteilnehmer besichtigten auch die soeben eroffnete Welt-
ausstellung und waren an einem Empfang zu Ehren der Vertreter der
Stadt Briissel und des belgischen Fremdenverkehrs in der touristi-
schen Abteilung des Schweizer Pavillons anwesend.

Amsterdam. — Der leichte Riickgang der Ubernachtungen in Ho-
tels und Pensionen von niederlindischen Giisten in der Schweiz, der
teils durch die behordlicherseits verordneten Ausgaben- und Ver-
brauchsbeschrinkungen und teils durch die Weltausstellung in Briis-
sel und die Pilgerfahrten nach Lourdes verursacht wurde, diirfte un-
seres Erachtens durch die sehr starken, aber statistisch noch nicht
voll erfassten Frequenzen der kampierenden Automobilisten und der
in Chalets und Ferienwohnungen weilenden Giste mehr als wettge-
macht worden sein ; auch die von den niederlindischen Reisebiiros
sowohl im Sommer, als auch im Winter gemeinsam organisierten Pau-
schalreisen mit Extraziigen sind zahlreicher gewesen, als im Vor-
jahre. Unsere im Vergleich zu anderen Touristenlindern mit weit-
aus grosseren finanziellen Mitteln gefithrten Annoncenkampagnen
haben ohne Zweifel dazu beigetragen, den starken Drang nach siid-
licheren Ferienzielen etwas abzuschwiichen, und die Touristen
zu einem Besuche unseres Landes zu animieren. Neben der routine-

miissigen Werbung der Agentur seien die folgenden Sonderaktionen
wihrend des Berichtsjahres hervorgehoben: Im September Studien-
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reise mit 12 Schalterbeamten nach der Zentralschweiz, dem Tessin
und dem Berner Oberland — Teilnahme an der Mustermesse in
Utrecht und Ausstellung in der Philips Jubiliumshalle in Eind-
hoven — Spezialschaufenster bei den Reisebiiros und Belieferung
der Presse mit Spezialartikeln und Photos — Presseempfang fiir
40 niederlandische Journalisten anlisslich der Eréffnung der SAFFA
(es erschienen davon 57 Artikel und 86 Photos und von anderen
Anlissen weitere 57 Artikel und 99 durch uns zur Verfiigung gestell-
te Pressephotos) — diverse individuelle Studienreisen prominenter
Journalisten und Photoreporter und 18 Filmabende fiir die wichtig-
sten Biiros der Firma Lissone-Lindeman in 18 Stadten der Nieder-
lande. Gemiiss unserer eigenen Kontrolle erschienen im Laufe des
Jahres 705 Artikel iiber die Schweiz, wovon 417 unserem Pressebul-
letin entnommen waren und 684 Photos aus unserem Archiv. Sowohl
fiir die Sommer-, als auch fiir die Wintersaison liessen wir wiederum
je eine ganzseitige Annonce in der grossten niederlindischen Wochen-
zeitung (Auflage 130 000 Ex.) erscheinen, von der wir 20 000 resp.
15 000 Sonderabziige herstellten und an Interessenten verteilten. Neu-
gedruckt wurden die Broschiiren « Reistips voor Zwitserland »
(10 000 Exemplare), « Per Auto of motor naar Zwitserland » (10 000
Ex.) sowie der Faltprospekt fiir Forfaitreisen mit dem Bergland-
Express (3000 Exemplare). Neben 59 von uns organisierten Film-
abenden, bei denen 291 Filme vor 17 127 Besuchern gezeigt wurden,
lichen wir 862 Filmstreifen, 4624 Dias und 91 Stehfilme aus, die in
863 Vorfiihrungen 89 286 Personen zu sehen bekamen. Auf den Schif-
fen der 4 grossen niederlindischen Ubersee-Gesellschaften liefen das
ganze Jahr hindurch 26 unserer Werbefilme. Insgesamt verteilten
wir 598 851 Prospekte, 6661 Plakate, 1782 Steller und 6212 Revuen,
sowie 17 Nummern eines Pressebulletins in 7820 Exemplaren und an
jeweils 460 Adressen. Die Agentur hatte 15 798 miindliche und 7203
schriftliche Anfragen zu erledigen und empfing insgesamt 22 774
Briefe und Postkarten.

Briissel. — Belgien und seine Hauptstadt Briissel standen 1958
vollstindig im Zeichen der Weltausstellung. Diese gewaltige Schau
wurde von iiber 45 Millionen Personen besucht. Davon begaben sich
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auch einige Hunderttausend ausléindische Giste in die iibrigen Teile
des Landes. Das Schweizer Pavillon und insbesondere seine touristi-
sche Abteilung erfreuten sich einer sehr grossen Beachtung von sei-
“ten der in- und auslindischen Besucher. Die nach den Ideen von
Direktor Bittel durch das Basler Grafiker-Ehepaar Rappaz gestal-
tete « touristische Schweiz » bestand aus 3 grossen Rdumen, von de-
nen 2 dem Winter und dem Sommer gewidmet waren, wihrend der
dritte als Pavillon der Regionen auch direkte touristische Auskiinfte
vermittelte. In ihrem originellen Aufbau und ihrer Verschiedenartig-
keit wirkten die 3 Rdume #usserst anziehend. So erweckte der « Win-
ter » durch Lichteffekte die Illusion eines Schneegestébers der
« Sommer » veranschaulichte mit phantasievollem Humor alle Freu-
den der warmen Jahreszeit, und der dritte Saal erstrahlte vor dem
Hintergrund eines photographischen Panoramas der Zentralschweiz
in der Farbenpracht auserwihlter Lichtbilder aller Regionen, die von
Drehtrommeln aus auf den Beschauer einwirkten. Wir haben selbst-
verstindlich alle Méglichkeiten, welche uns durch diese einmalige
Grossveranstaltung geboten wurden, restlos auszuschépfen versucht.
Im Auskunftsbiiro unseres Pavillons standen 3 temporiire Angestellte,
darunter ein Beamter der SBB, dem Publikum zur Verfiigung und
verteilten einige Hunderttausend Prospekte. Pro Tag erhielten durch-
schnittlich 2000 Personen aller Nationalititen Auskunft, und in zahl-
reichen Fillen gelang es unseren Beamten, sie zu einer Reise nach
der Schweiz zu animieren. Fahrscheine konnten ebenfalls hier aus-
gestellt werden. Wie zu erwarten war, mussten zahlreiche Belgier mit
Riicksicht auf die Weltausstellung auf eine Reise nach der Schweiz
verzichten. So weisen auch andere Linder pro 1958 Minderfrequen-
zen an belgischen Gisten auf. Nach der Ausstellung nahm jedoch der
Reiseverkehr nach der Schweiz wiederum zu und wihrend des Win-
ters 1958-1959 konnten die iiblichen Frequenzen erreicht werden. Im
Sektor des Sozialtourismus konnten unsere Beziehungen zur Leitung
der Alliance des Mutualités chrétiennes de Belgique weiter vertieft
werden. Wiihrend des Berichtsjahres verbrachten 26 000 Jugendliche
und 1400 Erwachsene dieser Organisation ihre Ferien in der Schweiz.
Hierfiir wurden 104 Sonderziige eingesetzt. Durch 300 Zeitungsin-
serate, Schaufensterdekorationen und einige Grossplakate an den

50



Brennpunkten des Strassenverkehrs in Briissel und der iibrigen gros-
sen Stidte versuchten wir, die in Belgien anwesenden auslidndischen
Besucher fiir Schweizerreisen zu interressieren. Der Chef unseres
Propagandienstes machte wihrend des Berichtsjahres 540 Besuche
in den Reisebiiros und es gelang ihm, unsere Plakate in 500 Zweig-
stellen der Société Générale de Belgique und in 15 weiteren der Ban-
que d’Anvers zu placieren. Wir beteiligten uns an der Internat. Messe
in Luxemburg, am Internationalen Eisenbahnsalon in Briissel sowie
an einer vom Fliamischen Touristenbund organisierten Wanderaus-
stellung. Einer Werbeaktion der Warenhiduser Nopri und Sarma zu-
gunsten des Schweizer Kises lieferten wir touristisches Werbemate-
rial. Unser Vortragsdienst fithrte 252 Veranstaltungen durch, wovon
119 in franzosischer und 133 in flimischer Sprache. An 60 000 ausge-
wihlte Adressen wurde ein besonders fiir diesen Zweck herausgege-
bener Prospekt verschickt. In der touristischen Sektion des Schweizer
Pavillons der Weltausstellung sowie in unserer Agentur fanden meh-
rere Empfinge statt, an welchen auch die Vertreter von Presse, Radio

und Fernsehen teilnahmen.

Buenos Aires. — Wihrend des Berichtsjahres trat in verschiede-
nen Lindern Siidamerikas eine Verbesserung des politischen Klimas
ein, was sich vorteilhaft auf die wirtschaftlichen Verhiltnisse und
insbesondere auch auf den Fremdenverkehr auswirkte. Die Abreisen
nach Europa nahmen gegeniiber dem Vorjahre zu und zwar um
8,7%/o auf den Schiffen und 19,4 9/ auf den Flugzeugen. In der Rich-
tung nach der Schweiz notierte man eine Zunahme von 17 /o der auf
dem Luftweg reisenden Passagiere. Fiir die Placierung von Inseraten
gaben wir grossen, gut eingefithrten Monatszeitschriften gegeniiber
den Tageszeitungen den Vorzug. Vielfach erhalten wir aber auch An-
fragen auf Inserate, die in nordamerikanischen Publikationen erschie-
nen sind, welche auch einen grossen Leserkreis in den Lindern Siid-
amerikas besitzen. Da unsere Agentur im 1. Stock liegt und wir keine
eigenen Schaufenster haben, bemiihen wir uns, méglichst viele kom-
plette Schaufensterarrangements den Reisebiiros zur Verfiigung zu
stellen. Zahlreiche Transport- und Zollschwierigkeiten gestatten es
uns leider nicht, dieses Material in der erforderlichen Menge auch
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nach anderen Stidten und Lindern zu schicken. Bessere Moglichkei-
ten hingegen bestehen fiir die Einrichtung von Ausstellungen. In Pun-
ta del Este, einem mondéinen Badeort in Uruguay, nahmen wir an
einer europiischen Fremdenverkehrsausstellung teil. In Buenos Aires
und Rosario wurde eine bedeutende Kollektion von Reproduktionen
schweizerischer Landschaftsbilder, gemalt von Kiinstlern unseres Lan-
des, gezeigt. Gemeinsam mit unserer Botschaft richteten wir die Aus-
stellung der Pro Helvetia « Suiza, Aspectos de un Pais » in Buenos
Aires und in Cordoba ein, welche anschliessend auch in Lima, Santia-
go, Valparaiso, La Paz und Montevideo gezeigt wurde. Dieser Ausstel-
lung wurde auch eine touristische Sektion angeschlossen. Uber den
nationalen Sender hielt der Schritsteller M. Abelardo Arias 6 Vor-
trige iiber seine Reiseeindriicke in der Schweiz. Erwihnenswert sind
auch die 25 Plaudereien auf Stahlband, die uns vom schweizerischen
Kurzwellendienst zur Verfiigung gestellt wurden und in der téiglichen
Emission « Hoa Suiza » zur Ausstrahlung kamen. Der Agenturchef
hielt mehrere Vortrige bei Reisebiiros, im Rotary- und Skal-Club,
bei der Handelskammer usw. und zwar sowohl in Buenos Aires, als
auch in Lima, Rio, Sao Paulo und Montevideo. Bei diesen Anlissen
wurde auch Kontakt mit der Presse, dem Rundspruch und dem Fern-
sehdienst aufgenommen. Zusammen mit der Swissair fiihrten wir eine
Studienreise fiir Reisebiiroangestellte und Journalisten aus Uruguay
nach der Schweiz durch. Ein besonders grosser Erfolg war der Vor-
fiilhrung des Tonfilmes iiber die Schweizer Seen beschieden. Eine
Reihe von Film- und Diasvorfiithrungen in spanischer Sprache wurde
2mal monatlich in 220 Exemplaren verschickt. Einmal pro Woche
verschicken wir auch ein Bulletin an die in deutscher Sprache erschei-
nenden Zeitungen. 888 von uns verschickte Artikel erschienen in der
Presse von 10 verschiedenen Lindern Siidamerikas, jedoch vorzugs-
weise in Argentinien und Brasilien. Das Einzugsgebiet unserer Agen-
tur ist derart gross, dass es uns nicht méglich ist, mit den Verkehrs-
interessenten simtlicher Gegenden einen regelmissigen und person-
lichen Kontakt zu pflegen. Wir sind aber dauernd bemiiht, das Fe-
rienland Schweiz durch Drucksachen und andere Werbemittel nach
Moéglichkeit iiberall in Erscheinung treten zu lassen.
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Kairo. — Die einschneidenden Restriktionen fiir dgyptische Staats-
angehorige, die sich ferienhalber ins Ausland begeben wollen, sind
wihrend des Berichtsjahres noch verschift worden. Nur wenigen Pri-
viligierten ist es noch moglich, Ferien in den westlichen Lindern zu
machen. Diese Situation hat sich selbstverstindlich auch auf das Ge-
schiftsvolumen der Agentur ausgewirkt. Unsere Bemiihungen haben
wir vor allem auf die Forderung des Luftverkehrs nach der Schweiz
konzentriert, da die Agentur die Generalvertretung der Swissair fir
Agypten besitzt. Unsere nationale Luftverkehrsgesellschaft erfreute
sich auch 1958 einer sehr guten Frequenz. Gemeinsam mit der Swiss-
air fithrten wir im Frithjahr und Herbst eine Pressekampagne im
Nahen Osten, d. h. in Beyrouth, Bagdad, Kuwait, Bahrain und Dhah-
ran durch. Fiir den Wintersport in der Schweiz besteht ein lebhaftes
Interesse vor allem beim amerikanischen Personal der Arabian Ame-
rican Oil Company in Dhahran, das ungefihr 5000 Personen umfasst.

Frankfurt. — Das Jahr 1958 brachte dem deutsch-schweizerischen
Reiseverkehr mit seinen iiber 3,5 Millionen Ubernachtungen eine
noch nie dagewesene Frequenzspitze. Damit hat Deutschland seinen
bisherigen Vorsprung weiterhin vergrossert. Der weitere Anstieg des
Wohlstandes der deutschen Beviolkerung machte Auslandsreisen in
vermehrtem Masse moglich, wovon die Schweiz als bevorzugtes Rei-
seland besonders profitierte. Der individuelle Reiseverkehr war stir-
ker, als je zuvor, wiihrenddem der Kollektiv- und insbesondere der
Autobusverkehr zu stagnieren begannen. Die Aufenthaltsdauer war
im Durchschnitt etwas linger, als im Vorjahr, und die finanziellen
Aufwendungen stiegen. Wenn in besonders finanzkriftigen Kreisen
auch eine leichte Abwanderung nach entfernteren Reisezielen fest-
zustellen war, konnte der Ausfall durch neu gewonnene Schichten,
zum Teil durch Einschaltung der deutschen Gewerkschaften, quanti-
tativ ausgeglichen werden. Bemerkenswert ist die Feststellung, dass
sich der deutsche Gast mehr und mehr auf einen Urlaub zweimal
jihrlich einstellt. Unsere Konkurrenzlinder haben diesem Umstand
ebenfalls Beachtung geschenkt, so dass unsere Werbemassnahmen
fir das Jahr 1958 dementsprechend sehr umfangreich gestaltet wer-
den mussten. — Als Grundgedanke galt wiederum, die breite Oeffent-
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lichkeit direkt anzusprechen, wobei uns die Presse, der Rundfunk,
und das Fernsehen grossziigig unterstiitzten. Durch unsere Vermitt-
lung reisten 76 deutsche Journalisten zu Reportagezwecken in die
Schweiz. Von diesen wurden 22 zum Besuch besonderer Veranstal-
tungen (Musikfestwochen Luzern, Comptoir Suisse Lausanne und
Skischulleiterkurs Grindelwald) eingeladen. 6113 Artikel erschienen
in der deutschen Presse, zahlreiche Reportagen liefen iiber Rundfunk
und Fernsehen. 2580mal wurden unsere Filme in 3917 Vorfiihrungen
vor rund 315 500 Zuschauern gezeigt. 34 000 Plakate und Steller de-
korierten Messen und Ausstellungen, sowie Ladengeschifte und fan-
den in 1010 Schaufenstern von Reisebiiros Verwendung. In Verbin-
dung mit der Schweizerischen Kise-Union wurden in Berlin bei iiber
100 Schaufenstern des Lebensmittelhandels touristische Plakate und
Dekorationsstiicke zur Ausschmiickung verwendet. 1700000 Pro-
spekte wurden an Interessenten direkt und iiber Reisebiiros versandt
und 4400 Revuen « Die Schweiz » an Abonnenten, Arzte, Banken und
andere wichtige Kunden verteilt. 6212 Fotos und Dias wurden der
Presse, zusammen mit 54 Pressemitteilungen und zahlreichen Arti-
keln, zur Verfiigung gestellt. Die Reisebiiros und Automobilclubs wur-
den durch 15 Touristische Mitteilungen laufend informiert. Durch
die Agentur wurden 30 500 miindliche und 34 600 schriftliche Aus-
kiinfte abgegeben. Uber 300 eigene Insertionen warben in Gesell-
schaftsblittern und Tageszeitungen fiir Schweizerreisen withrend der
4 Jahreszeiten. Dabei wurde die gesamtschweizerische Veranstaltung
SAFFA durch eine Fussnote in jeder einzelnen Anzeige besonders
hervorgehoben. Zur Férderung der Besucherzahl der SAFFA und
zur Propagierung dieser Veranstaltung wurden zahlreiche Sonder-
aktionen durchgefiihrt. Der Faltprospekt « Wissenswertes fiir Thre
Schweizerreise» wurde in 130000 Exemplaren aufgelegt. Zur Unterstiit-
zung der Kollektivreisen des deutschen Reisebiirogewerbes erstellten
wir selbst eine Ubersichtstabelle simtlicher Zielorte in der Schweiz
mit Angabe der Reisebiirounternehmungen und versandten dieses Im-
primat an 2000 Interessenten. Ferner gelangten 1000 Werbebriefe als
Fortsetzung der Aktion 1957 an ausgewiihlte Adressen zum Versand.
20 000 Karten « Ski Sonne Schweiz » lagen den Programmen fiihren-
der deutscher Biithnen bei, sowie 4150 dem Juristen-Almanach und
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11 200 Léammchen-Postkarten der Zeitschrift « Der Fremdenverkehr »
und « Pferd und Reiter ». In einer Gemeinschaftsaktion mit der
Deutschen Schlafwagen- und Speisewagen-Gesellschaft gelangten 28 000
Werbebriefe an ausgewiihlte Kunden in Norddeutschland zur Vertei-
lung. Durch unsere Vermittlung wurden Hunderte von Film- und
Dias-Vortrigen im ganzen Bundesgebiet durchgefiihrt sowie zahlrei-
che eigene Vortrige, die ausschliesslich zugunsten der schweizerischen
Transportanstalten in allen massgebenden deutschen Stidten abgehal-
ten wurden. Ferner bereiteten wir Besuchsreisen und Vortriige von re-
gionalen Verkehrsinteressentengruppen aus der Schweiz in Deutsch-
land vor. An 4 Messen und Ausstellungen waren wir vertreten, fer-
ner beteiligten wir uns aktiv an der Aktion « Ziirich griisst Berlin »,
wo in Anwesenheit der Berliner und Ziircher Prominenz die Schau-
fenster der 2 wichtigsten Strassen Berlins mit Schweizer Motiven de-
koriert waren. Neben unserer eigenen Studienreise fiir Reisebiirofach-
leute im April vermittelten wir als Neuerung fiir Angestellte der
Hapag-Lloyd Organisation im September eine bezahlte Studienreise
durch die Schweiz. Auf Weihnachten stellten wir in Zusammenarbeit
mit der Dresdner Bank 3000 Sparbiichsen mit Schweizer Sujets den
Reisebiiros zuhanden ihrer Kunden zur Verfiigung. Zugunsten der
US-Truppen in Deutschland wurden im Laufe des Jahres 1958 klei-
nere Sonderaktionen durchgefiihrt. Das Bordreisebiiro auf der
« Arosa Sun » wurde anfangs Oktober aufgel6st.

Lissabon. — Das Berichtsjahr 1958 zeichnete sich vor allem durch
eine sehr bemerkenswerte Intensivierung der Swissair-Kurse zwischen
Lissabon und der Schweiz einerseits und Nord- und Siidamerika ande-
rerseits aus. Nicht weniger als 22 Swissair-Kurse beriithren wochent-
lich Lissabon. Entsprechend stieg auch das Geschiiftsvolumen unserer
Agentur, welche bekanntlich die Generalvertretung unserer nationa-
len Luftverkehrsgesellschaft in Portugal besitzt. Insgesamt wurden
8322 Passagiere abgefertigt, womit sich die Swissair frequenzmiissig
an die Spitze aller den Flughafen Lissabon bedienenden Fluggesell-
schaften stellte. Auch der iibrige Reiseverkehr nach der Schweiz hat
sich in befriedigender Weise weiter entwickelt. Dank einer vom Agen-
turchef durchgefithrten Werbeaktion bei den Rotary-Clubs konnte
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eine interessante neue Kundschaft gewonnen werden, welche die
Schweiz erstmals besuchte. Auch in der Mittelklasse vermehrt sich
dank dem zunehmenden Lebensstandard die Moglichkeit fiir Aus-
landsreisen. In der Presse erschienen 208 illustrierte Artikel, wihrend
eine literarische Monatsschrift eine Sondernummer vollinhaltlich der
Schweiz widmete. Fiir Reisebiiros, Sport- und Modegeschifte wurden
271 Schaufensterarrangements zur Verfiigung gestellt. 211 16 mm-Do-
kumentarfilme wurden bei 86 Anlissen vor rund 20 000 Zuschauern
gezeigt. Auch die Television zeigt zunehmendes Interesse fiir schwei-
zerische Motive; so befassten sich im Rahmen einer Reportage unter
dem Titel « Landschaften der Welt » drei Sendungen von je 15 Minu-
ten Dauer ausschliesslich mit unserem Lande. Wir beteiligten uns an
3 wichtigen Ausstellungen und verteilten 2955 Plakate. Ebenso origi-
nell wie wirkungsvoll war eine gemeinsam mit der Swissair durch-
gefithrte « fahrende Reklame », indem auf offentliche Autobusse
montierte, grosse farbige Tafeln in allen Strassen Lissabons die Auf-
merksamkeit des Publikums dauernd auf das Reise- und Ferienland
Schweiz lenkten. Die Agentur gab die Broschiire « Como viajar na
Suica » in 10 000 Exemplaren, den Faltprospekt fiir Automibilisten
« Suica — Informacoes para Automobilistas » in 5000 Exemplaren
und das monatliche Informationsbulletin « Echos de Suisse » in 12 000
Exemplaren heraus.

London. — Der Versuch, zu Beginn des Berichtsjahres eine Prog-
nose iiber den zu erwartenden Ferienverkehr aufzustellen, fiel eher
pessimistisch aus. Man hatte mit Faktoren zu rechnen, von denen man
einen Verkehrsriickgang nach unserem Lande erwarten musste: die
Weltausstellung in Briissel, der grosse Pilgerstrom nach Lourdes und
besonders die Rezession bei der englischen Schwer- und Textilindu-
strie. Noch 1957 produzierten beide Industrien auf Hochtouren, was
nur mit Uberzeitarbeit bewiiltigt werden konnte. Diese zusitzlichen
Einnahmen der Belegschaften dienten nachweisbar sehr oft fiir Fe-
rien im In- und Ausland. Diese Quelle versiegte im Berichtsjahr. Vor
allem in der Textilindustrie machte sich sogar eine gewisse Arbeits-
losigkeit bemerkbar. Die Krise — parallel zu derjenigen in den USA
— war von relativ kurzer Dauer und ist heute kaum mehr spiirbar.
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Es ist ebenso erstaunlich wie erfreulich, dass trotz der wenig verspre-
chenden Aussichten anfangs 1958 sich der Frequenzriickgang in Gross-
britannien in recht bescheidenen Grenzen hielt. Die Travel Allowance
betrug withrend des Berichtsjahres unverindert 100 Pfund. Dank sehr
guter Beziehungen sowohl zur BBC, als auch zur Commercial Tele-
vision, konnten wir das Fernsehen weitgehend in den Dienst unserer
Werbung stellen. Eine Minute Sendezeit fiir Inseratensendungen am
Commercial Television kostet bis Sfr. 13 000.—. Infolge der hohen
Kosten miissen wir versuchen, im Programmteil gebiihrend vertreten
zu sein. In dieser Beziehung stand das Berichtsjahr unter einem sehr
guten Stern, vor allem hinsichtlich der Wintersportpropaganda: Den
Auftakt bildete eine Neujahrssendung aus Grindelwald und kurz dar-
auf eine Eurovisionssendung der Damen-Skimeisterschaften. Ein Film
orientierte die Seher im Mirz iiber das Skilager der englischen Jour-
nalistenkinder in Arosa; ausserdem wurden zwei Streifen von je
15 Minuten Dauer iiber St. Moritz und Bern vorgefiihrt. Eine Film-
gruppe von 9 Personen hielt sich im Februar im Berner Oberland auf,
um einen Streifen von 30 Minuten Dauer zu drehen, welcher im Ok-
tober unter dem Namen « Passport» ausgestrahlt worden ist. Die
Hauptdarsteller sind der berithmte Televisionstar Richard Dimbleby
und seine Gattin, sowie Feldmarschall Montgomery. Dieser Film stellt
einen Querschnitt durch den schweizerischen Wintersport dar und
gibt Aufschluss iiber Preise von Fahr- und Flugkarten bis zu Hotel-
unterkunft und Miete von Skiartikeln. Die Zuschauerzahl wird auf
10 Millionen geschitzt. Der Propagandawert kann auf Sfr. 400 000.—
errechnet werden. Commercial Televesion sendete am zweiten Weih-
nachtstag eine ausgezeichnete Reportage von 20 Minuten Dauer. Her-
mann Geiger flog das Kamerateam in seinem Helikopter auf den Gros-
sen St. Bernhard, wo die Monche und ihre vierbeinigen Freunde pho-
tographiert und interviewt wurden. Der Film schloss mit Winter-
sportszenen, welche anlisslich des Skischulleiterkurses in Grindel-
wald aufgenommen wurden. Eine 30 Minuten dauernde, sehr inter-
essante Reportage im Programm « Tonight » orientierte die Seher
ither die « Atom for Peace Conference » in Genf und stellte auch eine
erstklassige touristische Werbung dar. Im Herbst wurde auch der Film
von 90 Minuten Dauer « The Challenge » mit Louis Trenker iiber die
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Erstbesteigung des Matterhorns gezeigt. Die Erstbesteigung des
Eigers vor 100 Jahren und der 70. Geburtstag des Wintersportpioniers
Sir Arnold Lunn wurden vor allem von BBC mit verschiedenen In-
terviews und Reportagen gewiirdigt. — Zahlreiche Biicher erschienen
auf dem englischen Biichermarkt, darunter « We go to Switzerland »
von R. W. Clark und « Swiss Alpine Folk Tales » von K. Potts fiir die
Jugend sowie « The Bernese Oberland » von Sir Arnold Lunn, « The
Great Motor Highways of the Alps » von Hugh Merrick, « Ski-ing in
the Alps » von R. Fedden und « The Challenge of the Summit » von
E. W. Crabb. Die Werke « Switzerland’s Amazing Railways » von
Cecil J. Allen, « The Gateway Guide to Switzerland » von Methuen
und « Holidays in Switzerland » von G. Cooper erschienen in neuer,
verbesserter Auflage. « Travels in Switzerland » ist eine englische
Ubersetzung eines Buches von Alexander Dumas. Ein recht unge-
wohnliches Buch mit einem Vorwort von Direktor Bittel ist « Beau-
tiful Switzerland »; jeder Kopie sind 8 Farbendiapositive beigegeben,
welche den Text in hervorragender Weise bereichern. Wir nehmen
an verschiedenen Ferienausstellungen teil, darunter mit der Swissair
an der « Daily Herald Exhibition » in Manchester, einer Ferienaus-
stellung der stidtischen Bibliothek Sheffield und an verschiedenen
von lokalen Reisebiiros veranstalteten Travel Exhibitions. An der viel-
beachteten Ausstellung des beriihmten Photographen Allan Cash in
London war die Schweiz massgeblich vertreten. Die Kopfplakate
konnten wir fiir verschiedene Zwecke ausgezeichnet verwenden. In
den Bahnhifen der Londoner Untergrundbahnen konnten wir 150
Plakate gratis anschlagen lassen. Eine Grossfirma der Schuhbranche
dekorierte 100 Schaufenster mit Schweizerplakaten. 50 000 Postkar-
ten stellten wir den Reisebiiros fiir Sonderaktionen zur Verfiigung;
an 5000 Arzte sandten wir ein Zirkularschreiben als Werbung fiir
Schweizer Bider. Der Film « Cinerama Holiday » lief bis Ende Fe-
bruar 1958; die Besucherzahl betrug wihrend der zweijahrigen Lauf-
zeit 1,8 Millionen. Der Film von Cyril Jenkins « Alpine Roundabout »
iiber Graubiinden lief in zahlreichen englischen und siidafrikanischen
Kinos. Ein weiterer Streifen im 35 mm Eastman Color Verfahren
« Postman’s Holiday », welcher Bern, die Alpenposten, die Alpen-
piisse, die Zentralschweiz und Luzern propagiert, wurde im Mirz im
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Westend von London zum ertenmal aufgefiihrt. Unsere 16 mm Filme
wurden insgesamt fiir iiber 12000 Filmvortrige, total 35000mal,
ausgeliehen. Mit Farbdias wurden 100 Vortriige gehalten. In verschie-
denen Warenhiusern veranstalteten wir wihrend lingeren Perioden
tiglich Filmvorfithrungen. Die Universitit Birmingham fiihrte iiber
Ostern eine zwei Wochen dauernde Easter Study Tour in Gunten
durch, an welcher 75 Studenten teilnahmen. In Zusammenarbeit mit
der Sonntagszeitung « Catholic Herald » veranstalteten wir eine Pil-
gerreise nach St. Gallen und Einsiedeln. Die PTT lud Reisebiirofach-
leute und private Organisatoren von Gesellschaftsreisen zu Ausflii-
gen im Postauto ab London ein zur Orientierung iiber die Schweizer
Alpenposten.

Madrid. — Fiir ein Land wie Spanien mit einer Bevilkerung von
itber 30 Millionen Seelen ist das derzeitige Touristenpotential noch
dusserst gering. Die Griinde hierfiir sind u. a. die prekire Finanzlage,
die wirtschaftliche Unstabilitit, der geringe Kaufwert des Pesetas,
schwieriege Beschaffung von Devisen und die Schwankungen
auf dem Devisenmarkt. Wihrend sich in anderen Lindern das
Hauptkontingent der Interessenten fiir Auslandsreisen aus der Mit-
telklasse rekrutiert, kann sich in Spanien dieses letztere bestenfalls
nur im Rahmen einer billigen, in Peseten zahlbaren Kollektivreise,
ins Ausland begeben. Diese, von den Reisebiiros organisierten Ge-
sellschaftsreisen, berithren bekanntlich jeweils mehrere Linder, so
dass auf das einzelne besuchte Land nur eine recht bescheidene
Zahl von Logierndchten entfillt. Ungeachtet dieser schwierigen
Umstinde ist es uns pro 1958 trotzdem gelungen, den Reiseverkehr
von Spanien nach der Schweiz zu steigern. Es darf nicht iibersehen
werden, dass sich die Feierlichkeiten im benachbarten Lourdes
fiir ein katholisches Land wie Spanien als sehr anziehend auswirkten.
Eine gut vorbereitete Werbekampagne mit 110 Annoncen erméglichte
es uns, rund 200 Artikel mit iiber 250 Photographien in den spa-
nischen Zeitungen und Zeitschriften zu placieren. In simtlichen spa-
nischen Provinzen konnten bei 1098 Anlissen vor rund einer halben
Million Zuschauer unsere 16 mm Dokumentarfilme vorgefiihrt wer-
den. An Reisebiiros wurden 165 Schaufensterarrangements ausge-
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liehen. In Barcelona und Madrid fanden 3 Plakatausstellungen statt.
Uber die Sender Madrid, Barcelona, Zaragoza, Santander, Murcia
und Valencia wurden 12 Emissionen ausgestrahlt. Dem Fernsehdienst
stellten wir wiederholt Filme und Platten folkloristischer Musik zur
Verfiigung. |

Von den zahlreichen Sonderaktionen seien hier die folgenden er-
wihnt: Gemeinschaftliche Salesletters-Aktion mit der American Ex-
press bei den in Spanien ansissigen Nordamerikanern — Vortrags-
und Filmtournée in Zaragoza, Barcelona und Valencia — Organisa-
tion einer Ferienreise fiir den Schweizer Club — Werbeaktion anliss-
lich des Internationalen Eisenbahn-Kongresses — Studienreise spa-
nischer Reisebiiroangestellter nach der Schweiz — Empfang und
Schweizer Diner fiir die hohen Behorden, Presse und weitere fiithren-
de Personlichkeiten unter dem Vorsitz unseres Botschafters u.a.m.
Die Agentur gab wihrend des Berichtsjahres das Bulletin « Ecos de
Suiza » in total 60 000 Exemplaren, die Broschiiren « Para Visitar
Suiza » und « En Automovil por Suiza » in 10 000 resp. in 5000 Exem-
plaren heraus.

Mailand. — Die langsame aber stete Verbesserung des Arbeitsein-
kommens, der Riickgang der Arbeitslosigkeit und die nochmalige,
wenn auch beschrinkte Zunahme der industriellen Produktion, deutet
auf eine im grossen und ganzen kontinuierliche und giinstige Wirt-
schaftsentwicklung Italiens wihrend des Berichtsjahres hin. Wenn
wir auch Miihe hatten, im ersten Halbjahr die Frequenzen des Vor-
jahres zu erreichen, so hat die zweite Jahreshilfte eine erfreuliche
Entwicklung genommen, und die Gesamtergebnisse auf eine Besse-
rung gegeniiber 1957 gebracht. Die Weltausstellung in Briissel und
die Hundertjahr-Feierlichkeiten von Lourdes verursachten anféing-
lich fiir uns einen leichten Riickgang der italienischen Frequenzen
in der Schweiz. Die Vorkampagnen der grossen politischen Wahlen
vom 25. Mai haben ebenfalls dazu beigetragen, den Reiseverkehr
nach dem Ausland leicht zu hemmen. Nach 3 regnerischen Som-
mern im Alpengebiet und der damit verbundenen Abwanderung
der Touristen nach den Strinden des Mittelmeeres hatten wir 1958
endlich eine fiir unseren Tourismus hochst willkommene sonnige
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Saison. Unser Einsatz in allen Sektoren der Werbung hat eine
nochmalige Intensivierung erfahren. « Neve e Sport al Sole della
Svizzera » war unser Hauptslogan fiir den Winter. Unsere Winter-
sportverbindungen und die Férderung des Wochenendverkehrs stan-
den dabei im Vordergrund. « Viaggi - Vacanze - Serenitid » und
« Svizzera - Autunno Sereno » waren 2 weitere Slogans, die wir fiir
die Propagierung des Friihjahrs, des Sommers und des Herbstes ver-
wendeten. Ein Grossfenster beim Reisebiiro CIT in der Galleria in
Mailand, eine umfassende Schaufensterwerbung im ganzen Titigkeits-
gebiet, die vermehrte Heranziehung der Tages- und Sportpresse, der
Ausbau unseres Vortrags- und Filmdienstes, eine ausgedehnte Vertei-
lung des Werbematerials und der Schneebulletins sowie eine Intensi-
vierung der Reisebiirobesuche in allen Gross- und Kleinstéidten sind
einige besondere Merkmale unserer diesjihrigen Tatigkeit. Fir die
Werbung der Privatinstitute gaben wir einen Sonderdruck « Corsi e
Campi di Vacanze in Svizzera » in 2000 Exemplaren heraus. Eine
besonders grosse Spezialwerbung in Schaufenstern und in der Presse
entfalteten wir zugunsten der SAFFA in Ziirich, aber auch fiir den
Automobilsalon in Genf, fiir die drei Schweizer Messen, sowie fiir
unsere musikalischen und kulturellen Veranstaltungen. « Le Vie turi-
stiche fra I’Italia e la Svizzera » war der Titel einer eindrucksvollen
und inhaltsreichen Ansprache, welche Direktor Bittel anlésslich eines
Presseempfangs im Schweizer Pavillon der Mailinder Messe hielt.
Dem 50-jihrigen Jubilium der Berninastrecke der Rhitischen Bahn
haben wir unsere spezielle Aufmerksamkeit gewidmet. Unsere Inse-
ratenkampagne fiir alle 4 Jahreszeiten hat erheblich zur Entwick-
lung des italienisch-schweizerischen Reiseverkehrs beigetragen. Mit
der Sondernummer « Die heilende Schweiz » unserer Revue haben wir
die medizinischen Kreise Italiens bedient. Die stets sehr beachteten
SVZ-Plakate wurden mehrmals mit verschiedenen Werbetexten
versehen. Die SBB-Kleinplakate warben fiir die immer mehr begehr-
ten Ferienbillets. Auch die am 1. Juni erdffnete TEE-Verbindung
Mailand-Lausanne-Genf wurde stark propagiert. Einen gewissen Riick-
schlag brachte uns der am 21. August erfolgte Unterbruch der Sim-
plonlinie, der jedoch im Herbst teilweise wieder aufgeholt werden
konnte. In Arco di Trento fand im Juli eine in der italienischen
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Presse und beim Radio sehr beachtete Segantini-Feier statt. Das
wochentliche Schneebulletin wurde an 600 Adressen der Alpen- und
Skiclubs und Sportgeschifte geschickt. Die italienische Television,
welche heute iiber eine Million Abonnenten zihlt, strahlte zahlreiche,
speziell dem schweizerischen Sport gewidmete Kurzreportagen aus.
Ende November fand im Centro Svizzero in Anwesenheit zahlreicher
Vertreter schweizerischer und italienischer Behorden die Feier zum
75-jihrigen Bestehen des Schweizervereins in Mailand statt.

New York. — Die Anzahl der amerikanischen Logiernichte in
der Schweiz hat das vorjihrige Ergebnis nicht nur erreicht, sondern
sogar um ca. 10 9/ iiberschritten. 1958 darf daher als ein sehr erfolg-
reiches Jahr im Reiseverkehr USA-Schweiz bezeichnet werden.
Die aufgewendeten Mittel und die damit entfalteten Werbeanstren-
gungen hielten sich im vorjihrigen Rahmen. Gemessen an den Auf-
wendungen anderer Linder, welche den amerikanischen Touristen
umwerben, sind sie leider noch immer sehr bescheiden. Sollte dieses
Missverhiltnis weiter bestehen, so laufen wir Gefahr, unsere Stellung
als eines der populidrsten Reiselinder nicht halten zu kénnen. Die
erteilten Auskiinfte, welche die bemerkenswerte Zahl von 78 014 er-
reichten, sind um rund 17,5 %/ héher als 1957. Mit 78 093 Eingiingen
und 142 144 Ausgingen stieg der Postverkehr ebenfalls um rund
179/o. An Werbematerial kamen 831 905 Prospekte, 19 650 Plakate,
3601 Stellplakate, 7000 Exemplare der Revue « Die Schweiz » und
17 300 Postkarten zur Verteilung. 452 vollstindige Schaufensterde-
korationen sind im Laufe des Jahres placiert worden. Insgesamt
kamen 40 158 Exemplare von « press releases », « Switzerland News »,
Artikeln und Photobogen zum Versand mit dem sehr beachtenswerten
Resultat, eine von uns kontrollierte Totalauflage von 454 101 900 er-
reicht zu haben. Insgesamt wurden uns 3026 Zeitungsausschnitte zu-
gestellt. Zur Verstirkung der Verkaufswerbung wurden 35000 Pro-
spekte « Pageant of Switzerland 1958 », 90 000 Einlageblitter zugun-
sten lokaler und regionaler Wintersportabonnementen, 1500 Film-
listen, 1250 « Swiss Summer Camps» und 2000 « Special Interest
Tours » versandt. Auf Anfrage hin gelangten 4427 Photos zur Vertei-
lung. Weitere 6910 Photos wurden an Bildredaktoren und Fachzeit-
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schriften geschickt. Wir beteiligten uns an 10 Ausstellungen und Mes-
sen, wovon die 4 wichtigsten die folgenden waren: « April in the
Alps » in Rochester, N.Y., « U.S. World Trade Fair » im Coliseum
New York, « Kinder- und Schiilermalereien aus der Schweiz » im
Museum of Fine Arts in Boston, Mass. und « Glimpses of Switzer-
land » Schweizer Ausstellung im Commercial Museum in Philadel-
phia, Pa. Unter den Sonderanlissen, die im Geschiiftsjahr zur Durch-
filhrung gelangten und an denen wir uns beteiligten, sind der « Swit-
zerland Evening », der am 28. Mirz im « Polytechnic Institute of
Brooklin » abgehalten wurde, und die « Swiss Night » — Vortrag und
Filmvorfithrungen durch den Agenturchef — am 5. August im Pocono
Manor Inn, zu nennen. Wir unterstiitzten die Vorbereitung einer Eu-
ropareise der « National Automobile Dealers Association » durch
einen Spezialversand von persénlichen Schreiben an 200 Mitglieder
dieses Verbandes. Unsere Filme wurden in 199 Fernsehprogrammen
ausgetrahlt und erreichten eine Zuschauerzahl von schitzungsweise
112 Millionen. 1316 weitere Filmvorfithrungen anlésslich von Vor-
triigen fanden vor ca. 65000 und 15, teilweise ginzlich der Schweiz
gewidmete Fernsehprogramme vor rund 95 Millionen Zuschauern
statt. In 21 Radioprogrammen wurde fiir die Schweiz geworben,
14 Vortrige wurden durch die Agentur und 121 durch Drittpersonen,
in der Mehrzahl Austauschstudenten, gehalten. Fiir 95 Vorfiithrungen
wurden 832 Diapositive ausgeliehen. Unter den besonderen Aktionen
seien hier die folgenden erwihnt: Versand von Zeitungsartikeln, Wer-
beschreiben an Reisebiiros usw. unter dem Motto « The Pageant of
Switzerland 1958 » — besondere Schaufensterwerbung mit der Alpa
Camera — Werbereisen fiir den Eurailpass, anlisslich welchen wich-
tige Stiddte in USA und Kanada besucht wurden — das Goldene Ju-
bilium der Agentur New York mit « Switzerland Day » am 28. Okto-
ber 1958 und die Werbereise der « Golden Pass »-Gruppe. Der
Pflege unserer Beziehungen zu den Reisebiiros — insgesamt wurden
245 besucht — schenkten wir wiederum alle Aufmerksamkeit. Durch
unsere Vermittlung reisten 35 Journalisten, Photographen, Radio-
und Fernsehreporter und Vortragsredner nach der Schweiz. Wir
- konnten wiederum die erfreuliche Feststellung machen, dass sich ein
wesentlicher Teil Europa und die Schweiz besuchender Amerikaner
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der 6ffentlichen Transportmittel bedient, was auch aus dem stark an-
gestiegenen Verkaufsumsatz schweizerischer Fahrausweise durch die
amerikanischen Reisebiiros hervorgeht. Dieses Resultat ist nicht zu-
letzt auf die Gemeinschaftspropaganda der ETC zuriickzufiihren.

Nizza. — Das Berichtsjahr war reich an Ereignissen, die sich der
Entfaltung des Reiseverkehrs nach dem Ausland hemmend in den
Weg legten. Trotz des Devisenstops unmittelbar vor Beginn der Som-
mersaison, war aber die Nachfrage nach Schweizerreisen bei den
Franzosen sehr stark, und es zeigt dies einmal mehr, wie gross das
Interesse ist, das unserem Lande entgegengebracht wird. Der Mangel
an Devisen hat sich vor allem durch eine erhebliche Verkiirzung der
Aufenthaltsdauer in der Schweiz, hingegen weniger in der Anzahl
der Reisen, ausgewirkt. Die Nachfrage nach Schweizerreisen war
nach wie vor sehr gross bei den an der Céte d’Azur nur voriibergehend
weilenden Ausléindern. Wie iiblich, haben wir je eine Presseaktion fiir
die Sommer- und die Wintersaison durchgefiihrt. Unsere Annoncen
erschienen in 5 grossen Tageszeitungen und 4 Zeitschriften Siid-
frankreichs und in 9 Tageszeitungen und 5 Zeitschriften Nordafrikas.
Diese Werbung wurde durch die Aufnahme einer Reihe von redak-
tionellen Artikeln unterstiitzt. Die Luxuszeitschrift « Rives d’Azur »
widmete der Schwiez eine ganze Seite. Weitere Inserate erschienen in
den von den Skiclubs herausgegebenen Organen. Die Radio- und
Fernsehstation Monte Carlo strahlte 6 Sendungen im Friihling und
5 im Herbst sowie 4 Filme iiber den Wintersport aus. Unsere Bezie-
hungen zu den Reisebiiros waren sehr eng und unserem Werbemate-
rial wurde die grosste Aufmerksamkeit geschenkt. Wir haben die Rei-
sebiiros besonders dazu ermuntert, Kollektivreisen nach der Schweiz
im Winter zu organisieren und stellten Ihnen unsere Mitarbeit sowie
unsere Beziehungen zu den Sportskreisen zur Verfiigung. Diese An-
regung fiel — namentlich in Nizza und Marseille — auf fruchtbaren
Boden. Seit Juni befindet sich die Agentur in ihren neuen geschmack-
voll eingerichteten Lokalititen an der Avenue de la Victoire im ge-
schiiftlichen und touristischen Zentrum der Stadt. Obschon diese
Riume im 1. Stock liegen, konnten wir bereits eine starke Zunahme
der Kundschaft feststellen.
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Paris. — Als Folge der schweren innenpolitischen Spannungen
filhrte die letzte Regierung der IV. Republik am 19. Mai das Ausreise-
visum fiir franzésische Biirger ein. Gliicklicherweise konnte die neue
Regierung de Gaulle diese an trithe Kriegszeiten erinnernde Mass-
nahme nach wenigen Tagen wieder aufheben. Hingegen wurde der
am 21. Mai verfiigte ginzliche Devisenstop fiir Auslandsreisen beibe-
halten. Da hievon das Reisebiirogewerbe finanziell stark betroffen
wurde, stellte ihm die Regierung einen Devisenbetrag zur Verfiigung,
der der Hilfte des im Jahr zuvor bezogenen entsprach. Dass diese
einschneidenden Massnahmen auch das Geschiftsvolumen unserer
Agentur beeintriichtigten, braucht kaum besonders hervorgehoben zu
werden. Lediglich gegen das Jahresende trat eine leichte Besserung
ein, indem die Agentur in der Lage war, eine Kollektiv-Ferienreise
von 850 Pariser Jugendlichen zu organisieren, die auf 36 schweize-
rische Kinderheime verteilt wurden. Der auf Initiative des Agentur-
chefs durch 21 nationale Verkehrsbiiros in Paris ausgeschriebene
« Prix du Tourisme International » in der Héhe von einer halben
Million Franes fiir denjenigen Journalisten, der sich am erfolgreich-
sten fiir die Forderung des internationalen Fremdenverkehrs einge-
setzt hatte, wurde Herrn Fébure, Redaktor des « Combat », verliehen.
Die oben erwihnte Situation veranlasste zuniichst die Agentur, die
begonnene Annoncenkampagne fiir die Sommersaison voriibergehend
zu sistieren; sie wurde erneut aufgenommen, als die Reisebiiros wieder
iiber gewisse Devisenbetriige verfiigten. Unsere Inserate erschienen in
6 Tageszeitungen und 13 Zeitschriften von Paris und in 21 Tages-
zeitungen der Stidte Dijon, Grenoble, Saint-Etienne, Clermont-Fer-
rand, Chéalon-sur-Sadéne, Strasbourg, Nancy, Metz, Besancon, Lyon,
Tours, Rennes, Rouen, Lille und Bordeaux. Anlisslich der Schweizer-
tage in Toulouse zeigten wir unsere Sammlung touristischer Plakate
und fiihrten die Filme iiber Arthur Honegger und Ferdinand Hodler
vor. Diese Veranstaltung wurde durch eine Ausstellung iiber Holz-
schnitte von Felix Valloton und der Auffithrung von Werken von
Honegger, Stravinsky und Ramuz bereichert. Die Plakatsammlung
zeigten wir anschliessend noch in Besangon. Wihrend den Feierlich-
keiten in Lourdes wiesen wir mit 4 Schaufenstern auf bekannte
schweizerische Pilgerorte, und auf die mannigfaltigen Vorziige einer
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Schweizerreise hin. Wir beteiligten uns an den Messen von Limoges
und Bordeaux, am Autosalon und am « Salon de I’Enfance » in Paris,
an der gastronomischen Messe in Dijon sowie an den 4 Ski-Galas in
Paris. Vertreter der Agentur besuchten die Reise- und Verkehrshiiros
von Paris, der Ile de France, des Elsasses und von Savoyen, ebenso
diejenigen der Stiddte Bordeaux, Lille und Nancy und deren nidhere
Umgebung. Im Mai fiihrten wir eine Studienreise mit 12 Vertretern
von Reisebiiros durch. Wihrend des Berichtsjahres dekorierten wir
165 Schaufenster; unsere Filme wurden in 875 Vorstellungen vor
154 000 Zuschauern gezeigt.

Rom. — Wir diirfen mit Befriedigung feststellen, dass im Berichts-
jahr die Zahl der italienischen Feriengiiste in der Schweiz wieder zu-
genommen hat und dies trotz Weltausstellung in Briissel und der
Lourdes-Feiern, die zahlreiche Italiener anzogen. Unser Gastland
kennt praktisch keine wesentlichen Schwierigkeiten mehr fiir die Aus-
landsreisen seiner Biirger, und die Preise des schweizerischen Gast-
gewerbes konnen einen Vergleich mit denjenigen Italiens wohl aus-
halten. 1958 war unser Pressedienst besonders aktiv; in Tageszeitun-
gen und periodischen Publikationen konnten wir 896 meist bebilderte
Artikel veroffentlichen, wobei die SAFFA, das Jubilium der Bernina-
bahn, die Wallfahrtsorte der Schweiz, die SBB, und die Alpenposten
der PTT besonderes beriicksichtigt wurden. Unsere Filme fiihrten wir
in regelméssigem Turnus bei Clubs, ENAL, CAI und weiteren tou-
ristischen Organisationen vor. Im Grosskino « Planetario » in Rom
konnten zwei Sondervorstellungen mit unseren Filmen gegeben wer-
den. Das Fernsehen hat 5 unserer Filme beniitzt. Anlisslich der Film-
vorfithrung « Cinerama-Holiday » im besten Filmtheater Roms waren
iiber 250 Personen aus Reisebiirokreisen und der Presse Giste unserer
Agentur und der Swissair. An der Universita degli Stranieri in Peru-
gia konnten unsere Filme mehrmals vorgefiihrt werden, und wir be-
niitzten den Anlass, auch Werbematerial zu verteilen. Simtliche Rei-
sebiiros von Neapel bis Taranto und der ganzen adriatischen Kiiste
wurden von uns gemeinsam mit einem Vertreter der Swissair besucht.
Diese erfreuliche Zusammenarbeit mit unserer nationalen Fluggesell-
schaft wird — wo immer moglich — durchgefiihrt und erweist sich
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als vorteilhaft fiir beide Seiten. Uber 1500 Plakate kamen in Reise-
biiros, Klubs, Autobusstellen, « Dopolavoro », Kollegien und Institu-
ten zum festen Aushang; 60 eingerahmte Bilder wurden an giinstigen
Stellen offentlicher Biiros, Reisebiiros und bei der FF.SS ausgehingt.
Fiir die Romer Reisebiirobeamten fiihrten wir einen kurzen Instruk-
tionskurs durch. Die wichtigsten Stellen im Vatikan, der rémischen
Diplomatie, die internationalen Organisationen, und die rémische

Aristokratie wurden mit besonders ausgewiihlten Werbematerial per-
sonlich bedient.

San Francisco. — Das Einzugsgebiet unserer Agentur nimmt von
Jahr zu Jahr einen zunehmenden Anteil am gesamten Reiseverkehrs-
geschift der USA. Auf Kalifornien entfallen bereits 13 %/, auf das
ganze Einzugsgebiet sogar 17 9/p aller in den USA ausgestellten Reise-
pisse. Im Jahr 1957 erreichte das Volkseinkommen Kaliforniens die
Rekordsumme von 35 Milliarden Dollars, womit dieser Stadt zu den
fiihrenden Mirkten der USA zu zihlen ist. Im Jahre 1958 wurden von
der Agentur 15134 miindliche und telephonische Auskiinfte erteilt.
Der Briefeingang belief sich auf 26 630, der Brief- und Paketausgang
auf 68 597 Stiick. Unser Werbematerial ist simtlichen Reisebiiros und
Transportanstalten in 10 Sammelsendungen zugestellt worden. Es
wurden 404 839 Drucksachen und 4715 Plakate verteilt. 898 mal sind
unsere Film vor 117 392 Zuschauern vorgefiihrt worden und 16 Strei-
fen liefen kostenlos iiber die Television, wo sie von etwa 3 Mil-
lionen Personen gesehen wurden. Der Agenturchef und seine Mit-
arbeiter hielten insgesamt 17 Vortriige. Es sind minimal 434 Artikel
und 85 Photos aus unserem Pressedienst veroffentlicht worden; in
Wirklichkeit diirfte deren Zahl jedoch noch bedeutend grosser sein.
In den Zeitungen und Zeitschriften unseres Gebietes sind 61 Inserate
erschienen. Die Auslandsausgaben der Revue « Die Schweiz » wurde
an ausgewihlte Adressen, vor allem von Bibliotheken, Arzten, Hotels
usw. in 300 Exemplaren verschickt. Die 6 Ausgaben unseres Agen-
turbulletins gingen an 1100 Reisebiiros, sowie an die Presse und
Transportunternehmungen. Dieses Jahr wurden rund 600 Reisebiiros,
internationale Transportunternehmungen, Redaktionen, Radio- und
Fernsehstationen usw. persénlich besucht. 59 Reisebiiroangestellte
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und Fluglinienvertreter unternahmen Orientierungsreisen nach der
Schweiz; ferner besuchten 13 Radio-, TV und Presseleute unser Land.
Im November wurde eine offizielle SVZ/Swissair-Studienreise durch-
gefithrt, an welcher drei Reisebiirovertreter unseres Einzugsgebietes
teilnahmen. Bei 99 Reisebiiros konnten unsere Schaufenster kosten-
los placiert werden. Eine Schaufensteraktion wurde bei diversen
Juweliers durchgefithrt. Wir beteiligten uns an 7 Ausstellungen und
Messen, von welchen die wichtigsten die California State Fair, die
San Mateo Country Fair, und die Foreign Travel Poster Exhibit
waren. Im weiteren fand in San Francisco eine Wanderausstellung des
Holiday Magazine statt, an welcher unser Land mit dem Gemilde
« Ticino Holiday » von Carigiet vertreten war; diese Ausstellung wur-
de nachher auch noch in Portland, Oregon und Denver gezeigt. Un-
sere Werbung auf den Schiffen im Westkiiste-Europa-Verkehr setzten
wir durch Lieferung von Werbeliteratur und Lesestoff fort. Unsere
Preistabelle mit Angaben der Fahrpreise von der Westkiiste bis in
die Schweiz wurde in einer Auflage von 500 Exemplaren erstellt. Zwei
bekannte Vortragsredner hielten je einen Filmvortrag iiber die
Schweiz unter den Auspizien der San Francisco Town Hall. Die
Radiostation KLX in Oakland strahlte dreimal wéchentlich ein Ra-
dioprogramm mit besonderem Hinweis auf die Reisemoglichkeiten
in der Schweiz aus. Zur Lancierung des Eurailpass wurden seitens
~der diversen europiischen Eisenbahngesellschaften in Los Angeles
und San Francisco Cocktail-Empfinge fiir Presse, Reisebiiros, Trans-
portsgesellschaften usw. gegeben.

Stockholm. — Die Aussichten fiir den Reiseverkehr nach der
Schweiz waren zu Beginn des Jahres sehr giinstig. Dass dennoch im
Vorsommer die Frequenzen etwas zuriickgingen, ist wohl nicht so
sehr auf die Weltausstellung in Briissel, als auf das kalte und unbe-
stindige Wetter zuriickzufiihren, das den Verkehr aus ganz Skandi-
navien stark bremste. Einen guten Teil des Verlorenen konnten wir
indessen wihrend der schénen Nachsaison wieder aufholen, so dass
wir schlussendlich das Berichtsjahr als ein gutes bezeichnen kénnen.
I'm Februar liessen wir wihrend 3 Wochen in einem Aktualitiiten-
Kino 2 Filme in permanenter Gratisvorstellung laufen und erreichten
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dabei 5000 Besucher. Im Mai und Juni besuchte der Agenturchef in
zwei Reisen 91 Reisebiiros und Automobilclubs in 31 Stidten Mittel-
und Siidschwedens. Ende November veranstalteten wir einen erfolg-
reichen Schweizerabend im Rahmen des Skal-Club. Auf der Agentur
hatten wir rund 14 000 miindliche und 4500 schriftliche Anfragen zu
erledigen, verteilten 549 000 Prospekte und 6700 Plakate. An Bahn-
hofe, diverse Geschifte, Ausstellungen, und an eine Konfektionsfa-
brik gaben wir ausserdem 1100 Plakate ab. Von der Revue « Die
Schweiz » versandten wir rund 6000 Exemplare an Reisebiiros und
ausgewiihlte Adressen. An eigenen Drucksachen erstellten wir neben
den Reisebiiro-Mitteilungen ein Filmverzeichnis und Listen iiber die
wichtigsten Reisebiiros in den skandinavischen Lindern, 20 000 Exem-
plare der Agenturbroschiire « Semester i Schweiz » und 10 000 Exem-
plare der farbigen Broschiire « Schweiz — Semesterlandet ». In den
Wintermonaten verschickten wir regelmissig Schneerapporte, und
die Strassenbulletins des ACS an die Reisebiiros und Automobilclubs
in Skandinavien. Mit insgesamt 640 Photos erméglichten wir die Illu-
strierung von vielen Reisebiiro-Programmen, einer neuen Ausgabe der
« World Encyclopedia » und einer vollumfinglich unserem Lande
gewidmeten Nummer der touristischen Revue « Res Ut »; ferner illu-
strierten wir das wohlgelungene « Schweizer Bilderbuch », das von
Radio Schweden als Grundlage zu dem vom 11. September bis 18. De-
zember allwochentlich ausgetrahlten Deutschkurs herausgegeben
wurde. Es erfolgten 7 Emissionen iiber die Schweiz am Radio und
3 am Fernsehen. Wir nahmen an vier touristischen Ausstellungen mit
unserem Dekorationsmaterial teil. In ganz Schweden richteten wir
rund 100 Schaufenster bei Reisebiiros ein, die fiir die touristische
Schweiz warben. Vierhundertmal wurden unsere Filme ausgeliehen;
sie haben in 1350 Vorstellungen 85 000 Zuschauer begeistert. Bei
20 Vortriigen gelangten 40 Filme und 420 Dias vor 7500 Zuhdrern zur
Vorfiithrung. Ausserdem konnte unser Vortragsredner Bror Ekstrém
auf einer Tournée von 12 Vortrigen rund 3000 Personen fiir die
Schweiz interessieren. Der Agenturchef selbst hielt 9 Vortrige und
Kurse in Stockholm und in der Provinz vor 1500 Teilnehmern. In
5 Aktionen liessen wir 100 Inserate in 40 Zeitungen und Zeitschriften
Schwedens erscheinen. Eine weitere Anzeige konnten wir im Katalog
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der Le Corbusier-Ausstellung placieren. Die SAFFA fand dabei
im Text gebiihrende Erwihnung. In der schwedischen Presse erschie-
nen 150 Artikel iiber die touristische Schweiz.

Wien. — Der Zuwachs an Logiernichten 6sterreichischer Giste ge-
geniiber dem letzten Jahr bewegt sich in einem kleineren Rahmen
und dennoch glauben wir, damit zufrieden sein zu kénnen, umsomehr
als die Weltausstellung in Briissel eine ganz betrichtliche Anzahl
osterreischischer Touristen anzog. Die Folge davon war, dass fiir an-
derweitige Urlaubsreisen die finanziellen Mittel fehlten, oder zu-
mindest eine Ferienverkiirzung nach sich zog. Die allgemein giinstige
Wirtschaftslage, welche allerdings in den Frithjahrsmonaten eine
Stagnation erfuhr, sich aber wieder erholt hat, konnte den Wohlstand
der Bevolkerung weiter heben, und die Voraussetzungen schaffen,
auch breiteren Schichten Auslandsferien zu erméglichen. Einen emp-
findlichen Riickgang konnten wir im Kollektivreiseverkehr feststel-
len, hingegen .ergab sich ein Zuwachs an Einzelreisenden. Die Zahl
von 28 298 miindlichen und 2103 schriftlichen Auskiinften hatten wir
bis heute noch nie erreicht. 610 Artikel, Berichte und Reportagen —
davon verschiedene illustriert — sind erschienen. Material iiber die
SAFFA, und die Besteigung der Eiger-Nordwand war am meisten
gefragt. Die eigene Broschiire « Reiseland Schweiz » mit verschie-
denen neuen Reisetips und wissenswerten Anregungen wurde in 13000
Exemplaren neu herausgegeben. Als Vervielfiltigung haben wir eine
Liste der Schweizer Wallfahrtsorte unter dem Titel « Kleiner Pilger-
fithrer der Schweiz » in 3100 Exemplare herausgebracht und an simt-
liche Pfarreien Oesterreichs verteilt. Unser Vortragsdienst hat in
Wien und in der Provinz 52 Vortrige und 21 Filmvorfiithrungen or-
ganisiert, die von iiber 10 000 ZuhGrern besucht waren. Radio Oester-
reich hat uns zur Mitarbeit bei verschiedenen Sendungen herangezo-
gen, und auch das Fernsehen strahlte zwei unserer Filme aus. Andere
Vortragsredner, welche wir zum grossen Teil auch mit unseren Dias
unterstiitzten, hielten weitere 78 Vortriige, vor allem in Volkshoch-
schulen und verschiedenen Vereinen. Unsere 46 Filme konnten
2403mal vor total 146 000 Personen gezeigt werden. 6 Journalisten
und 5 Vortragsrednern ermoglichten wir eine Informationsreise in
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die Schweiz. Den Zeitungsredaktionen sind monatlich 2 Pressebulle-
tins zugestellt worden, und die Reisebiiros erhielten 5 touristische
Mitteilungen im Laufe des Jahres. An Reisebiiros und Kunden ver-
teilten wir 204 606 Prospekte, 4330 Plakate und Steller. Grossen Er-
folg hatten wir wieder mit einer Plakataktion in den Sportgeschiften
von Wien, Linz und Graz, so dass annihernd 200 Schaufenster mit
unserem Material dekoriert werden konnten. Auch die 8 Bally-Schuh-
geschiifte beniitzen immer wieder unser Werbematerial zur Ausstat-
tung ihrer Vitrinen und Verkaufslokale. Unsere eigenen vier Schau-
fenster wurden jeden Monat neu erstellt, 24 weitere konnten bei Rei-
sebiiros gestaltet werden. Die von uns in 22 Zeitungen und Zeitschrif-
ten aufgegebenen Inserate bewirkten eine merkliche Zunahme der
miindlichen und schriftlichen Anfragen. 3500 Revuen «Die Schweiz»
gelangten an ausgewihlte Adressen zur Verteilung. Bei den turnus-
missigen Besuchen der Reisebiiros konnte der Kontakt zu diesen
sowohl in Wien, als auch in der Provinz weiter vertieft werden.

VL Verwaltung

1. Organe

a) Mitglieder

Unser Mitgliederbestand betrug am Ende des Berichtsjahres 356,
gegeniiber 339 Ende 1957.

Die 18. Mitgliederversammlung der SVZ fand am 22. Mai 1958
unter dem Vorsitz unseres Prisidenten Dr. h. c. Armin Meili, in Fri-
bourg statt. Der Geschiiftsbericht, und die Jahresrechnung fiir das
Jahr 1957 wurden diskussionslos genehmigt, ebenso die von Direktor
Bittel vorgelegten Richtlinien fiir die Werbung. Nach einer Begriis-
sungsansprache des Rektors der Universitit Fribourg, Seine Magnifi-
zenz Pater N. Luytens, verfolgte die Versammlung mit Interesse die
Ausfithrungen des Chefs des Eidg. Post- und Eisenbahndepartementes,
Herrn Bundesrat Dr. G. Lepori. Im Anschluss daran wurden die Ver-
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