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« Switzerland-Holidayland » (Auflage: 600000 Exemplare in 8
Sprachen), dessen Verteilung mit der ASTA-Convention in Lausanne
begann.

Auch wihrend des Berichtsjahres war fiir uns die von der ETC
(European Travel Commission) in den USA durchgefiihrte euro-
piische Kollektivwerbung sehr wichtig. Hierfiir standen wiederum
insgesamt 250 000 Dollars zur Verfiigung, an welchem Betrag die
Schweiz mit 18 750 Dollars beteiligt war. Unser Anteil konnte mit
Hilfe des Bundes, der SBB, PTT, Swissair, des SHV, des Verbandes
Schweizerischen Transportanstalten, des Schweizerischen Strassen-
verkehrsverbandes und der SZV verfiighar gemacht werden. Wie
schon in den Jahren zuvor, sah diese Gemeinschaftswerbung in der
Intensivierung des amerikanischen Reiseverkehrs nach Europa
wihrend der Vor- und Nachsaison ihre vordringlichste Aufgabe.
Es erschienen insgesamt 30 Inserate in 13 grossen Tageszeitungen,
26 Inserate in 9 fiihrenden Magazinen und 42 Inserate in 6 Fach-
blittern des Reisegewerbes. Auf Grund dieser Aktion liefen 37 534
Anfragen ein, von welchen 34 943 an die Biiros der nationalen
Verkehrszentralen zur Beantwortung weitergeleitet wurden. Mit
2769 Anfragen stand hier die Schweiz nach Frankreich und Italien
an dritter Stelle. In einer Auflage von total einer halben Million
Exemplaren wurden die beiden Faltprospekte « Europe in Spring »
und « See Europe in the Fall », ergiinzt und mit einer Veranstal-
tungsliste in 150 000 Exemplaren,sowie zwei Ausgaben eines Ver-
anstaltungskalenders in 100 000 Exemplaren, herausgegeben. Der
Presse- und Artikeldienst der ETC bediente ca. 1500 Tageszeitungen
und Illustrierte. Weiterhin wurden 500 beleuchtete Schaukisten
fiir Reisebiiros erstellt und der neue 16 mm-Farbentonfilm « Invi-
tation to Europe » anlisslich der ASTA-Convention in Lausanne
uraufgefiihrt.

IV. Werbegebiete

1. Hotellerie. Wihrend des Berichtsjahres verteilte die SZV durch
ihre Agenturen an auslindische Reisebiiros 110 000 Exemplare der
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franzosisch-englischen und 55 500 Exemplare der deutsch-franzs-
sischen Ausgabe des Schweizer Hotelfiihrers 1955/56. Weitere 9300
Exemplare wurden von unserem Materialdienst in Ziirich an Gesandt-
schaften und Konsulate, sowie an Einzelinteressenten verschickt.
In enger Zusammenarbeit mit dem SHV und seinen Sektionen
filhrten wir im Berichtsjahr 8 Studienreisen fiir Reisebiirobeamte
und Pressevertreter aus europiischen und iiberseeischen Lindern
durch, die sich wiederum als eine ausgezeichnete Werbung fiir
unseren Fremdenverkehr und die Hotellerie erwiesen. Unsere Agen-
turen stellten sich zahlreichen Schweizer Hoteliers, die sich geschift-
lich oder studienhalber im Ausland aufhielten, mit Rat und Tat
zur Verfiigung. Fiir die uns von Seiten der Hotellerie gewihrte
Unterstiitzung fiir die Regelung der neuen Finanzierung unserer
Zentrale sei auch an dieser Stelle dem SHY und seinen leitenden
Organen unser Dank ausgesprochen.

2. Eisenbahnverkehr. Die Propaganda fiir den Eisenbahnverkehr
wird in allen Dikasterien der SZV eifrig gepflegt. Unsere Agentur-
beamten besuchen laufend die fiir den Fahrausweisverkauf autori-
sierten Reisebiiros, um sie iiber alles Wissenswerte unserer 6ffent-
lichen Transportanstalten zu orientieren. Je nach Bedarf wurden
gruppenweise Instruktionskurse iiber Fahrpreise, Fahrplidne, sowie
iiber das Abrechnungswesen durchgefiihrt. In den Drucksachen
wird den Belangen unserer Bahnen jeweils ein breiter Raum reser-
viert. Die regelmissig an die Reisebiiros verschickten Zirkulare
enthalten laufend Hinweise auf unsere Bahnen. In den Schau-
fensterarrangements und auf den Stinden der Ausstellungen und
Messen werden die Belange unserer Eisenbahnen weitgehend beriick-
sichtigt. Das gesamte Werbematerial der SBB, sowie der Privat-
bahnen, wie Fahrpline, Broschiiren, Streckenkarten, Plakate,
Kalender, etc. gelangt ebenfalls iiber unsere Agenturen an die rund
8300 Reisebiiros ihres Einzugsgebietes. Die allmonatlich in 12 000
Exemplaren in den Wagen der SBB, der Privatbahnen, der Schiffe
unserer Seen und der Flugzeuge der Swissair zum Aushang gelangende
Reisezeitschrift « Die Schweiz » entfaltet eine intensive Werbung
fiir unsere Transportanstalten. Im Jahrgang 1955 dieser Zeitschrift
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erschienen u.a. folgende zum Teil reich illustrierte Artikel aus dem
Gebiete des Eisenbahnwesens: Kleiner SBB-Briefkasten fiir Winter-
sportler, Kleine Bibliothek fiir Reisepline, Erinnerung an Goschenen.
Wie sich die Schiene der Strasse bedient, Die « Sekundenkelle »,
Blick in die Mechanik der Betriebssicherheit unserer Bahnen, u.a.m.
Die Bekanntgabe der Sonderfahrten und Extraziige erfolgt wochent-

lich durch unsere Verkehrsmitteilungen am Radio.

3. Strassenverkehr. Dank der Zusammenarbeit mit der Firma
Shell Switzerland konnten wir die im Vorjahre auf einzelne Blitter
vervielfiltigten 30 Itinerarien nun in einer gedruckten Broschiire
unter dem Titel « Die Schweiz im Auto — 30 schéne Autotouren »
in vier Sprachen herausgeben. Sie fand bei den auslidndischen
Autotouristen eine ausgezeichnete Aufnahme. Von den Bildern
schweizerischer Strassen und Strassenbauten in unserem Photo-
archiv machen die auslindischen Fachblitter und Reisezeitschriften
nach wie vor einen regen Gebrauch. Die Fiihrer, Karten und Itine-
rarien des ACS und des TCS werden bei unseren Agenturen zur Ver-
figung der Interessenten gehalten. Die Agenturen verteilten rund
30 mal in 360 Exemplaren die Touristikbulletins des ACS und den
Schneebericht des TCS an Reisebiiros, Hotels, Automobilverbinde,
etc. ihres Einzugsgebietes. Auch das gesamte Werbematerial der
PTT, sowie die Broschiire « Beférderung von Automobilen durch die
Alpentunnel » wurde von den Agenturen verteilt. In den Schaufenster-
arrangements der Agenturen, welche wir den Reisebiiros zur Ver-
figung stellen, sind die Alpenposten weitgehend beriicksichtigt
worden. Fiir Fragen des internationalen Carverkehrs stellten wir uns
dem Eidg.Post-und Eisenbahndepartement wiederholt beratend zur
Verfiigung und hielten anlisslich der Ziircher Vortragstagung des
ACS iiber das Problem «Durch- oder Umfahrung von Stidten und
Déorfern » ein Referat iiber den diesbeziiglichen Standpunkt des
Fremdenverkehrs. '

4. Schiffahrt. Photoserien iiber die verschiedenen Aspekte
unserer Personenschiffahrt auf den Schweizerseen wurden den Agen-
turen fiir ihre Schaufenster und Ausstellungen zur Verfiigung gestellt,
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sowie in unserer Reisezeitschrift « Die Schweiz » veréffentlicht. Auf
die Belange unserer Schiffahrt wurde im Pressedienst mehrfach hin-
gewiesen.

5. Luftverkehr. Die Zusammenarbeit SZV/Swissair sowohl in
der Schweiz als auch im Ausland auf dem Gebiet der Werbung und
der Public Relations war wiederum sehr rege. Obgleich wir die
Generalvertretung der Swissair nur noch in Kairo und Lissabon
besitzen, boten sich bei allen Agenturen zahlreiche Gelegenheiten fiir
gemeinsame Aktionen, so namentlich bei der Durchfiilhrung der
Schaufensterwerbung, von Ausstellungen und Messen, Film- und
Vortragsabende, sowie von Empfingen und Instruktionskursen fiir
Reisebiiros. Auch an den von uns organisierten Studienreisen aus-
lindischer Reisebiirobeamter und Pressevertreter nimmt die Swissair
jeweils einen sehr aktiven Anteil. Wiederum stellten wir den die
Schweiz anfliegenden auslindischen Luftverkehrsgesellschaften
unser Propagandamaterial zur Verfiigung, womit uns interessante
zusitzliche Werbemdoglichkeiten, namentlich in iiberseeischen Gebie-
ten geboten wurden. Der TWA waren wir bei der Gestaltung und
Durchfiihrung ihres Schweizer Programms anlisslich des California-
Europe Super-G Preview Flight behilflich.

6. Heilbiider/Klimatologie. Die Werbung fiir unsere Heilbiader
erfolgte auch dieses Jahr in erfreulicher Zusammenarbeit mit dem
Verband Schweizer Badekurorte. Im Mitgliederbestand ist in diesem
Berichtsjahr eine Anderung eingetreten durch Wegfall von Teniger-
bad und Vals und den Neueintritt von Acquarossa. Dieser Umstellung
musste auch in der Werbung Rechnung getragen werden.

Das gut eingefiihrte « Kleine Béaderbuch der Schweiz » wurde
englisch in zweiter und deutsch in vierter Auflage gedruckt. Neu
aufgenommen wurden Beitrige iiber « Klimaeigenschaften der
Schweiz » und « Gegeniiberstellung von Heilbiidern des Auslandes mit
den entsprechenden der Schweiz», zwecks besserer Wegleitung fiir
das Auskunftspersonal.

Mit einer Wanderausstellung « Aus der Kulturgeschichte des
Badens und der Heilbéider », die in Rheinfelden, Baden, Bad Ragaz,
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St. Moritz und Schuls mit Erfolg gezeigt wurde, konnte gleichzeitig
der Presse und dem Fernsehen Gelegenheit geboten werden fiir
interessante Berichterstattungen.

Eine bereits im Vorjahr begonnene Sonderwerbung fiir die
Schweizer Heilbider bei Arzten in England, wurde dieses Jahr durch
die Agentur London systematisch weitergefiihrt.

Das Verzeichnis der vegetarischen Hotels wurde neu bearbeitet
und leistet im Auskunftsdienst gute Dienste.

Auf dem Gebiet der Klimatologie sind in der Arbeitsgemeinschaft
fiir Klimaforschung auf Grund arbeitsreicher Sitzungen Fortschritte
erzielt worden, so dass das vollstindige Verzeichnis der als « Klima-
kurorte » im medizinischen Sinne anerkannten Fremdenorte, ein-
schliesslich der gewiinschten Klimablitter (Charakterisierung der
einzelnen Orte), im Jahre 1956 verfiigbar sein diirfte.

7. Sport. Auf dem Gebiete der Wanderwege wurde das Ehepaar
Garry Hogg, England, das schon verschiedene Reisebiicher auf
Grund von ausgefiihrten Wanderungen geschrieben hat, veranlasst,
auch eine Wanderung in der Schweiz zu unternehmen. Auch hier
versuchten wir ein anderes Verfahren anzuwenden. Statt diese
Giste den lokalen Verkehrsinstanzen zuzuweisen zur Reservierung
der Hotelunterkunft, bezahlten wir dem Ehepaar Hogg pro Tage
einen bestimmten Betrag. In Vereinbarung mit den regionalen Ver-
kehrsverbinden wurde diese Summe zwischen der SZV und den
Regionen hilftig geteilt. Auf diese Weise waren Herr und Frau
Hogg in der Lage, die Schweiz nach ihrem eigenen Gutdiinken zu
durchreisen. Sie haben sich dann auch fiir dieses Verfahren ausser-
ordentlich bedankt, und wir hoffen, auf den Sommer 1956 im englischen
Buchhandel ein hiibsches Wanderbuch iiber die Schweiz erscheinen
zu sehen.

Der Skischulleiterkurs konnte dieses Jahr in Arosa durchgefiihrt
werden, wozu wir, in Kostenteilung mit Arosa, Presseleute aus
Deutschland, Frankreich, Belgien, Holland, Schweden, England
und Italien, sowie Radiovertreter der BBC und des hessischen Rund-
funks eingeladen hatten.
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Die Beteiligung unseres Mitarbeiters fiir Sportfragen am Inter-
nationalen Skischul-Kongress in Val-d’Isére erwies sich als iiberaus
niitzlich.

8. Erziehung. Die Hochkonjunktur der letzten Jahre hat sich in
hervorragender Weise auch zu Gunsten unseres privaten Erziehungs-
wesens ausgewirkt. Anmeldungen fiir den Besuch eines Schuljahres
in einem privaten Erziehungsinstitut oder auch nur fiir einen Ferien-
kurs miissen sehr friihzeitig erfolgen, um noch beriicksichtigt zu
werden. Zahlreiche Institute waren schon am Ende der diesjihrigen
Sommerferien bis zum Herbst 1956, ja selbst bis 1957 besetzt. An
dieser erfreulichen Entwicklung konnten auch einige erst kiirzlich neu
eroffnete Institute der Westschweiz teilhaben. Obgleich wir iiber
keine Statistiken verfiigen, ist es doch ersichtlich, dass Italien und
Deutschland in den Frequenzen der privaten Erziehungsinstitute
eine fiihrende Stellung einnehmen ; an dritter Stelle figurieren Schiiler
aus den Vereinigten Staaten, sowie amerikanische Familien, die in
Europa wohnen. Ebenso zeigen Angehorige lateinamerikanischer
Staaten, sowie aus Skandinavien — vor allem aus Schweden — und
neuerdings sogar aus Osterreich ein erfreulich zunehmendes Interesse
fir das schweizerische private Erziehungswesen. Die Lage der
Kinderheime hat sich gegeniiber frither kaum verindert : sie erfreuen
sich vor allem wihrend der Sommer- und Winterferien guter Fre-
quenzen, haben jedoch Miihe, sich diese auch wihrend der Zwischen-
saison zu sichern. Auch die Zahl der Kinderheime hat wiederum
zugenommen und es wire in ihrem Interesse zu wiinschen, dass hin-
sichtlich von Neugriindungen eine gewisse Zuriickhaltung geiibt
wiirde. Nach wie vor schickt Belgien grissere Kontingente erholungs-
bediirftiger Kinder wiihrend des ganzen Jahres, vor allem aber im
Sommer, nach allen Teilen der Schweiz. Die Zweigstelle Lausanne
hat sich wiederholt bemiiht, fiir solche Gruppen die entsprechende
Unterkunft zu finden, eine Aufgabe, die oftmals zu lésen mit zahl-
reichen Schwierigkeiten verbunden war. Die mittlere Aufenthalts-
dauer solcher Gruppen betrigt ungefihr drei Wochen. Die von den
Universitidten oder privaten Organisationen wihrend des Berichts-
jahres durchgefiihrten Ferienkurse hatten durchwegs einen grossen
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Erfolg ; einige Internate mussten sogar wegen Uberfiillung Anmel-
dungen von Interessenten zuriickweisen. Die Universitit Lausanne
notierte 1955 iiber 900 Teilnehmer an Ferienkursen (1954 : 750) und
hatte sogar Schwierigkeiten, hierfiir die nétigen Lehrkrifte und
Unterrichtsrdume zu finden. Mit 240 Studenten stand hier Deutsch-
land an der Spitze, gefolgt von Schweizern (161), Engléindern (136),
Schweden (80), Italienern (71), Nordamerikanern (64) und Hollindern
(43). An der Genfer Universitit besuchten iiber 600 Schiiler die
diesjihrigen Sommer-Ferienkurse, die sich iiber 6 Wochen erstreck-
ten. Ein Viertel davon waren Schweizer ; es folgen Angehorige von
rund 30 andern Lindern, vor allem Deutsche, Italiener, Amerikaner,
Skandinavier und Engliander. Auch auslindische Organisationen, wie
solche aus Schweden und den Vereinigten Staaten, haben die Schweiz
gewihlt, um hier ihre Ferienkurse durchzufiihren, die vielfach mit
Studien- und Ferienreisen verbunden wurden. Um den zahlreichen
Anfragen zu geniigen, begann die Zweigstelle Lausanne schon im
Februar mit dem Versand einer viersprachigen Liste iiber Ferien-
kurse in iiber 4000 Exemplaren. Aus dem gleichen Grunde musste
die Broschiire iiber die schweizerischen Privatschulen in 12 000 Ex-
emplaren neu herausgegeben werden. Das gesamte diesbeziigliche
Werbe- und Informationsmaterial wurde durch die Zweigstelle an
unsere Auslandsagenturen, die Gesandtschaften und Konsulate ver-
teilt. Einige fiir uns im Ausland titige Berater in Erziehungsfragen,
vor allem in Italien, Grossbritannien und in den USA, haben uns
hierbei wiederum wertvolle Dienste geleistet. Es wurden auch von
uns fiir Vertreter und Lehrkrifte auslindischer Schulen Besuche
schweizerischer Institute, sowie offentlicher Lehranstalten und
sozialer Organisationen durchgefiihrt. Die Zweigstelle erfreute sich
auch wihrend des Berichtsjahres bester Beziehungen sowohl mit den
einzelnen privaten und o6ffentlichen Instituten, als auch mit den
verschiedenen Fachverbinden und vor allem mit der Geschifts-
leitung des Verbandes Schweizer Erziehungsinstitute und Privat-
schulen, die wir — einer Empfehlung der Expertenkommission
nachkommend — fiir die Finanzierung der SZV vermehrt zu interes-
sieren suchen. Gemiss dem Organisationsstatut der SZV lag die
Werbung fiir das private Erziechungswesen im Aufgabenbereich der

39



Zweigstelle Lausanne, deren Aufhebung durch die Mitgliederver-
sammlung vom Mai 1955 beschlossen wurde. Alle nétigen Vorkeh-
rungen wurden getroffen, um die Kontinuitit der Werbung fiir die
piddagogische Schweiz vom Hauptsitz Ziirich aus auch weiterhin zu
sichern.

9. Werbung fiir kulturelle Werte. In bezug auf die kulturelle
Werbung, zu der die SZV gemiss Art. 28, Ziff. 13 des Geschifts-
reglementes ebenfalls verpflichtet ist, besteht eine enge Fiihlung-
nahme zwischen der Stiftung « Pro Helvetia », dem Auslandschwei-
zerwerk NHG, der Heimatschutz- und Trachtenvereinigung, sowie
kiinstlerischen und wissenschaftlichen Gesellschaften. Eine speziell
eingesetzte Koordinations-Kommission, der auch die Schweizer
Handelszentrale angehort, synchronisiert diesen Zweig unserer natio-
nalen Werbung. Die Aufgaben der verschiedenen Organisationen
sind gegenseitig klar abgegrenzt. Zum achtenmal trafen sich im
August rund 80 belgische, franzosische und hollindische Teilnehmer
an der unter dem Patronat des Eidg. Departements des Innern, des
Belgischen Unterrichtsministeriums, des Internationalen Verbandes
der Kunstwochen stehenden und von unserer Zentrale organisierten
Internationalen Kunstwoche. In neuntigiger, lehrreicher Fahrt lern-
ten die auslindischen Kunstfreunde die kulturellen Schiitze des
Genferseegebietes, des Pays-d’Enhaut, des Waadtlinder Juras und
des Rhonetals bis Sion kennen, und besuchten auch das Winzerfest
in Vevey. Wir haben aber auch nichts unterlassen, um unsere Revue
« Die Schweiz » sowohl inhaltlich als auch ausstattungsmissig zu
einer eigentlichen Kulturzeitschrift auszubauen. Wihrend des Be-
richtsjahres erschien die englische Ausgabe des rund 240 Seiten und
gegen 300 Bilder umfassenden Werkes « Die Schweiz — Landschaft,
Kunst, Literatur, Kultur und Geschichte », das — wie schon das
deutsche Original und die franzésische Ausgabe — in der Offentlich-
keit des In- und Auslandes eine ausgezeichnete Aufnahme fand.
Jeden Monat gaben wir in drei Sprachen zu Handen der Presse eine
Vorschau iiber kulturelle Veranstaltungen — Folklore, Ausstellungen,
Theater, Kunst und Musik — heraus.
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