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Kunst, Literatur, Kultur und Geschichte», dem — wie schon dem
deutschen Original — in der Offentlichkeit eine ausgezeichnete Auf-
nahme bereitet wurde.

Mit den Institutionen, die sich die Forderung kultureller Bestre-
bungen als eigentliche Aufgabe gestellt haben, wie die Stiftung «Pro
Helvetia», dem Auslandschweizerwerk NHG, Heimatschutz und
Trachtenvereinigung, den wissenschaftlichen und kiinstlerischen Ge-
sellschaften usw. wurde wiederum enger Kontakt gepflogen.

V. Tiitigkeit der Zweigstelle Lausanne

Obgleich sich das wenig gilinstige Sommerwetter auch in der West-
schweiz bemerkbar machte, sind doch die Hoffnungen auf ein gutes
Fremdenverkehrsjahr weitgehend erfillt worden. Unsere Werbung
war vor allem darauf gerichtet, die in- und ausléindischen Giste auf
die vielen Vorteile der Ferien wiihrend der Vor- und Nachsaison zu
lenken. Es gibt dabei allerdings zahlreiche Schwierigkeiten, vor allem
traditioneller Natur, zu iiberwinden. Frankreich hat auf diesem Ge-
biete insofern einen interessanten Versuch gewagt, indem die Regie-
rung, je nach Landesteil, den Beginn der Sommerferien um 14 Tage
bis 1 Monat vorverschob. Wie sich diese MaBnahme, die zunichst
beim Publikum auf starken Widerstand stief3, bewihren wird, kann
erst nach einigen Jahren beurteilt werden. Sie hat sich fiir die West-
schweiz in einem stiirkeren Ausflugsverkehr von Frankreich her schon
vor Beginn der eigentlichen Reisesaison ausgewirkt.

1954 war fiir die Westschweiz das Jahr der groflen Veranstaltungen.
Neben den traditionellen Veranstaltungen, wie das Narzissenfest in
Montreux und die «Féte de Genéve», hatte die Westschweiz einen
erheblichen Anteil an den Fullball-Weltmeisterschaften; Lausanne
iibernahm das eidgenéssische Schiitzenfest und feierte das 60. Jubi-
lium der Wiedereinfithrung der Olympischen Spiele. An den Vorbe-
reitungsarbeiten dieser Veranstaltungen, sowie auch denjenigen der
HOSPES in Bern, nahm die Zweigstelle titigen Anteil. Die Ostasien-
Konferenz in Genf zog eine gewaltige Schar auslindischer Journa-
listen herbei. Diesen letzteren, sowie den einzelnen Delegationen, lieJen

41



wir unser Werbematerial in den verschiedenen Sprachen zukommen.
In den uns fiir die Werbung zugeteilten Grenzgebieten Frankreichs
haben wir mit unseren rund 900 Korrespondenten einen engen Kon-
takt aufrechterhalten. Die Menge des aus diesen Gebieten verlangten
Werbematerials hat erheblich zugenommen. Unsere Revue «Die
Schweiz», die wir in 3 000 Exemplaren an ausgewiihlte Adressen ver-
schicken, erweist sich immer mehr als ein Werbemittel ersten Ranges.
Eine Plakataktion wurde zur Férderung der SBB-Eskursionsfahrten
ab Chamonix, Evian, Thonon und Divonne und erstmals dieses Jahres
auch ab Annecy, Lyon, Dijon und Besangon durchgefithrt. Wir nah-
men mit einem Stand an der Foire internationale de Lyon teil. Unsere
Inserate mit dem Slogan «Repos et détente en Suisse» erschienen in
den wichtigsten Tageszeitungen von Lyon, Grenoble und Besangon.
Die Redaktionen dieser Blitter haben uns dabei viel Verstindnis ent-
gegengebracht. Erstmals fand auch eine Informationskonferenz fiir
Reisebiiropersonal fiir den franzosischen Jura in Besangon statt, an
welcher auch die Swissair teilnahm. Anlifllich einer groflen religiosen
Feier in Lyon fiihrten wir eine Schaufensteraktion in den Reisebiiros
durch. Sehr fruchtbar war auch unsere Zusammenarbeit mit den
touristischen Fachkorrespondenten der westschweizerischen Presse.
Auch die von den regionalen Verkehrsbiiros abgefa3ten Pressebulle-
tins werden von uns verteilt. Die SZV-Presseberichte iiber kulturelle
und sportliche Veranstaltungen wurden von uns ins Franzosische
iibersetzt und der Presse zugestellt. Sehr grof} war wiederum die Zahl
auslindischer Journalisten, Schriftsteller und Filmschaffender, die
wir anlifBlich ihres Schweizeraufenthaltes zu betreuen hatten. In Zu-
sammenarbeit mit Radio Lausanne fanden zwei Wettbewerbsemis-
sionen statt; diec eine wihrend des Sommers war unter dem Titel
«Bon voyage M. Dumollet» den Heilbidern gewidmet, die andere, im
Dezember, trug den Titel «Silence. .. on tourne» und hatte ebenfalls
touristischen Inhalt. Der letztere Streifen kann spiiter auch im Fern-
sehen verwendet werden. Weiterhin wurden gemeinsam mit Radio
Lausanne und unserer Agentur Nizza bezahlte Emissionen fir Radio
Monte-Carlo, sowie die wochentliche touristische Chronik fiir Radio-
Gentve redigiert. Dank der Verwendung farbiger Gro3-Diapositive ist
unserem Stand am Comptoir Suisse diesmal ein besonders grofer
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Erfolg beschieden gewesen. Die Conférence du Tourisme Romand
tagte wihrend des Berichtsjahres dreimal und widmete sich diesmal
speziell der Organisation des TCS in Genf, den Eisenbahnverbindungen
mit dem Ausland und der Filmwochenschau.

VL Tiitigkeit der Auslandsagenturen

Allgemeines. Wie aus unserer statistischen Ubersicht zu ersehen
war, konnten die Frequenzen unserer Auslandsgiste wihrend des
Berichtsjahres weiter gesteigert werden. Dies bedingte selbstverstind-
lich auch eine intensivere Arbeitsleistung in unseren Auslandsagen-
turen, was zu einer leichten Zunahme des Personalbestandes, ins-
besondere der temporiren Angestellten, fithrte. Es ist nach wie vor
unser Bestreben, der von Jahr zu Jahr zunehmenden Arbeit der
Agenturen durch qualifiziertes und griindlich ausgebildetes Personal
zu begegnen.

Wie aus den Einzelberichten hervorgeht, haben die Agenturen
auch wiihrend des Berichtsjahres dem Besuche der Reisebiiros die
grofite Aufmerksamkeit geschenkt. Diese Besuche sind zu einem
wichtigen Werbefaktor geworden, wird doch in zunehmendem Malle
der Feriengast durch das Reisebiiro beraten und gewonnen.

Die ubliche, jeweils im Herbst stattfindende Agenturchefkonferenz
wurde erstmals in die Wintersaison (Januar 1955) verlegt. Wir wollten
den Agenturchefs, und zwar vornehmlich denjenigen aus iiberseeischen
Lindern, wieder einmal die Méglichkeit bieten, die Kur- und Sport-
gebiete der Schweiz in Schnee, Eis und Sonne zu erleben.

Die Absicht, die Vertretung der Swissair in Amsterdam im Agentur-
gebiude unterzubringen, konnte bis heute leider nicht verwirklicht
werden, da der bisherige Untermieter nicht zu bewegen war, die fir
die Swissair vorgesehenen Riumlichkeiten aufzugeben. In Frankfurt,
Rom und Wien sah sich die Swissair genotigt, eigene Riume zu mieten,
um dem erheblich zunehmenden Verkehr Rechnung tragen zu konnen.
In Rom haben wir die alten Agenturriumlichkeiten an der Via del
Corso aufgegeben und an sehr guter Lage in der Via Vittorio Veneto
andere, nach neuzeitlichen Gesichtspunkten eingerichtete Lokalitdten
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