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vom Bund beschlossene Reduktion der Skischul- und Bergfiihrer-
tarife wurde eine dhnliche Aktion durchgefiihrt, wozu fiir letztere
noch ein Schleuderprospekt und ein Plakataufdruck hinzukam.

Auf Einladung der Automobilabteilung der PTT-Verwaltung
fand vom 22.-30. September eine Studienfahrt iiber die wichtigsten
Alpenpisse statt, an welcher 21 Beamte unserer Agenturen teil-
nehmen konnten.

Zahlreich waren auch wihrend des Berichtsjahres die von uns
organisierten Studienreisen auslindischer Reisebiirofachleute und
Pressevertreter, an deren Durchfithrung sich jeweils auch die SBB,
die privaten Transportanstalten, die Fluggesellschaften, die Hotellerie,
die Verkehrsinteressenten und in einigen Fillen auch das Eidgends-
sische Politische Departement, die Schweizerische Zentrale fir Han-
delsforderung, die Schweizerische Mustermesse in Basel, das Comptoir
Suisse in Lausanne und die Industrie beteiligten. Wir erwahnen hier
folgende Studienreisen:

14.—24. Januar: 13 Reisebiirofachleute aus Frankreich;

24. Februar-8. Mirz: 12 Reisebiirofachleute aus Belgien;

5.-19. Mirz: 13 Reisebiirofachleute aus Irland;

30. Mirz—26. April: 3 Gruppen zu 12 Reisebiirofachleuten aus England ;
11.-21. April: 6 Journalisten aus Brasilien;

30. April-6. Mai: 10 Reisebiirodirektoren aus Kanada;

6.-12. August: 7 Siidamerikanische Reisebiirofachleute;

9.-11. September: 9 Journalisten aus dem Elsass;

11.-20. September: 3 Journalisten aus Jugoslawien;

7.-18. Oktober: 13 Beamte der American Automobil Association.

IV. Werbegebiete

1. Eisenbahnverkehr

Das gesamte Werbematerial des Publizititsdienstes der SBB so-
wie der Privatbahnen, wie Plakate, Broschiiren, Prospekte, Strecken-
karten, Fahrpline, Kalender usw., welches fiir das Ausland bestimmt
ist, wird durch uns an die Agenturen verteilt. Von diesen letzteren
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gelangt es durch Hunderte von Kanilen an die Reisebiiros und
sonstigen Verkehrsinteressenten der einzelnen Linder. Wiederum
haben unsere Agenturen den Belangen unserer Bahnen in ihren
Werbedrucksachen einen breiten Raum reserviert. Die Fahrpline
und Tarife nach den wichtigsten Stadten und Ferienzentren sind in
den Prospekten und Zirkularen verdffentlicht worden. In den Aus-
stellungen und Schaufenstern wird mit Photovergrésserungen und Mo-
dellen intensiv fiir unsere Transportanstalten geworben. Das Agentur-
personal bemiiht sich auch, teilweise von Beamten der SBB und der
Privatbahnen unterstiitzt, das Personal der privaten Reisebiiros mit
den Tarifen und Billetsorten noch enger vertraut zu machen. Durch
den Presse- und Photodienst sowie durch unsere Reisezeitschrift
«Die Schweiz» wurde eine weitere intensive Werbung fiir die Bahnen
im In- und Ausland entfaltet. Im Jahrgang 1951 dieser Zeitschrift
erschienen u. a. folgende, reich illustrierte Reportagen aus dem Ge-
biete des Eisenbahnwesens: Ausbau auf Doppelspur und der Elek-
trifikation, neue Schwebe- und Sesselbahnen, neue Pneu-, Kino- und
Eichwagen der SBB, Schneerdumung auf der Gotthardstrecke, die
Gebirgsbahnen im Kampf gegen den Winter, Nationale Container-
Ausstellung, internationale Rundreiseziige, neuer Fahrplan, ver-
schiedene Eisenbahnjubilien, die SBB als Mittlerin im Giiterverkehr,

die Eisenbahn als Sozialunternehmer u. a. m.

2. Strassenverkehr

Die im Vorjahre mit franzosischem und englischem Text heraus-
gegebene offizielle Strassenkarte konnte der Nachfrage iiber den
Autotourismus auch wihrend des Berichtsjahres geniigen. Vorarbei-
ten fiir eine entsprechende Ausgabe dieser allseits geschitzten Karte
mit deutschem und italienischem Text wurden durchgefiihrt. Unter
dem Titel « Was muss der ausldndische Gesellschaftswagenbesitzer
von der Schweiz wissen ?» gaben wir in deutscher, franzgsischer und
italienischer Sprache ein vervielfiltigtes Merkblatt heraus, das von
unseren Agenturen in Frankreich, Belgien, Italien, Holland und
Deutschland allen Carunternehmungen, die Reisen nach der Schweiz
organisieren, verteilt wurde. Diesem Merkblatt wurde noch eine
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besondere Karte der Polizeiabteilung des Eidgendssischen Justiz-
und Polizeidepartementes beigelegt. Ein weiteres Merkblatt mit allen
den Velotouristen interessierenden Informationen wurde in deutscher,
franzosischer und englischer Sprache redigiert und ebenfalls den
Agenturen fiir Informationszwecke zur Verfiigung gestellt. Auch die
Vorschriften betreffend die Wohnanhinger fiir Personenwagen wur-
den in zweckdienlicher Form zusammengestellt. Unser Photodienst
hat sein Archiv an Sujets itber den Autotourismus, insbesondere iiber
die Alpenstrassen, erginzt und ausgebaut. Die Strasseninformations-
bliatter des TCS und des ACS sowie die Karten und Fiihrer dieser
beiden Verbinde sind den Agenturen wiederum zugestellt worden,
wo sie fiir den Auskunftsdienst eine wertvolle Hilfe leisten. Eine
grossere Zahl von Itinéraires ist vom ACS iibernommen worden ; diese
kénnen nunmehr von Interessenten in unseren europiischen Agen-
turen kauflich erworben werden. Besonders haben sich auch unsere
Agenturen fiir die Propagierung der Fahrten mit den Reiseposten
der PTT iiber die Alpenpisse eingesetzt.

3. Schiffsverkehr

Von verschiedenen neuen Sujets aus dem Gebiete unserer Per-
sonenschiffahrt wurden Vergriosserungen angefertigt und den Agen-
turen und Reisebiiros fiir Schaufenster zur Verfiigung gestellt.
Auch auf den von der SZV eingerichteten Ausstellungsstinden ist
der Schiffahrt auf unseren Seen der ihr gebiihrende Platz eingerdumt
worden.

4. Luftverkehr

Auch wihrend des Berichtsjahres konnte die Zusammenarbeit
mit der Swissair weiter ausgebaut werden. Neben der Generalvertre-
tung der Swissair, die wir in Frankfurt, Wien, Kairo und Lissabon
bereits iibernommen haben, hat sich nunmehr auch die Swissair-
Vertretung in die Rdume unserer Agenturen in Rom, Mailand, Nizza
und San Francisco eingemietet und unterhilt dort stindiges Personal.
Andererseits sind die Vorarbeiten in die Wege geleitet worden, damit
- die Interessen der SZV auch in den neuen Swissairvertretungen in
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Kopenhagen, Los Angeles und Chicago wahrgenommen werden
konnen. Unser Werbematerial, vor allem Broschiiren und Plakate,
wurden in grossen Mengen den auslindischen, nach der Schweiz
fliegenden Luftverkehrsgesellschaften zur Verfiigung gestellt, was
uns eine sehr wertvolle zusitzliche Propagandamdéglichkeit beson-
ders in iiberseeischen Gebieten bot. Gemeinsam mit den Luftverkehrs-
gesellschaften Swissair, TWA, KLM, SAS und BEA wurde eine
grossere Zahl von Studienreisen fiir auslindische Reisebiiro-Fach-
leute und Journalisten auch im Berichtsjahre durchgefiihrt.

5. Biiderwerbung und Klimatologie

Die Heilbiderwerbung ist wie iiblich in enger Zusammenarbeit
mit dem Verband Schweizer Badekurorte besorgt worden. Das im
letzten Jahre gut aufgenommene « Kleine Biderbuch» konnte dieses
Jahr auf franzésisch (Petit Guide Thermal Suisse) und englisch
(Pocket Guide to the Swiss Spas) herausgegeben werden. Ebenso
wurde das Plakat Hubacher fertiggestellt. Auf mehrfachen Wunsch
von Interessenten in schweizerischen Badekurorten wurde eine
Studienreise in deutsche Heilbidder organisiert, die starkes Interesse
gefunden hat.

An der Gesundheitsausstellung in Kéln beteiligten wir uns mit
einer wohlgelungenen Darstellung sowie mit Filmvorfithrungen fiir
die Heilbiader und Klimaorte.

Eine neue Indikationsliste fiir die Schweizer Heilbidder wurde in
Arbeit genommen, und die Bereinigung dieser umstindlichen und
zeitraubenden Aufstellung diirfte in das nédchste Jahr fallen.

Am Allergiekongress in Ziirich waren wir beteiligt.

Fir den Neudruck der Sanatoriumsbroschiire wurden die
neuesten Angaben und Erginzungen gesammelt.

Mit dem Verband der Héhen- und Klimakurorte standen wir in
enger Beziehung und konnten auch hier die Indikationen fiir die
klimatologischen Vorziige unserer Kurorte in Bearbeitung nehmen.

In Verbindung mit dem Tropeninstitut in Basel wurde ein
Traktat «L’Influence du climat alpin sur les maladies tropicales»
herausgegeben.

30



6. Sport

Fiir die Skischulen wurde erstmals auf Grund einer Bundes-
subvention eine wesentliche Ermissigung der Taxen erméglicht. Dem
Bericht des Skischulverbandes entnehmen wir, dass fiir den Winter
1950/51 diese Ermissigung eine Zunahme der Halbtagslektionen um
439, bewirkte, wobei Kinderklassen besonders stark frequentiert
wurden. Ein schliissiger Beweis iiber die Zunahme an Logiernichten
ist auf Grund der Ergebnisse nicht maoglich. Wir haben jedoch fiir
diese Skischulaktion unsere simtlichen Werbemittel intensiv ein-
gesetzt.

Auf Grund der Tarifermissigung konnte fiir alle schweizerischen
Skischulen das Tarifwesen nunmehr einheitlich geregelt werden,
sodass jetzt nur noch drei Tarifklassen bestehen.

Der iibliche Skischulleiterkurs fand dieses Jahr anfangs Dezember
in Davos statt, unter Beizug von Radio (Kurzwellendienst) und aus-
lindischen Pressevertretern (Deutschland, Italien, Belgien, England).

Fiir das Jugendskilager in der Lenk wurden in Verbindung mit
dem Skischulverband 10 Knaben aus England zu einem Gratis-
aufenthalt eingeladen.

Im Hinblick auf die Bedeutung, die nun der deutsche Tourismus
wieder erlangen diirfte, wurde eine Anderung der wochentlichen
Schneeberichterstattung an die deutschen Reisebiiros eingefiihrt,
indem die Meldung durch Fernschreiber an unsere Agentur in Frank-
furt gemeldet und von dort noch gleichentags an 600 Reisebiiros
in Deutschland weitergeleitet wird.

Auch fiir die Bergfiihrer wurde fiir den Sommer 1951 eine Bundes-
subvention gesprochen, die eine Ermissigung der Fiihrertaxen von
309, ermoglichte. Der dafiir vorgesehene Betrag wurde nur zum Teil
aufgebraucht. Grund dafiir ist der etwas verspitete Einsatz und die
ungiinstige Witterung zu Beginn des Sommers. Der Schweizerische
Bergfiihrerverband erklirt aber, dass diese Aktion fiir den Stand der
Bergfithrer dennoch von positivem Erfolg begleitet gewesen sei.
Wir haben eine Sonderwerbung fiir Alpinismus und Bergfiihrerwesen
eingesetzt, um das Bestmogliche fiir diese Aktion zu erzielen.
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Auf dem Gebiete der Wanderwege ist ein erfreulicher Ausbau im
Wallis zu verzeichnen. Ferner interessiert sich nun auch die Alliance
Internationale du Tourisme fiir Wanderwege und hat eine besondere
Kommission dafiir eingesetzt und der Schweiz einen Sitz eingeriumt.
Als erstes Projekt ist die Tour du Mont Blanc mit Einbezug der
Schweiz vorgesehen.

7. Erziehung

Von der allgemeinen Wiederbelebung des auslindischen Reise-
verkehrs nach der Schweiz hat das private Erziehungswesen leider
nicht in der erhofften Weise profitieren konnen. Die politische
Lage scheint sich in einer gewissen Zuriickhaltung der Eltern, Kinder
fir lingere Zeit ins Ausland zu schicken, auszuwirken. Dies trifft
namentlich fiir die Vereinigten Staaten zu. Ebenso sind die Erwar-
tungen, die man beziiglich der englischen und hollindischen Kund-
schaft hegte, enttiuscht worden. Hingegen ist eine erfreuliche Zu-
nahme von Schiilern aus Italien in den Instituten der Westschweiz
und solchen aus Deutschland in der Nord- und Ostschweiz fest-
zustellen. Die Frequenz der Kinderheime blieb stabil; wihrend in
den Ferienzeiten vielfach den zahlreichen Nachfragen kaum ent-
sprochen werden kann, bestehen oft Schwierigkeiten, eine gute
mittlere Jahresfrequenz zu erzielen. Auch die Besucherzahl der
Universitits-Ferienkurse ging wegen der politischen Lage zuriick, so
mussten diejenigen der « Summer School» in Ziirich mangels ameri-
kanischer Schiiler giinzlich abgesagt werden, wiithrend sich in Freiburg
nur eine relativ kleine Zahl von Besuchern einstellte. Eine gewisse
Konkurrenz von seiten solcher Kurse in Deutschland und Osterreich
ist unverkennbar. Hingegen erfreuten sich die Kurse in franzisischer
Sprache an den westschweizerischen Universititen durch deutsche
und italienische Studenten einer erfreulichen Besucherzahl. Die
Zweigstelle Lausanne hat nichts versdumt, um die mannigfaltigen
Vorteile unseres privaten Erziehungswesens bei jeder sich bietenden
Gelegenheit in Erscheinung treten zu lassen. So gelang es ihr zahl-
reiche auslindische Professoren, Journalisten, Diplomaten, Reise-
biirofachleute usw. zur Besichtigung unserer Schulen, Institute und
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Heime zu veranlassen. Auch unsere konsularischen und diploma-
tischen Vertretungen liessen uns hierfiir eine tatkriftige und erfolg-
reiche Unterstiitzung angedeihen. In dieser Hinsicht méchten wir
besonders das Schweizerische Generalkonsulatin New York erwihnen.
Die Zweigstelle bereitete im Herbst die Neuausgabe des Fiihrers
durch das private Erzichungswesen vor, der anfangs 1952 zum Ver-
sand kommen wird. Zur Propagierung des Universititsstudiums
wurden folgende Aktionen wihrend des Berichtsjahres durchgefiihrt:
Herausgabe eines Plakates fiir die Sommerkurse der Universititen
Genf, Fribourg, Lausanne, Neuchitel und Ziirich sowie einer Bro-
schiire « Swiss Universities» in englischer Sprache, Aufstellung einer
Liste fiir die Unterkunft von Studenten in den obgenannten Universi-
titsstidten, Bekanntgabe der Universitits-Ferienkurse durch Presse-
bulletins, Radio und Plakate. Mit den massgebenden Personlich-
keiten des Zentralverbandes Schweizerischer Erziehungsinstitute und
Privatschulen pflegten wir auch wihrend des Berichtsjahres beidseits
sehr fruchtbare Beziehungen.

8. Kulturwerbung

Auf diesem Gebiet wurde wie bis anhin mit den Forderern kul-
tureller Bestrebungen, der Stiftung Pro Helvetia, dem Ausland-
schweizerwerk N. H. G., Heimatschutz und Trachtenvereinigung, den
wissenschaftlichen Gesellschaften usw., sehr enger Kontakt gepflogen.
Die Fiihlungnahme erfolgte stets im Geiste enger Zusammenarbeit
und im Bestreben, Doppelspurigkeiten zu vermeiden. Mehrmals
konnten wir auch im Berichtsjahre unser Photo-, Klischee- und
Dokumentationsmaterial den erwihnten Institutionen zur Ver-
fiigung stellen.

In unseren Drucksachen, durch den Photo-, Film- und Schau-
fensterdienst, wie in der Revue «Die Schweiz», kam unser Land mit
seinen vielen kulturell bedeutsamen Institutionen, mit seinem Volks-
tum und mit seinen Kunstschitzen wiederum in ausserordentlich
reichem Masse zur Geltung. Erneut liechen wir in starkem Masse
unsere propagandistische Mitarbeit verschiedenen kulturellen Ver-
anstaltungen, so den grossen Kunstausstellungen von internationalem
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Niveau («Meisterwerke europiischer Malerei in Schaffhausen», «de
Watteau a Cézanne» in Genf), dem Schweizerischen Trachtenfest
in Luzern, dem Pen-Club-Kongress, der im Juni in Lausanne statt-
fand, der internationalen Tagung zur Kunstgeschichte des frithen
Mittelalters, welche im September Kunsthistoriker aus aller Welt
auf einer Reise vom Genfer See bis nach Graubiinden vereinigte. Hier
ist auch die 4. Internationale Kunstwoche zu erwihnen, die wir unter
dem Patronat des Eidgenéssischen Departementes des Innern im
August organisierten und deren 30 Teilnehmer auf 8tigiger FFahrt
die bedeutendsten Kunstdenkmiiler der Kantone Basel und Bern,
der Gegend um Ziirich, des Aargaus und des Thurgaus kennenlernten.
Wie ihre Vorgingerinnen hatte auch diese Veranstaltung einen aus-
gezeichneten, nicht zuletzt propagandistischen Erfolg aufzuweisen.

Die Musik- und Kunstwochen wurden in einem im Mirz publizier-
ten vierseitigen Prospekt propagiert, welcher auf die wesentlichsten
Anlisse, die Mitwirkenden und in grossen Ziigen auf die Programme
aufmerksam machte. Der Prospekt erschien in einer Gesamtauflage
von 80000 Exemplaren in deutscher, franzisischer und englischer
Version.

Eine ebenfalls in drei Sprachen (deutsch, franzésisch und englisch)
herausgegebene Broschiire befasste sich in Wort und Bild mit einer
grossen Anzahl von Volksbriuchen und Volksfesten, die vom Friihling
1951 bis Friihling 1952 in der Schweiz stattfanden und deren Daten
und charakteristischen Ziige genannt wurden.

Die Revue «Die Schweiz» widmete sich auf speziell kulturellem
Gebiete u. a. der Ausstellung «Meisterwerke der franzésischen Ta-
pisserie» in Basel, dem Museum der Stiftung Oscar Reinhart in
Winterthur, den eidgendssischen Jubilien von Ziirich, Basel und
Schaffhausen, musealen Schiitzen in Basel, Genf und Bern, dem
Naturschutz am Thuner See, dem Stiddtchen Gruyéres, dem Atlas der
Schweizer Volkskunde, dann den verschiedenen Kunst- und Musik-
wochen, den Ausstellungen in Schaffhausen, Genf und Ziirich, dem
grossen Trachtenfest in Luzern, dem Kunstschutz und Schweize-
rischen Kunstdenkmilerwerk, dem Schweizer Konzertwinter usw.
Die regelmissig erscheinende Theaterchronik verdient ebenfalls Er-
wihnung.
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