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mit Radio Lausanne fithrten wir auch 1951 einen Wettbewerb fiir
die Horer durch, dem unter dem Titel «Les Joies du voyage» wie-
derum ein voller Erfolg beschieden wurde. Bei diesen und einigen
weiteren Emissionen erfreuten wir uns der wertvollen Unterstiitzung
von Herrn Dr. Edmond Gay. Radio Genf stand uns allwéchentlich
fir eine kleine Chronik «Les Cinq minutes du tourisme» zur Ver-
figung. Radio Lausanne fiithrte die ersten offentlichen Fernseh-
versuche durch, fiir welche wir eine Anzahl SZV-Filme lieferten.
Auf unsere Veranlassung hin wurden auch Radioreportagen iiber
Graubiinden sowie iiber eine Postautofahrt iiber den Grimselpass
und die Weinlese im Waadtland durchgefiihrt. Verschiedene nam-
hafte auslindische Personlichkeiten, welche anlisslich threr Schweizer
Reisen Farben- und Tonfilme aufnahmen, haben wir bei der Durch-
fithrung ihrer Aufgabe unterstiitzt, namentlich auch durch die Ver-
mittlung von interessanten Interviews. Unter dem Vorsitz des Chefs
der Zweigstelle tagte die « Conférence du tourisme romand » am 29. Mai
und 6. November in Lausanne.

YI. Titigkeit der Auslandsagenturen

1. Allgemeines

Auch das Berichtsjahr stand fiir unsere Agenturen vor allem im
Zeichen einer Vertiefung der Beziehungen zu den Reisebiiros. Es
geschah dies wiederum durch regelmiissige Besuche im ganzen Ein-
zugsgebiet der Agenturen sowie durch kurze Instruktionskurse, wobei
gewisse Fragen einer eingehenden Erorterung (z. B. Tarife) unter-
zogen wurden. Auch die Zahl der Studienreisen durch das Fachpersonal
hat sich gegeniiber dem Vorjahre leicht vermehrt. Entsprechend den
von einzelnen Lindern gewihrten Erleichterungen in der Beschaffung
von Reisedevisen ist das Interesse fiir Schweizer Reisen gestiegen, was
sich nicht zuletzt bei einzelnen Agenturen in einer wesentlichen Zu-
nahme der zu erteilenden miindlichen und schriftlichen Auskiinfte
auswirkte. Verschiedene im Vorjahre getroffene Rationalisierungs-
massnahmen im Agenturbetrieb beginnen nunmehr ihre Friichte zu
tragen.
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Die Agenturen Frankfurt, New York und Mailand haben wihrend
des Berichtsjahres neue, reprisentative Réumlichkeiten an bester
Verkehrslage bezogen. Die Agentur Stockholm wurde umgebaut und
kann jetzt allen Anspriichen gerecht werden. Mit Ausnahme von
Rom, Wien und Kairo hat damit die Renovation des Agentur-
netzes ihren Abschluss erreicht.

Die diesjiahrige Agenturchefkonferenz fand vom 18. bis 21. Sep-
tember in Ziirich, Locarno und Lugano statt. Es nahmen daran alle
Agenturchefs, mit Ausnahme derjenigen von New York, San Fran-
cisco und Buenos Aires, teil. Die Aussprachen erstreckten sich u. a.
auf das Aktionsprogramm, auf den Materialdienst, die Studienreisen
fiir Journalisten und Reisebiirofachleute, den Pressedienst, die Pau-
schalarrangements, die Fahrvergiinstigungen sowie iiber eine Reihe
administrativer Fragen und Angelegenheiten. Im weiteren wurden
bei diesem Anlass die iiblichen Aussprachen mit den Vertretern der
SBB, der PTT, der Swissair sowie den Vertretern des Schweizer
Hotelier-Vereins und den Mitgliedern des Verbandes Schweizerischer
Kur- und Verkehrsdirektoren gepflogen.

2. Einzelberichte

Amsterdam. Nach der im November 1950 erfolgten Aufhebung
des in den Niederlanden jahrelang gehandhabten Verlosungssystems
fiir Schweizerdevisen, war im Jahre 1951 eine sehr erfreuliche Zu-
nahme des Reiseverkehrs von den Niederlanden nach der Schweiz
festzustellen, die in den Sommermonaten bis zu 60%, mehr Uber-
nachtungen brachte als im Jahre 1950. Es muss allerdings hervor-
gehoben werden, dass es sich zu einem grossen Teil um eine Kund-
schaft handelte, die sich speziell fiir billige Unterkunft und Verpflegung
in Chalets, Ferienwohnungen, Jugendherbergen, Zeltlagern usw.
interessierte. Selbst das mit Privatautos einreisende holléindische
Publikum, das sich ebenfalls in vermehrtem Masse dieses Transport-
mittels bediente, interessierte sich mit Riicksicht auf die sich in
Holland stark bemerkbar machenden héheren Lebenskosten zum
grossten Teil um billige Unterkunft und Verpflegung.
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Die vom schweizerischen Hotelierverein im Winter 1950/51 ein-
geleitete Verbilligungsaktion zur Popularisierung des Wintersport-
verkehrs hat in Holland viel Beachtung gefunden und darf ohne
Zweifel als eine sehr niitzliche Aktion bezeichnet werden.

Die im Sommer 1951 eingefithrte Ermissigung der Bergfiihrer-
tarife von 309, hat hingegen in Holland kein grosses Echo auslésen
konnen, weil erstens die Aktion viel zu spét publiziert werden konnte
" und zweitens, weil diese Ermissigung fiir die hollindischen Touristen
kaum in Frage kam, da man auch die ermissigten Tarife mit Riick-
sicht auf die relativ geringe Devisenzuteilung noch viel zu hoch
resp. unerschwinglich findet.

Zur Verbilligung der Reisemoglichkeiten und als Massnahme
der an diesem Verkehr interessierten Eisenbahngesellschaften gegen-
iiber der stets mehr in Erscheinung tretenden Autocarkonkurrenz
wurden mit Hilfe einer Gruppe niederlindischer Reisebiiros total
16 verbilligte Extraziige in die Schweiz gefiithrt, die beim Publikum
grossen Anklang fanden und unserem Lande wiederum zahlreiche
alte und neue Freunde zugefiihrt haben diirften.

Wir haben im Berichtsjahre alle Propagandamiglichkeiten voll
ausgeschépft und den niederlindischen Reisebiiros, Reisevereini-
gungen, Clubs usw. total 379853 Prospekte, 6199 Plakate, 2625 Zir-
kulare, 6477 Revues «Die Schweiz», 1850 Kalender und der Presse
6440 Pressebulletins zukommen lassen. Von unseren Pressebulletins
und von unserem Photodienst wurde dann auch seitens der hollin-
dischen Presse ein sehr reger und erfreulicher Gebrauch gemacht.

Auch unsere Vortragstitigkeit war sehr lebhaft und fand in der
Presse eine starke Beachtung. So wurden im Berichtsjahre in 33
eigenen Vortragsabenden im ganzen 130 Filme und 2206 Diapositive
vor 10285 Personen vorgefiithrt. In unserem Ausleihdienst, der sich
je linger je mehr eines starken Zuspruches erfreut, wurden in 353
Vorfithrungen 667 Filme und 1541 farbige Diapositive vor 45698
Personen gezeigt. Unser eigener Sommerfahrplan erfubhr mit 7700 Ex-
emplaren und unsere eigene Broschiire « Praktische Winke fiir Reisen
nach und in der Schweiz» mit 9200 Exemplaren eine Neuauflage.

Durch unseren miindlichen Auskunftsdienst wurden im Jahre

1951 18093 Auskiinfte erteilt.
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Es ist uns — wohl als erstem auslindischen Verkehrsbiiro in
den Niederlanden — gelungen, bei der hollindischen Television Ein-
gang zu finden, die nun regelmissig ca. einmal pro Monat einen Film
aus der Produktion der SZV aussendet.

Briissel. Nachdem von 1948-1950 die Ubernachtungszahlen der
Touristen aus Belgien und Luxemburg in der Schweiz dauernd ab-
nahmen, scheint diese Entwicklung wihrend des Berichtsjahres nun-
mehr zum Stillstand gekommen zu sein. Die Logiernichte aus Luxem-
burg weisen pro 1951 sogar eine leichte Zunahme auf. Diese Tatsache
kann als ermutigend bezeichnet werden, da die Touristen unseres
Einzugsgebietes auch 1951 in verstirktem Masse von der Verkehrs-
werbung aus Osterreich, Spanien und Deutschland umworben wurden.
Die Ferienreisenden der belgisch-luxemburgischen Wirtschaftsunion
sind deshalb fiir die Schweiz besonders interessant, da ihnen mit
rund SFr. 1500 pro Monat die hochste Devisen-Kopfquote aller euro-
piischen Touristen zur Verfiigung steht. Die Pressewerbung wurde
mit der gleichen Intensitit sowohl fiir die Sommer- als auch fiir die
Wintersaison fortgesetzt. Diese Art von Werbung hat sich in unserem
Lande als die weitaus erfolgreichste erwiesen, da sie sich erfahrungs-
gemiss unmittelbar praktisch auswirkt. Zu den weiteren Werbe-
massnahmen zihlen wir den Anschlag von iiber 600 Plakaten in den
wichtigsten Stidten und Bahnhéfen des Landes, das Anbringen einer
kleinen Fahne mit den Schweizerfarben und einem entsprechenden
Text an sdmtlichen Taxis von Briissel, der Versand von 50000
illustrierten Postkarten an Einzeladressen sowie eine ausgedehnte
Kinowerbung fiir den Schweizer Winter. Unser Vortragsdienst
veranstaltete 260 Vortrige, davon 144 in franzésischer Sprache
durch einen einzigen Referenten, wihrend sich 4 Referenten fiir die
Vortrage in flimischer Sprache zur Verfiigung stellten. Diese Vor-
trige fanden grosstenteils wihrend der Herbst- und Wintermonate
statt. Wihrend des gleichen Zeitraumes konnten wir 1700 Filme fiir
verschiedene Anlisse ausleihen. Anlisslich des internationalen Film-
festivals fiir touristische Filme in Briissel erhielt der SZV-Film
«Der Rhein» den ersten Preis der Gruppe Lehrfilme. Sehr enge

Beziehungen unterhalten wir nach wie vor mit den Reiseagenturen,
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die wir regelmiissig besuchen. Unsere Spezialisten fiir Tariffragen
haben iiberdies eine Anzahl Besuche bei den grossen Reisebiiros
gemacht, um deren Personal noch besser mit den zahlreichen Mog-
lichkeiten in der Auswahl von Fahrausweisen unserer Transport-
anstalten vertraut zu machen. Zahlreich waren auch die Anfragen
fiir die Lieferung von kompletten Schaufensterarrangements fiir die
Reisebiiros im ganzen Lande. Wir pflegten auch einen engen Kontakt
mit den Biiros des Touringclubs, des Kgl. Automobilclubs, des
flimischen Automobilklubs und anderen Verbinden in Belgien und
Luxemburg, die sich mit dem Strassentourismus befassen. Die Zahl
der Reisen mit Autocars nach der Schweiz scheint etwas geringer
zu sein als im Vorjahr. Wihrend des Berichtsjahres verteilte unsere
Agentur 340000 Prospekte, 4600 Plakate und 3500 Exemplare unserer
Revue. Ausserdem kamen 15500 Zirkulare zum Versand. An rund
25000 Personen wurden an den Schaltern unserer Agentur miindliche
Auskiinfte erteilt.

Buenos Aires. Das « Heilige Jahr» hatte 1950 eine grosse Anzahl
von Pilgern aus Siidamerika nach Europa gelockt. Ein Riickgang
der Zahl der Europareisenden war daher fiir 1951 zu erwarten, doch
kann angenommen werden, dass die Zahl der gewdhnlichen Touristen
annihernd ebenso gross war wie im Jahre zuvor. Die Agentur hat
sich mit Erfolg bemiiht ihre Kunden davon zu iiberzeugen, dass
sich auch ein lingerer Aufenthalt in der kleinen Schweiz lohnt und
dass die Preise heute billiger sind als bei ihren grossen Nachbar-
lindern. Unsere Agentur hat mit Erfolg einige Kollektivreisen nach
Europa und der Schweiz organisiert. Diese Art des Reisens ist fiir
Siidamerika neu und soll auf Grund der wihrend des « Heiligen Jahres»
gemachten guten Erfahrungen weiter ausgebaut werden. Die Aktivitit
unserer Agentur erstreckte sich vor allem auf die Schaufensterwerbung
sowie auf die Instruktion des Personals der Reisebiiros, mit welchen
der Kontakt stark vertieft werden konnte. Einen grossen Erfolg hatte
eine Ausstellung iiber den europiischen Tourismus, die wir gemeinsam
mit den offiziellen touristischen Vertretungen von Frankreich,
Spanien, Italien und Osterreich, sowie mit den Luftverkehrsgesell-
schaften, im Badezentrum Mar del Plata organisierten und die von
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90 000 Personen besucht wurde. Unser Pressedienst konnte 140
Artikel placieren. In Brasilien gelang es uns, zusammen mit einer
grossen Presseagentur, eine grossere Anzahl Artikel und Photos in
den fithrenden Blittern dieses Landes unterzubringen. Der Agentur-
chef hielt in den griéssern Stiddten Argentiniens Vortrige, und unsere
Filme wurden bei jeder sich bietenden Gelegenheit vorgefiithrt. Im
Sektor des Erziehungswesens stellen wir eine erfreuliche Zunahme
von Anfragen iiber unsere Privatinstitute, und zwar namentlich aus
Brasilien, fest. Erheblich ist auch die Nachfrage nach den iiberall
geschitzten Schweizer Plakaten. Fiir simtliche Flugzeuge und Schiffe,
welche auf den Linien nach Europa eingesetzt werden, konnten wir
Exemplare unserer Zeitschrift « Die Schweiz» zur Verfiigung stellen.
Insgesamt wurden 82 284 Prospekte und 1428 Plakate durch unsere
Agentur auf dem siidamerikanischen Kontinent verteilt. Im Hin-
blick auf die sehr hohen Kosten mussten wir uns jedoch auf eine
relativ bescheidene Inseratenaktion beschrinken und auf die Radio-
werbung ginzlich verzichten.

Herr Bourgnon, der portugiesisch sprechende Agenturchef in
Lissabon, wurde im November auf eine Propagandareise nach Bra-
silien delegiert, wo er eine erfreuliche Werbetitigkeit entfaltenkonnte.

Frankfurt. Das Jahr 1951 stand im Zeichen intensiver Bestre-
bungen, die allgemeine Wirtschaftslage Deutschlands weitgehend
zu normalisieren. Im Zuge dieser Entwicklung fielen u.a. auch
wesentliche Schranken auf dem Gebiete des Auslands-Reiseverkehrs.
So ging die Passhoheit auf deutsche Behorden iiber; ausserdem
wurde die Grundlage fiir eine kontinuierliche Devisenzuteilung im
nichtgeschiftlichen Reiseverkehr gefestigt. Allerdings bestanden
zu Beginn des Berichtsjahres durch das von der Bundesregierung
aus dem Vorjahre iibernommene Devisendefizit wirtschaftliche
Schwierigkeiten, die bis zum Mirz die vollkommene Drosselung des
Importes erforderlich machten, was sich zwangsliufig auch auf die
Zuteilung von Reisedevisen auswirkte. Im April konnte diese Import-
sperre jedoch wesentlich gelockert werden, was auch fiir den Aus-
landstourismus eine giinstige Aufwirtsentwicklung bedeutete. Von
diesem Zeitpunkt an waren Devisenzuteilungen fiir den nicht-
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geschiftlichen Reiseverkehr bis zur Jahreskopfquote von DM 600
gesichert. Obgleich ab Oktober die Quote auf DM 420 reduziert
wurde, erreichte die Frequenz deutscher Giste in der Schweiz iiber
eine Million Ubernachtungen. Rund 7,5 Millionen Dollar betrug das
Gesamtglobalkontingent an Reisedevisen fiir OEEC-Linder, wovon
die Schweiz mit fast der Hilfte profitierte. Die Schweizer Konsulate
erteilten im Berichtsjahr 252 714 Einreisevisa, was gegeniiber dem
Vorjahre eine Zunahme um 1369, entspricht. Auch im kleinen Grenz-
verkehr, der im Berichtsjahr durch die vielen Tausende Erholungs-
suchenden am Bodensee eine besondere Rolle zukam, konnten grosse
Erleichterungen beziiglich der Ausreisebestimmungen erreicht werden.
Die Tagesquote fiir Ausfliigler wurde von DM 5 auf DM 10 erhoht.

Die im ganzen gesehen giinstige Entwicklung des Berichts-
jahres bedingte eine rege Werbetitigkeit der Agentur im Bundes-
gebiet, einschliesslich Berlins. Die mannigfaltigen Aufgaben der
Agentur wurden durch den Bezug der neuen Agenturriumlichkeiten
im Februar d. J.im Zentrum der Stadt Frankfurt erleichtert. Man
war nunmehr in der Lage, die Aufgabe einer offiziellen touristischen
Werbeorganisation uneingeschrinkt zu erfillen. Auch die Swissair-
abteilungen konnten in den neuen Lokalititen zentral vereinigt
werden. Als bedeutungsvollster Fortschritt ist es der Agentur im
Berichtsjahr gelungen, vom Bundeswirtschaftsministerium ein De-
visen-Sonderkontingent von iiber $ 100 000 zugeteilt zu erhalten.
Dies ermdglichte der Agentur eine devisenmissige Unterstiitzung der
von den deutschen Reisebiiros ausgeschriebenen Schweizer Gesell-
schaftsreisen. Dadurch wurden nicht nur die bereits bestehenden
freundschaftlichen Beziehungen zum deutschen Reisebiirogewerbe
vertieft und unsere Stellung nach aussen weitgehend gefestigt,
sondern auch eine bestimmte Lenkung der Schweizer Reisepro-
gramme herbeigefithrt. Im Mittelpunkt der Gesamtwerbung stand
die Aufgabe, die Schweiz als wiederum erreichbares und vor allem
preiswiirdiges Reiseland in weitesten Kreisen bekanntzumachen.
Diese Auffassung setzte sich erfreulicherweise immer mehr durch.
Die deutsche Statistik beweist, dass die Schweiz im Berichtsjahr
im Hauptinteresse des deutschen Reisenden gestanden hat. Der
Rundfunk und die deutsche Presse unterstiitzten diese Bestrebungen
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in Form von Reportagen und Presseartikeln, von denen 463 im
Berichtsjahr fiir die Schweiz warben. Eine eigene Informations-
broschiire, « Kleine Schweiz, grosses Reiseland», in 30 000 Exempla-
ren wurde bei der miindlichen und schriftlichen Auskunftserteilung
verwendet. Bei zahlreichen Anlissen und Veranstaltungen wurden
406 Filme in 9395 Einzelvorfithrungen vor 1 150 000 Zuschauern vor-
gefiihrt. Im gesamten Einzugsgebiet gelangten insgesamt 12 500
Plakate zum Versand, wobei 353 Reisebiiros schweizerische Schau-
fensterausstellungen vornahmen. Ausserdem fiithrte die Agentur in
45 Sport- und Modegeschiften iiber das ganze Einzugsgebiet Schau-
fensterausstellungen durch. Der Materialversand umfasste 996 241
Prospekte und Broschiiren und 4914 Revuen. 972 Photos wurden der
Presse zur Reproduktion iibergeben. 119 verschiedene touristische
Zirkularschreiben wurden durch die Agentur an jeweils iiber 700
Adressen zum Versand gebracht. Es wurden rund 80000 miindliche
und telephonische sowie rund 7000 schriftliche Auskiinfte, exkl.
Schemabriefe, erteilt. Als Sonderaktionen sind besonders zu erwiihnen:
Studienreise deutscher Reisebiirodirektoren im Jahre 1951, besondere
Filmabende in Miinchen, Karlsruhe, Frankfurt, Kéln, Diisseldorf,
Hamburg u. a., ferner Beteiligung an der Frankfurter Friihjahrs-
messe, Grosse Gesundheitsausstellung in Kéln (wofiir der Agentur
ein Diplom fiir «besondere Leistungen» erteilt wurde), Internationale
Kochkunstausstellung sowie allgemeine Plakatierung an vielen grossen
Veranstaltungen .in Deutschland.

Kairo. Wihrend des Sommers wies der &gyptische Touristenverkehr
nach der Schweiz Rekordfrequenzen auf. Diese erfreuliche Tatsache
ist auf verschiedene Ursachen zuriickzufithren. Wir erwihnen davon
die giinstigen Preise, zu welchen die dgyptische Baumwollernte ab-
gesetzt werden konnte, die Zuteilung von Reisedevisen in der Hohe
von 300 Pfund durch die Staatsbank und nicht zuletzt die Preisent-
wicklung in den uns umgebenden Lindern, welche — neben anderen
Vorziigen unseres Landes — einen Schweizeraufenthalt als besonders
vorteilhaft erscheinen liessen. Auch die Swissair, welche in Agypten
durch uns vertreten wird, hat von dieser giinstigen Entwicklung
profitieren konnen.
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Lissabon. Nachdem 1950, das «Heilige Jahr», einen iiberdurch-
schnittlich grossen Reiseverkehr von Portugal nach Italien aufwies,
von welchem auch die Schweiz profitieren konnte, wies das Berichts-
jahr wiederum eine geringere Frequenz auf. Hingegen nahm der
Touristenverkehr aus Spanien nach der Schweiz, gemessen an den
Ubernachtungen, um ca. 119, zu, da dieses Land nunmehr allmih-
lich dazu iibergeht, die bisher bestehenden Hindernisse fiir Aus-
reisen seiner Angehorigen abzubauen. Nachdem anderseits Portugal
den Reiseverkehr nach dem Ausland praktisch liberalisierte, hat die
Agentur mit allen ihr zur Verfiigung stehenden Mitteln den Kampf
gegen die Legende der «teueren Schweiz» aufgenommen und mit
Erfolg auch durchgefiihrt. Sie hat auch nichts unterlassen, die im
Transit aus Siidamerika und Afrika kommenden Europareisenden
fiir einen Aufenthalt in der Schweiz zu gewinnen. Dem Pressedienst
gelang es, 222 Artikel, grosstenteils mit Photos erginzt, in den
fihrenden Zeitungen und Illustrierten zu placieren, wihrend das
monatliche Pressebulletin in total 25 000 Exemplaren nicht nur iiber
die ganze iberische Halbinsel, sondern auch in den afrikanischen
Provinzen Portugals, in Spanisch-Marokko, Tanger, Gibraltar,
Madeira, Teneriffa etc. verteilt wurde. Die Schaufenster der Agentur
wurden 49mal gewechselt, und 86 komplette Dekorationen wurden den
Reisebiiros im Einzugsgebiet zur Verfiigung gestellt. Rund 8000 Per-
sonen konnten bei 45 Anlissen 86 SZV-Filme gezeigt werden. Uber
den Rundspruch wurden 15 Programme ausgestrahlt, wobei es vier-
mal gelang, diese Sendungen mit einem Wettbewerb zu verbinden,
wobei uns Schweizer Geschiftsfirmen und die KLM ihre Mitarbeit
liehen. Der Agenturchef hatte mehrfach auch Gelegenheit, im Rotary-
Club iber die Schweiz zu sprechen. An Werbedrucksachen kamen
231 000 Exemplare zur Verteilung. 350 Plakate, welche die Boni-
fikation von Fr. 50 fiir lingere Hotelaufenthalte im Winter ankiin-
digten, wurden in Porto angeschlagen, wiihrend die Zeitung « Jornal
do Comércio» mit einer Spezialausgabe fiir die Schweiz warb. In
Verbindung mit den Staatsbahnen konnten 100 SZV-Plakate in den
Bahnhifen angeschlagen werden. Mit 5000 von der Agentur heraus-
gegebenen Broschiiren wurde die Aufmerksamkeit der Autotouristen
auf unser Land gelenkt. Weiterhin gab die Agentur je 10 000 Bro-
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schiiren iiber den Schweizer Winter in portugiesischer und ebenso-
viele mit allgemeinen Reiseinformationen in spanischer Sprache
heraus. Auf Weisung unseres Ausschusses unternahm der Agentur-
chef eine Studien- und Werbereise nach Brasilien, wobei er mehrere
Vortrige in Rio de Janeiro und Sao Paulo hielt und sich auch des
Radios und der Television bedienen konnte. Wertvolle neue Be-
zichungen konnten anlésslich dieser Reise mit den Verkehrsinter-
essenten des ganzen Landes angebahnt werden.

London. Die Erhéhung der Devisenzuteilung, die Preissteige-
rungen bei der Hotellerie und den Bahntarifen in den Konkurrenz-
lindern der Schweiz schufen vor allem die Voraussetzungen, um den
im Jahre 1950 stark zuriickgegangenen englisch/schweizerischen
Touristenverkehr wieder auf das frithere Ausmass zuriickzubringen.
Auch die Tatsache, dass die englischen Bahnen zum erstenmal seit
dem Krieg wieder billige Gesellschaftsbillette verausgabten und damit
den Reisebiiros gestatteten, ihre Pauschalreisen billiger zu verkaufen,
hat sich sehr giinstig ausgewirkt. Diese vorteilhafte Situation galt
es voll auszuniitzen, und so wurde u. a. versucht, mit einer ganzen
Reihe grosser Spezialaktionen die Aufmerksamkeit weitester Be-
volkerungskreise Englands wieder auf die Schweiz zu lenken. Erst-
mals entschlossen wir uns, von einer Provinzstadt aus mit allen nur
moglichen Mitteln zu werben und wihlten hierfiir die Industriestadt
Manchester, welche mit ihren Einzugsgebieten iiber 2 Millionen Ein-
wohner aufweist. Unter dem Protektorat des Lord Mayor von
Manchester sowie des schweizerischen Ministers in Grossbritannien
fand vom 19. Februar bis 3. Mirz eine «Swiss Week» statt. Sie
umfasste u. a. 3 Ausstellungen, Filmvorfithrungen in allen Schulen,
musikalische und folkloristische Darbietungen, sowie Schaufenster-
ausstellungen in Reisebiiros und Warenhiusern. Auch in Dublin
wurde ein Schweizer Abend im Rahmen einer « Swiss-Week» ver-
anstaltet, dessen Erfolg alle Erwartungen iibertraf. Sowohl die Ver-
anstaltungen in Manchester als auch in Dublin fithrten wir in Zu-
sammenarbeit und mit tatkriftiger Unterstiitzung der diplomatischen
Schweizer Vertretung und der Swissair durch. Gemeinsam mit der
Swissair veranstalteten wir sowohl fiir die Sommer- als auch fiir
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die Winterwerbung in allen GroBstidten Englands Schaufenster-
aktionen, die sich so gut bewiihrten, dass wir uns entschlossen haben,
diese Kampagnen alljidhrlich zweimal nach einem bestimmten Turnus
durchzufiihren. Die Swiss Bank-Corporation stellte uns ihr Fenster
an der Regent-Street wihrend des ganzen Jahres zur Verfiigung.
Im Friithjahr dekorierten wir 15 Schaufenster von Reisebiiros
wihrend 3 Wochen mit Narzissen und liessen durch ein Trachten-
midchen Narzissenstriusschen mit einem Gruss des Genfersee-
gebietes an unsere Kunden abgeben. Bei Thomas Cook dekorierten
wir 15 Schaufenster mit lebenden Alpenpflanzen, die uns von der
Zentralschweiz geliefert wurden. Mit St. Galler Textilien und
Stickereien schmiickten wir eine griossere Anzahl Schaufenster in
verschiedenen Stddten Englands und warben so gleichzeitig fiir die
Ostschweiz. Eine Schaufenster-Wanderausstellung unter dem Motto
«Die Schweizer Briefmarken als Verkehrswerbung» fand iiberall
grosses Interesse. Unsere Agenturschaufenster wurden alle 14 Tage
gewechselt, so dass alle Landesteile der Schweiz, die Verkehrs-
unternehmungen, die kulturellen und wirtschaftlichen Belange
entsprechende Beriicksichtigung fanden. In 100 Fenstern einer
Uhrenfirma konnten wir Landschaftsbilder der Schweiz ausstellen.
Einzelne unserer Beamten besuchten die Reisebiiros in mehreren Ge-
bieten Englands und Irlands. Zusammen mit der bekannten Buch-
handelsfirma W. H. Smith veranstalteten wir einen Gross-Wett-
bewerb unter dem Motto «A holiday for two — for you». Uber
500 000 Prospekte wurden durch diese Firma verteilt und ca. 450
verschiedene Schaufenster mit schweizerischem Werbematerial
speziell dekoriert. Ein dhnlicher Wettbewerb wurde, wie alljihrlich,
auch durch die Zeitschrift « John Bull» ausgeschrieben. Wihrend
des ganzen Jahres wurde der Film « Four Days Leave» (Swiss-Tour)

in den englischen Stidten gezeigt. Die ABC-Kinos nahmen den SZV-
Film «A Hundred Years of Peace» in ihre Programme auf, der
wihrend des Berichtsjahres in nahezu 100 Kinos gezeigt worden ist.
Anlisslich des «Festival of Britain» fand in London eine inter-
nationale Plakatausstellung statt, an der die Schweiz mit 26 Plakaten
neben England die grosste Beteiligung aufwies. Ein Grossplakat an
einer Zufahrtsstrasse zur « South Bank Exhibition» warb wihrend
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des ganzen Sommerhalbjahres fiir die Schweiz. Verschiedene folklo-
ristische Gruppen, die anlidsslich des «Festival of Britain» in Eng-
land weilten, konnten wir im englischen Radio und in der Television
placieren. Einzelne davon gaben auch in Kinos usw. Darbietungen.
Im Dezember drehte ein Kameramann der BBC-Television acht
Filme in der Schweiz, die um Weihnachten herum gesendet wurden.
Auch einzelne SZV-Filme wurden in das Televisionsprogramm auf-
genommen und in Zusammenarbeit mit uns in zwei Kinderstunden
gesendet.

Wihrend des Berichtsjahres verteilte die Agentur 1 071 000
Prospekte und 31295 Plakate. Die Agentur selbst stellte 78 000
Exemplare eigener Drucksachen her und verteilte 3600 Nummern
unserer Revue und 2800 SZV-Kalender. Sowohl in der englischen
als auch in der irischen Presse und in den Schiffszeitungen, und zwar
in total 50 Organen, fithrten wir je eine Inseratenkampagne fiir die
Sommer- und Wintersaison durch. In den englischen Zeitungen und
Zeitschriften erschienen total 4750 redaktionelle Artikel iiber die
Schweiz. Zweimal monatlich bedienten wir die bedeutendsten Re-
daktionen Englands und Irlands mit unserem Presse-Bulletin « News
of Switzerland». Unsere 16-mm-Filme wurden insgesamt 2150mal
fur 1020 Vortrige ausgelichen. Unsere farbigen Dias wurden fiir
165 Vortrage verwendet, und 4952 Pressephotos sind zur Illustrierung
von Artikeln und von Ferienprospekten der Reisebiiros ausgelichen
worden.

Mailand. Das Jahr 1951 hat dem italienischen Touristenverkehr
nach der Schweiz einen erfreulichen Aufschwung gebracht. Italieni-
sche Feriengiste verteilen sich heute auf fast alle kleinen und grossen
Touristenzentren unseres Landes. Die Zahl der mit dem Auto nach
der Schweiz reisenden Italiener nimmt dauernd zu, und die Agentur
Mailand hat daher nichts unterlassen, um in ihrer Werbung auf die
zahlreichen Vorteile, welche unsere 6ffentlichen Transportanstalten,
so vor allem die Bahnen und die Alpenposten, dem fremden Gast
bieten, hinzuweisen. Wiren nicht die Naturkatastrophen in Italien
und in der Schweiz gewesen, so hitte der Reisendenstrom nach
unserem Land vermutlich noch grisseren Umfang angenommen.
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Andererseits haben sich die Preissteigerungen in Italien fiir den
Touristenverkehr nach der Schweiz ausgesprochen giinstig aus-
gewirkt. Der neue Sitz der Agentur im Centro Svizzero an der Piazza
Cavour wurde am 28. September in Anwesenheit fithrender Persén-
lichkeiten des italienischen und schweizerischen Tourismus eriffnet.
Der neue Sitz hat sich in reprisentativer und propagandistischer
Hinsicht bereits als dusserst geeignet erwiesen. Alle uns zur Verfiigung
gestellten Werbemittel sind reichlich ausgewertet worden. Als sehr
wirksam hat sich fiir die Wintersportplitze der von der Hotellerie
versprochene Bonus von Fr.50.— fiir lingere Aufenthalte gezeigt.
Ausfliigler und Sportler haben von den Sonntagsbilletten der schwei-
zerischen Transportanstalten in grossem Masse Gebrauch gemacht.
Alle grossen schweizerischen Veranstaltungen, wie z. B. die 600-Jahr-
Feier in Ziirich, die Fétes du Rhéne in Vevey, die Internationale
Musikfestwoche in Luzern sowie die schweizerischen Messen in Basel,
Lausanne, St. Gallen und Lugano, wurden stark propagiert, ebenso
wie der neue «Europa-Bus-Dienst» der Linie Milano—Montreux
und die Touristenziige der SBB. Vertreten waren wir mit entspre-
chenden Stinden an der Fiera di Milano, der Prima Mostra Inter-
nazionale del Cartellone Turistico in der Fiera, an der 9. Triennale
sowie an den Messen von Trento und Padua und an der Mostra Inter-
nazionale della Fotografia in Busto-Arsizio. Es ist uns ferner gelungen,
den Rundspruch und die Presse unseres Einzugsgebietes fiir die
Schweiz vermehrt zu interessieren. Unsere Schaufenster sowie die
Schaufenster zahlreicher Reiseagenturen in ganz Oberitalien wurden
mit Schweizer Werbematerial ausgestattet. Anlisslich des Besuches
einer grosseren Gruppe von Vertretern des Tourismus und der Bahnen
des Berner Oberlandes veranstalteten wir einen Empfang, dem die
Vertreter der Behorden und der Reiseagenturen sowie auch der
Presse beiwohnten. Ein Vertreter des KDP SBB leitete einen Kurs
fiir Mailinder Reisebiiroangestellte. Der Agenturchef besuchte die
Reisebiiros in Genua und Turin und nahm bei dieser Gelegenheit
auch mit den schweizerischen Konsulaten sowie den schweizerischen
und italienisch-schweizerischen Vereinigungen in diesen Stidten den
Kontakt auf. Im April 1951 wurde unsere Agentur auch Sitz der
Swissairvertretung. Wihrend des Berichtsjahres kamen 2650 Exem-
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plare unserer Revue, 2300 SZV-Plakate, 4500 Plakate regionaler
“und lokaler Verkehrsvereine, 13 200 Rundschreiben und rund
250 000 Prospekte zum Versand. Es wurden 55 000 miindliche und

5000 schriftliche Auskiinfte erteilt.

New York. Das Jahr 1951 wies einen Riickgang des amerikanischen
Touristenverkehrs nach Europa auf. Die Nachwirkung des korea-
nischen Konfliktes wirkte sich bis weit in die Sommersaison hinein
aus. Immerhin war der Riickschlag fiir die Schweiz, wie bereits auf
Seite 10 erwidhnt, weniger gross als fiir das iibrige Europa.

Mit rund 27 000 miindlich und telephonisch erteilten Auskiinften
wurde in unserem New Yorker Biiro rund die gleiche Zahl wie im
Vorjahr erreicht. Mit 38 305 Eingéngen und 53 644 Ausgingen stieg
hingegen der Postverkehr der Agentur gegeniiber dem Vorjahr um
209,. Die in Paris abgehaltene Jahresversammlung der ASTA gab
uns willkommene Gelegenheit, unsere Beziehungen zu den Reise-
biiros noch bedeutend enger zu gestalten. Es gelang uns die Schweiz
bei den ASTA-Mitgliedern so stark in den Vordergrund zu riicken,
dass sich 468 Delegierte entschlossen, an einer Schweizer Reise teil-
zunehmen, was sich im Jahre 1952 bestimmt zugunsten unseres Tou-
rismus auswirken diirfte. Im Berichtsjahr wurde nur eine Studienreise
fiir Reisebiirofachleute organisiert, und zwar versuchsweise im Win-
ter. Es nahmen daran 6 Reiseagenten und 4 Journalisten teil. Von
sich aus organisierten verschiedene Luftverkehrsgesellschaften und
Reiseagenturen sowie auch der Amerikanische Automobilklub fiir die
Angestellten des Verkaufs- und Informationsdienstes eine Anzahl
Europareisen, die jeweils auch die Schweiz einschlossen. Ausserhalb
des Bezirkes New York besuchten Agenturangestellte 197 Reisebiiros.
Unsere Filme wurden an 644 Veranstaltungen vor rund 128 000 Per-
sonen gezeigt. Fiir Vortrige wurden 1212 Diapositive ausgelichen,
die in 37 Vorfithrungen von 3165 Personen gesehen worden sind.
Unser Filmvertrieb durch die FON hat wiederum, verglichen mit
dem eigenen Filmdienst, einen wesentlich grossern Umsatz zu ver-
zeichnen. Vom 1. Oktober 1950 bis 30. September 1951 sind unsere
Filme anlisslich von 4887 Vorfithrungen vor 596 214 Personen be-
sucht worden. Die Fernsehvorfiihrungen haben einen gewaltigen Auf-
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schwung gegeniiber dem Vorjahre zu verzeichnen: 127 Programme
wurden von iiber 87 Millionen Personen gesehen. Vortriige iiber die
Schweiz wurden von zahlreichen Drittpersonen gehalten. Organisa-
tionen fiir gewerbsmissige Vortrige — wir nennen u.a. Burton
Holmes, Karl Robinson, John Jay, Anton Lendi — haben Referate
iiber unser Land mehrmals in ihre Programme eingeschlossen. Auch
unsere eigene Yortragstitigkeit sowie unsere Mitwirkung an Fernseh-
und Radioprogrammen hat sich weiter in erfreulicher Weise ent-
wickelt. Die am 1. Juni 1950 begonnene Grosspropagandaaktion, fiir
welche ein Betrag von total $ 370 000 bereitgestellt wurde, ist im
Berichtsjahr tatkriftig fortgesetzt worden. Insgesamt sind 671 In-
serate in Zeitungen und Zeitschriften erschienen, von denen 250 so-
genannte « Rateholders» waren. Die Zeitungen stehen mit 253 In-
seraten, zuziiglich 248 «Rateholders», an der Spitze. Es folgen die
Fachzeitschriften mit 70 Inseraten, die internationalen Auflagen der
New York Times und der Herald Tribune mit 36, zuziiglich 2 « Rate-
holders», die Schweizer Zeitungen mit 33 und die Zeitschriften mit
29 Inseraten. Artikel generellen Inhaltes wurden 38, iiber spezielle
Themata 30 und iiber spezifisch fremdenverkehrstechnische Sujets
26, total 94, geschriecben und der Presse mit Photographien zur
Verfiigung gestellt. Bei dieser Pressekampagne konnten wir einen
erfolgreichen Kampf gegen die «teure Schweiz» durchfithren. Im
eigenen Pressedienst kamen 281 Artikel zum Versand, und 4585
Photographien sind den Zeitungen und Zeitschriften zur Ver-
fiigung gestellt worden. Reproduziert wurden 1157 Artikel und
1000 Photographien, die einen Leserkreis von rund 22 Millionen Per-
sonen erreichten. Die amerikanische Presse veroffentlichte ausserdem,
und zwar unabhiingig von unseren Organisationen, 2372 weitere Ar-
tikel und Photographien iiber die Schweiz, die eine weitere Zirkula-
tion von 532 Millionen erreichten. Die Gesamtauflage der Zeitungen
und Zeitschriften, in welchen die Schweiz Beriicksichtigung fand,
stellte sich im Berichtsjahr auf rund 755 Millionen und ist damit um
ca. 309, geringer als im Vorjahre, da 1951 wichtige internationale
und nationale Ereignisse in der Presse weitaus mehr Platz bean-
spruchten als solche von weniger grosser Bedeutung. An Werbe-
material verteilten wir 395 020 Prospekte, 7934 Plakate und 2231
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Exemplare der Zeitschrift « Die Schweiz». Fiir 45 Schaufenster wurden
422 Plakate und zahlreiche Photographien verwendet. Durch die
Agenturwurde das Dekorationsmaterial fiir 111 Ausstellungen geliefert.
Die Auflage unserer Zirkularschreiben erreichte 12 950 Exemplare,
womit die Reiseagenturen iiber alle wichtigen Begebenheiten unseres
Fremdenverkehrs, u. a. auch iiber die von der PTT organisierten
Alpenpasstouren sowie iiber die Vorteile des Ferienbillettes orientiert
wurden. Am 1. August 1951 bezog die Agentur New York ihre neuen
Riumlichkeiten im Rockefeller-Center, in bester Lage New Yorks.
Am 4. und 5. Oktober wurde die neue Agentur offiziell eingeweiht
und erdffnet.

Nizza. Durch den Einbezug von Marokko, Algerien und Tunesien
in den Wirkungskreis der Agentur Nizza hat sich das Arbeitsvolumen
dieser Werbestelle wesentlich erhéht. Trotz der wenig giinstigen
internationalen Lage, die sich fiir den Fremdenverkehr Siidfrank-
reichs nachteilig auswirkte, war in der Zahl der Reisen aus diesem
Landesteil nach der Schweiz keine Abnahme, sondern eher eine Zu-
nahme festzustellen. Dies trifft sowohl fiir die einheimische Bevl-
kerung als auch auf die auslindischen Passanten zu. Die Schweiz
wird heute auch hier als ein in preislicher Hinsicht vorteilhaftes
Reiseland betrachtet. Wihrend des Berichtsjahres war eine deut-
liche Zunahme der von den Reisebiiros propagierten Gesellschafts-
reisen zu Pauschalpreisen festzustellen. Zur Verteilung gelangten
145000 Broschiiren und 1850 Plakate, Mengen, die sich im
Hinblick auf die Erweiterung unseres Agenturbereiches auf die
nordafrikanische Kiiste verdoppeln. Im Rahmen unserer Kre-
dite wurde in den 5 wichtigsten Tageszeitungen eine Inseratenaktion
durchgefiihrt, wobei fiir die Sommerwerbung der Akzent besonders
auf den Alpinismus gelegt wurde. Rund 40 Filme konnten bei 300
Anlissen vor rund 60000 Zuschauern vorgefithrt werden. 32 Reise-
biiros und Geschiftshiuser stellten uns ihre Schaufenster fiir Werbe-
zwecke zur Verfiigung. Mit einem 6 m langen, hervorragend ein-
gerichteten Stand beteiligten wir uns im Friihling an der Messe in
Nizza, die mehr als eine Viertelmillion Besucher anzulocken ver-
mochte. Die Zahl der von uns mit Werbematerial bedienten Reise-
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agenturen hat sich durch den Einbezug von Nordafrika um 40 ver-
mehrt.

Paris. Obgleich wihrend des Sommers das Wetter fiir Ferien in
den alpinen Regionen nicht besonders giinstig war und im letzten
Quartal gewisse Restriktionen in der Devisenzuteilung eintraten, hat
sich der Reiseverkehr von Frankreich nach der Schweiz, gesamthaft
betrachtet, befriedigend entwickelt. Gemessen an den Ubernach-
tungen wurde 1951 eine um 209, grossere Frequenz franzésischer
Giste in der Schweiz als im Vorjahr notiert, so dass Frankreich heute
immer noch nach Grossbritannien zum zweitgrossten Kunden der
Schweiz gehort. Fast die Hilfte aller pro 1951 in die Schweiz ein-
gereisten auslindischen Automobile kamen aus Frankreich. Die weit-
gehende Angleichung der Preise der franzésischen Hotellerie an die-
jenigen der Schweiz hat sich ebenfalls frequenzfordernd ausgewirkt.
In Zusammenarbeit mit der Schweizerischen Gesandtschaft in Paris
wurden diverse Massnahmen getroffen, um die Werbetiitigkeit unserer
Konsulate in Frankreich sowie in Nordafrika zugunsten der Schweiz
zu verstirken. So war es der Agentur vergonnt, an der Jahreskonfe-
renz unserer Konsule in Paris iiber alle Belange unseres Frem-
denverkehrs eingehend zu orientieren und damit einen neuen und
niitzlichen Kontakt zu schaffen. Der Agenturchef hatte im Oktober
Gelegenheit, an den Arbeiten des ASTA-Kongresses in Paris, der
1400 Delegierte von 700 amerikanischen Reisebiiros umfasste, teil-
zunehmen. In rund 28000 Sendungen kamen wiihrend des Berichts-
jahres 500000 Prospekte und Broschiiren, 13000 Plakate und 8000
Exemplare unserer Revue zur Verteilung. Ausserdem wurden 2500
Briefe und 30000 Zirkulare verschickt. Die Schaufenster der Agentur
wurden 10mal neu ausgestattet und fanden beim Publikum eine sehr
starke Beachtung. In 320 Schaufenstern von Reiseagenturen und
Sportgeschiften, die insgesamt eine Fliche von iiber 1000 m? um-
fassten, trat unser Werbematerial wihrend lingerer Zeit sehr vorteil-
haft in Erscheinung. In folgenden Stidten nahmen wir an 16 Aus-
stellungen wihrend des Berichtsjahres teil: Nantes, Paris, Metz,
Toulouse, Besangon, Grenoble, Reims, Bordeaux, Dijon und Strass-
burg. Erstmals gelang es uns, auch 200 Plakate mit ausgewiihlten
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Texten an wichtigen Automobilstrassen, die von den franzosischen
Hifen nach Paris fithren, zu placieren. Unsere Filme konnten bei
5000 Vorfithrungen vor rund 1,5 Millionen Zuschauern in fast allen
Gebieten Frankreichs gezeigt werden. Das «Office du Cinéma Edu-
cateur» hat mit unseren Diapositiven und Filmen 340 Vortrige vor
rund 40000 Personen veranstaltet. Unser Referent, Herr M. Miiller
aus Lille, hielt 26 Vortrige vor 16000 Zuhorern. Uber die Fernseh-
stationen Paris und Lille wurden 17 Schweizer Filme ausgestrahit.
Diese beiden Sender bedienen gegenwiirtig 10500 Empfinger. Der
Chef unseres Propagandadienstes und sein Assistent haben wih-
rend des Berichtsjahres 600 Besuche bei den Reisebiiros, Verkehrs-
vereinen, Touringclubs, Automobilclubs und Schweizer Konsulate
sowohl in Paris als in 18 grisseren Provinzstidten des Einzugs-
gebietes gemacht. Ein enger Kontakt besteht auch mit den Schweizer
Vereinen in Frankreich, denen wir laufend unsere Filme und Dia-
positive zur Verfiigung stellen.

Rom. Entgegen der allgemeinen Auffassung, dass nach dem «Hei-
ligen Jahr 1950» der italienische Fremdenverkehr im folgenden Jahr
eine riickliufige Bewegung verzeichnen wiirde, wies die italienische
Fremdenverkehrsstatistik fiir 1951 einen Zuwachs an auslindischen
Besuchern auf, der sogar die Hochstfrequenzen der Jahre 1937 und
1938 erreichte. Auch die Titigkeit unserer Agentur stand 1951 keines-
wegs hinter der des Vorjahres zuriick. Unsere besondere Aufmerk-
samkeit schenkten wir dem Pressedienst, durch welchen 519 teilweise
illustrierte Artikel iiber die Schweiz in der italienischen Tagespresse
und in den Illustrierten publiziert werden konnten; weitere 27 Artikel
erschienen durch unsere Vermittlung in italienischen Zeitungen in
Kalifornien und Buenos Aires. In der Tagespresse liessen wir 22
Inserate erscheinen. Fiir unsere gutgelegenen Schaufenster erstellten
wir 34 Ausstellungen, wihrend 27 komplette Schaufensterdekora-
tionen in den privaten Reisebiiros untergebracht werden konnten.
Im grossen Durchgang der Agentur warb ein 3 m hoher Skildufer
mit entsprechender Beschriftung fiir den schweizerischen Winter-
sport. Unsere Schmalfilme sind in 157 Vorstellungen bei Kollegien,
Alpenclubs, im Planetarium usw. gezeigt worden, wihrend 300 Dia-
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positive verschiedenen Vereinigungen fiir Vortrige zur Verfiigung
gestellt wurden. Gemeinsam mit der Agentur Mailand gaben wir eine
Broschiire unter dem Titel « Come si viaggia in Svizzera» in 30000
Exemplaren heraus. An Werbematerial verteilten wir in unserem
Einzugsgebiet an ca. 400 Adressen 260380 Broschiiren und Farb-
prospekte, 3729 Plakate, 4867 Exemplare der Revue «Die Schweiz»,
294 Photographien und 32 eingerahmte Bilder. Unser Pressebulletin
ging jeden Monat an iiber 1000 Empfinger. Die Zahl der miindlichen
Auskiinfte der Agentur belief sich auf 23 350, wiihrend 4579 Auskiinfte
brieflich erteilt wurden.

San Francisco. Im Jahre 1951 ist den Beziehungen zu den Reise-
biiros in unserm Einzugsgebiet grosse Aufmerksamkeit geschenkt
worden. Auf einer Reise von rund 14400 km, die teils per Auto und
per Flugzeug unternommen wurde, besuchten wir iiber 400 Reise-
biiros, wobei auch solche Orte beriicksichtigt wurden, die abseits
liegen und kleinere Unternehmen besitzen, aber dennoch fiir den
Reiseverkehr nach der Schweiz von Bedeutung sind. An der 1951
durchgefiithrten SZV-Studienreise fiir Reisebiirofachleute nahmen 4
Personen aus unserm Gebiet teil; nicht weniger als 34 Reisebiiro-
vertreter unternahmen individuelle Orientierungsreisen nach der
Schweiz, die wir weitgehend durch Ausarbeitung von Reisepro-
grammen, Vermittlung von freier Fahrt und Preisermissigungen in
den Hotels unterstiitzten. Die Fluggesellschaften TWA und KLM
sowie die American Automobil Association (AAA) fithrten ausserdem
fiir ihr Personal Instruktionsreisen nach der Schweiz durch. Wihrend
des Berichtsjahres gaben wir 10914 miindliche und 14366 schriftliche
Auskiinfte, der Brief- und Paketausgang betrug 61765, withrend sich
der Drucksachenversand auf 277536 und der Plakatversand auf
5981 Exemplare bezifferte. Die Agenturbroschiire « Switzerland» ist
in einer Auflage von 11500 Stiick und die als Einlage verwendete
Preistabelle in 8000 Exemplaren gedruckt worden. Ein ausgezeich-
netes Resultat ist im Filmdienst erzielt worden, indem 1437 Filme vor
rund 200000 Personen gezeigt werden konnten. 19 Filme liefen iiber
die Television und konnten damit von ca. einer Viertelmillion Per-
sonen gesehen werden. Unsere beiden Stéinde an der San Diego County
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Fair in Del Mar und an der California State Fair in Sacramento
wurden von annihernd 400000 Personen besucht. Fiir eine besondere
Plakatwerbeaktion iiberliessen wir der Fluglinie TWA 800 Plakate,
womit uns Werbemdoglichkeiten eréffnet wurden, die wir uns sonst
nicht hitten sichern kénnen. An 6 Hochschulen in Oakland lieferten
wir 6 Serien Schweizer Plakate. Eine besondere Werbeaktion wurde
in unserm Einzugsgebiet fiir den schweizerischen Wintersport durch-
gefiihrt.

Mehrere grosse Warenhiuser in San Francisco und Oakland or-
ganisierten Reiseverkehrsausstellungen, an welchen wir uns mit un-
serem Werbematerial beteiligen konnten. In Zusammenhang mit der
Artikelserie von Stanton Delaplane des « San Francisco Chronicle »
konnten wir an 5000 Adressen Prospekte zum Versand bringen.

Stockholm. Nachdem Ende 1950 der seinerzeit verfiigte Valuta-
stop wieder aufgehoben wurde, haben wir unsere Werbung in den
skandinavischen Lindern entsprechend intensiviert. Die iiber 3000
von uns verteilten Plakate fanden grossen Anklang und schmiickten
neben Reisebiiros auch zahlreiche Schaufenster von Privatfirmen in
Stockholm und in den Provinzstidten. 8 grosse Plakate wurden in
einem fithrenden Restaurant von Stockholm placiert. Durch 200000
abgegebene Prospekte, 4700 Exemplare unserer Revue « Die Schweiz»
und iiber 300 Photographien fiir Ausstellungszwecke in Geschifts-
hiusern und zur Illustration wurde die Aufmerksamkeit des grossen
Publikums auf Schweizer Reisen und -Ferien gelenkt. Weiterhin ge-
langten 1200 SZV-Kalender und 400 Neujahrskarten an einen aus-
gewihlten Interessentenkreis zum Versand. Unsere Filme waren wie
bisher sehr begehrt und begeisterten 47000 Zuschauer, wihrend
unsere Diapositive den verschiedenen Referenten gute Dienste lei-
steten und iiber 8000 Zuhérer in ihren Bann zogen. Hier mochten
wir vor allem 2 Filmvortrige fiir die Volkshochschule Stockholm
erwihnen, die in einem grossen Kino stattfanden und sich eines regen
Zustroms erfreuten. Wir pflegten auch mit Erfolg die Schaufenster-
werbung; neben den eigenen Fenstern der Agentur wurde fiir rund
70 iiber das ganze Land verteilte Schaufenster das Dekorations-
material geliefert. Als besondere Aktion verdient die Inseraten-
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kampagne wihrend des Sommers fiir die verbilligten Bergfiihrertarife
Erwihnung. Im schwedischen Radio wurden 3 Sendungen der Schweiz
gewidmet, wovon 2 touristischen Einschlag hatten. Vom propagan-
distischen Standpunkt aus betrachtet, war der Hohepunkt des Jahres
unsere Teilnahme an der St. Eriksmesse in Stockholm. Der Alpen-
garten in unserem Stand loste bei dem in die Hunderttausende gehen-
den Besucherstrom helle Begeisterung aus. Bei diesem Anlass wurden
25000 Prospekte und 3000 Exemplare unserer Revue abgegeben.
Gemeinsam mit allen auslindischen Werbestellen nahmen wir ak-
tiven Anteil an einer Reiseausstellung in Stockholm, ebenso auch an
einem von allen Touristikbiiros unterstiitzten Reisebiiropersonalfest
der SAS. Fiir die Lotterie stellte jedes Land einen Gratisaufenthalt
zur Verfiigung, withrend die SAS die Flugbillets offerierte. Der Agen-
turchef besuchte anfangs des Jahres Kopenhagen, um dort verschie-
dene Fragen unserer touristischen Werbung abzukliren. Er hielt
weiter Instruktionskurse fiir das Personal der Stockholmer Reise-
biiros, wiihrend ein Angestellter zum gleichen Zweck im Herbst Siid-
schweden und Kopenhagen bearbeitete.

Wien. Der Reiseverkehr von Osterreich nach der Schweiz hing
nach wie vor ganz von der Devisenpolitik der Osterreichischen Na-
tionalbank ab. Diese stellte auch 1951 Zahlungsmittel fiir Ferien-
reisen ins Ausland praktisch kaum zur Verfiigung, wihrend fiir Stu-
dien- und Kuraufenthalte nur in Ausnahmefillen gewisse Zuteilungen
erfolgten. Nur im Geschiftsverkehr war die Praxis der Nationalbank
eine etwas largere. Der Gsterreichische Tourist war lediglich auf die
1000-Schilling-Freigrenze angewiesen, deren Gegenwert fiir einen
~ lingeren Schweizer Aufenthalt nicht ausreichte. Trotz der Verarmung
weiter Bevolkerungskreise ist das Interesse fiir Reisen nach der
Schweiz immer sehr lebhaft. Das Geschiftsjahr 1951 lief wihrend
des ersten Semesters recht verheissungsvoll an. Mit der massiven
Erhéhung der osterreichischen Bahntarife, die fiir grossere Strecken
ungefihr 529 betrug, ging dann langsam das Geschiift wieder etwas
zuriick. Es erfolgte gleichzeitig eine teilweise Abwanderung des kauf-
kriftigeren Publikums auf das Flugzeug. Mit Riicksicht auf die De-

visenlage und die finanziellen Schwierigkeiten, mit denen breite
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Schichten der Bevolkerung kimpfen, konnten grossere Aufwendungen
fiir Propaganda nicht verantwortet werden. Wir beschrinkten daher
unsere Insertionen lediglich auf Anzeigen in den Telephon-, Kurs-
und wichtigen Adressbiichern, um damit den Kontakt mit dem Reise-
publikum nicht zu verlieren und sich laufend in Erinnerung zu halten.
Unser Augenmerk richteten wir in erster Linie auf eine moglichst
umfassende und intensive Vortragstitigkeit im ganzen Lande, wobei
wir einerseits zahlreiche Vortragsredner mit Literatur und Licht-
bildern unterstiitzten, anderseits auch eigene Propagandavortrige
in Zirkulation setzten oder bei zahlreichen Vereinen selbst hielten.
Gleichzeitig waren wir bemiiht, unsere Filme in den Kinotheatern,
von welchen gegenwiirtig 1016 in Osterreich existieren, als Vor-
programm unterzubringen. Diese Werbung erwies sich als sehr um-
fassend und belastet unser Propagandabudget nicht. Mit der Bundes-
staatlichen Hauptstelle fiir Lichtbild und Bildungsfilm stellten wir
ein Schweizer Filmprogramm zusammen, welches wihrend der Unter-
richtszeit in besonderen Kinovorstellungen, die durch das Bundes-
ministerium fiir Unterricht angeordnet werden, den osterreichischen
Schiilern gezeigt wird. Der Radiodienst brachte laufend schweize-
rische Meldungen iiber alle Gebiete unserer Politik und unseres Volks-
lebens. Wir belieferten ihn auch mit unseren periodischen Presse-
meldungen, wobei wir feststellten, dass besonders interessante Mel-
dungen immer wieder weitergegeben werden. Unsere grossen Schau-
fenster wurden laufend auf das sorgfiltigste ausgestattet, wobei auch
bekannte Dekorateure mitarbeiteten. Daneben beschiftigten wir uns
mit der Einrichtung der Schaufenster anderer Reisebiiros und zahl-
reicher Auslagen von Geschiftsunternehmungen, die uns Raum fiir
solche Zwecke zur Verfiigung stellten. Die Revue der SZV gelangte
jeden 2. Monat an rund 550 Adressen zur Verteilung. Sie wird iiberall
geschiitzt und stark gelesen. Mit ca. 80 Zeitungen unseres Einzugs-
gebietes unterhalten wir schriftliche Beziehungen und beliefern sie
periodisch mit Pressemeldungen, die zufriedenstellend versffentlicht
werden. In verstirktem Masse beschiftigten uns die Belange der
Swissair. Die Frequenz der im Mai eréffneten Fluglinie Ziirich-Inns-
bruck-Salzburg-Linz hat sich iiber Erwarten gut entwickelt. Sehr
eingehend bauten wir im Berichtsjahr unseren persénlichen Kontakt
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mit den vielen Sport-, Alpen-, Naturfreunde-Vereinen und anderen
Organisationen aus. An Prospekten verteilten wir 85490 Stiick sowie
1327 Plakate. Die Revue gelangte in 3547 Exemplaren zur Vertei-
lung und 535 Interessenten wurden mit dem SZV-Kalender bedacht.

VII. Verwaltung

1. Organe
a) Mitglieder

Mit 311 Mitgliedern blieb der Mitgliederbestand gegeniiber dem
Vorjahr konstant. Die Zahl der « Freiwilligen Subvenienten» erhohte
sich um 2 Einheiten und stand Ende des Berichtsjahres auf 60. Im
Zuge der bereits in den Vorjahren begonnenen intensiven Bemii-
hungen, den Kreis der Mitglieder zu erweitern, gelangten wir an
155 Hotels, Nichtmitglieder des SHV, um von ihnen fiir die Prospekt-
verteilung durch die Agenturen einen Beitrag zu erhalten. Der Ertrag
dieser Aktion ergab nur Fr. 300.

Die 11. Mitgliederversammlung fand am 16. Mai im Hotel Beau-
Rivage in Lausanne-Ouchy unter dem Vorsitz von Herrn Nationalrat
Dr. h.c. Armin Meili und in Anwesenheit von Herrn Bundesrat
Escher, Vorsteher des Eidgenossischen Post- und Eisenbahndeparte-
ments, statt. Sowohl die Waadtlinder Regierung als auch die Stadt
Lausanne liessen sich an dieser gut besuchten Mitgliederversamm-
lung vertreten. Nach einem viel beachteten Referat des Vorsitzenden
ilber die Zielsetzung unserer Fremdenverkehrswerbung orientierte
der Direktor der SZV, Herr Siegfried Bittel, iiber die internationalen
touristischen Organisationen. Es ist dem Referenten erfreulicher-
weise gelungen, den Sitz der Union Internationale des Organismes
officiels du Tourisme von London nach Genf zu verlegen. Der
10. Geschiftsbericht fiir den Zeitraum vom 1. Januar bis 31. Dezem-
ber 1950 sowie die Jahresrechnung 1950 wurden von der Mitglieder-
versammlung genehmigt. Sie beschloss, das Schwergewicht der
Werbung auf die européischen Linder, welche Reisedevisen gewiihren,
unter angemessener Beriicksichtigung des Inlandes zu konzentrieren
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