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Beim Taler-Verkauf zugunsten des Heimat- und Naturschutzes
haben wir neuerdings mitgeholfen und besorgten den Versand der
Stellplakitchen in deutscher und franzosischer Sprache an alle Ver-
kehrsinteressenten der Schweiz.

In Zusammenarbeit mit der Agentur Lissabon wurde die kiinst-
lerische Ausstattung des portugiesischen Buches «Terra da Suiga»
von Augusto Pinto besorgt. ;

Am internationalen Plakatwettbewerb des «Conseil Central du
Tourismus International» in Paris wurde das SZV-Plakat «Viadukt»
von Edmund Welf mit der bronzenen Medaille ausgezeichnet.

AnlaBlich des Sonderfluges der Swissair vom 11. Dezember 1948
nach Johannesburg konnten wir durch eine groere Materialsendung
eine spezielle Werbetitigkeit in Siidafrika einleiten.

Eine angemessene Zahl unserer Regionalbilder (Lithographien)
von Alois Carigiet lieBen wir einrahmen, um sie vor allem als Wand-
schmuck an die schweizerischen diplomatischen Vertretungen im
Auslande abgeben zu konnen.

IV. Werbegebiete
1. Eisenbahnverkehr

Die Werbung fiir den Eisenbahnverkehr betraf u. a. die Propa-
gierung des neuen Ferienbillettes, das nunmehr auch im Ausland
gekauft werden kann und eine recht befriedigende Aufnahme von
Seiten unserer fremden Giste fand. Hinweise auf diesen giinstigen
Fahrausweis erfolgten nicht nur in simtlichen Werbedrucksachen,
sondern auch durch Kopfplakate. Die meisten unserer Agenturen
stellten in eigenen Werbeprospekten oder Vervielfdltigungen die
Fahrpline der Eisenbahnverbindungen nach der Schweiz, sowie die
Tarife nach den wichtigsten Kurorten und Zentren zu Handen ihres
Auskunftsdienstes und der Reisebiiros zusammen. Durch den Photo-
und Pressedienst, mit der Revue «Die Schweiz», in den Ausstellun-
gen und Schaufenstern entfalteten wir fiir den Eisenbahnverkehr
wiederum eine dauernde Werbung im In- und Ausland.

2. StraBlenverkehr
Auf Wunsch der Sektionen Basel des ACS und des TCS gaben
wir 50000 Exemplare eines Merkblattes fiir auslindische Auto-
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mobilisten heraus, um diese auf die in der Schweiz geltenden Ver-
kehrsvorschriften und Aufenthaltsbestimmungen in gefalliger Form
aufmerksam zu machen. Dieses zweisprachige Merkblatt (franzésisch
u. englisch) wurde durch die Grenzposten und Zollorgane an fremde
Motorfahrzeugfithrer abgegeben. Fiir Auskunftszwecke erhielten
unsere samtlichen Agenturen den neuen, gemeinsam vom TCS und
ACS herausgegebenen «CH-Guide Automobil Officiel de la Suisse».
Zur weiteren Dokumentierung der Agenturen lieBen wir auf einer
beschrinkten Anzahl unserer StraBenkarte das StraBlennetz ein-
zeichnen, auf welchem der Verkehr mit Autocars von maximal 2,4 m
Breite zugelassen ist. Die Broschiire «Auf Schweizer LandstraBen»
ist nun auch in englischer Sprache erschienen. Das vom ACS heraus-
gegebene <«Touristik-Bulletin», sowie der «Strafenauskunftsdienst»
des TCS werden unseren Agenturen laufend zugestellt.

3. Schiffsverkehr

Im Rahmen unseres Ausstellungsdienstes, der Schaufensterwer-
bung und des Text- und Bilderteiles der Revue «Die Schweiz» wird
der Schiffsverkehr auf unsern Seen bei jeder Gelegenheit in Erin-
nerung gerufen.

4. Luftverkehr

Die schon im Vorjahre eingeleitete gemeinsame Werbung mit der
Swissair konnte im Berichtsjahre weiter vertieft werden. So fanden
die Belange unseres nationalen Luftverkehrs weitgehende Beriick-
sichtigung in unserem Ausstellungs- und Schaufensterdienst. Die
Swissair figurierte nicht nur in den meisten von uns im Auslande be-
schickten Ausstellungen und Messen, sondern auch unsere Agen-
turen waren in der Lage, mit kompletten Schaufenstern periodisch
auf den raschesten Weg nach der Schweiz hinzuweisen. Durch geeig-
netes Photomaterial waren wir auch bestrebt, die Aufmerksamkeit
der fremden Giste auf die Schonheiten des Alpenfluges zu lenken.
Sowohl die Swissair als auch einige auslindische Luftverkehrsgesell-
schaften machten ausgiebigen Gebrauch von unseren Kopfplakaten.
Auch unser eigenes Werbematerial, wie Broschiiren, Plakate und
Prospekte, konnte durch die Agenturen der Luftverkehrsgesellschaf-
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ten, die an der Forderung des Tourismus nach unserem Lande in-
teressiert sind, iiber die ganze Welt verteilt werden. Bei der Durch-
fiihrung von Studienreisen von Journalisten und Reisebiirofachleu-
ten durften wir weitgehend auf die Mitarbeit der Swissair, KLM
und TWA zidhlen.

5. Heilbiider und Klimastationen
a) Heilbader

Die Werbung fiir die Heilbdder erfolgt nach wie vor in enger
Zusammenarbeit mit dem Verband Schweizer Badekurorte. Um nun
den Verbandsmitgliedern fiir einmal wieder die Méglichkeiten und
die Bedeutung der Werbung vor Augen zu fithren, haben wir ein
umfassendes Exposé iiber die Bdderwerbung erstellt und es samt-
lichen Verbandsmitgliedern zukommen lassen; damit wird die Ge-
samtarbeit erleichtert und wir werden uns fiir die nachste Zukunft
jeweilen auf diese Grundlage stiitzen konnen.

Die in Bern schon im letzten Jahr gezeigte Ausstellung «Schwei-
zer Heilbdder in alter und neuer Zeit» wurde in Solothurn (15.—27.
Mirz), St. Gallen (3.—28. April) und Ziirich (9. Mai bis 6. Juni)
gezeigt.

Erfreulicherweise ist es gelungen, mit der Zeitschrift «Prisma»
(Frauenfeld) zu einer fiir uns giinstigen Einigung zu gelangen, wo-
bei gerade fiir diese Biderausstellungen eine Nummer herausgege-
ben wurde, die sich ausschlieBlich mit den Heilbidern befa8t. Wir
haben davon eine Anzahl Separata abgenommen, die wir an Uni-
versititen und medizinische Fakultiten des In- und Auslandes ab-
gegeben haben.

Zu Studienreisen wurden eingeladen je ein Arzt aus Belgien,
Holland und Schweden. Fiir 21 Medizinstudenten der Universitit
Genf wurde eine Kollektivstudienreise organisiert und fiir das Per-
sonal unserer Agenturen in Europa konnten wir zwei Baderstudien-
reisen zur Durchfiihrung bringen, die sicher viel dazu beitragen wer-
den, die Fachkenntnisse unserer Auskunftsheamten zu erweitern.

Zu den bereits in franzosischer und englischer Sprache vorlie-
genden Biderbroschiiren ist die holldndische, schwedische und
deutsche Ausgabe erschienen.
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b) Klimatologie

Das Eidg. Amt fiir Verkehr hatte seinerzeit einen Sonderkredit
zur wissenschaftlichen Bearbeitung klimatologischer Fragen ausge-
setzt. Herr Privatdozent Dr. Morikofer (Davos) ist nun mit der
Sammlung des Materials zu Ende und hofft, das Ergebnis seiner
Untersuchungen demnéchst vorbringen zu kénnen. Die Kenntnis
sicherer klimatologischer Daten ist zweifellos fiir die Verkehrswer-
bung von besonderer Wichtigkeit.

6. Sport
Der Skischulleiterkurs des Schweiz. Skischulverbandes konnte

leider dieses Jahr wegen Schneemangel nicht durchgefiihrt werden.
Er war fiir St. Moritz vorgesehen, doch wiren die Schneeverhilt-
nisse andererorts Anfang Dezember auch nicht giinstiger gewesen.

Eine Zusammenstellung iiber samtliche Skiliftanlagen der
Schweiz konnte nach mehrmaligen Umfragen erstellt und im «SKI>,
Organ des Schweiz. Skiverbandes untergebracht werden.

Fiir das Auskunftspersonal unserer Agenturen wurde anfangs
April eine Studienreise iiber die «Haute Route» (Wallis) durchge-
fiilhrt, um unser Personal praktisch mit den Problemen des Friihlings-
skilaufs vertraut zu machen.

Das holldndische Jugendbuch «De Hobby Club op Avontuur»
von De Vries, das unter anderm Segelflug- und alpinistische Fragen
behandelt und fiir das wir im Vorjahr dem Autor wesentliche Un-
terstiitzung geliehen hatten, ist dieses Jahr erschienen.

Eine neue Broschiire iiber die Sportfischerei ist in Arbeit ge-
nommen worden.

7. Erziechung

Die Zweigstelle Lausanne war auch wihrend des Berichtsjahres
bestrebt, unsere Universititen, Privatschulen, Pensionate, Berufs-
schulen und Kinderheime mit allen ihr zur Verfiigung stehenden
Werbemitteln im Ausland bekanntzumachen. Trotz der Bemiihun.
gen unserer Behorden muB aber die Zuteilung von Devisen in vielen
Lindern fiir Erziehungs- und Studienaufenthalte in der Schweiz
noch als ungeniigend bezeichnet werden. In Frankreich und Eng-
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land erfordert diese Zuteilung die Erfiillung komplizierter und
langwieriger Formalitdten, Schweden hat die Zuteilung sogar voll-
stindig sistiert und auch von Holland und Italien kommen zu we-
nig Schiiler in die Schweiz. Eine nennenswerte Zahl von Jugend-
lichen kam lediglich aus Belgien in unsere Kinderheime. Deshalb
richten sich unsere Bestrebungen von allem auf Amerika, wo wir
zur Propagierung unseres Erziehungs- und Unterrichtswesens eng
mit unseren Agenturen, Gesandtschaften und Konsulaten zusam-
menarbeiten. Trotz dieser Schwierigkeiten ist die allgemeine Lage
unseres Institutwesens in der Westschweiz allgemein befriedigend,
weniger jedoch in der deutschen Schweiz. Man kann daraus den
SchluB ziehen, daBl die Eltern aus den Gebieten Amerikas, Frank-
reichs, Belgiens etc. aus sprachlichen Griinden der Westschweiz den
Vorzug geben.

Mit einer Reihe von Gesandten, welche anldBlich ihres Urlaubes
in der Schweiz weilten, konnten wir besonders interessante Aus-
sprachen iiber die Forderung der Werbung fiir unser Erziehungs-
wesen in den einzelnen Lindern pflegen. Auch einigen Agentur-
beamten wurde Gelegenheit geboten, Institute und Pensionate in der
Schweiz persénlich zu besichtigen. Im Rahmen der alljihrlich statt-
findenden Konferenz mit dem «Zentralverband Schweizer Erzie-
hungsinstitute und Privatschulen», der jetzt unter der Leitung un-
seres Vorstandsmitgliedes, Herrn F. Roquette, steht, konnten alle Be-
lange der Werbung fiir das private Erziehungswesen eingehend be-
sprochen werden. Unser Pressedienst gab einige Artikel iiber das Er-
ziehungswesen heraus, die in der Auslandspresse Aufnahme fanden.
In der Revue «Die Schweiz» und im «Bulletin OCST> wurde ver-
mehrt auf unsere Imstitute durch Text und Bild hingewiesen. Im
Berichtsjahre erschien die Broschiire <«Schweizerische Privatinsti-
tute» in einer Auflage von 20 000 Exemplaren und mit Legenden in
acht Sprachen. Sie stellt fiir unsere AuBlenstellen, Agenturen und
sonstigen Interessenten ein vorziigliches Nachschlagewerk dar.

Die Studienprogramme unserer Hochschulen, sowie von Berufs-
und Spezialschulen, wurden ebenfalls unseren AuBenstellen iiber-
mittelt. Zur Verteilung in den Vereinigten Staaten gaben wir unter
dem Titel <A Few Hints to American Students» einen Prospekt
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heraus, der neben den Studienplinen und den Aufnahmebedingun-
gen unserer Hochschulen auch iiber die Lebensbedingungen fiir
Studierende in der Schweiz Auskunft gibt. Ferner wurde fiir die
Propagierung der Ferien-Sprachkurse der Universititen Genf, Lau-
sanne und Neuchatel ein Plakat in 2000 Exemplaren erstellt, das
nicht nur in unseren samtlichen Auf3enstellen, sondern auch in al-
len Universititen und héheren Schulen Nordamerikas und Eng-
lands zum Anschlag kam. An der Universititsausstellung in Coimbra
(Portugal) beteiligten wir uns mit einem kleinen Stand.

8. Kulturelle Werbung

In unsern Drucksachen, in der Revue <Die Schweiz», durch den
Photo-, Film-, Artikel-, Schaufenster- und Ausstellungsdienst kam die
Schweiz mit ihren vielfialtigen kulturell bedeutsamen Institutionen,
mit ihren Kunstschiétzen und mit ihrem Volksgut in sehr reichem
Mafle zur Geltung.

Erwédhnt sei die Broschiire «Die Schweiz von heute» von Dr.
Hans Bauer, die im deutschen Originaltext, sowie in schwedischer
und portugiesischer Version verbreitet wurde und ein knappes, aber
sehr anschauliches, alles Wesentliche gut heraushebendes Bild von
unserem Land gibt. Auch die Broschiire <Le Rhone», ein kleines
poetisches Werk von Maurice Zermatten, darf hier vermerkt werden.
Der 35 mm Film «Schweizer Stidte», dessen zweiter Teil im Be-
richtsjahre entstand, stellt Neuenburg, Basel, Solothurn, St. Gallen,
Ziirich und Luzern einander gegeniiber und schildert die architek-
tonische Schonheit der Bauten und das wirtschaftliche und kiinst-
lerische Leben dieser Kulturzentren.

Die Revue «Die Schweiz» widmete sich u. a. den Ausstellungen
beriithmter Meister aus auslindischen Museen, die in Luzern, Basel,
Ziirich und Genf gezeigt wurden. Verschiedene Reportagen galten
den kulturellen Dorfwochen im Bernbiet, der Heimat Albert Ankers,
den Freiburger Kapellen, den kulturellen Schitzen der Westschweiz,
der Griindung des europiischen Burgenforschungs-Institutes, dem
Schweizer Vertreter am Westfilischen Frieden, J. R. Wettstein und
Conrad Ferdinand Meyers Beziehungen zu Graubiinden. Den tradi-
tionellen musikalischen Festwochen in Luzern und Ziirich wurde
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ebenfalls die gebiihrende Beachtung zuteil; Erwdhnung verdient
auch die regelmiflig erscheinende Theater-Chronik.

Mit den Forderern kultureller Bestrebungen — der Stiftung «Pro
Helvetia», dem Auslandschweizerwerk NHG, Heimatschutz und
Trachtenvereinigung, den wissenschaftlichen Gesellschaften — wurde
und wird seitens unserer Zentrale nach wie vor ein sehr enger Kon-
takt gepflogen. Diese Fiihlungnahme erfolgte im Geiste der Zusam-
menarbeit und im Bestreben, kostspielige Doppelspurigkeiten zu ver-
meiden. Mehrmals konnten wir unser Photo-, Klischee- und Doku-
mentationsmaterial zur Verfiigung stellen; die «Taleraktion» des
Heimat- und Naturschutzes wurde wiederum unserer aktiven Unter-
stiitzung teilhaftig.

Zusammen mit der Gesellschaft fiir schweizerische Kunst-
geschichte und unter dem Patronat des Eidg. Departementes des
Innern wurde im August eine 1. Internationale Kunstwoche orga-
nisiert, in deren Verlauf die rund 50 Teilnehmer zu den wichtigsten
Kunstdenkmilern der Nord-West-, Zentral- und der West-Schweiz
gefiihrt wurden. Die Veranstaltung hatte einen ausgezeichneten, nicht
zuletzt auch propagandistischen Erfolg zu verzeichnen.

V. Tatigkeit der Zweigstelle Lausanne

Die Titigkeit der Zweigstelle in Lausanne erstreckt sich iiber
folgende Gebiete: touristische Werbung in Zusammenarbeit mit den
Organisationen der Westschweiz, Presse- und Radiowerbung in Zu-
sammenarbeit mit der deutschen Schweiz und dem Tessin, Werbung
fiir das Erziehungs- und Unterrichtswesen, Mitarbeit bei Studien-
reisen ausldndischer Personlichkeiten in der Schweiz, sowie touristi-
sche Werbung in den sieben benachbarten Departementen Frank-
reichs. Als Grundlage der Werbung in der Schweiz und in Frank-
reich diente im Berichtsjahre vornehmlich das Jubildum unserer
Bundesverfassung, die olympischen Winterspiele in St. Moritz und
das Centenarium der Republik Neuenburg. Obgleich die Aufhebung
der Visumpflicht mit Frankreich auf den 1. Mai den Tourismus mit
der Schweiz belebte, muflte man bis zur Aufhebung der Zahlung
einer Gebiithr von Fr. fr. 75.— fiir solche Personen, welche mit einem
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