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Wir pflegten wihrend des Berichtsjahres eine enge und frucht-
bare Zusammenarbeit mit den regionalen und lokalen Verkehrs-
interessenten, den Transportunternehmen, den Fachorganisationen
des Gastgewerbes, den touristischen Berufsvereinigungen, den Sports-
verbinden, sowie zahlreichen kulturellen und wissenschaftlichen
Institutionen.

III. Werbung und Werbemittel

1. Werbedrucksachen und Materialdienst

Unsere Gesamtproduktion an Imprimaten belief sich im Jahre
1947 auf 1039 940 Exemplaren mit folgender Aufteigung:

Die Schweiz im Friihling 1947. Deutsch, franzdsisch, englisch 12 000
Die Schweiz im Sommer 1947. Deutsch, franzésisch, englisch 12 000
Die Schweiz im Winter 1947/48. Franzosisch, englisch 10 000
L’hiver en Suisse. Franzosisch, englisch 10 000
Die Schweiz von heute. Franzosisch, englisch, holldndisch, spanisch 100 000
Auf Schweizer LandstraBen. Deutsch, franzosisch, englisch 45 000
L’enseignement universitaire en Suisse. Franzasisch 15 000
Stations thermales en Suisse, Franzésisch, englisch 40 000
Spezialprospekt fiir amerikanische Urlauber. Englisch 25 000
Touristenkarte der Schweiz. Englisch 20 000
StraBenkarte der Schweiz, Franzosisch/englisch 125 000
Olympiade-Prospekt.

Franzosisch, englisch, spanisch, italienisch, tschechisch 215 000
Die Nordwestschweiz. Deutsch 8 000
SZV-Bildkalender 1948 mit Legenden in sechs Sprachen 30 000
Plakate 64 X 102 cm. Deutsch, franzésisch, englisch 17 000
Kleinplakate 32 X 51 cm. Franzosisch, englisch 10 000
Kleinplakate, Revue-Titelbilder 15 000
Revue »Die Schweize. Inlandsausgabe. Mehrsprachig 199 100

Revue »Die Schweiza.
Auslandsausgabe, Franzésisch/englisch und spanisch/portugiesisch 55 200

Pressedienst. Deutsch, franzosisch 14 640
Drucksachen der Agenturen 62 000

1039 940
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Der Nachschub von Werbematerial der SZV, zusammen mit dem-
jenigen der schweizerischen Verkehrsinteressenten, der Transport-
anstalten und Hotellerie an die Agenturen der SZV und die diplo-
matischen und konsularischen Verteilungsstellen im Ausland er-
folgte zur Hauptsache in 4 groBlen Sammelsendungen.

Erwihnenswert ist auch die Erledigung von 1550 Anfragen pri-
vater Interessenten fiir Auskunftsmaterial. Sehr viel Werbematerial
in 6 Sprachen wurde auch bei zwanzig internationalen Kongressen,
die im Jahre 1947 in der Schweiz stattfanden, verteilt.

Ueber den Umfang des zur Verteilung gebrachten Werbemate-
rials im Berichtsjahr greifen wir folgende Zahlen heraus:

a) Eingang und Versand der Regional- und Kurortpro-
spekte, der Transportanstalten, Bider, der speziellen
Werbemittel fiir Erziehung und Sport, allg. Fiihrer

u. a. m. 1317675
b) Plakate, herausgegeben durch die Verkehrsvereine

und Transportanstalten 52 655
¢) Versand der SZV-Publikationen (Broschiiren und

Prospekte) - 478 950
d) Versand der SZV-Plakate 26 830

Der Versand der oben erwihnten Imprimate nach dem Ausland
erforderte:

a) Kisten 1055
b) Postpakete 3 098
¢) Drucksachenpakete 20 655

2. Pressewerbung im Ausland

Wie schon 1946 galt unser Hauptinteresse auch im Berichtsjahr
der sorgfiltigen Betreuung auslindischer Journalisten, Schriftsteller
und Photoreporter, die in groBer Zahl unser Land besuchten. Die
Gegenleistung, die uns in Form von Aufsitzen, Abhandlungen, Re-
portagen und Biichern iiber die Schweiz zukam, war sehr zufrieden-
stellend.
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Mit den in der Schweiz wohnenden Korrespondenten auslin-
discher Zeitungen, Zeitschriften und Nachrichtenagenturen, sowie
mit ihrem Verband, der »Association de la presse étrangére en
Suisse«, pflegten wir nach wie vor engsten Kontakt. Die fiir Insera-
tenwerbung zur Verfiigung stehenden Mittel wurden zur Hauptsache
in USA eingesetzt.

3. Radio

Die gut eingefithrten wochentlichen SZV-Emissionen iiber Bero-
miinster wurden weitergefithrt und Sottens warb in regelmaBiger
Folge unter dem Titel »Toi et moi en voyage«. Mit Monte Ceneri
wurden Ritsel-Emissionen mit Weekend-Wettbhewerb durchgefiihrt.
In ihre eigenen Emissionen haben die Studios zahlreiche Sendun-
gen eingestreut, die fiiglich als Werbung fiir den Tourismus bezeich-
net werden kénnen.

Das gedruckte Kurzwellenprogramm der SRG wurde zur Ver-
breitung an die Agenturen weitergegeben.

Versuchsweise wurden fiir die USA-Sender Kurzemissionen zu-
sammengestellt. Ebenso wurden auf Grund von Grammophonplatten
auslindischen Studios volkstiimliche Emissionen iiber die Schweiz
ermoglicht.

Durch Rundfrage bei den Agenturen haben wir den Empfang der
schweizerischen Stationen priifen lassen. Das Material wurde im
Berichtsjahr der SRG iiberwiesen.

4. Eigene Organe
a) Revue »Die Schweiz«

Unsere von zahllosen Fahrgisten der SBB und der Privatbahnen
als Reiselektiire geschitzte Monatszeitschrift »Die Schweiz« konnte
im vergangenen Jahre auf ihr 20jdhriges Bestehen zuriickblicken.
Sie hat sich in dieser Zeitspanne als ein vortreffliches Werbemittel
fiir den Reiseverkehr erwiesen, das im Inland wie im Ausland gleich
erfolgreich war. Die Gestaltung der Revue wurde auch im Berichts-
jahr mit besonderer Liebe und Sorgfalt gepflegt. Die Trennung in
_ Inlands- und Auslandsausgaben war stirker betont. Die 11 Inlands-
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nummern, die in erster Linie zum Aushang in den schweizerischen
Bahnwagen, Wartesilen, Verkehrshureaux usw. bestimmt waren und
Aufsitze in den drei Landessprachen enthielten, erschienen in Auf-
lagen von je 17 000—18 000 Exemplaren. Die Agenturen der SZV
und der SZH, die schweizerischen Gesandtschaften und Konsulate
erhielten in groBerer Auflage (je 8000—10 000 Exemplare) die Aus-
landshefte der Revue zugesandt.

Es ist verstindlich, daB die Schweizer Bahnen in ihrem Jubi-
liumsjahr bei der Gestaltung der einzelnen Nummern ganz beson-
dere Beriicksichtigung fanden. Das Juliheft behandelte das Jubi-
lium unserer Revue und fesselte mit anschaulichen Reportagen vom
Werdegang und von der Herstellung der Zeitschrift. Als Doppel-
nummer erschien das November/Dezember-Heft mit einem umfas-
senden Ausblick auf die 5. Olympischen Winterspiele in St. Moritz.

b) Pressedienst

Der gelbe Auslands-Pressedienst erschien in franzésischer und
englischer Fassung in je 15 gedruckten Ausgaben. Er wird von der
Zweigstelle Lausanne redigiert und in erster Linie an die Agenturen,
sowie an die Schweizer Gesandtschaften und Konsulate versandt, die
dann fiir die Weiterleitung an die Presse, an die Reisebureaux, die
amtlichen Stellen etc. besorgt sind. Seit Ende 1947 gelangt der Presse-
dienst nicht mehr gedruckt, sondern vervielfiltigt an unsere Ver-
tretungen ins Ausland.

Das gelbe Verzeichnis der Veranstaltungen erschien regelmiBig
jeden Monat.

c¢) Auskunftsdienst

Der Presseabteilung ist auch der Auskunftsdienst angegliedert,
der eine immer gr6Bere Zahl von schriftlichen und miindlichen An-
fragen aus der Schweiz und namentlich aus dem Auslande zu be-
antworten hat. Diese Anfragen sind derart vielfiltig, daB sie in zahl-
reichen Fillen nicht einfach mit der Zusendung einer Broschiire,
eines Prospektes oder einer Liste erledigt werden konnen. Neben
unseren Gesandtschaften und Konsulaten wiinschen vor allem Eng-
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linder, Hollinder, Belgier, Amerikaner, sowie englische und ame-
rikanische Angehorige der Besatzungsarmeen Aufschliisse iiber unser
Land. Diese Auskiinfte zwingen oft zu miihsamen Nachforschungen.
Wir fithren nach dem »Lose Blitter-System« auch einen internen In-
formationsdienst fiir unsere Agenturen, sowie fiir eine Reihe von
Gesandtschaften und Konsulaten in Lindern, wo wir keine touristi-
sche Werbestelle haben. Dieser Dienst bezweckt eine rasche Orientie-
rung der AuBlenstellen iiber besonders wichtige Fragen, wie der
Transportmittel, Tarife, Devisen, Visa, Ein- und Ausreisevorschriften,
Statistik etc., die inshesondere bei der Auskunftserteilung von be-
sonderer Bedeutung sind.

5. Filmwerbung

Die im Jahre 1946 erfolgte Ausdehnung der Filmwerbung hielt
auch im Berichtsjahre noch an. Vor allem wurde darauf geachtet,
im Rahmen der finanziellen Moglichkeiten neben den SZV-Agen-
turen auch moglichst viele andere schweizerische Auflenstellen mit
Filmen zu versehen. Gegenwirtig befinden sich rund 350 16-mm-
Kopien (meist Tonfilme) im Ausland.

Die folgenden 35-mm-Filme sind im Jahr 1947 fertiggestellt und
zum Einsatz gebracht worden:

1. »Do you knowe (ein Film iiber die Stadt Ziirich).

2. »Citius, Altius, Fortius« (Propagandafilm fiir die Olympischen
Winterspiele).

3. »Schweizer Alpenstraflenc.

4, »Schweizer Stadte« (Geneéve, Sion, Bellinzona, Chur und Bern).

5. »Friihlingsschnees.

Ferner haben wir die Auswertungsrechte des Films »Zwei Wel-
ten zwischen Kander und Rhone« fiir die englisch-sprechenden Lin-
der und fiir Skandinavien erworben. Alle Filme wurden in minde-
stens zwei Versionen herausgebracht.

Wie schon 1946, hatte sich auch im Berichtsjahr unser Filmdienst
oft mit Sonderaufgaben zu beschiftigen. Zahlreiche amerikanische
und britische Filmgesellschaften ersuchten uns um Unterstiitzung
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ihrer Aufnahme-Equipen in der Schweiz. So waren wir der RKO-
PATHE Inc., New York, und der Louis de Rochemont & Co. Inc.,
New York, bei ihren Dokumentar-Filmaufnahmen behilflich. Die
gleiche Unterstiitzung erfuhren die British Foundation Pictures Ltd.,
London, sowie verschiedene amerikanische Lecturer (Vortragsredner,
welche eigene Filmaufnahmen vorfiihren) wie Karl Robinson, Count
Byron de Prorok, die Herren Jay und Jenkins, Roger Cadet aus
Lille und die hollindischen Schmalfilm-Produzenten De Vries und
Hagenaar.

Bisher haben sich diese Sonderaktionen in jeder Hinsicht als er-
folgreich erwiesen und in den betreffenden Lindern auf dem Ge-
biete der Filmwerbung ausgezeichnete Ergebnisse gezeitigt.

Auf dem Gebiete der 16 mm-Filme haben wir uns weitgehend auf
die Farbfilm-Produktion umgestellt. Aufgenommen wurden die The-
men: »Basler Fastnachte, » Winterfreudenc, » Auf Schweizer Wander-
wegen« und »Schweizer Straflens.

Von dem anlidBlich des Eidg. Turnfestes in Bern hergestellten Far-
benfilm (Produktion Pinschewer) wurde eine Kopie erworben. Jede
Region erhielt von der SZV 240 m 16 mm-Kodachrom-Farbenfilm

zur eigenen Herstellung eines Streifens.

Die Schmalfilmzentrale des Schweizer Schul- und Volkskinos in
Bern hat mit 150 unserer Filme an die 3000 Ausleihen besorgt.

6. Vortragsdienst

Der Ausleihedienst mit geschlossenen Dias-Serien, Format 8,510
mit Text, hat sich so eingebiirgert, daB3 wir die Umstellung auf 5X5
farbig nicht restlos durchfiihren konnten. Wir haben deshalb die
bisherigen Serien 8,510 bestehen lassen und neue Serien 55 far-
big mit Text aufgenommen und fiir beide ein Verzeichnis erstellt.

Die Agenturbelieferungen wurden fortgesetzt, so daB3 jetzt die
meisten Agenturen mit ca. 600 farbigen Leicadias, sowie den nétigen
Projektionsapparaten versehen sind. Sie sind demnach in der Lage,
je nach Personalbestand einen eigenen Vortragsdienst unterhalten zu
konnen.
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Hollindische Referenten haben den Nationalpark, Glarus, Engel-
berg und das Wallis besucht und fiir ihre Vortragstitigkeit in Hol-
land eigene Dias erstellt. :

7. Photodienst

Der Bilderdienst legte das Hauptgewicht auf die Ausstattung der
Agenturen mit Photomaterial jeglicher Art. Insgesamt wurden iiber
9000 VergroBerungen 1824 fiir die Pressewerbung und iiber 5000
VergroBerungen 3030 zu Ausstellungszwecken an die Auslands-
vertretungen versandt. Je weitere 3000 VergroBerungen der beiden
Formate gingen direkt an die Auslandpresse oder an die schweize-
rischen diplomatischen Auslandvertretungen. Daneben wurden auch
die Schweizer Interessenten laufend mit Bildmaterial versehen. Das
Negativ-Archiv wurde durch verschiedene Reportagen erginzt.

Der angegliederte Artikeldienst erfuhr einen weiteren Ausbau
durch die Beschaffung von neuem Textmaterial, das in erster Linie
fiir die Pressewerbung im Ausland bestimmt ist.

Im weitern wurden die eingehenden Pressebelege aus dem Aus-
land im Bilderdienst laufend verarbeitet und die Resultate monat-
lich zusammengefaft. Der Cliché-Dienst erfreut sich einer groBen
Nachfrage.

8. Ausstellungen und Messen

a) Ausland

Unsere Zentrale hat im Jahre 1947 an folgenden internationalen
Messen fiir den schweizerischen Fremdenverkehr geworben:
Salon du Tourisme Nice, 22. Februar bis 10. Marz 1947
Mustermesse Prag, 16.—23. Mirz 1947
Foire de Lyon, 12.—21. April 1947
Mustermesse Utrecht, 15.—24. April 1947
Foire de Bruxelles, 26. April bis 11. Mai 1947
Foire de Paris, 10.—25. Mai 1947
Mustermesse Barcelona, 7.—29. Juni 1947
St. Eriksmesse Stockholm, 23.—31. August 1947
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Photoausstellung »Die moderne Schweiz« in Wien,
28. Mirz bis 6. April 1947

National Sport Men’s Show of Canada, April 1947

Internat. Reiseausstellung in New York, Atlantic City und Philadel-
phia, April/Mai 1947

Internat. Briefmarkenausstellung in New York, Mai 1947

Internat. Ausstellung fiir Stadtebau und Wohnkultur in Paris, 10. Juli
bis 17. August 1947

Schweizerische Plakatausstellung in Ottawa. ‘

Schweizerische Buchausstellung in Nanking, 18.—23. November 1947

Schweizerische Plakatausstellung in Casablanca, 9.—21. Dez. 1947

Permanente Ausstellung im Leave Centre in Miilhausen, jetzt in

Karlsruhe

b) Inland
Mustermesse in Basel, 12.—22. April 1947

9. Plakatierung

Der gute Erfolg unseres im Jahre 1945 gedruckten Plakates mit
dem Motiv »Springendes Lamm in der Friihlingslandschaft« von
Donald Brun hat uns dazu bewogen, im Friihjahr 1947 einen Neu-
druck zu machen. Fiir die Sommer- und Herbstwerbung beniitzten
wir vor allem die neun Regionalplakate, sowie die Saison-Kopf-
plakate.

Ein farbenfrohes Winterplakat widmeten wir den 5. Olympi-
schen Winterspielen in St. Moritz mit der Aufschrift: »La Suisse vous
appelle aux Jeux Olympiques d’hivere, »Switzerland calls you to the
Olympic Winter Games«. Als Vorwerbung fiir die Olympiade hatten
wir bereits im Februar ein Winterplakat vom Basler Graphiker Hel-
linger veroffentlicht.

10. Schaufensterwerbung
a) Ausland

Unsere Titigkeit fiir Schaufensterauslagen im Auslande und vor
allem bei unseren Agenturen war beachtenswert. Wir konnten 100
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neue komplette Schaufenstergarnituren, Modell Keller, zur Spedition
bringen. Rund 3000 photographische Vergroflerungen im Format
5050 cm haben wir an unsere Agenturen fiir die Bebilderung
dieser Gestelle zum Versand gebracht. Dabei sind folgende Themen
beriicksichtigt worden: Winter in der Schweiz, Friihling in der
Schweiz, Schweizer Heilbiader und Heilung in der Schweiz, Schwei-
zer Berge und Seen, Transportmittel in der Schweiz (unter spezieller
Beriicksichtigung des Jubiliums »100 Jahre Schweizer Bahnenc),
Schweizer Stidte und Herbst in der Schweiz, Winter-Olympiade in
St. Moritz. Hier sei auch die gleichzeitige Belieferung von photo-
graphischen VergroBlerungen im Format 30X30 cm fiir die Schau-
fensterwerbung erwihnt.

Wir haben nicht unterlassen, jede Agentur, sowie die wichtig-
sten Gesandtschaften und Konsulate auch mit einer gréferen An-
zahl touristischer Plakate fiir die Schaufensterwerbung zu bedienen.

b) Inland

Unser Schaufensterdienst im Inland wurde zugunsten der Aus-
landswerbung etwas reduziert. Mit dem vorhandenen Material konn-
ten wir dennoch zahlreiche Reisebureaux, Banken, Privatgeschifte
und auch Warenhduser fiir die Ausfithrung touristischer Schau-
fensterauslagen bedienen. Fiir die Bidderwerbung in der Schweiz
standen uns 16 komplette Schaufenstergarnituren zur Verfiigung.

Beim Taler-Verkauf zugunsten des Heimat- und Naturschutzes
haben wir wiederum mitgeholfen und stellten photographische Ver-
groBerungen fiir Schaufensterauslagen zur Verfiigung. Ferner iiber-
nahmen wir den Versand von 1000 Stellplakiitchen in deutscher und
300 Exemplare in franzosischer Sprache an alle Verkehrsinteressen-
ten der Schweiz.

Als spezielle Werbeaktion erwéhnen wir die 16 Schaufenster-
Auslagen bei der Schweiz. Kreditanstalt an der Bahnhofstrafle in
Ziirich vom 15. Juni bis 15. August 1947. Neun Fenster standen unter
dem Motto »100 Jahre Schweizer Bahnen« und die restlichen sieben
Vitrinen wurden fiir die iibrigen Verkehrsmittel, wie Luftverkehr,
Dampfschiffahrt, Alpenposten etc. eingesetzt. Simtliche zehn tou-
ristischen Regionen wurden bei der ganzen Aktion beriicksichtigt.
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Vom 15. Dezember 1947 bis 15. Februar 1948 standen uns diese Fen-
ster wiederum fiir die Winterwerbung zur Verfiigung, wobei sieben
Vitrinen den 5. Olympischen Winterspielen in St. Moritz gewidmet
waren. Die iibrigen neun Auslagen wurden fiir die touristischen
Regionen eingesetzt.

11. Besondere Aktionen

Die SZV besorgte die Werbung fiir das bisher wichtigste sport-
liche GroBlereignis der Nachkriegszeit, die Olympischen Winter-
spiele vom 30. Januar bis zum 8. Februar 1948. Sie begann mit der
Entsendung einer aus vier Herren und drei Damen bestehenden Ski-
mannschaft nach den Vereinigten Staaten am 30. Januar 1947. Dieses
Skiteam hat seine Mission in hervorragender Weise erfiillt und seine
sportlichen Leistungen haben die Spalten der amerikanischen Presse
drei Monate lang so gefiillt, da} wir mit dem Erfolg mehr als zu-
frieden sein diirfen. In jener Zeit hat die SZV auch schon das erste
Olympia-Plakat in 8000 Exemplaren verteilt. Damals begann auch
die Dreharbeit fiir den Olympia-Kurzfilm »Citius, altius, fortiuse,
der im Laufe des Sommers an die Kinotheater gelangte und speziell
in Frankreich, wo er im Rahmen der Wochenschau gezeigt wurde,
aber auch in vielen anderen Lindern sehr guten Anklang fand.
Rechtzeitig begann auch die Herstellung des Schaufenstermaterials,
indem geschlossene Olympiade-Serien a 12 Bilder ins Ausland ver-
schickt wurden. Unser Photodienst brachte 2500 VergréBerungen
30>X30 cm, 50X50 cm, 64X102 cm und 90,5X128 ¢cm zum Ver-
sand. Die Olympiade-Sondernummer unserer Revue »Die Schwcize
erschien in einer Auflagehéhe von 28 000 Exemplaren. Aufler den
offiziellen Pressecommuniqués, welche die SZV an ihre Agenturen,
sowie an die Schweizer Gesandtschaften und Konsulate im Ausland
zur Verwertung weiterleitete, wurden durch den SZV-Artikeldienst
8 groflere Aufsitze mit Illustrationsmaterial versandt. Sie wurden
durch die Agenturen in die entsprechende Landesspracheiibersetzt
und der Presse zugestellt. Von den 5 Ringen, dem Symbol der olym-
pischen Spiele wurden iiberallhin Matrizen verschickt, um auf Brief-
bogen und Enveloppen gedruckt zu werden. Die Verkehrszentrale
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versah alle ihre Drucksachen — rund eine halbe Million — mit Hin-
weisen auf die Winterspiele und ersuchte simtliche Kur- und Ver-
kehrsvereine, das gleiche zu tun. SchlieB8lich haben wir ein zweites
Plakat in 10 000 Exemplaren und ein Kleinplakat in der gleichen
Auflage anfangs November verteilt. Der allgemeine Olympiade-
Prospekt in englischer, franzosischer, spanischer, italienischer und
tschechischer Sprache erreichte eine Auflagehéhe von 215 000 Exem-
plaren.

IV. Werbesektoren

1. Eisenbahnen

Das schweizerische Eisenbahnjubildum bildete den Rahmen, in
welchem die Eisenbahnwerbung wihrend des Berichtsjahres durch-
gefiihrt warde. Durch den Photo- und Pressedienst, mit der Revue
»Die Schweiz«, dem Ausstellungsdienst und der Schaufensterwer-
bung konnte dieses Ereignis im In- und auch im Ausland voll pro-
pagandistisch ausgewertet werden. Das neue Ferienbillet wurde von
unseren Agenturen stark propagiert, u.a. auch durch die Verwen-
dung von Kopf- und Stellplakaten. Wir wirkten auch an den Bera-
tungen der Tarifreform unserer Bahnen mit, die eine erfreuliche
Vereinfachung der Fahrpreisberechnungen und eine bessere Orien-
tierung der Bahnbeniitzer iiber die Tariflage gestatten. Mit ver-
schiedenen auslindischen Bahnverwaltungen haben unsere Agen-
turen einen Plakataustausch durchfithren kénnen. Der Billett-
verkauf unserer Agenturen zeigt gegeniiber dem Vorjahre stark
steigende Umsitze.

2. StraBenverkehr

Die offizielle StraBenkarte der Schweiz wurde in englischer und
franzosischer Sprache neu bearbeitet und in einer Auflage von
125 000 Exemplaren herausgegeben. Sie wurde durch unsere Agen-
turen den groBen auslindischen Automobil-Clubs, mit welchen un-
sere Auflenstellen stets einen sehr engen Kontakt pflegen, zur Ver-
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