Zeitschrift: Geschaftsbericht / Schweizerische Zentrale fir Verkehrsférderung
Herausgeber: Schweizerische Zentrale fir Verkehrsforderung
Band: 1(1941)

Rubrik: Tatigkeit der Auslandsagenturen

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 21.11.2025

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

IV. Titigkeit der Auslandsagenturen

Das Berichtsjahr war zugleich das erste Jahr, in dem die
Auslandsagenturen der SZV unterstanden. Unsere Institution
hat mit Beginn ihrer Wirksamkeit ein intaktes Netz von Aullen-
posten angetreten, deren Personal allerdings von den SBB seit
Kriegsbeginn in Uebereinstimmung mit den eingeschrinkten
Aktionsméglichkeiten systematisch abgebaut worden war. Zihl-
ten die Agenturen auf 1. September 1939 noch 157 Bedienstete,
so war diese Zahl bei der Uebernahme der Agenturen auf 46
zuriickgegangen. Der Apparat war also stark verkleinert wor-
den, ohne dal damit die Aktionsbereitschaft der Agenturen
gefihrdet worden wire.

Wir haben bei verschiedenen Gelegenheiten betont, daB3
die SZV den Abbau der Agenturausgaben nach Maoglichkeit
fortfithren miisse, dabei aber nicht an die Existenz der Agen-
turen riithren diirfe. Diese hiitten stets bereit zu sein, um ihre
volle Titigkeit, die in der Forderung der nationalen Fremden-
verkehrsinteressen liegt, auf das erste Signal hin wieder auf-
zunehmen. In der Zwischenzeit sollen die Agenturen selbst-
verstindlich die bestehenden Verbindungen aufrechterhalten,
jede Propagandagelegenheit wahrnehmen und sich damit vor-
wiegend im Sinne einer Sympathiewerbung betitigen. Wir
wollen es dabei als eine gliickliche Schicksalsfiigung betrachten,
dal uns hinsichtlich unserer Auslandsorganisation die volle
Freiheit der EntschlieBung geblieben ist und daB uns auch die
finanziellen Mittel nicht fehlen, um alle MaBnahmen vor-
zubereiten, die die kiinftige Entwicklung der politischen und
wirtschaftlichen Verhiltnisse von uns verlangen wird.

Ganz von selbst dringt sich hier die Frage auf, welche
unmittelbaren Aufgaben die Agenturen heute haben und ob
das Ausland fiir die Schweiz ein Interesse zeige, das durch
eine lebendige Werbung befriedigt werden konne. Gliicklicher-
weise ist dies tatsichlich der Fall. Dabei wechseln die Anforde-

rungen an unsere Agenturen von Land zu Land, soda ihre
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Arbeit nicht Routine, sondern eine elastische Anpassung an
die gegebenen Verhiltnisse erfordert. Wie steht es in dieser
Hinsicht bei den einzelnen Agenturen?

Die Agentur Berlin weist vorwiegend den Charakter eines
amtlichen Reisebureaus und einer offiziellen Stelle fiir die
Vermittlung von Reisekreditdokumenten auf. Bekanntlich
anerkennt das bestehende schweizerisch-deutsche Reiseabkom-
men den Reisepostcheck als offizielles Zahlungsmittel im
Reiseverkehr Deutschland-Schweiz. In der Zeit vom April bis
September hat die Agentur fiir insgesamt rund eine Million
Reisedevisen vermittelt, wozu noch der Fahrscheinverkauf im
Betrage von 370 000 Franken kommt. Die Zunahme gegeniiber
der gleichen Periode des Vorjahres betrigt fiir die Devisen
50 Prozent und bei den Fahrscheinen 45 Prozent. Da der
Reiseverkehr nach der Schweiz, im ganzen genommen, bloB3
eine unwesentliche Erweiterung erfahren hat, erklirt sich
die Steigerung der Einnahmen aus einer vermehrten Bean-
spruchung unserer Agentur seitens des Reisepublikums.

In New York liegt die Haupttitigkeit unserer Agentur auf
pressedienstlichem Gebiete. Vom 1. April bis 30. September
sind 729 Artikel und Bulletins mit 435 Illustrationen, sowie
1046 Einzelphotos publiziert worden. Dazu kommen 871 weitere
Veroffentlichungen, die die Schweiz betreffen und die unter
Beniitzung des Pressematerials der Agentur zustandegekommen
sind. Werden die Auflagezahlen der Presseorgane, in denen wih-
rend der angegebenen Periode die Schweiz in irgend einer Form
zu Worte gekommen ist, zusammengezihlt, so ergibt sich die ge-
waltige Ziffer von 137 Millionen. Ohne weitgehende Aufnahme-
bereitschaft des Publikums und ohne eine geschickte Auswertung
derselben, die sich in der Art der journalistischen Produktion
offenbart, wire ein solches Resultat unmaéglich. Dieses stellt
auch der pressedienstlichen Organisation der Agentur ein gutes
Zeugnis aus. Was den Stoff betrifft, den die Agentur der nord-
amerikanischen Presse zur Verfiigung stellt, so finden wir

da beschreibende Artikel tiber Mensch und Landschaft der
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Schweiz, iiber unsere Sitten und Gebriduche, iiber historische
und kunsthistorische Themata, iiber Kunst und Musik, iiber
sportliche, gesundheitliche und erzieherische Fragen, iiber
schweizerische Qualitdtsprodukte, iiber die schweizerische
Staatsidee und unsere Landesverteidigung, sowie iiber die
internationalen Aufgaben der Schweiz. Besonderem Interesse
begegnete das abgelaufene Jubildiumsjahr. Ein Artikel der
Agentur iiber die 650-Jahrfeier der Eidgenossenschaft wurde
in 175 Zeitungen abgedruckt, ein solcher iiber die 750-jdhrige
Geschichte Berns in fiinfzig Organen. Der Pressedienst der
Agentur New York ist bei seinem 1450-sten Artikel angelangt.
Seine unverkennbaren Erfolge erkliren sich aus der Gediegen-
heit und Sachlichkeit der Produktion, die auf journalistische
Feuerwerkerei vollstindig verzichtet. In der Titigkeitsperiode
April bis September lieh ferner die Agentur 132 Filme an
54 Vortragende zu 121 Vortrigen in 41 Stddten der Union aus.

In Stockholm liegt die Titigkeit der Agentur ebenfalls
beinahe ausschlieBlich auf geistigem Gebiete. Das schwedische
Volk empfindet heute sehr stark die Schicksalsgemeinschaft,
die zwischen ihm und der Schweiz besteht. Wenn wir horen,
daB3 die Agentur iiber 200 Presseberichte zur Jubildumsfeier
der Eidgenossenschaft gesammelt und dal der schwedische
Rundspruch am 1. August auf allen Inlandssendern ein eigens
fiir den Anlaf3 geschriebenes einstiindiges schweizerisches Hor-
spiel zu Gehor gebracht hat, so ergibt dies ein Kriterium fiir
die Einstellung der schwedischen Oeffentlichkeit zu unserem
Lande. Im iibrigen sind wir der Agentur bei der Gestaltung
zugkriiftiger und aktueller Schaufenster mehrfach behilflich
gewesen.

Die Agenturen Rom und Mailand, die gegenwiirtig blof3 mit
je zwei Personen besetzt sind, sind vornehmlich mit der Be-
ratung und Bedienung des Reisepublikums beschiftigt. Die
Agentur Rom, die auch der Presse- und Schaufensterwerbung
grofle Aufmerksamkeit zuwendet, beherbergt seit lingerer Zeit
die Pafistelle der Gesandtschaft und stellt dafiir einen Beamten
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zur Verfiigung, wie denn iiberhaupt unser Agenturdienst mehr-
fach die Gelegenheit wahrgenommen hat, der Abteilung fiir
Auswiirtiges, bezw. den diplomatischen und konsularischen
Vertretungen mit geeignetem Personal auszuhelfen. Dies ist
in London, Berlin, Miinchen, Amsterdam, Nizza und Cairo
der Fall.

Eine besonders erfreuliche Entwicklung weist Mailand auf,
wo unser Bureau im Dezember 1939 in neue Rédumlichkeiten
verlegt worden war. Dieser Lokalwechsel hat sich trotz dem
Kriege in jeder Beziehung bewihrt. In der Zeit vom April
bis September belief sich die Zahl der miindlichen, schrift-
lichen und telephonischen Auskiinfte auf 5560 oder 37 pro
Arbeitstag. 1146 Personen haben sich ihre Billette durch die
Agentur vermitteln lassen.

Fiir die Agentur Cairo haben sich im Kriege neue und
interessante Wirkungsmoglichkeiten aus der Anwesenheit
britischer Truppen aus dem ganzen Empire ergeben.

Die Agentur Paris ist seit Mitte Juni 1940 geschlossen, wird
aber so bald als méglich wieder in Betrieb gesetzt, weil eine ge-
schlossene Agentur ebenfalls Geld kostet, dabei aber nicht nur
nichts niitzt, sondern dem Ansehen des Landes abtriiglich ist.

Den iibrigen Agenturen steht momentan bloB ein stark
reduziertes Titigkeitsfeld offen. Sie erblicken ihre Aufgabe in
der Durchfiithrung einer Sympathie- und Ueberbriickungs-
werbung, die hauptsichlich in der Aufrechterhaltung der
personlichen Beziehungen und der Veranstaltung von Schau-
fensterausstellungen liegt.

V. Verwaltung

1. Organe
a) Mitglieder
Auf den Zeitpunkt der Griindungsversammlung der SZV

vom 18. November 1940 hatten 148 Mitglieder die Beitritts-
erklirung unterzeichnet, gegeniiber 142 Mitgliedern der ehe-
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