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im ganzen Gebiet der Schweiz verboten. Trotz gewisser noch
bestehender Beschrinkungen hat hingegen der Segelflug einen
sehr bemerkenswerten Aufschwung erfahren. So wurden im
Berichtsjahre mit motorlosen Flugzeugen von rund 850 Piloten
nicht weniger als 17 442 Fliige mit einer Gesamtflugdauer von
1154 Stunden durchgefiihrt, was den Leistungen der letzten
Friedensjahre, hauptsichlich in bezug auf die Zahl der Fliige
und der ausgebildeten Jungflieger ziemlich nahekommt.

II. Propaganda

1. Gesandtschaften und Konsulate

Durch den Kriegsausbruch ist unser Kontakt mit den diplo-
matischen und konsularischen Vertretungen der Schweiz im
Ausland erheblich erschwert worden. Diese Auflenposten des
Eidgenossischen Politischen Departementes haben uns immer
sehr wertvolle Dienste geleistet. Wir haben auch in der Kriegs-
zeit darnach getrachtet, die Beziehungen zu diesen Stellen im
Rahmen des Moglichen aufrecht zu erhalten und zu pflegen.
Diejenigen Gesandtschaften und Konsulate, die per Post er-
reichbar waren und wo sich eine Ueberbriickungspropaganda
rechtfertigte, wurden periodisch mit unseren Publikationen,
Plakaten, Artikeln und mit Photomaterial bedient. Auch unsere
Reisezeitschrift ,,Die Schweiz” ist ihnen regelmiBig zugestellt
worden. Wenn es moglich ist, auch in der gegenwirtigen
Kriegszeit eine den Verhiltnissen angepaBte Propaganda im
Ausland durchzufiihren, dann geschieht dies nebst unseren
Vertretungen vornehmlich durch die diplomatischen und kon-
sularischen AufBlenposten. Durch ihr weitverzweigtes Netz
bleiben sie auch im Kriege die Treuhénder unserer Interessen
diesseits und jenseits der Meere und bieten so die Gewihr,
daf} auch jetzt eine beschrinkte Werbung immer noch maglich
ist. Es ist uns eine angenehme Pflicht, den Herren Gesandten
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und Konsuln, sowie dem Konsulardienst in Bern, der unsere
Anliegen immer mit viel Verstindnis entgegennahm und unsere
Bestrebungen unterstiitzte wo er nur konnte, auch an dieser
Stelle den besten Dank auszusprechen.

2. Beziehungen zu Behorden, Verkehrsinteressenten
und Verbinden

Wir waren bestrebt, diese Beziehungen zu pflegen und aus-
zubauen. Das Jubildum der Eidgenossenschaft bot uns beson-
dere Gelegenheit, mit den eidgenossischen, kantonalen und
kommunalen Behorden zusammenzuarbeiten. Dies war insbe-
sondere der Fall mit dem Eidgendssischen Departement des
Innern und mit den mit der Organisation der Feier betrauten
Behorden im Kanton Schwyz. Hervorheben méchten wir auch
den engen Kontakt mit dem Eidg. Amt fiir Verkehr, das unsere
Belange immer mit groBBem Verstindnis im Bundeshaus vertrat.

Naturgemdf3 hat sich die Zusammenarbeit in erster Linie
auf die Fachorganisationen des Fremdenverkehrs bezogen;
wir nennen hier den Schweizer Hotelier -Verein, den
Schweizerischen Fremdenverkehrsverband, den Verband
Schweizerischer Kur- und Verkehrsdirektoren, die Vereinigung
Schweizerischer Reisebureaux, den Verband Schweizer Bade-
kurorte, die Vereinigung Schweizer Luft- und Hoéhenkurorte,
die lokalen und regionalen Verkehrsvereine, den Schweizeri-
schen Rundspruchdienst, die Schweizerischen Bundesbahnen
und privaten Transportanstalten, die Automobilabteilung
der P. T.T., den A. C. S. und T. C. S., die ,,Swissair”, die
Schweizer Reisekasse und den Verband Schweizer Erzie-
hungsinstitute und Privatschulen. An dieser Stelle moéchten
wir auch unsere stindige Zusammenarbeit mit der Schwei-
zerischen Zentrale fiir Handelsforderung in Ziirich und Lau-
sanne, mit dem Auslandschweizerwerk der Neuen Helvetischen
Gesellschaft und mit der ,,Pro Helvetia” nicht unerwidhnt
wissen.
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3. Pressepropaganda
a) Insertionen in der Schweizerpresse

Im Laufe des Jahres wurde die Schweizer Presse sehr stark
fiir unsere Werbung herangezogen. Durch sie haben wir unseren
Werberuf ,,Gang, lueg d’Heimet a” in alle Gaue unseres Landes
hinausgetragen. Es erscheint uns angebracht, an dieser Stelle
auch die sehr erfreuliche redaktionelle Mitarbeit der Presse
hervorzuheben und ihr fiir ihre aktive und weitgehende
Mitarbeit den wirmsten Dank auszusprechen.

Im gesamten Aktionsprogramm hat die Werbung durch das
Inserat eine fithrende Stellung eingenommen und wir konnten
auf diese Weise im Friihling, Sommer und Herbst ein umfang-
reiches und effektvolles Programm realisieren. Diese Insertions-
propaganda wurde in zwei Gruppen durchgefiihrt. Einerseits
waren es die Eigeninserate unserer Zentrale, die wir ausschlief3-
lich aus eigenen Mitteln finanzierten und die in bezug auf die
verwendeten Sujets auf regionaler Basis aufgezogen waren.
Anderseits leisteten wir an die Inserate der acht groflen Ver-
kehrsregionen betrichtliche Zuschiisse. An Eigeninseraten
erschienen in diesem Jahre rund 550 Annoncen. An die
Insertionspropaganda der hauptsichlichsten Verkehrsgebiete
leisteten wir sehr erhebliche Beitrige. Dieses System der Ge-
meinschaftswerbung hat sich in der Praxis sehr gut bewihrt
und bedeutet fiir die verschiedenen Regionen eine hochst will-
kommene Verstirkung ihrer Pressewerbung.

Nebst den allgemeinen touristischen Inseraten haben wir
fiir die Schweizer Badekurorte eine Insertionskampagne auf
kollektiver Basis durchgefiihrt. Diese Kampagne umfaBte
fiinfzig Annoncen und baute sich thematisch und illustrativ
auf alte Stiche aus unsern Heilbiidern auf, wobei die beteiligten
Schweizer Béder in sehr gefilliger Form zur Darstellung kamen.
Erginzt wurde diese Insertionspropaganda durch unsern
Artikeldienst und durch einen Postwerbestempel ,,Vorbeugen
Heilen Verjiingen Schweizer Heilbidder”, der durch die sehr
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verdankenswerte Zusage der Generaldirektion PTT bei den
Poststellen der groBeren Schweizerstidte auf der Briefpost
angebracht werden konnte.

Eine gemeinschaftliche Insertionspropaganda, woran wir
einen namhaften Beitrag leisteten, entwickelten wir auch
zugunsten der Schweizer Luft- und Hohenkurorte.

Die schweizerischen Erziehungsinstitute und Privatschulen
fanden ebenfalls durch eine planmiBige Anzeigenwerbung
gebiithrende Beriicksichtigung.

Fiir die der Vereinigung der Schweizerischen Reisebureaux
angeschlossenen Reisefirmen lielen wir rund achtzig Inserate
erscheinen, deren Finanzierung ausschlieBlich von uns iiber-
nommen wurde. Diese Annoncen haben wir aus dem Grund
erscheinen lassen, um diesem vom Krieg besonders hart betrof-
fenen, heute sehr notleidenden, wichtigen Hilfsgewerbe des
Verkehrs das Durchhalten zu erleichtern. Als Erginzung dieser
Aktion haben wir an die Reisebureaux in Form von abgestuften
Entschiidigungen fiir die temporire Ueberlassung ihrer Schau-
fenster fiir unsere Werbezwecke einen namhaften Beitrag
entrichtet.

Eine weitere Insertionskampagne, deren Kosten wir zu
50 Prozent itbernahmen, bezog sich auf die Stddte Basel, Bern,
Genf, Lausanne, St. Gallen und Ziirich.

SchlieBlich sei noch erwihnt, daBl verschiedene Einzel-
aktionen auf dem Gebiete der Insertionspropaganda durch-
gefithrt wurden. Wir bedienten uns dabei in der Regel des
Slogans, den wir fiir unsere Friihjahrs-, Sommer- und Herbst-
inserate verwendeten.

Es mag von Interesse sein festzustellen, dafl im Laufe des
Berichtsjahres insgesamt rund 2600 Inserate erschienen, was
einem Tagesdurchschnitt von rund sieben Inseraten entspricht.

b) Revue ,,Die Schweiz”

Wir haben im Berichtsjahr eine Auslandnummer und sechs
Inlandnummern unserer Reisezeitschrift herausgegeben.
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Die Auslandausgabe erschien in einer kleinern Auflage von
5000 Exemplaren (1000 englisch fiir Amerika; 2000 deutsch
fiir das deutsche Sprachgebiet, sowie fiir Schweden, Holland
und Ungarn; 2000 italienisch fiir Italien).

Sie wurde vor allem in den Dienst der Kulturwerbung
gestellt. In die zweite Hilfte des Jahres fillt die Vorbereitung
der groBlen, 64 Seiten umfassenden Sonderausgabe fiir das
Ausland, die unter dem Titel ,,Heilende Schweiz” im Sommer
1942 in 20000 Exemplaren in deutscher, franzosischer, eng-
lischer und spanischer Ausgabe zum Versand gelangen wird.

Die Inlandausgabe erschien in einer Gesamtauflage von
110 000 Exemplaren, wovon allerdings etwa 14 000 Exemplare
ebenfalls ins Ausland gingen. Das Inseratengeschift war — in
Anbetracht der Umstinde — recht zufriedenstellend.

Die durchschnittliche Inlandauflage der Zeitschrift betrug
rund 18 333 Exemplare.

c) Pressedienst

Seit Kriegsausbruch im Herbst 1939 war der Pressedienst
voriibergehend eingestellt worden; er ist Mitte Januar 1942
wieder aufgenommen worden und geht 14-tiglich in 2300
Exemplaren an die ganze Schweizerpresse.

d) Artikeldienst

Wie bereits bemerkt, lag uns daran, die Reiselust, welche
durch den festlichen AnlaB3 des Staatsjubildums geweckt und
durch die Gewiihrung bedeutender Vergiinstigungen geférdert
worden war, nicht nur nach dem Riitli, sondern auch nach
andern Gegenden des Landes zu lenken. Herr Bundesrat
Dr. Celio hatte ja zu Beginn des Jahres den Wunsch aus-
gesprochen, jeder Schweizer moge 1941 ein Stiick ihm noch
unbekannte Heimat sehen. Wir versandten allein im Rahmen
dieser umfassenden Jubildumsaktion etwa siebzig kiirzere und
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lingere Artikel unter dem Motto ,,Gang, lueg d’Heimet a” an
die Presse der deutschen Schweiz, wihrend die Zweigstelle
Lausanne gleichzeitig die Presse des Welschlandes mit #hn-
lichen Beitrigen belieferte. Kleinere Presseaktionen dienten
der Friihlingswerbung, der Werbung fiir Herbstferien und
Traubenkuren. Gegen Ende des Jahres setzte eine neue grofle
Propagandaaktion mit dem Thema ,,Innere Kraft durch Winter-
ferien” ein, und gleichzeitig begann eine besondere Presse-
werbung zugunsten unserer Stidte.

e) Pressepropaganda im Ausland

Obwohl bei den gegenwiirtigen Kriegsverhiltnissen die
Auslandspropaganda notgedrungen auf ein Minimum reduziert
werden muBte, haben wir doch getrachtet, die Beziehungen
mit dem Ausland und speziell mit der auslindischen Presse
aufrecht zu erhalten. Im Sinne dieser Bestrebungen haben wir
denn auch die Gelegenheit wahrgenommen, prominente aus-
lindische Journalisten und Schriftsteller in der Schweiz zu
empfangen.

Die bekannte amerikanische Wochenzeitschrift ,,Life”
hatte einen Reporter fiir einige Wochen von London nach der
Schweiz geschickt, um Text und Bildmaterial fiir eine ausfiihr-
liche Reportage iiber die Schweiz zu sammeln.

Aus dem Norden hatten wir eine schwedische Publizistin,
die wiithrend ldngerer Zeit bei uns war und worauf in wichtigen
schwedischen Zeitschriften und Zeitungen mehrere Artikel
iiber die Schweiz publiziert wurden. Es schien uns dabei
besonders wichtig, dem schwedischen Leserpublikum die
humanitére Rolle unseres Landes vor Augen fithren zu lassen.

Aus dem Siiden empfingen wir einen Schriftsteller, der im
Begriffe ist, unter dem Titel ,,.Le cose nobili della Svizzera”
ein Buch herauszugeben. Sein Schweizeraufenhalt fiithrte ihn
in verschiedene Landesgebiete und gab ihm Gelegenheit, das
notige Material fiir sein Werk zu sammeln.
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Unsere Beziehungen zu den in der Schweiz niedergelassenen
stindigen Korrespondenten ausldndischer Blitter wurden auch
im Berichtsjahr aufrecht erhalten und gepflegt.

4. Ausstellungen und Messen

Messen und Mirkte waren von jeher Treffpunkt des reise-
und schaulustigen Publikums. Es war daher gegeben, dieses
Werbe-Instrument immer wieder in den Dienst der touristischen
Propaganda zu stellen. Seit Beginn des Krieges gehoren Messen
und Ausstellungen noch zu den wenigen Moglichkeiten, im
Ausland Propaganda zu machen. Es ist deshalb begreiflich,
daB3 wir diese Werbegelegenheit ausniitzten.

Frithjahrsmessen wurden von uns folgende besucht: Reichs-
messe Leipzig 1. bis 5. Mérz; Prager Messe 16. bis 23. Mirz;
Internat. Mustermesse Budapest 1. bis 12. Mai; Maildnder
Messe 12. bis 27. April; Niederléindische Messe Utrecht 10. bis
19. Mirz.

Wir beteiligten uns ferner an folgenden Herbstmessen:
Reichsmesse Leipzig 31. August bis 4. September; Wiener
Herbstmesse 21. bis 28. September; Messe in PreBburg (Slova-
kei) 31. August bis 9. September; Internat. Mustermesse
Marseille 13. bis 18. September; Internat. Mustermesse Lyon
27. September bis 3. Oktober.

- Dazu kommen die zwei iiberseeischen Ausstellungsbeteili-
gungen: Messe in Sao Paulo 15. August bis 30. September;
Canadian National Exhibition in Toronto 22. August bis
6. September.

Wir beschickten auch die drei inldndischen Messeveranstal-
tungen: Schweizer Mustermesse Basel 30. Mirz bis 9. April;
Comptoir Suisse Lausanne 7. bis 22. September; Fiera di
Lugano 4. bis 19. Oktober. Diese Beteiligung war vor allem
in den Dienst der regionalen Propaganda gestellt.

Die touristische Werbung an den ausldndischen Messen
hatte durchweg reprisentativen Charakter. Die Leitmotive
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waren: ,,Qualitiits-Arbeit und Qualitits-Hotellerie seit jeher”.
Die Formen, deren sich die touristische Propaganda an den
verschiedenen Messebeschickungen bediente, waren sehr
mannigfaltig. Einerseits waren es Dekorationen aus unsern vom
Ausland als hervorragend qualifizierten Plakate, anderseits
Photomontagen, die in den Gesamtrahmen der Ausstellung
eingebaut wurden. GroBkarten und Reliefs der vielgestaltigen
Schweiz zeigten die Struktur unseres Landes und die Maglich-
keit zu abwechslungsreichen Streifziigen.

Heimatkundliches Volksgut aus den verschiedenen Regionen
der Schweiz vermochte in mehreren Messepavillons eine starke
heimatliche Stimmung hervorzurufen. Die ausgewihlten
Themata waren den heutigen Kriegszeiten angepaflt: die
Schweiz als Land der Ruhe, der Erholung und der Heilung.

So haben wir im Berichtsjahr Messen und Ausstellungen in
den Dienst einer iiberzeugenden und umfassenden Erinnerungs-
propaganda fiir das Reise- und Ferienland Schweiz gestellt.
Mit dem Erfolg diirfen wir zufrieden sein, denn wir entnehmen
aus allen Ausstellungsberichten, da3 die Messeveranstaltungen
im In- und Auslande Besucher-Rekordzahlen verzeichneten.

5. Schaufensterpropaganda

Das Schaufenster als plastische Werbung auf der Strafe ist
und bleibt eines der wirksamsten Werbemittel. Seiner Bedeu-
tung entsprechend haben wir uns im Jubildumsjahr der
Eidgenossenschaft ganz besonders dieses Werbemittels bedient.

Schon im Friihling forderten unsere Schaufensterdekora-
tionen in den Reisebureaux, in Spezialgeschiéften und in den
Warenhdusern mit dem Slogan ,,Gang, lueg d’Heimet a” die
Passanten zu Reisen und Ferien auf. Die Schaufenster-
aktionen erstreckten sich iiber alle Stidte der Nord-, Ost-, West-
und Siidschweiz. Die Vitrinen waren sehr mannigfaltig gestaltet
unter Beriicksichtigung gewisser gleichbleibender Elemente
und Anschriften. Dem Werbeplan entsprechend wurden jeweils
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die acht Verkehrsregionen der Schweiz gleichmiBig behandelt.
Die Friihlingsaktion umfaBte allein 140 Schaufenster. In
den Warenhéusern konnten spezielle Aktionen durchgefiihrt
werden.

Auch in der Sommerwerbung konnten die Reisebureaux
und die verschiedenen Spezialgeschifte in der ganzen Schweiz
fiir eine niitzliche Zusammenarbeit gewonnen werden. Fiir die
Reisebureaux speziell wurde die farbenfrohe Dekoration ,,650
Jahre Eidgenossenschaft” in hundert Exemplaren angefertigt,
wobei wiederum die acht Regionen nach einem bestimmten
Verteilungsplan beriicksichtigt wurden. Die beiden Seitenfliigel
des dreiteiligen Schaustiickes waren fiir die verschiedenen Ver-
anstaltungen des Jubildumsjahres reserviert. Neben der all-
gemeinen Schaufensterwerbung wurden fiir verschiedene Ver-
anstaltungen eine Reihe von Spezialaktionen durchgefiihrt.

All diese Aktionen hatten den Werbeslogan: ,,650 Jahre
Eidgenossenschaft — Gang, lueg d’Heimet a” gemeinsam und
kennzeichneten sich somit als Bestandteil der gesamten Werbe-
planung der SZV. Insgesamt wurden iiber 400 solche Schau-
fensterdekorationen in der ganzen Schweiz veranlaf3t.

Die Schaufensterwerbung wihrend der Herbstsaison wurde
in der Art der letztjihrigen Aktion durchgefithrt. Das Motto
hieB wiederum ,,Herbstfahrten in die Reben” und iiber vierzig
Schaufensterattrappen mit Herbststationen der verschiedenen
Regionen warben fiir den Besuch.

Die Schaufensteraktion wihrend der Wintersaison 1941/42
wurde nach einem stark erweiterten Programm durchgefiihrt.
Kaum war die Herbstpropaganda in den Vitrinen abgeschlos-
sen, so wurden diese Dekorationen durch eine in hundert
Exemplaren hergestellte Winterattrape mit dem Slogan ,,Innere
Kraft durch Winterferien” abgelost. Eine groflere Anzahl von
Spezialdekorationen wurde in verschiedenen Sportgeschiften
der Schweiz ausgestellt, mit dem Slogan ,,Sind Sie fiir den
Wintersport schon geriistet?” Wieder andere Vitrinen standen
im Zeichen der Werbung fiir die Schweizer Skischulen und
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das Winter-Ferienabonnement der S.B.B. und der Privat-
bahnen. Es gelangte folgendes Material zur Verwendung: 20
bewegliche Modelle ,,Eisenbahnabteil”; 10 bewegliche Modelle
wochweizer-Skischule”; 10 Dekorationen ,,Die Familie geht
zum Wintersport”; 100 Attrappen ,,Innere Kraft durch Winter-
ferien”; 200 Photos diverser Art, 50X50 ¢m, aufgezogen; 100
Photos diverser Regionen, 64102 cm, aufgezogen; 300
Schriftbinder ,Innere Kraft durch Winterferien”; diverses
Dekorationsmaterial fiir Schaufenster.

In die Aktionen wurden Reisebureaux, Spezialgeschifte,
Warenhiuser, Detaillisten, Banken, Buchhandlungen, Bahn-
hofe, Poststellen, Amtsstellen, Schulen usw. einbezogen. Alles
in allem wurden im Berichtsjahr im ganzen Gebiet der
Schweiz rund 1100 Schaufensterauslagen arrangiert.

Als spezielle Neuerung ist versuchsweise in 11 000 Exem-
plaren eine Publikation ,,Schaufenster werben fiir Waren und
Ferien” herausgegeben worden. Die SZV unterbreitete 10 000
Detaillisten vierzig verschiedene Schaufenstervorschlige. Es
sind dies Blickfinge, die fiir Waren und fiir den Wintersport
zugleich werben. Diese Attrappen konnten zu normalen Preisen
durch uns bestellt werden.

6. Film
a) Produktion

Das vorgesehene Programm konnte nicht in vollem Umfange
verwirklicht werden, weil die Beschaffung des Aufnahme-
materials, speziell auf dem Gebiete des Farbenfilms, auf zu-
nehmende Schwierigkeiten stoBt. Abgeschlossen sind die Auf-
nahmen des Winterfilms ,,I1 neige sur le haut pays”. Der im
Februar erstellte Film iiber das Jugendskilager in Pontresina
hat dem Schweiz. Skiverband fiir die Werbung zum zweiten
Jugendskilager in Wengen und Montana gute Dienste geleistet.
Die propagandistische Auswertung des neuen Dahinden-Films
»Urschweiz — Urfreiheit” haben wir uns durch Erwerb der
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Schmalfilmrechte gesichert. Aus dem Material der Schweizer
‘Wochenschau sind zu giinstigen Bedingungen die drei Themen:
»Les vieilles coutumes”, ,Les belles vacances”, ,,Un peu de
sport” zusammengestellt worden. Die vorbereitenden Arbeiten
fiir die filmische Erfassung der ,,Heilenden Schweiz”, sowie
des ,,Stddtefilms” sind soweit gediehen, daB die Aufnahmen im
neuen Geschiftsjahr abgeschlossen werden konnen.

b) Vertrieb

Fiir den Vertrieb der 16 mm - Filme wurde ein 48-seitiger,
zweisprachiger Katalog in 2000 Exemplaren erstellt. Neu in den
Schmalfilmdienst wurden insgesamt 34 Filme aufgenommen.

Durch unsere Vertriebsstelle (Schweizer Schul- und Volks-
kino, Bern) wurden bis Ende des Jahres 385 Ausleihen an
Private, Schulen und Vereine vorgenommen. Bei einem Durch-

schnittsbesuch von zwanzig Personen pro Anlal wurden auf
diese Weise rund 7700 Personen erfaf3t.

7. Sport

Auf dem Gebiet des Wintersports ist eine enge Zusammen-
arbeit mit dem Schweizer Skiverband und dem Schweizer
Skischulverband zu verzeichnen. Auf Grund eines Beschlusses
des Ausschusses wurden an den Skischulleiterkurs, an die
regionalen Wiederholungskurse fiir Skilehrer und fiir die
Ausbildung der Skiwettkimpfer grolere Beitrige bewilligt.
Auflerdem haben wir durch eine erhebliche Subvention das
Trainingslager der Eishockey-Nationalmannschaft unterstiitzt.

Am Skischulleiterkurs, der Ende November bis anfangs
Dezember auf der Kleinen Scheidegg stattfand, besorgten wir
die administrative Leitung. Es wurden bei diesem Kurs erst-
malig und mit gutem Erfolg das Fachlehrersystem und die
Musterskischule eingefiihrt. Insgesamt nahmen 70 Skischulleiter
daran teil, denen ein Uebungstrupp von 120 Gisten zur Ver-
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fiigung stand. Zur Beschaffung von Material fiir unsern Vor-
tragsdienst hatten wir einen Photographen nach der Kleinen
Scheidegg entsandt, der mit einer guten Ausbeute an farbigen
Diapositiven nach Ziirich zuriickkehrte.

Dank der bereits erwiihnten Subventionierung der Regional-
kurse war es dem Schweizer Skischulverband méglich, an
vierzehn Winterkurorten der verschiedenen Regionen solche
Kurse mit Erfolg durchzufiihren.

Fiir das zweite Jugendskilager in Wengen besorgten wir den
Pressedienst. Auch lieBen wir durch einen Photographen eine
Serie von farbigen Diapositiven iiber diese gut gelungene Ver-
anstaltung aufnehmen. In publizistischer Hinsicht ist das aus
der Feder unseres Dr. Max Senger stammende Skibuch ,,Wie
die Schweiz zum Skiland wurde” zu erwihnen, von dem wir
100 Exemplare fiir eigene Zwecke iibernahmen.

8. Radio

Wie bisher, so wurden auch im Berichtsjahr die iiblichen
Verkehrsmitteilungen durch Vermittlung der Sender Bero-
miinster und Monte-Ceneri durchgegeben. In der Bericht-
erstattung iiber die Wintersportverhéltnisse ist insofern eine
Erleichterung eingetreten, als wenigstens die Schneeverhiltnisse
wiederum bekannt gegeben werden durften. An Emissionen
verkehrswerbender Natur ist durch die drei Sender eine Fiille
von Material verarbeitet und durchgegeben worden. Die Studios
haben in Heimatabenden und durch volkskundliche Sendungen
in hohem MaBle an der Verkehrspropaganda mitgearbeitet.
Hiebei ist den Interessen der verschiedenen Regionen weit-
gehend Rechnung getragen worden. Auch die Radiozeitungen
haben solche Emissionen in Wort und Bild vorbereitet.

Wir mochten dem Schweiz. Rundspruchdienst, der unsere
Bestrebungen immer mit groBlem Verstindnis unterstiitzte und
mit dem wir stets in engem Kontakt standen, den besten Dank
ausgesprochen haben.
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9. Vortragswesen

Die Vortragsserien (Dias 8,5X10 em mit Text) werden von
Schulen und Vereinen und vom Militir gerne beniitzt. Es
konnten bis Ende Dezember insgesamt 320 Vortrige mit 18 000
Zuhorern veranstaltet werden.

Im iibrigen haben wir uns intensiv mit der Erwerbung von
farbigen Dias 5X5 cm befalit, die sich fiir Vortragszwecke aus-
gezeichnet eignen. Es ist vorgesehen, diese Diapositive speziell
auch mit Riicksicht auf die spétere Auslandspropaganda zu
vermehren.

10. Diaswerbung

Unter dem Titel ,,Jetzt Herbstferien und Traubenkuren”
wurden in der Zeit vom 1. September bis 15. Oktober in 90
Kinotheatern und an 55 Orten der ganzen Schweiz 41 Diaposi-
tive vorgefiihrt.

11. Besondere Aktionen

Im Verlaufe der Berichtsperiode sind eine ganze Reihe von
Spezialaktionen zur Durchfiihrung gelangt, von denen wir die
nachstehenden erwéhnen:

Die SZV war im Organisationskomitee fiir die 650-Jahrfeier
vertreten und hat bei der Propaganda fiir diese groBle vater-
lindische Veranstaltung nach Méglichkeit mitgewirkt. Dabei
entfalteten wir insbesondere auch fiir das Bundesfeierspiel in
Schwyz eine intensive Werbung. Der erfolgreiche Abschluf3
der Veranstaltung, auch in finanzieller Beziehung, hat gezeigt,
daB unseren mannigfachen Werbeanstrengungen die erwarteten
guten Resultate nicht versagt blieben. Es wiirde zu weit fiihren,
im Rahmen dieses Jahresberichtes auf die einzelnen Werbe-
aktionen zugunsten der Bundesfeier einzutreten; fiir die Akten
der Bundesfeier zu Schwyz wurde ein besonderer Detailbericht
abgefalt.

Im September 1941 fand im Bad Pfédfers, wo Paracelsus
einst als Kurarzt titig war, eine Vorfeier der Gedichtnis-
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veranstaltung in Einsiedeln statt; wir wirkten bei der Organi-
sation der ersteren in Zusammenarbeit mit dem Verband
Schweizer Badekurorte mit. AuBBerdem besorgten wir die ganze
Pressewerbung fiir die Vorfeier in Bad Pfifers. Im Hinblick
auf die offizielle Feier in Einsiedeln im Oktober haben wir
durch die Presse und durch unsere eigenen Werbemittel ein-
dringlich auf diese Manifestation, auf die Person und die
Leistungen dieses groflen Schweizers hingewiesen.

An weiteren Veranstaltungen, an denen wir propagandistisch
mitwirkten, seien erwihnt:

750-Jahrfeier der Griindung der Stadt Bern; Quinzaine
neuchateloise in Neuchitel; Jeux de Genéve in Genf; Settimana
Ticinese in Bern; Seconda Settimana Ticinese in Ziirich;
Internationale musikalische Festwochen in Luzern; Volksreise-
tage der Rhitischen Bahn; V. Schweiz. Armeemeisterschaften
in Basel; Jugendskilager in Pontresina; Ausstellung ,,Schaffen-
des Bern” in Ziirich.

Im Rahmen der bereits 1940 begonnenen Studienfahrten
des Vorstehers des Eidgendssischen Post- und Eisenbahndepar-
tementes hatten wir, im Einvernehmen mit den betreffenden
Verkehrsinteressenten, Gelegenheit, den hohen Magistraten
nach Graubiinden, in die Waadt und in die Ostschweiz zu fiihren.
Sowohl Herr Bundesrat Dr. Celio, als auch die Verkehrsinter-
essenten haben diese Gelegenheit zur Kontaktnahme auBer-
ordentlich begriiB8t, bot sie doch Gelegenheit, die Sorgen und
Note der einzelnen Verkehrsgebiete in persénlicher Aussprache
zu erdrtern und fiir die Zukunft wertvolle Anregungen und
Méglichkeiten ins Auge zu fassen.

Ein in der Schweiz domizilierter italienischer Journalist
und Schriftsteller veroffentlichte ein Buch unter dem Titel
»Dieci lettere dalla Svizzera”, das wir durch Materialbeschaf-
fung und bei der Verteilung unterstiitzten.

Zum Besten der Schweizerischen Nationalspende beteilig-
ten wir uns auf die Soldatenweihnacht 1941 hin am Vertrieb
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einer grofleren Auflage von Couverts mit Werbeaufdrucken fiir
den Wintersport.

Nicht unerwihnt lassen méchten wir den Besuch einer Dele-
gation der ENIT aus Rom und einer Vertretung des ungari-
schen Handels- und Verkehrsministeriums, die eine kurze Stu-
dienreise durch die Schweiz unternahmen.

Als bedeutende Aktion im Sinne der Schaffung von per-
sonellen Reserven seien die ,,Fachkurse iiber Fremdenverkehr”
genannt, die durch unsere Zentrale in der Zeit vom 21.—30. No-
vember im KongreBhaus in Ziirich zur Durchfithrung kamen.
Das Programm umfafite Vortrige und Besichtigungen, wobei
von den Referenten u. a. folgende Gebiete des Fremdenver-
kehrs behandelt wurden: Volkswirtschaftliche Bedeutung des
Fremdenverkehrs, Die schweizerische Ski-Einheitstechnik; Das
Reisebureau; Sport; Tarifwesen der Transportunterneh-
mungen; Organisation der SZV; Private Unterrichtswesen;
Geographie unter touristischen Gesichtspunkten; Automobilis-
mus; Zollwesen; Presse; Fremdenverkehrstatistik; Hotellerie;
Klima; Bidder; Radio; Luftverkehr; Transportanstalten; Frem-
denpolizei. Die groBle Teilnehmerzahl — es waren rund 150
Horer aus Kreisen des Verkehrs, des Transport- und Reise-
bureaugewerbes — und die rege Anteilnahme der Beteiligten
haben bewiesen, daf3 mit diesen Kursen eine aktuelle Einrich-
tung ins Leben gerufen worden ist, die fiir die Aus- und Weiter-
bildung unseres personellen Werbeapparates von Bedeutung
ist. Fiir die Horer franzosischer Zunge organisierten wir
diese Kurse in Lausanne (20. Februar bis 1. Marz 1942). Die
75 Teilnehmer waren von dieser Veranstaltung begeistert und
haben in fachlicher Beziehung ebenfalls viel profitiert. Es sei
auch an dieser Stelle den Herren Referenten fiir ihre Mitarbeit
und ihre fachménnischen Erérterungen der beste Dank ausge-
sprochen.

Besonders zu erwiihnen ist auch unsere Tatigkeit auf dem Ge-
biete der Schulreisen. Im Jubildumsjahr der Eidgenossenschaft

war zum voraus ein starker Andrang der schweizerischen Schul-
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jugend nach den historischen Stétten der Urschweiz zu erwar-
ten. Wir haben zu diesem Zwecke einen eigenen Dienst fiir
Schulreisen eingerichtet. Es lag im Sinne unseres Aufrufes
»Gang, lueg d'Heimet a”, dal} sich diese Reisen nicht auf die
Urschweiz beschrinken, sondern die Jugend auch nach ande-
ren Landesgegenden fiihren sollten. Der Umfang dieser Schul-
reisen war ein aullerordentlicher. Sie haben unserer jungen
Generation Gelegenheit gegeben, ihr einzigartiges Land aus
eigener Anschauung kennen zu lernen, was fiir ihre geistige
Einstellung zur Heimat nicht ohne Bedeutung sein wird. Zur
Fortsetzung dieser Jugendreisen, die im Sommer als geschlos-
sene Schulfahrten durchgefiihrt wurden, nahmen wir im Win-
ter 1941/42 die aus heizungstechnischen Griinden anbefohlenen
verlingerten Winterferien zum Ausgangspunkt einer Spezial-
aktion ,,Hinaus in Sonne und Schnee” unter unserer Schul-
jugend.
12. Werbung fiir das Flugwesen

Auch in diesem Jahre war es uns infolge der Kriegsverhiilt-
nisse nicht moglich, die Beniitzung des Luftweges durch eine
direkte Werbung zu unterstiitzen. Trotzdem haben wir jede
sich bietende Gelegenheit wahrgenommen, um fiir den Gedan-
ken der Luftfahrt im allgemeinen zu werben. Es geschah dies
vor allem durch einige Dutzend Lichtbilder- und Filmvortrige,
die wir in Kreisen von Verkehrsinteressenten, Lehrern,
Schiilern, Militdar usw. hielten Fiir dhnliche Zwecke stellten wir
unsere reichhaltigen Diapositiveammlungen anderen Referenten
in allen Landesteilen zur Verfiigung. Wir wirkten ferner redak-
tionell an der Herausgabe der monatlich erscheinenden Zeit-
schrift ,,Schweizer Aero-Revue”, sowie des Jugend-Lehrbuches
»Modellflugsport” und des Standardwerkes ,,Die Geschichte
der Schweizer Luftfahrt” mit. Weiterhin wurde ein Projekt fiir
die Abteilung ,,Luftfahrt” des Verkehrshauses der Schweiz, so-
wie ein ausfiihrliches Exposé iiber Grundlagen und Vorschlige
fiir ein Gesamtausbauprogramm der schweizerischen Zivilflug-
pldtze” ausgearbeitet.
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Broschiiren, Karten und verschie- Auflage

dene Drucksachen: deutsch franz. ital.
Friihling in der Schweiz . . . . 20000 10000 —
Ereignisse in der Schweiz . . . 12000 8000 —
»Gang, lueg d’Heimet 2a” . . . . 28000 15000 7000
Die vielgestaltige Schweiz . . . 35500 9500 7000
Herbstferien und Traubenkuren . 15000 7000 —
Mappe mit 8 Regionen . , . . 600 250 150
Sammelmappe Heilbdder . . . 100 — —
Schmalfilmkatalog, zweisprachig . 2000 —
Die Schweiz im Winter 1941/42 . 14000 6000 —
Faltprospekt ,,Verliingerte Winter-

ferien” ’ ; . . 20000 7000 —
»Schaufenster werben fur Waren

und Ferien” . 7800 3200 —
AbreiBkalender ,,Die Schwelz : 3 000 1200 800
Plakate:
»Gang, lueg d’Heimet a”

Friihling . . 2050 720 230
»Gang, lueg dHelmet a”

Sommer § 5 ® 2050 720 230
sDurch das Reisebureau Reise-

genufB3” v . 400 250 —
w»Innere Kraft durch Wmterfenen 2 060 720 220
»Verlingerte Winterferien” . . . 2 060 720 220

Die Gesamtproduktion an eigenen Drucksachen — inkl.

Schweiz” — betrug im Berichtsjahr rund 380 000 Exemplare.

13. Eigene Drucksachen
a) Produktion:

engl. blanco

7000 4200

1000 —

Revue ,,Die

Die Broschiire ,,Gang, lueg d’Heimet a” und die Karte ,,Die
vielgestaltige Schweiz” wurden im Buchhandel verkauft, simt-
liche iibrigen Neuausgaben wie gewohnt durch den Material-
dienst den Interessenten zugestellt. Diese Broschiire hatte einen
sehr erfreulichen Verkaufserfolg zu verzeichnen und im In- und
Ausland groflen Anklang gefunden. Aus Pressekommentaren
und aus personlichen Zuschriften und Aeullerungen prominen-
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ter Kreise durften wir entnehmen, daB3 diese Publikation iiber-
all reges Interesse gefunden hat und unter den Jubildumsschrif-
ten der 650-Jahrfeier der Eidgenossenschaft einen sehr guten
Platz einnimmt.

Das Midppchen mit den Zeichnungen der acht Regionen
(Inseraten-Wiedergabe) wurde in einer Spezialaktion den
Schulbeh6rden zur Verfiigung gestellt; die Sammelmappe der
Heilbidder fand im Zusammenhang mit der Bédder-Aktion Ver-
wendung.

Von den Plakaten fanden die beiden Ausgaben Friihling
und Sommer mit dem Slogan ,,Gang, lueg d’Heimet a” auller-
ordentlich guten Absatz; sie waren die meistbegehrten Plakate
der letzten Jahre und wurden speziell von den Schulen viel
verlangt.

b) Verteilung

Der Materialversand verzeichnete im Berichtsjahr gegen-
iitber dem Vorjahr eine ansteigende Entwicklung. Wenn sich
diese Steigerung hauptsichlich auf den Inlandversand be-
zieht, bestand doch die Moglichkeit, auch diverse Auslands-
agenturen auf deren Anfrage hin wieder mit gréBBeren Mengen
Material zu versehen. Ebenso trafen von einzelnen Uebersee-
Konsulaten wieder Materialbestellungen ein. Viel Prospekt-
material fand auch anldBlich der Ausstellungen und Messen in
Budapest, Utrecht, Prag, Marseille, Leipzig, Mailand und Lyon
Verwendung. Auf die Sommersaison ergab sich ein lebhafter
Plakat- und Prospektversand hauptsichlich an die Reise-
bureaus. Daneben war die Verteilung von Plakaten und Pro-
spekten fiir die Bundesfeier in Schwyz sehr umfangreich.

Ein Beweis fiir das stets wachsende Interesse, das die Titig-
keit der SZV auch beim gréBeren Publikum findet, sind die
auBlerordentlich zahlreichen Einzelanfragen fiir Prospekt-
material und Auskiinfte, die dem Materialdienst im Berichts-
jahr zur Erledigung iiberwiesen wurden und woraus sich die

besonders hohe Zahl der Drucksachenpakete (6948) ergibt.
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Der Versand von lokalen Prospekten wurde dadurch er-
leichtert, daf3 die Landestopographie eine groBe Anzahl von
Publikationen wiederum freigegeben hat. Eine starke Bela-
stung des Materialdienstes ergibt sich dadurch, da3 alle bewil-
ligten Prospekte mit dem Stempel der bundesritlichen Bewilli-
gung versehen werden miissen. |

Ein regelmiBiger Zustelldienst, speziell der eigenen Publi-
kationen an die Agenturen und diplomatischen und konsulari-
schen Vertretungen ist fiir die Zukunft vorgesehen und soll, so-
fern dies die Versandmaéglichkeiten, sowohl in Europa wie auch
nach Uebersee, gestatten, schrittweise aufgebaut werden.

Der Umfang des Kistenversandes wird in der Hauptsache
durch die Aktionen des Ausstellungs-Dienstes bestimmt. Dabei
bilden die vielen neuen Formalitdten und Transportschwierig-
keiten eine nicht unerhebliche Mehrbelastung fiir den Material-
dienst.

Zur Illustrierung des Materialverteilungsdienstes seien fol-
gende Zahlen erwihnt:

a) Eingang von Regionalpublikationen im Berichtjahr:

1. Broschiiren und Prospekte . . . . 80358 Exemplare
2. Plakate . . . . . . . . . . 8714 "

b) Ausgang:
1.Kisten . . . . . . . . . . . . . 226 Stick
2. Postpakete e e e e e e e e e . . 169
3. Drucksachenpakete . . . . . . . . 6948

IIl. Titigkeit der Zweigstelle Lausanne

Die Zweigstelle Lausanne bezog am 1. Juli ihre neuen
Bureau-Rédumlichkeiten am Grand Pont.

Der Personalbestand wurde durch die voriibergehende Zu-
teilung von Herrn Dr. S. Blaser, Chef der Agentur Paris, und
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