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C. Die Propaganda der Schweiz. Verkehrszentrale

1. Aligemeines

Im Berichtsjahr verlegten wir das Schwerge-
wicht unserer Auslandspropaganda wiederum
auf diejenigen europiischen Linder, die der
freien Ausreise keine Schwierigkeiten in den
Weg legen und dank ihrer wirtschaftlichen und
politischen Situation am meisten Erfolg ver-
sprachen, nimlich England mit Irland, Frank-
reich, Holland, Belgien, Diinemark und Schwe-
den. Die im Jahre 1937 planmifig in die Wege
geleitete Propaganda in Siidamerika (Buenos
Aires), Niederlindisch Indien (Batavia), Bri-
tisch Indien (Bombay), Siidafrikanische Union
(Johannesburg) und Australien (Sydney) wurde
unter Mitwirkung der in diesen Lindern nieder-
gelassenen schweizerischen konsularischen Ver-
tretungen erfolgreich weitergefiihrt und gefe-
stigt. Aus politischen, devisenrechtlichen und
wirtschaftlichen Griinden sahen wir uns ver-
anlafit, unsere Werbetiitigkeit in den verschie-
denen Staaten Nord-, Ost- und Siideuropas auf
eine blofle Erinnerungspropaganda zu beschrin-
ken (Jugoslawien, Bulgarien, Griechenland,
Tiirkei, Finnland, Norwegen und die Rand-
staaten an der Ostsee).

2. Agenturen und Vertretungen

Gemifl Ubereinkunft mit der Werbegemein-
schaft SVZ/SBB/PTT/EAYV sind auf den 1. Ja-
nuar 1938 unsere Vertretungen in Briissel, Prag
und Stockholm von den Bundesbahnen iiber-
nommen worden. In Dinemark erforderte die
Verstirkung unserer Werbung die Zuteilung
eines besonderen touristischen Beamten an das
Generalkonsulat Kopenhagen, welches mit der
schweizerischen Verkehrspropaganda betraut
ist. Dank vermehrter Zuschiisse aus dem aufler-
ordentlichen Bundeskredit fiir Verkehrswer-
bung konnte im weitern unsere Vertretung in
Buenos Aires, welche auf der Grundlage eines
Kollaborationsvertrages mit Wagons-Lits/Cook
arbeitet, erweitertes Aktionsprogramm
durchfiihren. Auch unsere Agenturen in Nizza

ein

und Budapest wurden durch die Zuweisung von
Spezialkrediten in die Lage versetzt, mit er-
hohtem Einsatz fiir die touristische Schweiz zu
arbeiten.

3. Mitwirkung der diplomatischen und
konsularischen Vertretungen

Die reibungslose Abwicklung unserer Pro-
pagandaaktionen in den iiberseeischen Gebieten
ist nicht zuletzt auch ein Verdienst der schwei-
zerischen Gesandtschaften und Konsulate, die
uns mit groffem Verstindnis unterstiitzten und
unsere Interessen vor allem in den unsern eige-
nen touristischen Agenturen weniger zuging-
lichen Gebieten mit Erfolg vertraten. Mit Hilfe
des Bundeskredites ermoglichten wir einer
Reihe von diplomatischen und konsularischen
Posten, durch das Mittel der Presse, durch die
Verteilung von Werbematerial, durch die Orga-
nisation von Empfingen fiir Behorden, Reise-
biiros, Journalisten, Transportunternehmungen
usw. und durch personliche Beziehungen eine
gesteigerte Werbung zu entfalten.

Solche touristische Empfiinge, die in zahlrei-
chen Fillen durch Lichtbilder- und Filmvor-
fihrungen belebt wurden, konnten von den
nachbezeichneten Gesandtschaften und Kon-
sulaten durchgefiihrt werden: Antwerpen, Bel-
grad, Bordeaux, Briissel, Budapest, Bukarest,
Casablanca, Dijon, Dublin, Genua, Helsingfors,
Jaffa, Kairo, Lille, Lyon, Marseille, Nantes,
Nizza, Straffburg, Warschau, Zagreb.

Wir beniitzen hier den Anlafl, um den Herren
Gesandten und Konsuln fiir ihre weitgehende
Mitarbeit herzlich zu danken.

4. Pressepropaganda
a) Kollektivreklame

Der Hauptakzent unserer Pressepropaganda
lag auf der Kollektivreklame im Ausland, die in
Verbindung mit dem Publizititsdienst SBB und
den Verkehrsinteressenten durchgefiihrt wurde.

Ein Résumé unserer kollektiven Presseaktio-
nen ergibt, dafl im Friihling, Sommer und
Herbst 1938, sowie im Winter 1938/39 in rund
240 fithrenden Zeitungen und Zeitschriften 580
Inserate erschienen sind, die einen Kostenauf-
wand von Fr. 185000.— erheischten. Diese
Kampagne erstreckte sich auf die bewihrten
Einzugsgebiete England, Frankreich, Holland,
Belgien, Italien, Schweden, Dinemark und mit



Sommerkollektivreklame auch auf die

Die Winterinserate wurden

der
Tschechoslowakei.
erstmals unter einem einheitlichen Slogan
«Gliickliche Stunden im Schweizer Winter» und
mit dem stark beachteten Plakatsujet «Winter-
uhr» gestartet; die mit diesem Vorgehen ge-
machten Erfahrungen sind sehr befriedigend
ausgefallen und die Schlagkraft dieser Presse-
aktion ist durch die Anwendung dieses Leit-
motives stark erhéht worden.

b) Neutrale Insertionspropaganda

Nebst der Kollektivreklame sind wir auch auf
dem Gebiete der neutralen Insertionspropa-
ganda nicht untiitig geblieben. Aus Bundesmit-
teln wurden zum Teil durch unsere eigenen
Agenturen, zum Teil durch Vermittlung der
Konsulate in folgenden Zentren und Gebieten
neutrale Presseaktionen durchgefiihrt: Belgrad,
Budapest, Bukarest, Dublin, Helsinki, Jaffa,
Kopenhagen, Nizza, Stockholm und Zagreb.
AuBerdem haben die mit einem touristischen
Werbe- und Auskunftsdienst betrauten Konsu-
late in Ubersee, d. h. in Johannesburg, Batavia,
Bombay und Sydney durch das Mittel der
Presse sehr wertvolle Propagandadienste ge-
leistet.

Fir die spezielle Bearbeitung des Winter-
publikums konnte ein Sonderkredit aus dem
Gemeinschaftsfonds fiir Insertionen in werbe-
kriftigen Wintersportzeitschriften herangezo-
genwerden. Diese Aktion ist in Belgien, Frank-
reich, Italien, Ungarn und Schweden, sowie
in der Continental Edition des Daily Mail
durchgefithrt worden.

c) Sondernummern

Im laufenden Jahre hat sich insbesondere auf
dem Gebiete der Sondernummern ein Uberan-
gebot bemerkbar gemacht, welches zum Teil
wohl mit der im Jahre 1939 stattfindenden
Schweizerischen Landesausstellung zusammen-
hingen mag. Da in den meisten Féllen ein giin-
stiges Verhiltnis zwischen Kostenaufwand und
Werbeeffekt nicht vorhanden war, operierten
wir auf diesem Gebiete mit einer gewissen Re-
Unsere Beteiligung beschrinkte sich
demgemif} auf die Mitarbeit an einer Schweizer
Sondernummer der bekannten franzésischen
Wintersportzeitschrift «Neige et Glace», so-
wie auf eine Spezial-Rotary-Sondernummer des

serve.

«Schweizer Journal», an der wir im Text-
und Inseratenteil SchlieBlich
brachte die in Sydney erscheinende Zeitschrift
«BP-Magazine» im Friithjahr eine Sondernum-

mitwirkten.

mer heraus, welche zum grofienTeil der Schweiz
gewidmet war und durch Vermittlung des dor-
tigen Schweizer Generalkonsulates zustande
kam.

Im weitern bedienten wir eine Reihe von
Zeitschriften, welche Sondernummern iiber die
Schweiz herausgaben, mit verkehrswerbenden
und illustrierten Artikeln, wie z. B. die «Ar-
chives Diplomatiques et Consulaires» und die
schwedische Extra-Ausgabe der Revue der Zen-
trale fir Handelsforderung anlidBlich der
Schweizerwoche in Stockholm.

Es ist uns gelungen, im Oktoberheft 1938 der
weitverbreiteten italienischen Monatsschrift«Le
Vie del Mondo» einen von Prof. G. Zoppi ver-
faBten, reich illustrierten Artikel iiber die
Schweiz unterzubringen. Das Titelblatt des
Oktoberheftes wurde uns ebenfalls fiir ein Bild
aus den Schweizer Alpen zur Verfiigung gestellt,
so dal} diese Ausgabe den Charakter eines Son-

derheftes fiir die Schweiz erhielt.

5. Ausstellungen und Messen

Aus dem Ausstellungs- und Messeprogramm
sind die folgenden Beteiligungen hervorzuhe-
ben, die zum Teil in Verbindung mit der Schwei-
zerischen Zentrale fiir Handelsférderung, zum
Teil durch uns allein erfolgten: Mustermesse
Mailand, Lyon, Utrecht, Plovdiv, Briissel, Bel-
grad, Marseille, Rio de Janeiro, Internationale
Stralenbauausstellung Den Haag, Foire Ga-
stronomique Dijon, Foire Européenne Stras-
bourg, Exposition de la Ville Nouvelle, Genéve,
Biicherausstellung in Riga, Biicherausstellung
in Briinn, Ausstellung des Royal Institute of
British Architects, London, School Exhibition
des «News Chronicle», London, Comptoir
Suisse Lausanne, Schweizer Mustermesse Basel,
Automobilsalon in Genf.

Einen ganz groflen Erfolg konnten wir mit
der im Oktober stattgefundenen Schweizer-
woche in Stockholm buchen. Diese, gemein-
schaftlich mit der Schweizerischen Zentrale fiir
Handelsforderung organisierte Veranstaltung
hat unserer Propaganda in Schweden einen gro-
Ben Auftrieb verschafft und fiir unser Land



nicht nur in der schwedischen Kapitale, sondern
auch in der Provinz zahlreiche neue Freunde
gewonnen. Die Ausstellung wurde vom schwe-
dischen Kronprinzen personlich eréffnet und
auch Koénig Gustav V. erwies ihr die Ehre seines
Besuches. Die Besucherzahl erreichte innert
den wenigen Tagen iiber 30000 Personen. Es
darf hervorgehoben werden, dafl die gesamte
schwedische Presse und vorab die fiithrende
Tageszeitung «Svenska Dagbladet» — in aus-
giebigem Mafle von dieser «schweizerischen
Invasion» — wie man sich gelegentlich aus-
driickte — berichtete. Mit der Schweizerwoche
war ein Sonderflug Ziirich-Stockholm und zu-
riick mit Zwischenlandung in Kopenhagen ver-
bunden, den die «Swissair» in vorziiglicher
Weise organisiert hatte. Da es sich um den er-
sten direkten Postflug zwischen der Schweiz und
Schweden handelte — der iibrigens weniger als
sechs Stunden dauerte — darf diesem Ereignis
verkehrspolitisch grofle Bedeutung beigemessen
werden. Es wurden dabei auch iiber 16000
Poststiicke befordert.

Es ist uns ein Bediirfnis, der Schweizerischen
Gesandtschaft und dem Schweizer Verkehrs-
biiro in Stockholm, sowie allen, die zum Gelin-
gen dieser schweizerischen Manifestation in
Schweden beigetragen haben, unsern wirmsten
Dank auszusprechen.

Von den fiir das Jahr 1939 in Aussicht stehen-
den Ausstellungen erwihnen wir in erster Linie
die Schweizerische Landesausstellung in Zii-
rich, die uns im Berichtsjahr in mannigfacher
Form in Anspruch nahm. Einen groflen Raum
im Ausstellungsprogramm pro 1939 nahmen
auch die Vorbereitungen firr die Weltausstel-
lung in New York ein. Auflerdem beschiftigten
wir uns bereits im Berichtsjahr mit der im
Herbst 1939 in Buenos Aires stattfindenden
Schweizerwoche und mit der Internationalen
Mustermesse in Rio de Janeiro.

6. Schaufensterpropaganda

Die Tatsache, daB} die Schaufensterpropa-
ganda als eines der ziigigsten Werbemittel zu
betrachten ist, hat uns veranlafit, diesem Ge-
biete wiederum unsere besondere Aufmerksam-
keit zuzuwenden. Wir haben in erster Linie
unser Ausstellungsmaterial durch die Herstel-
lung sorgfiltig ausgewiihlter Sujets an photo-
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graphischen Vergroflerungen im Format 64:102
cm erweitert; daneben ist auch der Photodienst
fir die Bedienung der Wechselrahmen in den
Vitrinen der Agenturen SBB und SVZ weiter-
gefithrt worden. Soweit verfiighar, haben wir
nach Méoglichkeit auch Material und Gegen-
stinde von Ausstellungen und Messen fiir
Schaufensterzwecke wiederverwendet.

Nebst den Schaufenstern der Agenturen stan-
den uns zahlreiche Vitrinen von Reisebiiros zur
Verfiigung. Bei «Edelweifl» in Straburg und
Miilhausen unterhielten wir zwei stéindige Aus-
lagen. Durch Vermittlung dieses Reisebiiros
konnte auch in dem fiir uns wichtigen Einzugs-
gebiet von Metz und Nancy durch das Schau-
fenster geworben werden. Eine rege Titigkeit
entfalteten unsere Agentur an der Céte d’Azur
und unsere Vertretung in Kopenhagen. Er-
wihnenswert ist zudem das Entgegenkommen,
welches die Direktion von «Svenska Dag-
bladet» in Stockholm durch oftere Uberlas-
sung seiner an bester Verkehrslage situierten
Schaufenster an den Tag legte. In iibersee-
ischen Gebieten hat unsere Agentur bei Wa-
gons-Lits/Cook in Buenos Aires rege gearbei-
tet; durch sie konnten in weitern Stidten Siid-
amerikas (Rio de Janeiro, Sao Paolo, Santiago
de Chile und Lima) Schweizer Schaufenster ar-
rangiert werden.

AnlaBlich der vom Mirz bis Juni dauernden
Vorfiithrung des sehr erfolgreichen Films «Mad
about music» im groBlen Stockholmer Kino
Réda Kvarn, dessen Handlung zum Teil in der
Schweiz spielt, konnten wir in den Vitrinen der
Billetthallen eine besondere Ausstellung durch-
fithren, die starke Beachtung gefunden hat.

Der auf dem Winterplakat und in den Win-
terinseraten verwendete Slogan «Gliickliche
Stunden im Schweizer Winter» mit dem Sujet
«Winter-Uhr» fand auch in der Schaufenster-
propaganda Verwendung. Wir schufen zu die-
sen Zwecke eine attraktive Standardvitrine mit
der «Winteruhr» und beweglichen Uhrzeigern
als Blickfang. Dabei konnten wir uns auch
die Mitarbeit des Verbandes Schweiz. Sport-
artikelfabrikanten sichern, der zu jedem der
fiinfzehn fiir die Agenturen bestimmten Schau-
fenster eine Auswahl praktischer Sportartikel
zur Verfiigung stellte. Dies war zugleich ein er-
folgreicher Versuch, die Werbung fiir die tou-



ristische Schweiz mit derjenigen fiir Schweizer
Sportartikel in passender Form zu kombinieren.

Im Sinne einer zusitzlichen Winterpropa-
ganda fiir die Verlingerung der Wintersport-
saison bis zum Friihlingsskilauf lieen wir fiir
die Schaufensterwerbung im Ausland 150
Schaufenster-Attrappen herstellen, wofiir wie-
derum das oben erwihnte Wintersportuhrsujet
mit beweglichen Uhrzeigern verwendet wurde.
Diese Schaufensterdekoration wurde simtlichen
Agenturen, sowie den Gesandtschaften und
Konsulaten, vorab in europiischen Lindern,
zur Verfiigung gestellt.

7. Kongresse

Die XIV. Generalversammlung des «Con-
seil Central du Tourisme International», die
vom 5.—9. Juli stattfand, gab uns Gelegen-
heit iiber, 100 Vertreter der groen internationa-
len touristischen Organisationen und der Auto-
mobilklubs mit unserem Lande bekannt zu
machen und alte Beziehungen aufzufrischen.
Sowohl die technische Vorbereitung der Ta-
gung in Luzern, als auch die Durchfithrung der
offiziellen Exkursionen von der Zentralschweiz
bis zum Genfersee lagen in unseren Hinden.
Die giinstigen Witterungsverhiltnisse und die
gastliche Aufnahmein der sommerlichen Schweiz
haben beigetragen, da} dieser Kongref} in jeder
Beziehung unter sehr erfreulichen Auspizien
durchgefiithrt werden konnte. In Verbindung
mit dem Kongref wurde im Kunstgewerbe-
museum in Luzern ein internationaler Pla-
katwetthbewerb durchgefiihrt, an dem sich 13
Nationen, be-
teiligten.

Unsere Titigkeit auf dem Gebiete des Kon-
greBwesens umfafite im weitern auch die Pro-
paganda und Mitwirkung bei der Organisation
des I. Schweizerischen Biderkongresses, der im
April in Bern stattfand und welcher von Herrn
Bundesrat Obrecht eréffnet und prisidiert
wurde. In Zusammenarbeit mit dem Verband
Schweizer Badekurorte konnten wir diesen
Kongref} zu einer machtvollen Kundgebung fiir
den schweizerischen Bidergedanken gestalten.
Ferner nahmen wir die Gelegenheit wahr, beim
Internationalen Physiologenkongre3, Interna-
tionalen Tierirztekongre3, Internationalen Hi-
storikerkongref, alle drei in Ziirich, speziell

darunter auch die Schweiz,
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durch unsere Publikationen bei den Teilneh-
mern zu werben.

Ein wachsames Auge richteten wir auf die
Herbeiziehung und Vorbereitung zukiinftiger
Kongresse. Wir erwihnen an erster Stelle den
im Mai 1939 in Ziirich stattfindenden Inter-
nationalen SkalkongreB, dessen Gesamtorga-
nisation in unseren Hinden liegt. Es handelt
sich hier um einen Verband, dem die Fachleute
des internationalen Reiseverkehrs angehoren;
in erster Linie die Leiter und Beamten der amt-
lichen und privaten Reisebiiros, dann die Di-
rektoren und Mitarbeiter der Flug-, Schiff- und
Bahngesellschaften, sowie die Vertreter der
Verkehrsémter nationalen, regionalen und lo-
kalen Charakters.

Unsere Mitarbeit fiir die Organisation von
Kongressen im Jahre der Schweizerischen Lan-
desausstellung haben wir fiir folgende Anlisse
zugesagt: Internationaler Reklamekongrefl in
Ziirich, Jahreskongrel der Confédération Inter-
nationale des Etudiants, Internationaler Kon-
gref} der Kleinbahnen, Trambahnen und 6ffent-
lichen Kraftfahrtunternehmungen, Rallye et
Camping International (mit rund 5000 Teilneh-
mern), sowie den internationalen Kongref} fiir
Rettungswesen und erste Hilfe bei Unfillen.

8. Studienreisen

Wir konnten in den letzten Jahren die er-
freuliche Erfahrung machen, dafl der Winter-
reiseverkehr aus den Niederlanden einen star-
ken Auftrieb erfahren hat, sodaB wir die Hol-
linder heute zu unseren besten Wintergisten
zidhlen diirfen. Diese Tatsache veranlafite uns,
in Kreisen der hollindischen Reisebiiros in Zu-
sammenarbeit mit dem Publizititsdienst der
SBB mit einer verstirkten Winterwerbung ein-
zusetzen. Im Januar luden wir daher iiber
25 Booking-Clerks der maBgebenden Reisebii-
ros zu einer Studienreise durch unsere Winter-
sportplitze ein. Wir waren auch an einer durch
die «Air France» organisierten Studienreise
nach dem Berner Oberland beteiligt. Im Be-
nehmen mit dem Schweizer Konsulat in Kaunas
fand im Sommer eine von bestem Erfolg be-
gleitete Gesellschaftsreise littauischer Intel-
lektueller statt, welche in der litauischen Presse
einen bemerkenswerten Widerhall gefunden
hat. An weitern Gesellschaftsreisen, die wir



durch Materialabgabe und Einfiihrung bei den
Verkehrsinteressenten unterstiitzten, sind zu
erwihnen: der International
Cash Register Co., London, Schweizerreise pol-
nischer Ingenieure und Architekten, Schweizer-
reise einer australischen Handelsdelegation und
einer hollindischen Wirtschaftsgruppe. Spezielle
Erwihnung verdienen auch die durch das «Sven-
ska Dagbladet» in Stockholm organisierten
Frithjahrs-, Sommer- und Herbstreisen. Unsere
Agentur in Nizza veranstaltete in Verbindung
mit der bekannten Zeitung «Le Petit Marseil-
lais», sowie der «Presse Lyonnaise» und dem
«Nouvelliste de Lyon» Sonderziige, die uns
gleichzeitig eine starke redaktionelle Ausbeute
vermittelten.

Auf dem Gebiete der Biderpropaganda be-
faBten wir uns mit der Vorbereitung von Arzte-
reisen aus England und Holland, die im Friih-
sommer 1939 zur Durchfiihrung kommen sollen.

Im Berichtsjahr nahmen wir auch die Orga-
nisation einer fiir den Monat Januar 1939 in
Aussicht genommenen Studienreise fiir Schal-
terbeamte des Weltreiseunternehmens Wagons-
Lits/Cook in Angriff. Es wurden hiezu Be-
amte von Biiros in England, Holland, Belgien,
Schweden, Norwegen und Dénemark eingela-
den. Eine ebenfalls fiir die Wintermonate ge-
plante Instruktionsfahrt englischer Reisebiiro-
beamter ist zu gleicher Zeit vorbereitet worden.
In Verbindung mit «Svenska Dagbladet» haben
wir die nétigen Schritte zur Durchfiihrung einer
Studienreise von Provinzvertretern dieses be-
deutenden schwedischen Blattes eingeleitet.

Wir méchten beifiigen, dafl in zahlreichen
Fillen einzelne Vertreter von Reisebiiros in die
Schweiz kamen, denen wir durch Vermittlung
freier Fahrt und Hotelvergiinstigungen unsere
Unterstiitzung angedeihen lieBen. Das gleiche
ist von auslindischen Pressevertretern zu sagen,

Schweizerreise

durch welche wir eine wertvolle Ergéinzung un-
serer Pressepropaganda erreichen konnten.

9. Plakatpropaganda

Unsere Plakate wurden vor allem bei den
Auslandsagenturen und durch ihre Vermittlung
bei Reisebiiros, Hotels, Klubs etc. unterge-
bracht. An der Placierung beteiligten sich auch
ither 60 diplomatische und konsularische Ver-

12

teilungsstellen. Erwihnung verdient die «In-
ternational Poster Exhibition» in Sydney, wo
wir mit den ausgesuchtesten Verkehrsplaka-
ten sehr erfolgreich vertreten waren. Schlief3-
lich ist auch der internationale Plakatwettbe-
werb, anliBlich des Kongresses des Conseil
Central du Tourisme International in Luzern
zu nennen. Die Gesamtproduktion an Plakaten
belief sich auf 30500 Exemplare, wovon wir be-
sonders die Affichen «Wegweiser», «Sommer-
hut», «Winteruhr» hervorheben.

Nebst der Verteilung unserer eigenen Pla-
kate haben wir durch unsern Materialdienst
auch diejenigen, welche uns von den regionalen
und lokalen Verkehrsinteressenten zugekom-
men sind, placiert.

10. Beziehungen zu Reisebiiros

Wie bereits oben erwiihnt, suchten wir un-
sere Beziehungen zu Reisebiiros und &hnlichen
Berufsgruppen mit besonderer Sorgfalt zu pfle-
gen. Diesem Zwecke dienten einerseits kollek-
tive und individuelle Studienreisen und ander-
seits unsere MaBBnahmen zur Dokumentation
der einzelnen Biiros auf dem Wege der Korre-
spondenz und mittels Drucksachenmaterial.
Dies geschah entweder direkt von Ziirich aus
oder durch Vermittlung der Auslandagenturen.
Wie im vergangenen Jahre, so wurde auch im
Berichtsjahre wihrend der Wintersaison1938 /39
ein Zubringerdienst aus Paris und Briissel or-
ganisiert. In Paris konnten wir uns hiefiir die
Mitarbeit des Reisebiiros Kuoni sichern, und in
Briissel besorgte das Reisebiiro Brooke, im Ein-
vernehmen mit der dortigen SBB-Agentur, die
technische Durchfithrung der Reisen.

der Schalterbeamten
erstellten wir eine Publikation, welche die Cha-
rakteristiken aller gréflern Wintersportpliitze
enthielt und fiir den Auskunftsdienst wertvolle
Dienste leistete. Diese unter der Bezeichnung

Zur Dokumentation

«L’Hiver en Suisse» herausgegebene Doku-
mentation wurde in einer Auflage von 1900
Exemplaren an die Agenturen und an Reise-
biiros, Konsulate etc. verteilt.

Durch Zuwendungen aus Gemeinschaftsfonds
konnten wir einzelne Agenturen in die Lage ver-
setzen, Sonderprospekte zur Abgabe an Reise-
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biiros herzustellen. Dies war der Fall in Nizza,
Kopenhagen, Briissel und Buenos Aires; es
handelte sich durchwegs um griéfiere Auflagen.

11. Besondere Werbeaktionen

Das 25jahrige Jubilium der Berner Alpen-
bahngesellschaft Bern-Létschberg-Simplon gab
uns Gelegenheit, sowohl fiir das Bahnunter-
nehmen selbst als fiir sein niiheres und weiteres
Verkehrsgebiet eine besondere Werbeaktion
durchzufiihren. In diesem Sinne organisierten
wir in Verbindung mit dem Publizititsdienst
der BLS eine Journalistenfahrt mit Vertre-
tern der ausldndischen Presse. Als publizisti-
sches Aquivalent konnten wir in zahlreichen
Auslandsblittern eine Reihe von zum Teil sehr
ausfiithrlichen Artikeln entgegennehmen, die
das Jubildum der groBen Nord-Siid-Verbindung
in Wort und Bild behandelten.

In den Rahmen dieses Abschnittes gehort
auch unser Kollaborationsabkommen mit dem
Reisebiiro Kuoni in Paris, welches die Durch-
fithrung von Sonderziigen, die Herausgabe eines
besonderen Prospektes, die Einrichtung schwei-
Dadurch
konnten wir in der franzgsischen Hauptstadt
einen wertvollen Assistenten fiir unsere Ver-

zerischer Schaufenster etc. umfaf3t.

kehrspropaganda gewinnen.

Wie im Vorjahre, so wurde auch fiir den Win-
ter 1938/39 mit der Martigny-Chatelard-Bahn
eine Vereinbarung getroffen, gemifl welcher
diese Bahn ihr Werbe- und Auskunftsbiiro in
Chamonix auch wihrend der Wintersaison
offenhilt. Es war uns auf diese Weise die Mog-
lichkeit geboten, an einem wichtigen Einfallstor
nach der Schweiz durch Schaufenster und im
Auskunftsdienst zu werben.

12. Hotelzimmermeldedienst

Der im Winter 1937/38 gestartete Hotelzim-
mermeldedienst fiir die Zeit der Hochfrequenz
Weihnachten/Neujahr ist auch in diesem Jahre
wieder aufgenommen worden. Es wurde zu die-
sem Zwecke eine Abmachung zwischen dem
Schweizer Hotelierverein, dem Publizititsdienst
der SBB und der SVZ getroffen, an welcher ver-
schiedene Wintersportplitze beteiligt waren.
Die Entgegennahme der Besetzungsziffern und
deren Weiterleitung an die Agenturen und Kon-

sulate wurden vom Zentralbiiro des SHV in
Basel besorgt. Dieser Meldedienst, welcher sich
in der Regel des Telegrammweges bediente, hat
sich wiederum bewéhrt und dazu beigetragen,
den amtlichen Schweizer Verkehrsbiiros im
Ausland, den Konsulaten und Reisebiiros ihre
Aufgabe wiihrend den Tagen grofen Andranges
im Auskunftsdienst zu erleichtern.

13. Der Materialverteilungsdienst

Der Verteilungsdienst fiir das gesamtschwei-
zerische Werbematerial — also neben den eige-
nen Publikationen der SVZ auch das Propa-
gandamaterial der regionalen und lokalen Ver-
kehrsinteressenten — hat im abgelaufenen
Jahre eine weitere Arbeitszunahme zu ver-
zeichnen. Fiir die Monate November und De-
zember 1938 haben wir eine Ausgangskontrolle
der Materialsendungen gemacht. Die Zahlen
sind folgende:

Drucksachenpakete: Postpakete:  Kisten:
Nov. 1938 1758 247 102
Dez. 1938 1082 198 23

Zudem sind zahlreiche Speditionen direkt von
den Druckereien ausgefiihrt worden und in
dieser Zusammenstellung nicht enthalten.

Neben den regelmifligen Sammelsendungen,
je eine Sendung fiir das Friithjahrs- und Herbst-
Werbematerial und je zwei Sendungen fiir das
Sommer- und Winter-Werbematerial, mufiten
zahlreiche Nachlieferungen abgefertigt werden.
Hauptsichlich von den diplomatischen und
konsularischen Verteilungsstellen in Europa
und in Ubersee wurden sehr hiufig Nachbestel-
lungen gemacht, da uns zur Zeit der Sammel-
sendungen meistens nur ungeniigende Mengen
des Werbematerials zur Verfiigung standen und
die einzelnen Posten daher knapp beliefert wer-
den muflten. Die Arbeits- und Kostengestal-
tung wird durch die verspitete Lieferung des
Werbematerials der lokalen und regionalen
Verkehrsinteressenten sehr ungiinstig beein-
flulit, da wir, wie ebenfalls aus dem Ansteigen
der Fracht- und Zollauslagen ersichtlich ist,
nachtriglich Nachsendungen ausfiihren miissen,
welche nicht nur viel zusitzliche Arbeit, son-
dern auch gréflere Fracht- und Verpackungs-
spesen verursachen.



14. Redaktion und Pressedienst
Pressedienst

Die Presseabteilung gibt alle 14 Tage den
«Pressedienst» fiir die in- und ausldndische
Presse und fiir die Reisebiiros heraus,und zwar
in deutscher und franzésischer Sprache in einer
Auflage von mehr als 4000 Exemplaren. Um
die verschiedenen Zwecke — Propaganda und
Auskunft — in der bestmoglichen Weise zu er-
fiillen, ist diese Publikation in deutlich abge-
trennte Rubriken eingeteilt. Ein Index auf der
ersten Seite gibt den klaren Uberblick iiber den
ganzen Inhalt (Sport, Feste, Theater, Konzerte
und Ausstellungen, Diverses, Buntes Allerlei,
Transportanstalten, Automobilwesen, Luft-
fahrt, Neu erschienenes Werbematerial). Eine
neue Rubrik haben wir Anfang August 1938
eingefithrt unter dem Titel «Schweizerische
Landesausstellung 1939 Ziirich». Wir versf-
fentlichen darin regelmiBig 3—4 Kurztexte
itber dieses Grofereignis. In der ganzen ersten
Hilfte 1939 werden in einer besondern Rubrik
auch Kurznachrichten im Hinblick auf das
Eidg. Schiitzenfest und den Internationalen
Schiitzenmatch 1939 in Luzern gebracht. In
der gleichen Weise werden wir eine Sonderwer-
bung durchfithren fiir die Olympiade 1940 in
St. Moritz. Die wichtigsten Beitrdge unseres
Pressedienstes werden von der Agentur Amster-
dam der Schweizerischen Bundesbahnen ins
Hollindische iibertragen und in Form eines
besondern hollindischen Pressedienstes ver-
breitet.

Artikeldienst

Der Pressedienst wird durch einen besondern
Artikeldienst erginzt. Wohlfundierte Aufsitze
iiber die verschiedenartigsten Themen werden
regelmiBig den Auslandswerbestellen fiir ihre
Pressekampagnen zur Verfiigung gestellt; im
Inland werden von Zeit zu Zeit ebenfalls Spe-
zialartikel dem Pressedienst beigelegt. Anlaf3-
lich des I. Schweizerischen Biderkongresses in
Bern, am 9. April 1938, haben wir sowohl der
Inlandspresse wie den Auslandsagenturen eine
umfangreiche Dokumentation iibermittelt. Das
Material, zum grofiten Teil von Badeiirzten ver-
fate Artikel und von bekannten Universitits-
professoren stammende Abhandlungen, wurde
besonders von der Schweizerpresse sehr stark

14

beniitzt. Auf den iibrigen Gebieten, vor allem
auf dem Gebiete des Wintersports, haben wir
unser Artikelarchiv erweitert. Sehr oft wurden
den Redaktionen und einzelnen Journalisten
illustrierte Artikel iiber die verschiedenartig-
sten Themen zur Verfiigung gestellt. Unser Ar-
tikeldienst ist nicht zuletzt ein sehr geeignetes
und schon bewiihrtes Instrument schweizeri-
scher Kulturwerbung.

Revue «Die Schweiz La Suisse La Svizzera»

Der Aufgabe der Touristen- wie der Kultur-
werbung dient auch in hohem MaBe unsere offi-
zielle Reisezeitschrift «Die Schweiz», die fiir
das Inland monatlich, fiir das Ausland viertel-
jéhrlich erscheint. Die Auflage der Inlandaus-
gabe betrigt 20000 Exemplare, wovon 16000
Exemplare von den Schweizer Transportan-
stalten zum Aushang gebracht werden. Die
Auflage der Auslandausgabe (deutsch, englisch,
franzésisch, italienisch) belduft sich auf 25000
Exemplare. Mehrmals bot sich im Jahr 1938
Gelegenheit, kulturelle Themen in unserer Re-
vue zu behandeln. AnliBlich der Bundesfeier
haben wir acht Seiten der August-Inlandnum-
mer, wofiir Herr Bundesrat Motta ein Vorwort
schrieb, dem Auslandschweizertum gewidmet
und anlidBlich des Internationalen Historiker-
kongresses in Ziirich (28. August bis 4. Septem-
ber 1938) haben wir die Herbst-Auslandnummer
zum grofiten Teil als Sonderheft fiir Schweizer-
geschichte herausgegeben. Als Mitarbeiter konn-
ten wir hierfiirdie Herren Prof.Gagliardi, Bauer,
Dr. H. Blésch, Gonzague de Reynold, Giuseppe
Zoppi, C. von Mandach und Dr. H. Hoffmann
gewinnen. Das Heft wurde simtlichen Kon-
grefiteilnehmern iiberreicht. In der September-
nummer haben wir die Anregung von National-
rat Dr. R. Dollfus aufgenommen und einen Teil
des Heftes den Schweizer Burgen und den Bur-
genfahrten gewidmet. Verschiedentlich konn-
ten wir auch in Text und Bild auf die Schitze
des Landesmuseums und der iibrigen grofien
Sammlungen der Schweiz hinweisen.

Die Méglichkeiten, die unsere Zeitschrift fiir
kulturelle Werbung bietet, sind auch vom Bun-
desrat klar erkannt worden. In der «Botschaft
itber die Organisation und die Aufgaben der
schweizerischen Kulturwahrung und Kultur-
werbung» vom 9. Dezember 1938 wird aus-
driicklich auf unser Organ hingewiesen:



«Von verschiedenen Seiten wurde schon der
Wunsch geduflert, es mochte. .. eine neue drei-
sprachige Zeitschrift fiir schweizerische Kunst
und Kultur ins Leben gerufen werden, was nur
moglich wire mit weitgehender staatlicher Un-
terstiitzung. So berechtigt dieser Wunsch sein
mag, halten wir ihn angesichts der verhiltnis-
miBig bescheidenen Mittel, die uns zur Verfii-
gung stehen werden, kaum als durchfiihrbar.
Dagegen kionnte unseres Erachtens jene beach-
tenswerte Anregung in der Weise ihre Verwirk-
lichung finden, daf} die von der Schweizerischen
Verkehrszentrale herausgegebene Revue ,Die
Schweiz¢, die im Ausland bereits festen Boden
gefaBBt hat, durch Zuschiisse aus den Krediten
fiir Kulturwerbung in die Lage versetzt wiirde,
im Text und im Bild der kulturellen Werbung
ein vermehrtes Mitspracherecht einzurdumen.
,Die Schweiz¢ hat bisher schon dem Kultur-
und Kunstgeschichtlichen eine verdankens-
werte Aufmerksamkeit geschenkt. Werden
hier noch einige Mittel zugesetzt und schweize-
risches Schrifttum und die Kunst in ihren ver-
schiedenen Bereichen noch mehr zur Mitarbeit
herangezogen, so kann mit Mitteln, die sich
verantworten lassen, etwas Erfreuliches ge-
schaffen werden.»

Es ist selbstverstindlich, dafl wir mit unseren
Mitteln bisher unsere Zeitschrift nur soweit in
den Dienst der «Kulturwerbung» stellten, als
diese immer auch eine Werbung fiir den Frem-
denverkehrbedeutete, und da8 wirin der Haupt-
sache direkt verkehrswerbende Themen behan-
delten.

Der speziellen Biderpropaganda widmeten
wir anldflich des Biaderkongresses acht Seiten
der Aprilnummer. Folgende bedeutsamen Ver-
anstaltungen wurden mit groffen Beitrigen be-
riicksichtigt: Weltmeisterschaft im Schnell-
laufen, FIS-Rennen Engelberg, Schweizer Ski-
meisterschaft Wengen, Automobilsalon, Schwei-
zer Mustermesse, Pro Aero, Lotschbergjubi-
lium, Ziircher Festspiele, Narzissenfest in Mon-
treux, 50 Jahre Briinighahn, Passionsspiele in
Luzern, 100 Jahre Zermatt — 40 Jahre Gorner-
gratbahn, Pferdemarkt in Saignelégier, Tessiner
Kunstausstellung in Locarno, Schweizerwoche
(«Schweizer Fremdenverkehr und Schweizer-
arbeit»), Eroffnung des Kunstmuseums in
Schaffhausen, Olympiade in St. Moritz 1940
(Vorpropaganda) etc. etc.
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Uber die Schweizerische Landesausstellung
haben wir in den Inlandnummern sieben illu-
strierte Aufsitze verdffentlicht.

Fiir die Einheftung in die Auslandausgaben
Sommer und Winter 1938 lieferte der Presse-
dienst der LA uns in verschiedensprachigen
Ausgaben das Auslandsbulletin der Landesaus-
stellung.

Auskunftsdienst

Der Presseabteilung obliegt auch der Aus-
kunftsdienst. Es werden Anfragen beantwor-
tet, die von den Auslandsvertretungen nicht
direkt erledigt werden kénnen, so vor allem:
Spezielle Studien, private und 6ffentliche Schu-
len, Kinderheime, private Unterkunft fiir Fe-
rienaufenthalte Jugendlicher, Sanatorien, spe-
zielle Krankheitsbehandlungen, einzelne Sport-
auskiinfte, Veranstaltungen, Erholungsheime,
Diithotels etc.

Radio-Mitteilungen

Zweimal wochentlich werden von der Presse-
abteilung die «Touristischen Mitteilungen» fiir
das Radio redigiert. Es handelt sich dabei um
Plaudereien und Nachrichten iiber verbilligte
Fahrgelegenheiten und Vergiinstigungen jeder
Art, sowie um Hinweise auf wichtige Veran-
staltungen des Wochenendes.

15. Drucksachen

Folgende Broschiiren und Karten wurden im
Berichtsjahre von unserem Pressedienst bear-
beitet:

«Ereignisse in der Schweiz», drei Sprachen
(Ausgabe fiir den Sommer 1938 und Winter
1938/39), Auflage 40000 Ex.

«Switzerland», «Summer in Switzerland», «Golf
Courses in Switzerland», Aufl. 72000 Ex.

«Der Kleine Schweizerfithrer», fiinf Sprachen,
Auflage 46000 Ex.

«Ferienland Schweiz», 11 Sprachen, wovon dé-
nisch, esperanto, spanisch, schwedisch, tsche-
chisch, ungarisch, portugiesisch und arabisch.
Auflage 125000 Ex.

«Die Schweiz im Schnee», sieben Sprachen,
Auflage 200000 Ex.

«Heilbader der Schweiz», zwei Sprachen, Auf-
lage 16500 Ex.



«Sport in der Schweiz», drei Sprachen, Auflage
16500 Ex.
«Image de la Suisse», Auflage 2000 Ex.
Fiir die Vogelschaukarte redigierte die Presse-
abteilung die riickseitigen Texte (neun Spra-
chen, Auflage 100000 Ex.), ebenso wurde fiir

Broschiiren

16

die in Solothurn herauskommende monatliche
«Offizielle der
Schweiz» regelmiflig das Textmaterial fiir die
Riickseite der Karte geliefert.

Im weitern hat die SVZ im Jahre 1938 fol-
gende Publikationen herausgegeben:

Strafleninformationskarte

«Im Auto durch die Schweiz» (Nachdruck) . . . . . 4 Sprachen, Auflage: 50000 Ex.
«Renseignements pratiques pour automobilistes»

(Neudruek) . . . . . . . . . ... .. . franz. Auflage: 50000 Ex.
«Swiss Summer Schools» (Neudruck) . . . . . . .. engl. Auflage 20000 Ex.
«Angelsport in der Schweiz» (Nachdruck) . . . . . 3 Sprachen, Auflage: 5000 Ex.
«Gesellschaftswagen und Bergbahnen» (Nachdruck) . 2 Sprachen, Auflage: 2000 Ex.

Plakate
«Wegweiser» (fiir Frithjahr, Sommer und Herbst) . . 10 Sprachen, Auflage: 10000 Ex.
«Sommerhut» . . . ... ..o 0000 3 Sprachen, Auflage: 1500 Ex.
«Wintersportuhr» Normalformat . . . . . . . . . . 10 Sprachen, Auflage: 8500 Ex.
«Wintersportuhr» Kleinformat . . . . . . . . . .. 4 Sprachen, Auflage: 3000 Ex.
«Swiss Summer Schools» . . . . . . .. ... .. engl. Auflage: 1000 Ex.
Diverses
Merkblitter fir Benzinvergiinstigung . . . . . . . 5 Sprachen
Straflenkarte der Schweiz . . . . . . . . . . . .. 4 Sprachen, Auflage: 100000 Ex.
Abreikalender «Die Schweiz» 1939 . . . . . . . . 4 Sprachen, Auflage: 12000 Ex.
L’Hiver en Suisse (Reisebiirodokumentation). . . . . franz. Auflage: 1900 Ex.

Die Spezialdrucksachen fiir die Luftverkehrs-
werbung sind im Abschnitt 24, Luftverkehrs-
propaganda, angefiihrt und beschrieben.

Die Gesamtauflage unserer im Jahre 1938
herausgegebenen Publikationen, Revue und
Pressedienstinbegriffen, betrigt 1391300 Exem-
plare.

16. Baderpropaganda

Wir kénnen auf eine sehr produktive und an-
genehme Zusammenarbeit mit dem Verband
Schweizer Badekurorte zuriickblicken, die in
verschiedener Beziehung ihre Friichte getragen
hat. Durch stindigen Kontakt mit dem Vor-
stand des Verbandes haben wir uns auch in
sachlicher Beziehung auf dem laufenden ge-
halten.

a) Pressepropaganda

Im Sommer wurde in Frankreich, Holland-
Belgien, Luxemburg, Didnemark und Schwe-

den eine kollektive Inseratenkampagne durch-
gefiihrt, an welcher sich die sieben gro3en Bade-
kurorte Baden bei Ziirich, Bad Ragaz, Rhein-
felden, Passugg, Schuls-Tarasp-Vulpera, Gur-
nigel und Leukerbad beteiligten. Mit einem
Kostenaufwand von Fr. 24500.— haben wir in
rund 20 Zeitungen und Zeitschriften iiber 100
Biéderinserate placiert. Gleichzeitig konnten wir
damit zahlreiches Artikelmaterial unterbringen,
welches insbesondere in Frankreich mit iiber
150 Notizen und Besprechungen sehr gut auf-
genommen wurde.

Wir haben im weitern durch unsern Presse-
dienst die in- und auslindische Presse mit re-
daktionellen Beitrigen bedient.

Unsere Reisezeitschrift «Die Schweiz» 6ffnete
ihre Spalten in zahlreichen Fillen der Béader-
werbung, und anléBlich des I. Schweiz. Bider-
kongresses, dessen propagandistische Vorbe-
reitung und Auswertung der SVZ iibertragen
wurde, war unsere Revue zum grofBiten Teil der
Biderpropaganda gewidmet.



b) Schaufensterausstellungen

Durch Vermittlung der Agenturen SBB/SVZ
arrangierten wir im Friihjahr und Sommer spe-
zielle Biderschaufenster, die an bester Ver-
kehrslage wihrend lingerer Zeit fiir die Biider-
kurorte warben. Gleichzeitig konnten wir uns
in dieser Beziehung auch die Mitarbeit ver-
schiedener in- und auslidndischer Reisebiiros
sichern.

c) Werbematerial

Wir besorgten wiederum die Verteilung der
von uns gemeinsam mit dem Biderverband her-
ausgegebenen Broschiire «Heilbiader in der
Schweiz», wobei besonderes Gewicht darauf ge-
legt wurde, mit dieser Publikation in die Arzte-
kreise einzudringen.

d) Studienreisen

Es besteht kein Zweifel, daB eine sorgfiltige
und andauernde Bearbeitung des Arztestandes
zu den Fundamenten unserer Biiderwerbung ge-

" hért. Aus dieser Erkenntnis heraus haben wir

im Einvernehmen mit dem Biderverband die
Vorbereitung von Arztereisen aus dem Ausland
an die Hand genommen. Fiir das Friihjahr
1939 sind zwei solche Reisen aus England und
Holland geplant, die durch die gréBeren Bade-
kurorte gefithrt werden. Im iibrigen sind wir
auch bei andern Gelegenheiten nicht untitig ge-
blieben und haben bei Kongressen, Studien-
reisen fiir Reisebiirobeamte und Journalisten
etc. im Rahmen des Méglichen auch auf die
Schweizer Heilbéder hingewiesen.

17. Erziehungs- und Bildungswesen

Wir nennen auch hier unseren steten Kon-
takt mit den leitenden Instanzen des Verbandes
Schweiz. Erziehungsinstitute und den eidge-
nossischen und kantonalen Erziehungsbehérden.

Bei Ausstellungen haben wir wiederholt auf
die Erziehungs- und Bildungsinstitute Bezug
genommen. Anlélich der School Exhibition
des «News Chronicle» in London waren wir
mit einer besonderen Sektion vertreten, fiir
welche wir ausgesuchtes Material iiber das Schul-
wesen in der schweizerischen Eidgenossenschaft
zur Verfiigung stellten.

Wir beschiiftigten uns auch mit der Vorbe-
reitung einer Kampagne fiir unsere Erziehungs-
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institute in USA., die in Form einer Kollektiv-
inserate-Aktion anfangs 1939 zur Durchfiih-
rung gelangt. Das Schweiz. Generalkonsulat
in New York amtete hier als Zwischenglied und
besorgte auch den direkten Verkehr mit der in
Frage kommenden amerikanischen Presse.

Fiir das Jahr der Landesausstellung ist ein
detaillierter und sachlich gehaltener Fiihrer
durch die schweizerischen Erziehungs- und Bil-
dungsinstitute in Vorbereitung, an welchem wir
mafBgebend beteiligt sind.

Eine lebhafte Titigkeit entwickelten wir fiir
die Propagierung der Ferienkurse unserer Uni-
versititen. Wir haben simtliche Kursprogram-
me in einer Publikation «Swiss Summer Schools
1938» zusammengefaBt und bei den Agenturen,
Reisebiiros etc. in einer Auflage von 20000
Exemplaren zur Verteilung gebracht.

In unserer Reisezeitschrift «Die Schweiz»
haben wir die Programme in extenso versffent-
licht und auch unsere Presseabteilung wurde in
den Dienst der Propaganda fiir diese Kurse ge-
stellt.

18. Klimatische und H6hen-Kurorte

Wir sind im Begriffe, die Werbung fiir unsere
klimatischen Stationen und Héhenkurorteplan-
mifig zu intensivieren. Zu diesem Zwecke ha-
ben wir uns bereits mit den mafigebenden Ver-
bandsstellen ins Benehmen gesetzt, um auf kol-
lektiver Basis eine einheitliche und schlagkrif-
tige Werbung zu entfalten.

19. Filmwerbung

Diesem wertvollen Werbemittel haben wir
wiederum unsere volle Aufmerksamkeit ge-
schenkt.

Produktion

Im Berichtsjahre sind folgende Filme, vor-
laufig in einer Version, in Angriff genommen
oder zum Abschlufl gebracht worden: *Ziirich
als Ferienstadt, Ostschweiz, Schweizer Berg-
fibel, Welschland (Année vigneronne), Winter-
sonne, *Sonnige Jugend, Abenteuer am Thuner
See, *Les Cloches du Loetschental (franz. Fas-
sung), *Die Post ist da..., (Farbenfilm, auf
Rechnung der PTT). Unsere Mitarbeit am Lan-



desausstellungsfilm brachte iiberdies eine starke
Belastung unserer Filmabteilung mit sich.

Die mit * bezeichneten Filme liegen bereits
fertig vertont vor.

Synchronisationen

Fiir England wurde unter dem Titel «Here
and there in Switzerland» eine fiir dieses Ge-
biet besonders geeignete Zusammenstellung
verschiedener Filme und die entsprechende
Synchronisation in die Wege geleitet.

Vertrieb

Auf Grund unserer letztjihrigen Erfahrungen
miissen wir feststellen, da3 die Filme fiir Kon-
sulatsvorfithrungen (Matinées) eine wesentlich
groBere Umlaufzeit benstigen als urspriinglich
vermutet. Es gibt Fille, wo fiir eine einzige
Matinée 6 Kopien wihrend mehreren Mo-
naten festgelegt waren. Das zwingt uns zu
groflerer Kopienbeschaffung als bisher. Trotz-
dem werden wir dem auBlergewerblichen
Filmvertrieb durch Veranstaltungen von Ma-
tinées usw. weiter unsere volle Aufmerksamkeit
schenken.

Als eine vorziigliche Werbung fiir den Winter-
sport in der Schweiz ist die Aktion mit der
Metro-Goldwyn-Mayer in Paris zu erwihnen.
Ein besonders zusammengestellter Film wurde
in der Zeit von Dezember und Januar wihrend
6 Wochen im Cinéma des Champs Elysées,
einem der besten Erstauffithrungstheater in
Paris, tiglich und in jeder Vorfithrung vor dem
Grof¥film gezeigt. Die Vorfithrung dieses Films,
der den Titel «Laurel et Hardy en Suisse» trigt,
erfolgte in Verbindung mit einem Wettbewerb.
Plakate und die von der M. G.M. aufgegebenen
Inserate warben fiir die Vorfithrung dieses Fil-
mes und damit auch fiir die Schweiz.
wurde jedem Besucher ein illustriertes Flug-
blatt abgegeben, das die M. G.M. auf ihre Ko-
sten in 20000 Exemplaren erstellte.

Uber den Normalfilmvertrieb (35 mm) ver-
weisen wir im weitern auf die «Mitteilungen der

Ferner

Schweizerischen Filmzentrale», die iiber diese
Frage genauen AufschluBl geben. Wir méch-
ten jedoch hier erwihnen, dafl im Berichtsjahre
durch diese Organisation in den verschiedenen
Liéndern 86 Filme untergebracht werden konn-
ten.
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Schmalfilm

An Schmalfilmmaterial (16 mm) sind fol-
gende Filme abgegeben worden:
LA Winterfilm in 20 Kopien
FIS Engelberg in 5 Kopien
Eiskletterei in 10 Kopien
Wintermérchen in 20 Kopien

Ferner wurde eine groflere Anzahl bereits vor-
handener, jedoch abgeniitzter Filme durch neue
Kopien ersetzt.

Der Ausleihdienst des Schweizer Schul- und
Volkskino hat sich erneut bewihrt. Es sind im
Berichtsjahr 1276 Ausleihen erfolgt. Um den
Filmbestand zu vergréBern und zu erneuern,
wire es wiinschenswert, wenn die Verkehrs-
organisationen, soweit sie Schmalfilmmaterial
besitzen, je 2 Kopien fiir diesen Verleih zur
Verfiigung stellen wiirden. Dieser Dienst wird
vornehmlich von Vereinen, Clubs, Schulen, -
Hotels und neuerdings auch von SBB-Organen
(Organisation von Gesellschaftsfahrten) be-
niitzt.

20. Automobilwerbung

‘Die sehr beliebte StraBenkarte haben wir, wie
bereits unter Drucksachen vermerkt, in deut-
scher, franzosischer, englischer und italienischer
Sprache herausgegeben. Die Broschiire «Im
Auto durch die Schweiz» (16 Seiten) erschien
im Nachdruck in deutscher, englischer, holldn-
discher und italienischer Sprache.

In franzésischer Sprache wurde fiir Frank-
reich und Belgien ein besonderes Flugblatt
«Renseignements pratiques pour visiter la
Suisse en automobile» in einer Auflage von
50000 Exemplaren herausgegeben.

Die Broschiire «Gesellschaftswagen und Berg-
bahnen» wurde besonders fiir die Verteilung in
Frankreich neu aufgelegt.

Der Agentur London ist es gelungen, in Ge-
meinschaft mit der englischen Vertretung der
Humber Automobile eine reich illustrierte und
gut aufgemachte Broschiire «To the Winter
Sports by Car», Auflage 12000 Exemplare,
herauszubringen, fiir welche wir die Hilfte der
Kosten itbernommen haben. Die Verteilung der
Broschiire erfolgte durch die Humbervertre-
tung an die englische Kundschaft, d. h. also an
gutes, reisefihiges Publikum.



Neben den Hinweisen auf den Autotourismus
in den Kollektivinseraten wurden spezielle In-
serate in den Autozeitschriften von England,
Frankreich, Belgien, Dinemark, Schweden,
Holland aufgegeben, und dementsprechend
konnte auch eine vermehrte redaktionelle Be-
riicksichtigung erzielt werden.

Die Abgabe von Itinéraires ist besonders in
Briissel, Paris und Prag ausgebaut worden,
und wir haben zu diesem Zweck ein Umschlag-
sowie ein allgemeines Textblatt erstellt. Die
Itinéraireblitter werden vom TCS zur Verfii-
gung gestellt.

Der in der Agentur Berlin tiitige Autobeamte
PTT hat nach einem mit den zustindigen In-
stanzen aufgestellten Plan die Besuche bei den
wichtigsten Reisebiiros und DDAC-Geschiifts-
stellen fortgesetzt und im Sommer 1938 mit den
fraglichen Stellen in Schlesien, Schleswig-Hol-
stein, Ostpreuflen und Danzig personliche Be-
ziehungen angebahnt. Die Einrichtung eines
Itinérairedienstes hat sich fiir Deutschland als
nicht notwendig erwiesen. Seit Frithjahr 1938
hat die PTT auch in der Agentur SBB Paris
einen Autobeamten eingestellt, der u. a. den
Itinérairedienst besorgt. Herr Manz, unser Ver-
treter in Siidfrankreich, hat in einem erweiter-
ten Aktionsradius, d. h. bis Lyon und Toulouse,
eine Reise zur Fiihlungnahme mit Automobil-
Clubs, Auto-Zeitschriften etc. unternommen.
Seine Erhebungen sind uns sehr von Nutzen
und wir halten dafiir, daB die franzésische Pro-
vinz von nun an planmiflig besucht werden
sollte.

Der im letzten Winter eingefithrte Schnee-
meldedienst an Tankstellenhalter ist von 250
auf 490 Tankstellen erweitert worden und er-
fafit die ganze Schweiz.

Im Sommer 1937 erméglichten wir einem
unserer bewihrtesten Vortragsredner in Frank-
reich eine Studienreise iiber die Alpenstraflen,
damit er seine Vortragstitigkeit auch iiber die
Schweiz als Autoland ausdehnen kénne.
gestiitzt darauf ausgearbeiteten Vortriige iiber

Seine

«Les 9 cols alpestres suisses» konnten im Be-
richtsjahre in Frankreich und Belgien 41mal
gehalten werden, wobei 23250 Besucher er-
reicht wurden. Zur Illustrierung dieser duflerst
gut besuchten Vortriige stellten wir rund 300
kolorierte Diapositive zur Verfiigung.
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21. Skischulwerbung

In der Generalversammlung vom 29. Oktober
1938 des Schweizer Skischulverbandes haben
sich die Skischulen gemeinsam verpflichtet,
Fr.10000.— an die Verbandskosten aufzubrin-
gen. Es ist beabsichtigt, durch die vollamt-
liche Anstellung des Herrn Chr. Rubi, Wengen,
dem Skischulwesen eine bewihrte Kraft zu
sichern.

Die seit langer Hand planmiig vorbereitete
Skischulwerbung ist durch die Septemberereig-
nisse ganz empfindlich gestért worden und es
konnten einige bereits vorbereitete Aktionen
im Auslande (Zentralkurse etc.) nicht durchge-
fithrt werden. Im Interesse der Winterwerbung
gelangten folgende MaBnahmen zur Durchfiih-
rung:

In Paris, Lille und Lyon wurden die Schalter-
beamten der Reisebiiros zu einem Sondervor-
trag iiber die Skischulen, die Winterkurorte und
Reiseauskiinfte zusammengezogen. Jeder Teil-
nehmer erhielt ein Exemplar der Skifibel von
Chr. Rubi. Die entsprechenden Referate wur-
den von den Herren Dr. Blaser, Paris, und
Manz, Nizza, gehalten.

Chr. Rubi, Wengen, Technischer Leiter des
Schweiz. Skischulverbandes, hielt in Paris,
Marseille und Nizza gut besuchte Referate iiber
die Schweizer Skischule, unter Vorfiihrung des
technischen Skischulfilms.

Ein édhnlicher Vortrag wurde in Verbindung
mit der Agentur SBB und dem Reisebiiro Kuoni
in Paris organisiert, unter Mitwirkung des Ski-
schulleiters J. Ettinger von Davos-Platz. Als
besonders gute Wintersportpropaganda darf die
unter Filmwerbung bereits erwihnte Aktion
mit der Metro-Goldwyn-Mayer bezeichnet wer-
den.

Es ist uns, allerdings unter grofien Schwierig-
keiten, erneut gelungen, in Nizza und Marseille
Verkaufsberater unterzubringen, die gleichzei-
tig bei den dortigen Ski-Clubs als Skilehrer
wirken.

In Briissel fand ein Zentralkurs fiir Ski- und
Turnlehrer unter Leitung von Herrn H. Leu-
tert statt, dem dann lingere Trockenskikurse
in Briissel, Liittich und Antwerpen folgten.

Fiir Holland gelang es in Verbindung mit der
Agentur SBB eine Vortragstournee im Kreise



— 20

der Niederldndischen Reisevereinigung zu ver-
anstalten, die in 27 Stidten 5970 Zuhorer er-
reichte. Als Referent wirkte der Schweizer Ski-
lehrer Herr Ochsner. Leider wurde die Kunst-
skibahn in Scheveningen, fiir die wir bereits
einen Schweizer Skilehrer verpflichtet hatten,
trotz allen Vorbereitungen nicht eréffnet. Da
wir von der Leitung der Kunstskibahn die all-
cinige Titigkeit des von uns zu stellenden
Schweizer Skilehrers erwirkt hatten, war es
héchst bedauerlich, durch die endgiiltige Ab-
sage der Aktion diese gute Propagandaméglich-
keit nicht ausniitzen zu kénnen.

In Danemark konnten durch unsere Vermitt-
lung sechs Vortrige iiber den Schweizer Winter
und die Skischulen untergebracht werden. Als
Referent wirkte wiederum ein Schweizer Ski-
lehrer, und erreicht wurden insgesamt 2200 Zu-
hérer, die die vorgefiihrten Skifilme und die
Ausfiithrungen des Referenten mit groffitem Bei-
fall aufnahmen. Als Folge davon wurde denn
auch der Wunsch geiuflert, die dinischen Ski-
meisterschaften, die bisher in Schweden oder
Norwegen zur Austragung kamen,in die Schweiz
zu verlegen.

Sodann fanden in Schweden zwei Vortrige
iiber die Technik des Skilaufs statt, die eben-
falls durch einen Schweizer Skilehrer gehalten
wurden und groffem Interesse begegneten. Beide
Veranstaltungen, welche im Schofle des akade-
mischen schwedischen Ski-Clubs stattfanden,
gelangten vor iiberfiillten Silen zur Durchfiih-
rung. Die Filme wurden mit Begeisterung auf-
genommen und erweckten besonders das In-
teresse fiir alpine Skitouren. Es wird ver-
sucht, gegen das Friihjahr eine solche Tour
in den Schweizer Alpen zur Durchfithrung zu
bringen.

Erfreulicherweise gelang es den Bemiihungen
der SBB Agentur London beim wichtigsten
Warenhaus Londons fiir Sportartikel mit unse-
rem Vorschlag auf Durchfiihrung eines Trok-
kenskikurses anzukommen. Dieser Kurs stand
unter Leitung von Herrn Ch. Schir und fand
allseitig sehr groBlen Anklang. Der Kurs dau-
erte acht Wochen und war stets maximal (Be-
grenzung durch Raumgriéfie) besetzt. Total
wurden 2631 Stundenlektionen erteilt. Da
Lillywhite zu denjenigen Firmen gehort, die als
Kéufer ein Qualitdtspublikum aufweisen und
iiberhaupt fiir Wintersportartikel fiihrend sind,

war durch das Publikum, das sich an den Kur-
sen beteiligte, auch propagandistisch fiir die
Auswirkung der Aktion Gewidhr geboten. Ein
sehr hiibsch aufgemachtes Flugblatt warb fiir
die Skiturnkurse in London und die Fort-
setzung der Skikurse in der Schweiz selbst.

Ferner beteiligten wir uns indirekt an der neu
erbffneten «Winter Cavalcade» (Earls Court
Show, London) und unterstiitzten, wie bereits
unter Auto erwiihnt, die Herausgabe einer be-
sonderen Winterbroschiire, die unter der Kund-
schaft der englischen Humbervertretung zur
Verteilung gelangte und fiir die Fahrt im Auto
zum Wintersport in der Schweiz wirbt.

Christian Rubi sprach iiber die Schweizer
Skitechnik im Ski Club of Great Britain in
London, im Universitits-Ski-Club Cambridge
und in Glasgow im Schottischen Ski-Club, wo-
bei seine Ausfithrungen und der vorgefiihrte
technische Skifilm mit grofem Beifall aufge-

nommen wurden.

Trotz den ungiinstigen Verhiltnissen in Ita-
lien gelang es in Mailand, in bescheidenem Rah-
men und dank der Mitarbeit eines dort an-
siissigen Schweizer Turnlehrers, Skiturnkurse
durchzufiihren.

Die grofle Skibegeisterung, uiber die uns all-
seitig in USA. berichtet wurde, rechtfertigte
auch dieses Jahr einen groBlen Aufwand. Es er-
folgte die Entsendung von geeigneten schwei-
zerischen Vertretern an die Boston and Madison
Square Garden Show. Die Wahl der von hier
entsandten Teilnehmer erfolgte in Verbindung
mit dem Schweizerischen Skiverband und war,
wie die Erfahrungen zeigen, den Wiinschen des
amerikanischen Publikums gemif} gut getroffen.
Zusammen mit bereits in USA. anwesenden
Schweizer Skilehrern war die Schweiz an beiden
Veranstaltungen mit fiinf Mann vertreten. Die
ganze Equipe war einheitlich gekleidet und hin-
terliel den Berichten zufolge einen ausgezeich-
neten Eindruck. Sie erzielte bei jedem Auf-
treten den grofiten Beifall, soda3 sowohlin Bo-
ston als auch in New York die Schweiz durch-
wegs im Vordergrund stand.

Dank der mannigfachen Bemiithungen ist nun
eine Reihe schweizerischer Skilehrer in den
USA. titig, und es ist zu hoffen, daf} es mog-
lich sein wird, weiterhin noch mehr Fufl zu
fassen.
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22. Radiowerbung

Wie bisher setzten sich die schweizerischen
Studios durch Reportagen, Heimatabende und
Durchgabe der Verkehrsmitteilungen der SVZ
fir die Forderung des Fremdenverkehrs ein.
Allerdings haben die Sendezeiten der Verkehrs-
mitteilungen und der Schneemeldungen zu Be-
ginn der Wintersaison eine ungiinstige Ver-
schiebung von 7 Uhr abends auf 7 Uhr morgens
erfahren. Es gelang wenigstens fiir die Schnee-
meldungen eine giinstigere Sendezeit zu errei-
chen, die nunmehr Freitags in der Mittagsemis-
sion gegeben werden. Um Zeit zu ersparen, er-
folgen die Meldungen direkt durch die SBB an
das betreffende Studio. Die Verlegung der
Verkehrsmitteilungen auf den Morgen bedeutet
eine wesentliche Benachteiligung, und esist zu
hoffen, dal mit der eventuellen Einrichtung
eines Spitmeldedienstes die in Aussicht ge-
stellte Verlegung dieser Verkehrsmitteilungen
im Anschlul an diesen Spitnachrichtendienst
im nichsten Berichtsjahre erfolgen kann.

Im Ausland konnte eine Reihe von Vortrigen,
z. T. im Austauschverkehr, angebracht werden,
wobei vornehmlich Tourismus, Schule und Er-
ziehung, Folklore etc. behandelt wurden. Solche
Vortrige wurden gehalten im belgischen Rund-
funk, Radio Stralburg, im schwedischen Rund-
funk, in Holland, Marseille, Radio PTT Nord,
Bukarest etc. Besonders zu erwiihnen sind die
Konzertiibertragungen (kleine Unterhaltungs-
musik, volkstiimliche Musik), welche die Schwei-
zerische Rundspruchgesellschaft nach England
(BBC) und Italien vornehmen konnte, und vor
allem die Ubertragungen der Luzerner Fest-
spiele, die von einer Reihe franzésischer, deut-
scher, schwedischer, einem tschechischen Sen-
der und USA. (Nationale BC ca. 60 Sender)
iibernommen wurden. Besondere Reportagen
erfolgten nach Holland anldBlich der Jahres-
versammlung der Niederldndischen Christlichen
Reisevereinigung, die auf dem Pilatus stattfand,
und vom Firngottesdienst auf dem Jungfrau-
joch nach Italien und England. In einigen aus-
lindischen Sendern wurden auch besonders am
1. August, aus Anlafl des National-Feiertages,
Schweizer Konzerte gegeben. Auf alle diese
Sendungen ist in den auslindischen Radio-
Zeitschriften, wie z. B. die englische Radio-
Zeitschrift «World Radio», verschiedene fran-

zosische Zeitschriften, Le Radio (Briissel),
Réster i Radio (Schweden), Omroepgid (Hol-
land) etc. hingewiesen worden, wobei sie nicht
nur im Programm, sondern auch im redak-
tionellen Teil, in teilweise lingeren, illustrierten
Artikeln, fiir die wir jeweilen das nétige Photo-
material lieferten, Aufnahme fanden. Ferner
beschafften wir auch, besonders fiir die volks-
kundlichen Sendungen, soweit dies notwendig
war, das Plattenmaterial und andere Unter-
lagen. So wurde z. B. von einem Sender in To-
ronto Dokumentation iiber die Schweiz ge-
wiinscht.

Ein Wettbewerb iiber Radio Toulouse, dem
sogenannten «Emetteur gai», wurde in den Mo-
naten November/Dezember veranstaltet, mit
besonderer Beriicksichtigung des Wintersportes
in der Schweiz. Die Preisfrage suchte zu ermit-
teln, welche Orte in Frankreich beim Publikum
fiir einen eventuellen Besuch im Vordergrund
stehen, und es ist iiberaus interessant festzu-
stellen, daf}, trotzdem Frankreich die Schweiz
als Nachbarland gut kennen sollte, die Antwor-
ten sich auf wenige Orte konzentrieren. Von
allen Antworten entfallen 959, auf St. Moritz,
Interlaken, Luzern und Genf. Es scheint somit
sicher die Notwendigkeit vorzuliegen, in der
franzosischen Provinz noch wesentlich intensi-
ver fiir die unbekannte Schweiz zu werben, als
dies bisher der Fall war.

Um die Schneeverhiltnisse in der Schweiz
in der wichtigsten Saison den Franzosen zur
Kenntnis zu bringen und damit die Reiselust
zu fordern, wurden neun Kurzemissionen mit
Radio PTT Paris vereinbart.

23. Vortragswesen

Dem gesprochenen Wort wird auf dem Ge-
biete des Vortragswesens ebenfalls die nétige
Aufmerksamkeit gewidmet. In 316 Vortrigen
wurden 88140 Besucher erreicht, zum Teil mit
Verwendung von Schmalfilmen, zum Teil mit
Diapositivmaterial. Als besonders interessante
Aktionen sind zu erwiihnen die in Verbindung
mit aem SBB-Bureau Amsterdam und den
Reisebiiros Lissone/Lindemann, Pulman Club
und Centropa organisierten Tournees, die in
22 Stadten 7410 Zuhéorer erfafiten. Fiir diese
Vortriige stellten wir Schmalfilmmaterial und
farbige Diapositive zur Verfiigung, wobei die



«Schweiz in den vier Jahreszeiten» zur Vor-
filhrung gelangte. Als Referent wirkte Herr
Felderhof aus Zaandem. Ferner sind besonders
zu beachten die fiir den Autotourismus wer-
benden Vortrige in Frankreich und Belgien
iiber «Les 9 cols alpestres Suisses», die im Be-
richtsjahre 23250 Zuhorer erreichten, verteilt
auf 29 Stidte. Ebenfalls hierher gehoren die
unter dem Kapitel Skischulwerbung aufgefiihr-
ten Vortragsreihen durch Schweizer Skilehrer.

24. Luftverkehrspropaganda

Zur Forderung des Luftverkehrs und der
Flugtouristik wurden fiir den Sommer 1938 und
Winter 1938/39 folgende Publikationen heraus-
gegeben:

1. Offizielles Luftkursbuch, Sommer 1938. Um-
fang 50 Seiten, zweisprachig. Die Auflage
wurde auf 5000 Exemplare erhoht, da das
Kursbuch zum Dienstgebrauch nicht nur an
die Fluggesellschaften, Reisebiiros, Verkehrs-
biiros, Industrie- und Handelsfirmen, son-
dern auch an die Concierges der wichtigen
Hotels abgegeben wurde.

. Offizielles Luftkursbuch, Winter 1938/39,
Umfang 26 Seiten, zweisprachig. Auflage
20000 Exemplare.

. Wandflugplan, gemeinsam herausgegeben
mit der Generaldirektion der PTT, Ausgabe
fiir Sommer und Winter je 3000 Exemplare,
zum Anschlag bei Postbiiros, Reisebiiros,
Bahnhéfen, Banken, Hotels.

. Lokalaufhéngeplakitchen fiir Ziirich, Basel,
Genf und Bern, total 1050 Exemplare, nur
fiir Sommersaison.

. Photo-Werbeplakat «Pro Aero», 150 Exem-
plare.

. Pliant Winterflugplan «Swissair», franzo-
sisch/deutsch und englisch/franzésisch je
10000 Exemplare.

. Photo-Plakat fiir den Winterluftverkehr,
300 Exemplare, 3 Texte.

Vorbereitungen wurden getroffen fiir die Her-
ausgabe eines farbigen Innenplakates nach dem
Entwurf von Kunstmaler Diirr. Da es sich um
ein Sommermotiv handelt, geschieht der Ver-
sand erst im Friihjahr 1939. Ebenso fithrten
wir gemeinsam mit dem Aero-Club und dem
Touring Club der Schweiz die redaktionellen
Arbeiten fiir die Herausgabe des Schweizer
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Flugfiithrers durch, der reich illustriert und in
drei Sprachen ebenfalls i Frithjahr 1939 zum
Versand gelangen wird.

Unser Luftfahrtpressedienst, der bei den
Zeitungen wiederum eine recht gute Aufnahme
fand, erschien im Berichtsjahre dreizehnmal
und enthielt 14 groflere Artikel und 86 Kurz-
meldungen aus dem schweizerischen und inter-
nationalen Luftverkehr. Redaktionell wirkten
wirmit an der Herausgabe des neuen Fiihrers fiir
den Flugplatz Zirich, am «Schweizer Aero-
Kalender 1939», sowie an anderen Werken als
Sachberater fiir den Luftverkehr, von welchen
wir besonders das neue «Handbuch der Schwei-
zerischen Volkswirtschaft» erwihnen mochten.
Wichtige Nachrichten aus dem Luftverkehr,
wie Flugplanidnderungen, Eréffoung neuer Li-
nien etc. gaben wir durch den Radio-Nachrich-
tendienst bekannt. Ferner wirkten wir bei den
Radioreportagen «Vom schweizerischen Luft-
verkehr» wiederholt mit.

In simtlichen von der SVZ durchgefiihrten
Ausstellungen im In- und Ausland haben wir
der Luftverkehrswerbung ebenfalls ihren Platz
eingerdumt. Unseren Auslandsagenturen konn-
ten in vermehrtem Mafle photographische Ver-
groBerungen aus dem Flugwesen zur Verfiigung
gestellt werden. Beziiglich der Verwertung von
Flugbildern der schweizerischen Landschaft
konnten wir mit der Swissair ein giinstiges Ab-
kommen treffen, nach welchem uns die reich-
haltige Negativsammlung fiir allgemeine Wer-
bezwecke zur Verfiigung gestellt wurde. Vier
Diapositivsammlungen a je 50 Sujets, einen
Flug iiber die Schweiz darstellend, wurden fiir
Vortragszwecke neu zusammengestellt. Unsere
bisherige Diassammlung wurde durch eine neue
Serie «Das Werk Walter Mittelholzers», sowie
durch weitere Sujets aus dem Weltluftverkehr
bereichert.

Sehr stark waren wir im Berichtsjahre mit
den Vorbereitungen fiir den Pavillon «Zivil-
luftfahrt und Flugindustrie» der Schweizeri-
schen Landesausstellung beschiiftigt. An der
Aufstellung und Durchfithrung des Programms
fiir diese Schau haben wir maflgebenden An-
teil.

Wie in den Vorjahren, fithrten wir in Zusam-
menarbeit mit dem Eidg. Luftamt auch fiir
1938 die okonomische Statistik fiir den schwei-
zerischen Luftverkehr durch, welche sich als



Konjunkturanalyse von den daran unmittelbar
interessierten Behoérden und Unternehmungen
besonderer Wertschitzung erfreut.

25. Die Tatigkeit der Geschéaftsstelle
in Lausanne

Die Vertretung der Verkehrszentrale in Lau-
sanne hat wiederum ein vollgeriitteltes Mafl an
Arbeit hinter sich, wie aus der nachfolgenden
Ubersicht hervorgeht.

Der Auskunftsdienst wurde besonders durch
Anfragen betreffend Schulen, Erziehungsinsti-
tute, Kinderheime usw.in Anspruch genommen.
Prospektanfragen aus dem Auslande wurden
in der Regel an die Agenturen weitergeleitet,
sofern keine besondern Auskiinfte, welche das
Bureau in Lausanne eher vermitteln konnte,
verlangt wurden.

Bei der Organisation von Kongressen, wie
des «Conseil Central du Tourisme Internatio-
nal» und Skal-Club Kongresses, hat sich unsere
Vertretung ebenfalls mit den Vorarbeiten und
der Organisation befaf3t.

Sie hat sodann bei den Kollektivreklame-
aktionen der SVZ mitgewirkt, und auf Verlan-
gen der interessierten Kreise fiihrte sie eine
Sommer-Kollektivreklame-Kampagne fiir die
Westschweiz in
durch.

Das Bureau Lausanne hat den Pressedienst
der SVZ regelmiflig mit Artikeln in franzosi-
scher Sprache, sowohl fiir die eigenen Organe
als auch fiir auslindische Zeitungen und Zeit-
schriften bedient. Seine redaktionelle Tétig-
keit umfafite im weiteren Ubersetzungen, Text-

schweizerischen Zeitungen

korrekturen und Anderungen der Broschiiren,
usw. Unser Vertreter redigierte eine Reihe von
Artikeln fiir die westschweizerischen Zeitungen
und fiir deutschschweizerische Interessenten,
bei speziellen Anléssen, wie z. B. den Interna-
tionalen Musikwochen in Luzern, der Presse-
fahrt der BLS und dem Jubildum der Gorner-
gratbahn usw. Das Bureau Lausanne hat sich
sehr stark fiir die Beschaffung von westschwei-
zerischen Photos und fiir die Verteilung dieses
Materials an die in- und auslidndischen Jour-
nalisten und Schriftsteller eingesetzt.
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Messen und Ausstellungen

Unsere Vertretung in Lausanne hat die Be-
teiligung der Westschweiz an der Mustermesse
in Basel in die Wege geleitet und sich mit der
Errichtung des SVZ-Standes fiir die touristi-
sche Propaganda und Verteilung von Werbe-
material am Comptoir Suisse de Lausanne be-
faBt. Im weiteren war unsere Geschiftsstelle
mit der Vertretung und Koordination der west-
schweizerischen Kantone fiir ihre Beteiligung
im touristischen Pavillon und in der Verkehrs-
schlaufe der Landesausstellung beauftragt.

Fiir die Beteiligung der SVZ an Ausstellungen
wie z. B. fiir die Stddtebauausstellung in Genf,
oder fiir die Hygiene-, Architektur- oder Stra-
Benbauausstellungen in London, beschaffte un-
sere Geschiftsstelle in Lausanne das nétige
Material aus der Westschweiz.

Unter Mitwirkung der lokalen und regiona-
len Verkehrsinteressenten hat unsere Vertretung
eine Anzahl von Schaufensterausstellungen in
Genf und Ziirich mit Dekorationsmaterial be-
liefert. Sodann organisierte sie gemeinsam mit
dem Studio Genf auch die Radioreportage von
der «Journée Suisse» an der Messe in Marseille.

Film

Unser Vertreter hat einen vollstindigen
Plan fiir die Erstellung von Normalfilmen der
Westschweiz ausgearbeitet. Es handelt sich
um folgende, farbige Kulturfilme (Dufay-Co-
lor):

a) Genferseefilm,

b) Wintersport in den Waadtldnderalpen,
¢) Jurafilm,
d) Das Greyerzerland.

Die beiden erstgenannten Filme wurden 1938
in Angriff genommen und sind heute beinahe
fertiggestellt.

Unser Vertreter nahm an den Arbeiten der
Film-Kommission der LA teil und wirkte ins-
besondere bei der Vorbereitung des Kultur-
filmes «Musik in der Schweiz» (La Suisse mu-
sicienne) mit.

Die Vertretung in Lausanne vermittelte wie-
derum eine groBle Zahl von Schmalfilmen und

Lichtbildern fiir Vortrige usw. in der West-
schweiz und im Awuslande.



Radio

_ Unsere Geschiftsstelle verfaBBte die wochent-
lichen touristischen Radiosendungen, sowie den
regionalen Schneebericht fiir die westschweize-
rischen Radiostationen. Unser Vertreter setzte
sich iiberdies fiir den Austausch der Schnee-
berichte zwischen den schweizerischen und fran-
zosischen Radiostationen ein. Er unterhielt
ebenfalls enge Beziehungen mit den westschwei-
zerischen Radiostationen und der Redaktion
der Radiozeitung.

Beziehungen zu den westschweizerischen Ver-
kehrsvereinigungen

Die Geschiftsstelle Lausanne stand fortlau-
fend in enger Verbindung mit den verschie-
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denen Verkehrsinteressenten der Westschweiz,
und heftete ein besonderes Augenmerk auf die
Durchfiihrung gemeinschaftlicher Aktionen auf
dem Gebiete der touristischen Propaganda.
Unser Vertreter hielt eine Reihe von Referaten
an den Generalversammlungen der Verkehrs-
vereine und wirkte bei den Vorarbeiten fiir die
Einfithrung der Aufenthaltstaxe im Kanton
Waadt mit. Er befaf3te sich auch mit den Fra-
gen der Erziehungspropaganda, der Bider- und
klimatischen Werbung, der Burgenfahrten, des
Walliser Heimatmuseums usw., sowie einer Viel-
zahl weiterer organisatorischer und propagan-
distischer Sonderaktionen.

Ziirich, den 12. Mai 1939.

Schweizerische Verkehrszentrale:

Der Direktor: S. BITTEL.

Nationale Vereinigung zur Férderung des Reiseverkehrs:
Der Prisident ad interim: H. HUNZIKER.
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