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kehrs an, doch darf nicht vergessen werden,
daB wohl kaum ein Wirtschaftszweig so kon-
junkturempfindlich ist wie der Tourismus. In
gegenwiirtiger Zeit vollziehen sich auch im
Fremdenverkehr tiefgreifende  strukturelle
Wandlungen, und die Schweiz darf keine Miihe

und Anstrengung sparen, um ihre Stellung im
internationalen Tourismus zu behaupten, zu
sichern und auszubauen. Der auflerordent-
liche Bundeskredit fiir Verkehrswerbung bringt
hier eine ebenso wertvolle wie unentbehrliche

Hilfe.

C. Die Propaganda der Schweiz. Verkehrszentrale

1. Allgemeines

Es versteht sich von selbst, daf3 wir unsere
Werbung in erster Linie in die Linder getragen
haben, die der freien Ausreise keine Schwierig-
keiten in den Weg legen. Zu diesen Staaten
gehoren in Europa vor allem: England, Frank-
reich, Holland, Belgien, Déinemark, Schweden,
und in Ubersee die Vereinigten Staaten von
Nordamerika, Argentinien und Brasilien, Bri-
tisch-Indien, Niederliindisch-Indien, Austra-
lien und die Siidafrikanische Union. Unsere
Uberseepropaganda konnte dank der auBer-
ordentlichen Bundessubvention fiir Verkehrs-
werbung wesentlich verstiirkt werden. Dieser
Kredit ermoglichte uns die Errichtung einer
schweizerischen Verkehrsvertretung in Buenos
Aires, sowie die Angliederung eines touristi-
schen Auskunfts- und Werbedienstes bei den
Generalkonsulaten in Sydney, Johannesburg
und Bombay und beim Konsulat in Batavia.
Im Hinblick auf die Londoner Kréonungsfeier-
lichkeiten und die Weltausstellung in Paris
war eine Verstirkung unserer Propaganda in
Ubersee eine Notwendigkeit. Die an Hand der
eidg. Fremdenverkehrsstatistik festgestellte
Zunahme der Logiernichte iiberseeischer Be-
sucher erbringt den Beweis, dal unsere Wer-
bung in diesen Gebieten die erhofften Friichte
getragen hat.

Unter Zuhilfenahme des erstmals im Jahre
1936 bewilligten auBlerordentlichen Bundeskre-
dites konnten wir unsere Verkehrswerbung in
den nordischen Staaten ganz wesentlich ver-
stiirken und bereits im Oktober 1936 ein Werbe-
biiro in Stockholm errichten. Dem Schwei-
zerischen Generalkonsulat in Kopenhagen ver-
mochten wir betrichtliche Werbekredite fiir
Diinemark zuzuweisen, mit welchen die vor-
genannte konsularische Vertretung eine Reihe
beachtenswerter Maflnahmen auf den erfolg-

versprechendsten Gebieten der Werbung in die
Wege leitete. Die im Herbst 1936 begonnene
besondere Bearbeitung von Schweden und Da-
nemark setzten wir auch im Berichtsjahre fort.
Die Tatsache, daB die Logiernichte von Schwe-
den und Dinemark laut der eidg. Fremden-
verkehrsstatistik vom letzten Quartal 1936 bis
heute ganz wesentliche Zunahmen aufweisen,
diirfte den Beweis erbringen, dafl wir gut be-
raten waren, als wir dem skandinavischen
Markt unsere besondere Aufmerksamkeit zu-
wandten.

Wihrend wir unser Hauptaugenmerk auf
die vorgenannten europiischen und iibersee-
ischen Einzugsgebiete mit freier Ausreise und
giinstigen wirtschaftlichen Verhiiltnissen rich-
teten, haben wir in den Lindern mit Devisen-
zwangswirtschaft und den damit verbundenen
Ausreiseschwierigkeiten unser Land mit einer
den gegebenen Verhiltnissen angepaften Wer-
bung stets in empfehlende Erinnerung gebracht.
Zu diesen Lindern gehoren vor allem Deutsch-
land, Italien, Osterreich, Polen, Tschechoslo-
wakei, Ungarn, Jugoslawien, Ruménien, Bul-
garien, Griechenland und die Tiirkei. Finn-
land und Norwegen, obwohl sie auch keine
gebundene Devisenwirtschaft haben, sind vor-
erst fiir unsern Fremdenverkehr von nur ge-
ringer Bedeutung. In Norwegen stéfit die
Schweizer Propaganda im Sommer und im
Winter zufolge der sehr nationalistischen Ein-
stellung der Norweger auf betrichtliche Schwie-
rigkeiten.

2. Agenturbetrieb

Unsern Agenturen in Briissel, Budapest,
Nizza, Prag und Stockholm ist im Berichts-
jahre, wie bereits erwiihnt, eine weitere Vertre-
tung in Buenos Aires angefiigt worden. Es
hat sich gezeigt, daf} sich eine Verstirkung



unserer Verkehrspropaganda im wirtschaftlich
und politisch konsolidierten argentinischen
Staat als notwendig erwiesen hat. Unsere Ver-
tretung ist bei der gutgelegenen, von einem
Landsmann aus der Westschweiz geleiteten,
siidamerikanischen Hauptagentur Wagons-
Lits /Cook in Buenos Aires untergebracht. Auf
Grund eines besondern Abkommens mit dem
vorgenannten Weltreiseunternehmen konnten
wir uns die weitgehende Mitarbeit desselben
fiir ganz Siidamerika sichern.

Auf den 1. Januar 1938 ist die dritte Etappe
des Projektes Keller in Kraft getreten und auf
diesen Zeitpunkt sind unsere Agenturen in
Briissel, Prag und Stockholm nach Mafigabe
der Ubereinkunft zwischen SVZ/PTT/SBB/
EAV vom 28. August 1936 an die Bundes-
bahnen iibergegangen.

3. Mitwirkung der diplomatischen und
konsularischen Vertretungen

Von der Zusammenarbeit mit unsern Ge-
sandtschaften und Konsulaten in der Ver-
kehrswerbung kénnen wir auch dieses Jahr wie-
der nur Erfreuliches berichten.
ischen Auflenposten des Eidg. Politischen De-
partements leisteten uns in der Uberseepro-

Die iibersee-

paganda ausgezeichnete Dienste. Die Mitwir-
kung der Gesandtschaften und Konsulate auf
dem europiischen Festlande diirfen wir auf
der ganzen Linie als ebenfalls von groflem Ver-
stindnis fiir die Bediirfnisse des Fremdenver-
kehrs getragen bezeichnen. Die aullerordent-
liche Bundessubvention fiir Verkehrswerbung
ermoglichte uns, eine Reihe Gesandtschaften
und Konsulate mit Krediten auszustatten, die
fiir touristische Werbeveranstaltungen ver-
wendet worden sind. Diese Veranstaltungen
— es handelt sich vor allem um Empfinge
der Presse, der Reisebiirodirektoren mit ihren
Mitarbeitern, der Transportanstalten, im Bei-
sein von Vertretern der Zivil- und Militérbe-
horden — wurden mit Film- und Lichtbilder-
vortrigen belebt und fanden in der Presse, in
Reisebiirokreisen usw, ein sehr sympathisches
Echo. Auf Grund der uns zugegangenen, mit
Beweisstiicken belegten Berichte der Herren
Gesandten und Konsuln diirfen wir die Be-
hauptung wagen, daf} jede Manifestation als ein
Volltreffer angesprochen werden kann. Die
nachfolgend aufgefiihrten Gesandtschaften und

Konsulate haben im Laufe der Berichtsperiode
fiir unsern Reiseverkehr geworben: Alger, An-
vers, Beyrouth, Bombay, Bordeaux, Buda-
pest, Bukarest, Kairo, Dijon, Dublin, Genua,
Helsingfors, Jaffa, Kopenhagen, Kaunas, Lyon,
Marseille, Mailand, Mulhouse, Montreal, Nan-
tes, Rio de Janeiro, Straflburg, Zagreb.

Es sei auch an dieser Stelle den Herren Ge-
sandten und Konsuln fiir ihre weitgehende
Mitarbeit herzlich gedankt und dem Eidg. Po-
litischen Departement und den ihm nachge-
ordneten Instanzen der beste Dank fiir die
stetsfort an den Tag gelegte Hilfsbereitschaft
bei der Verkehrspropaganda ausgesprochen.

4. Beziehungen zu andern Werbeorga-
nisationen, Verbanden, Vereinigun-
gen, usw.

Unsere Beziehungen zum Publizititsdienst
der SBB und dessen Auslandsagenturen haben
sich wihrend der Berichtsperiode weiterhin
beidseitig in sehr angenehmer Art und Weise
entwickelt. Das Zusammenarbeiten der beiden
zentralen Stellen fiir Verkehrswerbung ist be-
sonders auf dem Gebiete der Kollektivpropa-
ganda mit den Verkehrsinteressenten, z. B. bei
der Kollektivreklame in der auslindischen
Presse und bei der Durchfithrung von Studien-
reisen auslindischer Reisebiirobeamter oder
Pressevertreter ein besonders enges.

In gleich angenehmer Weise haben sich un-
sere Beziehungen zu den beiden Sitzen Ziirich
und Lausanne der Schweiz. Zentrale fiir Han-
delsforderung gestaltet. Die erfreuliche Ar-
beitsgemeinschaft mit dieser wirtschaftlichen
Werbeorganisation auf dem Gebiete des Aus-
stellungswesens hat sich auch im Berichtsjahr
als durchaus gegeben und rationell erwiesen.
Dem Hand-in-Hand-gehen von Wirtschafts-
und Verkehrspropaganda diirften sich in Zu-
kunft noch weitere erfolgversprechende Per-
spektiven eriflnen.

Mit dem Schweizer Hotelier-Verein, dem
Schweiz. Fremdenverkehrsverband, dem Ver-
band Schweizerischer Kur- und Verkehrsdi-
rektoren, dem Verband Schweizer Badekur-
orte, dem Verband Schweiz. Erziehungsinsti-
tute und Privatschulen, den Transportanstal-
ten und last but not least mit den regionalen
und lokalen Verkehrsvereinen haben wir einen
engen Kontakt gepflegt. Aus dieser stindigen



Fiihlungnahme mit diesen Verbinden und den
Verkehrsinteressenten ist manch guter Werbe-
gedanke entstanden und konnte in gemeinsa-
mer Arbeit in die Tat umgesetzt werden.

5. Schaufensterpropaganda

Unsere Schaufensterwerbung bei den amt-
lichen Schweizer Verkehrsbiiros im Auslande
wurde im Berichtsjahre stark ausgebaut. Eine
grofle Anzahl photographischer Vergroflerungen
im Format 64X102 cm wurde den Agenturen
SBB und SVZ zur Ausschmiickung ihrer Schau-
fenster zugestellt. In unsern Auslandsvertre-
tungen wurde ein spezieller Photodienst er-
richtet in Form von zwei Wechselrahmen, die
eine Serie von sechs Bildern in der Griéfie von
18X 24 cm fassen. Dieser Rahmen ist jede
Woche ausgewechselt und mit einem neuen
Reportagetext versehen worden.

Fiir unsere Schaufensterwerbung haben wir
auch die privaten Reisebiiros herangezogen.
Die Zweigstelle der Schweizer Reisefirma Kuoni
in Frankreich stellte uns ihre Vitrinen fiir eine
Dekoration «Festlicher Blumengrufl aus den
Schweizer Alpen» zur Verfiigung; die fiinf
Farben-Grofphotos mit vier Berghlumensujets
und eine Berglandschaft in vollen Farben iiber-
brachten die Griile aus der Schweiz nach
Frankreich.

«Die Schweiz als Drehscheihe Europas» war
das Motto des Schaufensters, das der Kiinstler
Carigiet in ein Schaufenstermodell einkleidete.
Es handelt sich hier um eine plastische Dar-
stellung eines Winterberges mit seinem Leben
und Treiben. Jeder Sport wurde beriicksich-
tigt, das Winterlandschaftsbild der Schweiz in
den Hotels, Berghahnen, Lifts usw.

«Das Kartenmodell Winter in der Schweiz»
beruht auf dem gleichen Prinzip der Darstel-
lung wie beim Drehscheibenmodell. Auf einer
weillen, aus Holz ausgeschnittenen Schweizer-
karte baut sich wiederum der Schweizer Winter
als plastische Darstellung heraus. Dieses Schau-
fenster war wieder fiir die Agenturen bestimmt
und wurde in fiinf Exemplaren angefertigt.

Mustermesse Lyon

» Utrecht
» Casablanca
» Mailand

«Das Schwyzerli» war im Auslande die dies-
jihrige Neuheit und Modeattraktion. Fiir simt-
liche Agenturen wurden vom «Schwyzerli»
photographische Vergroflerungen angefertigt
und ein «Sennenkittel» besorgt fiir die Schau-
fensterauslage.

In den zwei groflen Vitrinen des Schweizer
Reisebiiros «EdelweiB» in StraBlburg, die uns
auf Grund eines Kollaborationsvertrages ganz-
jihrig zur Verfiigung stehen, haben wir in die-
sem wichtigen Einzugsgebiet fiir unsern Frem-
denverkehr geworben. Die Zweigstelle der vor-
genannten Reisefirma in Miilhausen und deren
Vertreter in Metz und Nancy haben mit dem
ihnen von uns iibermittelten Material ebenfalls
periodisch Schweizer-Schaufenster arrangiert.

Eine besondere Schaufensteraktion fiithrten
wir in Dinemark, Schweden und in der Tsche-
choslowakei bei den daselbst domizilierten pri-
vaten Reisebiiros durch. Der Bundeskredit er-
méglichte uns, eine Reihe hervorragend gele-
gener Reisebiiro-Vitrinen fiir lingere Zeit zu
belegen und mit ziigigen Dekorationen auszu-
statten. Den Bemiihungen unseres Vertreters
in Stockholm gelang es auch verschiedentlich,
das im Brennpunkt des Stadtverkehrs gelegene
grofle Schaufenster der fithrenden schwedischen
Zeitung «Svenska Dagbladet» und gleich her-
vorragend situierte Vitrinen des GroBwaren-
hauses «Nordiska Kompaniet» und «MEA»
fiir unsere Propaganda erhiltlich zu machen.

Auf Grund unseres Kollaborationsvertrages
fir Siidamerika mit dem Weltreiseunterneh-
menWagons-Lits /Cook konnte in dessen Haupt-
agentur Buenos Aires, sowie in den Filialen:
Rio de Janeiro, Sao Paulo, Santiago de Chile,
Lima eine kontinuierliche Schaufensterpropa-
ganda entfaltet werden.

6. Ausstellungen und Messen

Der Werbung an Ausstellungen und Messen
haben wir im Jahre 1937 auch volle Aufmerk-
samkeit geschenkt und die nachfolgenden Ver-
anstaltungen teils in Verbindung mit der
Schweiz. Zentrale fiir Handelsforderung teils
als Selbstaussteller beschickt:

Ausstellung Studentische Kunst Neapel
Biicherausstellung Kaunas

Ausstellung «Das Schweizer Buch», Prag

Ausstellung «Das Theater im Freien», Frankfurt a. M.



Mustermesse Budapest

» Bordeaux
Foire commerciale Bruxelles
Salon d’Elégance Bruxelles
Foire de Marseille
Foire gastronomique Dijon

Wir méchten in diesem Zusammenhange be-
sonders auf die internationale Mustermesse in
Rio und auf die Wintersportausstellung bei
Crome & Goldschmidt hinweisen, weil es sich
in beiden Fillen um Veranstaltungen von For-
mat handelt. In Rio de Janeiro wurde dem
Fremdenverkehr im Schweizerpavillon der
Ehrenplatz zugewiesen, und wir konnten an
diesem hervorragenden Ausstellungsplatz eine
in die Augen springende Werbung entfalten.
Diese erschopfte sich nicht nur in rein touristi-
schen Sujets. Wir vermitteln dem Ausstellungs-
besucher auch Kenntnisse iiber unser Volk und
seine Kunst. Die Wintersportausstellung beim
filhrenden Kopenhagener Warenhaus Crome &
Goldschmidt, die in mehreren Réumen der ge-
nannten Firma vor sich ging, wurde restlos von
uns bestritten. Das Schweizerische General-
konsulat in Kopenhagen, dessen auflerordent-
lich weitgehende Mitwirkung bei der Verkehrs-
werbung wir bei dieser Gelegenheit herzlichst
verdankt haben mochten, hat uns bei der Auf-
machung dieser in allen Teilen gelungenen und
vielbeachteten Wintersportausstellung vorziig-
liche Dienste geleistet. Der in Kopenhagen le-
bende Schweizer Graphiker Montandon hat
sich um diese nachhaltige Propaganda fiir den
Schweizerwinter sehr verdient gemacht.

Es ist selbstverstindlich, daB die Schweiz an
der Exposition Internationale, Paris, nicht feh-
len durfte. Im Schweizer Pavillon hat die
Gruppe Fremdenverkehr ein Verkehrsbiiro er-
richtet, wo auf alle Fragen Reiseauskiinfte er-
teilt wurden. Als Hauptstiick der touristischen
Ausstellung wurde eine Riesendiorama «Le
Pays de joie» errichtet, das von einer Hotelter-
rasse aus iiberblickt werden konnte. Vor dem
Pavillon auf der Seine war ein Schweizer Ver-
gniigungsdampfer, der ebenfalls der Fremden-
verkehrswerbung diente, verankert. Im Kino-
raum des Pavillons wurden neben anderen Fil-
men iiber die Schweiz unsere touristischen
Werbefilme gezeigt und dieses Ausstellungskino
wies stiindig einen sehr guten Besuch auf.

Salon de la Santé Bruxelles
Exposition d’affiches touristiques Bruges
Internationale Mustermesse Rio de Janeiro

School Exhibition London
Wintersportausstellung bei Crome & Goldschmidt, Kopenhagen

Sehr erfolgreich hat auch das dem Pavillon
angegliederte Schweizer-Restaurant gearbeitet
und durch die dort gebotene Qualitit wurde das
Niveau unseres Gastgewerbes im besten Lichte
gezeigt. Die Finanzierung unserer Verkehrs-
werbung an der Weltausstellung in Paris ist zur
Hauptsache aus den Mitteln des Gemeinschafts-
fonds erfolgt.

Im Berichtsjahre beteiligte sich die Schweiz
zum erstenmal an der Burgunder Herbstmesse
in Dijon mit einem Stand der SVZ. Es war uns
ein sehr giinstig gelegener Platz in der Salle
d’Honneur eingerdumt worden, wo wir einen
sehr attraktiven Stand errichteten. Der Jah-
reszeit entsprechend stellten wir die Propa-
ganda fiir den Wintersportin der Schweiz in den
Vordergrund und als Hauptstiick zeigten wir das
von Carigiet geschaffene Modell «Die Schweiz
als Drehscheibe Europas».

Der Stand hatte guten Zuspruch und unser
Auskunftsbeamter war stindig vollauf beschif-
tigt.

Es fand auch ein vom Schweizer Konsulat
veranstalteter Empfang zu einer «Soirée Suisse»
statt, welcher ein groier Erfolg war und unsere
Verkehrswerbung im Burgund wirksam unter-
stiitzte.

Es hat sich bei dieser Gelegenheit erneut er-
wiesen, daBl auch kleinere Ausstellungen sich
sehr wohl lohnen und daBl der Werbeeffekt,
wenn die Sache richtig aufgezogen wird, im
Verhiltnis zu den Aufwendungen ein ausge-
zeichneter ist.

7. Kongresse

Nach wie vor waren wir bestrebt, Kongresse
in unser Land zu ziehen. Um der Schweizeri-
schen Landesausstellung moglichst grofie Fre-
quenzen zu sichern, haben wir in Verbindung
mit dem Verkehrsverein Ziirich und dem Kon-
grefbiiro der LA schon wiihrend des Berichts-
jahres die Heranziehung von Kongressen auf



das Ausstellungsjahr 1939 an die Hand genom-
men. Diesen vereinten Bestrebungen ist es —
um nur ein Beispiel zu nennen — gelungen, den
VII. Kongrel der Association Internationale
des Skals-Clubs (Amical du tourisme) nach Zii-
rich zu bekommen. Wir messen dieser Tagung
der fithrenden Personlichkeiten im Reisebiiro-,
Transport- und Gastgewerbe aus aller Herren
Lindern besondere Bedeutung bei, werden diese
Kongressisten doch die ersten Besucher der
Landesausstellung und nach Hause zuriickge-
kehrt in der Lage sein, aus eigener Anschauung
iiberzeugend fiir unsere Landesausstellung wer-
ben zu konnen.

Der Kongre3 der Fédération Internationale
des Agences de Voyages wurde auf unsere Ver-
anlassung unter starker Beteiligung vom 1.—6.
Oktober in Genf abgehalten. Wir waren an der
Gesamtorganisation mafigebend beteiligt und
fiihrten im Anschluf an die Genfer Arbeits-
tagungen eine touristische Studienreise durch,
die den Zweck verfolgte, den Reisebiirovertre-
tern die etwas in Vergessenheit geratenen, man-
nigfachen Schonheiten der herbstlichen Schweiz
vor Augen zu fithren. Am Schlusse der Exkur-
sion wurden die Kongressisten vom Vorsteher
des Post- und Eisenbahndepartements, Herrn
Bundesrat Pilet-Golaz, in Bern empfangen.
Dieser in allen Teilen gelungene Kongre hat
allseits nur die besten Eindriicke hinterlassen
und diirfte wesentlich zum Ausbau und zur Fe-
stigung der Beziehungen unseres Landes zum
internationalen Reisebiirogewerbe beigetragen
haben.

An Kongressen, fiir deren Heranziehung in
die Schweiz wir mitwirkten, méchten wir noch
erwiihnen:

Weltkongre fiir Esperanto,

Internationaler Physiologen-Kongref3,

Internationaler Tierirztlicher Kongref3,

Kongref} des internat. Vereins der Strallenbah-
nen, Kleinbahnen und der o6ffentl. Kraft-
fahrunternehmungen,

Internat. Kongref} der Versicherungs-Mathema-
tiker,

Kongref§ der Confédération Internationale des
Etudiants,

Welt-Jugendtagung des Weltbundes der Christl.
Jungmiinner-Vereine,

Kongref} der International Law Association.
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8. Pressepropaganda

Die Werbung durch das Inserat konnte im
Berichtsjahre wesentlich ausgebaut und ver-
stirkt werden. Betrichtliche Zuschiisse aus der
auBlerordentlichen Bundessubvention einerseits
und eine immer umfassender werdende Mitar-
beit der Verkehrsinteressenten an unserer Kol-
lektivreklame anderseits erméglichten uns,
diese Pressepropaganda auf breiter Basis durch-
zufithren. Von der Friihlingskampagne bis zur
Winteraktion 1937/38 haben insgesamt 573
Kollektivanzeigen in 221 fithrenden Zeitungen
und Zeitschriften in England, Frankreich, Hol-
land, Belgien, Italien, Tschechoslowakei, Déne-
mark und Schweden fiir unsere 4 Saisons mit
einem Gesamtkostenaufwand von Fr.177000.—
geworben.

Die neutrale Insertionspropaganda unserer
Agenturen in Briissel, Budapest, Buenos Aires,
Nizza, Prag und Stockholm konnte durch Zu-
schiisse aus dem Bundeskredit ebenfalls inten-
siviert werden.

Den konsularischen Vertretungen unseres
Landes in Algier, Batavia, Beyrouth, Bombay,
Dublin, Jaffa, Johannesburg und Sydney ver-
mochten wir betrichtliche Summen fiir die
Pressepropaganda in ihren resp. Konsularbe-
zirken zur Verfiigung zu stellen. Alle diese Po-
sten haben ihre Aufgabe auch auf diesem Ge-
biete der Werbung ausgezeichnet gelost.

Als Auftakt zur Eroffnung des Schweizer-
pavillons an der Weltausstellung Paris lieB die
unserem Lande wohlgesinnte franzésische
Kunstzeitschrift «L’Art vivant» eine Schwei-
zer Sondernummer, an deren Herausgabe wir
finanziell und redaktionell mitarbeiteten, er-
scheinen.

Mit dem «Svenska Dagbladet» in Stock-
holm haben wir in Verbindung mit unsern
wichtigsten Verkehrsgebieten eine besondere
Insertionspropaganda durchgefithrt. Dank die-
ses kollektiven Vorgehens konnten wir mit
halbseitigen Inseraten im Zweifarbendruck und
einprigsamer graphischer Aufmachung fiir
Friihling, Sommer, Herbst und Winter werben.
Dieses fithrende skandinavische Blatt hat sich
aullerordentlich weitgehend wunserer touristi-
schen Interessen angenommen und kargte nicht
mit redaktioneller Unterstiitzung, mit Werbe-
schaufenstern und mit intensiver Propagierung
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der in Verbindung mit dem Nordisk Reisebiiro
organisierten Schweizer Gesellschaftsreisen. Die
betrichtliche und anhaltende Zunahme der
Logiernichte schwedischer Provenienz seit Sep-
tember 1936 erbringt den Beweis, dal unsere
Propaganda in Schweden auf fruchtbaren Bo-
den gefallen ist.

Als eine weitere Mafnahme auf dem Gebiete
der Pressewerbung méchten wir noch die mit
dem Reisebiiro Brooke in Briissel im April d. J.
in die Wege geleitete Schweizer Sondernummer
der Reisezeitschrift «Les feuillets du tourisme»
erwihnen und auch noch auf die Schweizer Son-
derbeilage der fiihrenden Londoner Finanzzei-
tung «Financial Times», an der wir im touristi-
schen Teil redaktionell mitgearbeitet haben,
hinweisen.

Unsere Abteilung «Pressedienst» besorgte
die Redaktion unserer offiziellen Reisezeitschrift
«Die Schweiz», des griinen deutschen und fran-
zosischen «Pressedienstes der Schweizerischen
Verkehrszentrale» der «Nachrichten der Schwei-
zerischen Verkehrszentrale» auf der Riickseite
der monatlichen «Offiziellen Straf3en-Informa-
tionskarte der Schweiz» und der Broschiiren
«Ereignisse in der Schweiz». Sie organisierte
einen umfangreichen Artikeldienst und stellte
den Auslandsagenturen, Gesandtschaften, Kon-
sulaten und Einzelinteressenten aktuelles Ma-
terial zu, das anléBlich unserer Insertionskam-
pagnen, aber auch sonst bei jeder sich bietenden
Gelegenheit verwendet wurde. Fiir die vorge-
nannten Sondernummern ausldndischer Zei-
tungen und Zeitschriften wurden einzelne Auf-
sitze durch unsern Pressedienst zusammenge-
stellt. Die beiden Beamten unseres Pressebiiros
bereinigten auflerdem den Text unserer Bro-
schiiren. Sie bedienten die Presse mit den neuen
Publikationen und brachten die eingegangenen
Belege zum Versand. Ferner wurden zahlreiche
Werbetexte, Bildlegenden und die wichentlich
zweimal durchgegebenen touristischen Radio-
Mitteilungen hier verfafit.

Unsere Reisezeitschrift «Die Schweiz, La
Suisse, La Svizzera» erscheint monatlich fiir
das Inland, vierteljihrlich fiir das Ausland. Die
Auflage der Inlandnummern betrigt 20000
Exemplare, wovon 16000 in den Schweizer
Bahnen, in Wartesiilen, Schalterhallen usw.
ausgehidngt werden. Die Auslandnummer wird
in vier Sprachen in einer Auflage von ca. 25000

Exemplaren herausgebracht und durch die
Auslandsagenturen verteilt.

Die Arbeit unserer Redaktion beschriankt
sich nicht auf die Abfassung, Beschaffung und
Korrektur der Texte, sondern sie umfafit auch
die graphische Gestaltung, die Mise en pages der
Fiir den franzosischen Textteil steht
dem Redaktor Herr Budry, unser Vertreter in
Lausanne, als Mitarbeiter zur Verfiigung.

Bei der Gestaltung des Inhalts wird nach
Méglichkeit allen Verkehrsinteressenten und
dem Geschmack und Interesse des Publikums
Rechnung getragen. Der gesamte Jahrgang,
in dem je nach den Jahreszeiten die Winter-
oder Sommersportplitze, die Seengebiete, die
Badekurorte oder die Stédte im Vordergrund
stehen, stellt denn auch ein reichhaltiges,
abwechslungsreiches Bild der Schweiz und ihrer
Reise- und Feriengebiete dar. Besondere Sorg-
falt wird auf die Auslandsnummern verwendet.
Die Sommerausgabe 1937 wurde mit einer
Spezialbeilage und in besonderer Titelaus-
stattung den Teilnehmern am Welttreffen der
Rotarier in Nizza iiberreicht (Sonderauflage
8000 Ex.).

Der griine Pressedienst wurde deutsch und
franzosisch in einer Gesamtauflage von 5000
Exemplaren an die in- und ausliindische Presse
und an die Reisebiiros, Schweizer Konsulate,
usw. versandt. Er dient als Grundlage fiir den
Pressedienst, der in hollindischer Sprache von
der Agentur Amsterdam herausgegeben wird.
In dieser alle 14 Tage erscheinenden Publika-
tion werden vor allem kurze, als Fiiller ver-
wendbare Notizen iiber Reiseerleichterungen,
Spezialvergiinstigungen, reisetechnische Neue-
rungen, Extraziige und Gesellschaftsfahrten,
iiber grofle Ereignisse, wie internationale Sport-
wettkimpfe, Feste, Volks-
briuche usw. verdffentlicht. In jeder Ausgabe
figuriert zu Handen der Reisebiiros eine Liste
der Prospekte und Plakate, die von den regio-
nalen und o6rtlichen Verkehrsvereinen neu her-
ausgebracht worden sind. Die Belege, die uns
in grofler Zahl, vor allem aus der Tschechoslo-
wakei, aus Belgien und Holland und aus Ame-
rika zugekommen sind, beweisen, dafl unser
Pressedienst im Ausland oft und gern beniitzt
ist. In der Schweiz werden besonders die Ar-
tikel, die wir fiir die Presse beilegen, sehr hiufig
nachgedruckt.

Revue.

Ausstellungen,



Die «Nachrichten der Schweizerischen Ver-
kehrszentrale», die fiir die offizielle Strafen-
Informationskarte speziell abgefafit werden,
finden mit diesem ausgezeichneten autotouristi-
schen Hilfsmittel eine Verbreitung in 10000
Exemplaren.

Unsern Artikeldienst haben wir im Laufe des

" Berichtsjahres erweitert und dem Archiv von
rund 500 Artikeln 80 neue Aufsitze hinzuge-
fiigt, die jeweils auch sofort nach Vervielfilti-
gung den Agenturen zugestellt wurden. Allein
von der Agentur New York erhielten wir im
Laufe des Jahres weit iiber hundert Belege.
Presseleuten, die bei uns Unterlagen fiir die ver-
schiedenartigsten Themen anforderten, konnten
wir mit erstklassigem und sehr mannigfaltigem
Material dienen.

Folgende Broschiiren wurden im Berichts-
jahre von unserem Pressedienst bearbeitet:
«Friihling in der Schweiz» (Manuskript von uns

Broschiiren:

Im Auto dureh die Schweiz .
Angelsport in der Schweiz

Gesellschaftswagen und Berghahnen

Plakate:

Autostrallenplakat
Zugermeitschi (Nachdruck) .
Winterplakat

Diverses:

Merkbliitter .
StraBlenkarten der Schweiz .
Abreilkalender «Die Schweiz, 1938»

Die besonderen Werbedrucksachen fiir den
Luftverkehr sind im Abschnitt 20, Luftver-
kehrspropaganda, angefiihrt und beschrieben.

Die Gesamtauflage unserer im Jahre 1937 her-
ausgegebenen Publikationen, Revue und Presse-
dienst inbegriffen, betrigt 1521926 Exemplare.

Die Radio-Mitteilungen — je eine Plauderei
und ein Communiqué iiber verbilligte Fahrten
und Verkehrsneuerungen pro Woche — waren
ganz auf die grofen Veranstaltungen und auf
die von den Transportanstalten organisierten
Extrafahrten eingestellt. Eine Spezialwerbung
haben wir dabei fiir die Regionalabonnemente
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verfafit), 6 Sprachen, «Ferienland Schweiz»
(Manuskript von uns verfafit), 3 Sprachen,
«Ereignisse in der Schweiz», Sommer und
Winter (bei uns zusammengestellt), 3 Spra-
chen, «Schule und Erziehung in der Schweiz»,
64 Seiten, 4 Sprachen. Manuskriptbereinigung,
Druckiiberwachung, Ubersetzungen, Korrek-
turen, «Heilbider der Schweiz» 64 Seiten,
3 Sprachen (Manuskript in Zusammenarbeit
mit dem Béderverband von uns verfafit),
Druckiiberwachung, Korrekturen, Broschiiren
fiir die SBB-Fiihrer «Switzerland», «Summer
in Switzerland», «Golf courses in Switzerland»,
Neuauflage, Textbereinigung und Korrekturen.
«Die Schweiz im Schnee», 9 Sprachen, Neu-
bearbeitung des Textes und der Sporttabellen,
Druckiiberwachung, Korrekturen.

Im weitern haben wir im Jahre 1937 fol-
gende Publikationen herausgegeben:

in 5 Sprachen, Auflage: 80000 Ex.
in 3 Sprachen, Auflage: 5000 Ex.
in 2 Sprachen, Auflage: 3000 Ex.
in 9 Sprachen, Auflage: 9000 Ex.
blanko, Auflage: 3000 Ex.
in 10 Sprachen, Auflage: 7500 Ex.
in 5 Sprachen, Auflage: 220000 Ex.
in 4 Sprachen, Auflage: 100000 Ex.
in 4 Sprachen, Auflage: 8000 Ex.

und fiir die Schweizer Skischule entfaltet. In
allen unsern Veriffentlichungen haben wir von
Anfang 1937 an Hinweise auf die Sehweizerische
Landesausstellung 1939 gebracht.

9. Reisebiiros

Unsere weitverzweigten Beziehungen zu den
Reisebiiros, Reisevereinigungen, Reiseklubs u.
dgl. im Auslande haben wir weiterhin gepflegt
und ausgebaut. Unsere Auslandsagenturen
und die Dienstabteilungen in Ziirich hatten im
Laufe des Berichtsjahres manche Gelegenheit,
den auslindischen Reisefirmen, insbesondere



bei der Durchfithrung von Extraziigen und Ge-
sellschaftsreisen, mit Rat und Tat beizustehen.
Wir méchten in diesem Zusammenhange auf die
Sonderziige, bzw. Gesellschaftsfahrten des Rei-
sebiiro des «Petit Marseillais», der Reiseabtei-
lung der «Presse Lyonnaise» und «Presse Sté-
phanoise» und des Nordisk Reisebiiro in Stock-
holm, an deren Durchfiihrung wir maf3gebend
beteiligt waren, hinweisen.

Unter Mitwirkung der Reisebiiros konnten
wir auf die Wintersaison 1937 /38 in Paris und
Briissel einen verbilligten Zubringerdienst nach
den Sportzentren einrichten. Auf Grund be-
sonderer Kollaborationsabkommen hesorgte
fiir Paris die dortige Niederlassung des Reise-
biiro Kuoni die reisetechnische Durchfiihrung
der Extraziige; fiir Briissel und Umgebung
iibernahm das Reisebiiro Brooke diese Funk-
tionen. Von dieser stark verbilligten Reise-
moglichkeit — ab Paris liefen im Dezember 2,
ab Briissel 4 Extraziige — machten insgesamt
2619 Personen Gebrauch.

Ein schrittweiser Ausbau dieses verbilligten
Zubringerdienstes aus dem Ausland nach der
Schweiz scheint uns eine Forderung der Zeit zu
sein, und wir priifen schon jetzt die Einrich-
tung eines solchen auf die Sommersaison 1938.

10. Plakatpropaganda

Unsere Affichen haben zur Hauptsache Ver-
wendung in Reisebiiros, Schaufenstern, Hotel-
hallen, Klublokalititen, Wartezimmern und in
Geschiiftsriumen schweizerischer Firmen im
Auslande gefunden. Unter Zuhilfenahme des
Bundeskredites haben wir auch eine StraBlen-
affichage an hervorragenden Verkehrspunkten
in Belgien, Sydney und Melbourne und in Lyon
veranstaltet. In den bohmischen Kurbidern
konnte auf Grund eines Reziprozititsabkom-
mens ein umfassender Plakatanschlag durchge-
fithrt werden.

11. Besondere Werbeaktionen

Als besondere Werbeaktionen seien erwihnt
die Verbreitung unserer Broschiire «Suisse,
pays des vacances» in 5000 Exemplaren durch
eine Radiofirma in Antwerpen unter deren
Kunden, unsere Mitwirkung an der Schweizer-
reise des «City Livery Club of London» und
beim Empfang der Commanders der American
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Legion in Luzern, sowie unsere weitgehende
Beteiligung an den Organisationsarbeiten fiir
die «South African Teachers Tour».

12. Hotelzimmermeldedienst

Der Schweizer Hotelier-Verein, der Publizi-
tétsdienst der SBB und die SVZ haben im Ein- .
verstindnis mit einer Anzahl Wintersportplitze
vereinbart, fiir die Hauptdaten der Wintersai-
son 1937 /38 einen zentralen Hotelzimmermelde-
dienst zu organisieren. Die Notwendigkeit
eines solchen Meldedienstes ergab sich aus der
Feststellung, daf unrichtige Geriichte iiber die
Vollbesetzung wunserer Wintersportplitze im
In- und Auslande zirkulierten. Die Orientie-
rung der Reisebiiros iiber die Besetzung der
Wintersportorte und die Aufklirung des Win-
tersportpublikums iiberhaupt, iibernahmen die
amtlichen Schweizer Verkehrsbiiros im Aus-
land und eine Anzahl Gesandtschaften und
Konsulate, denen vom Zentralbiiro des SHV
der Besetzungsstand auf telegraphischem Wege
zuging. Wir haben mit diesem Meldedienst
gute Erfahrungen gemacht.

13. Hotelprospektvertrieb

Am 31. August 1937 hat das erste Vertrags-
jahr des Hotelprospektvertriebes seinen Ab-
schlufl genommen. Fiir das zweite Geschifts-
jahr, resp. fiir die Wintersaison 1937 /38, konn-
ten wir 428 Teilnehmer buchen gegeniiber 400
der Sommersaison 1937.

Im verflossenen Sommer richtete unsere Ab-
teilung Hotelprospektvertrieb das Hauptaugen-
merk darauf, mit den angeschlossenen Hotels
zu einem einwandfreien Zusammenarbeiten zu
gelangen und alle Unsicherheiten und Unklar-
heiten zu beseitigen. Anlifllich einer Ende
Dezember stattgefundenen Konferenz wurde
die Angelegenheit auch in bezug auf die Hal-
tung der Agenturen besprochen, so dafl wir
auf ein tadelloses Funktionieren dieser Orga-
nisation zihlen konnen.

Als Grundlage fir den Hotelprospektver-
trieb wurde festgelegt, dal nicht mehr das
ganze Jahr hindurch Neuanmeldungen ange-
nommen werden, sondern daf} fiir die Sommer-
saison der 1. Dezember und fiir die Winter-
saison der 1. Juli als Schlufitag der Neuan-
meldungen gelten sollen.



Durch die Festsetzung eines bestimmten An-
meldetermins wird der SVZ die Moglichkeit
gegeben, auf den Stichtag eine bereinigte Mit-
glieder- und Bestelliste auszufertigen, die den
Agenturen erméglichen wird, bei den interes-
sierten Verteilungsstellen rechtzeitig eine Um-
frage iiber den Bedarf an Hotelprospekten vor-
zunehmen. In der Zwischenzeit ist die SVZ
dafiir besorgt, die Hotelprospekte bereitzu-
legen, um bei Eingang der Bestellungen von
den Agenturen sofort das gewiinschte Prospekt-
material absenden zu kénnen. Die Agenturen
werden somit riumlich entlastet, da sie auf
diese Weise nur soviel Material erhalten, als
sie zweckmifig weiterleiten und selbst an ihre
Kunden abgeben kénnen.

Im Laufe des Sommers arrangierten wir eine
lingere Schweizertournee des bekannten eng-
lischen Reiseschriftstellers Charles Graves,
zwecks Sammlung von Unterlagen fiir eine von
uns veranlaffite Publikation «Swiss Summer»,
die in einer Auflage von 5000 Exemplaren er-
schienen ist.
einem namhaften finanziellen Beitrag beteiligt.
Die Qualifikation des Verfassers gab uns Ge-
wihr, dafl sein Werk in die besten englischen
Kreise Eingang finden und durch seine Ver-
breitung eine ausgezeichnete Propagandamis-

Wir haben uns daran auch mit

sion erfiillen wiirde; unsere bisherigen Feststel-
lungen haben denn auch in der Tat ergeben, daf3
der Erfolg des Buches ein auBerordentlicher ist.

14. Film

Es erweist sich immer mehr, da} der Film
zu den wichtigsten Werbemitteln zu zihlen ist,
und wir messen denn auch diesem Arbeits-
zweig eine grofle Bedeutung zu.

Produktion 35 mm

An Neuproduktionen wurden in Vertrieb ge-
nommen:

«Bergfriihling» (Prod. Lesch) 300 m, inter-
nationale Fassung; «2X2 am Tédi» (Prod.
Kern) 600 m, deutsche, franzosische, englische
Fassung; «Die Schweizer Landsgemeinden»
(Prod. Probst) 450 m, deutsche, franzésische
Fassung; «We live in two worlds» (Prod. GPO)
379 m, englische Fassung; «Four Barriers»
(Prod. GPO) 330 m, englische Fassung; «Men
of the Alps» (Prod. GPO) 281 m, franzésische,
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englische Fassung; «Message from Geneva»
(Prod. GPO) 234 m, englische Fassung.

Synchronisation

Aus den Filmen Herbstlied»,
«Sonniger Tessin»,«Tessiner Bergbauern»wurde
ein Film erstellt, der besonders fiir englische
Verhiltnisse palt.

«Tessiner

Vertrieb

Die Schweizerische Filmzentrale hat einen
neuen Katalog herausgebracht, der einen zu-
sammenfassenden Uberblick iiber den Bestand
an Kultur- und Beiprogrammfilmen iiber die
Schweiz gibt, sofern sie das notwendige Niveau
erreichen.

Ferner hat sich die Schweizerische Filmzen-
trale an der internationalen Schau fiir Kultur-
und Werbefilme beteiligt und fir den Film
«Durstendes Land» (Wallis) den silbernen Po-
kal des Podestd di Como erhalten.

Durch diese Organisation sind im vergange-
nen Jahre in den verschiedenen Lindern 65
Filme untergebracht worden.

Schmalfilme

Das Ausleihsystem mit dem Schul- und
Volkskino auf Grund von Bestellkarten hat
sich bewihrt. Es sind im Winter 1937 /38 1276
Vorfithrungen erfolgt. Der Filmbestand hat
folgenden Zuwachs erfahren:

Im Paddelboot auf Schweizer Seen und
Flissen (2 Kopien); Ein Volk in den Alpen;
Der weile Berg; Skigymnastik; Schnee und
Eis; Schweizer Stidte (2 Kopien); Neuchitel;
Chur; Uri das Herz der Schweiz (2 Kopien);
Miirren im Winter; Skischule auf der Kleinen
Scheidegg; Wintertreiben in Gstaad; Ferien
im Wallis; Sonniges Land (Wallis) (2 Kopien);
Ein Gang zum Mont-Blanc; Bi iis im Appe-
zellerland; Berg- und Wintersport in Unter-
wasser (2 Kopien).

Die Belieferung der Agenturen im Ausland
mit Schmalfilmapparaten ist abgeschlossen und,
einige Gebiete haben dank dieser Apparaturen
schon eine fruchtbareTitigkeit entfalten kénnen.

15. Auto

Die eingangs erwihnte Statistik zeigt die
erfreuliche Zunahme der voriibergehend ein-



gefiihrten Automobile. Wir gehen mit der Annah-
me, daB diese Steigerung zum grof3en T'eil unseren
Bemiihungen auf dem Gebiete der Automobil-
werbung zuzuschreiben sei, sicherlich nicht fehl.

Wir haben dieses Jahr wiederum die gut
eingefithrte Straflenkarte in einer Auflage von
100000 Exemplaren, in deutscher, franzosi-
scher, italienischer und englischer Sprache her-
ausgebracht. Ferner wurde eine Broschiire
«Im Auto durch die Schweiz» auf Kunstdruck-
papier, reich illustriert, iiber den Autotouris-
mus in einer Auflage von 80000 Exempla-
ren in 5 Sprachen, verdffentlicht.

Neu ist sodann die Broschiire «Gesellschafts-
wagen und Bergbahnen», deutsch und fran-
zosisch, die sich an die Gesellschaftswagenbe-
sitzer des Auslandes richtet und ihnen alles
Nétige iiber diejenigen Bergbahngebiete bringt,
die mit dem Wagen nicht befahren werden
konnen. Unsere Absicht ging dahin, die Auto-
car-Unternehmer des Auslandes in vermehrtem
MaBle dazu zu veranlassen, ihre Tourenvor-
schlige mit Abstechern unter Beniitzung der
* Bergbahnen zu bereichern.

Fiir die Benzinpreisermifligung und die Be-
kanntgabe der Einreiseformalititen sind von
den Auslandagenturen Flugblitter in groBer
Auflage erstellt und verteilt worden.

Eine Studienreise siidfranzésischer Journa-
listen und Sekretire von Automobil-Clubs hat
eine sehr erfreuliche und ausgiebige Publizitiit
ergeben und die Verbindungen mit diesem Ge-
biet wesentlich gefestigt. Die Erfahrungen
mit dem KEinsatz eines Autobeamten in der
Agentur Berlin waren auch in diesem Berichts-
jahr sehr gute und in Zusammenarbeit mit der
PTT-Verwaltung sind durch diesen Beamten
die Automobilsekretariate und die in Frage
kommenden Reisebiiros in Deutschland plan-
miflig besucht worden.

Fiir die Ausstellung in Paris wurden in Ver-
bindung mit dem Automobil-Club der Schweiz
besondere Itinéraires Paris-Schweiz erstellt und
dort vertrieben.

Einem unserer bewihrtesten Vortragsredner
fiir Frankreich haben wir die Méglichkeit ge-
boten, bei einer Studienreise im Sommer 1937
das gesamte Netz der Alpenstraflen zu hesich-
tigen, um dann im Winter seine Vortragstitig-
keit iiber die Schweiz als Autoland ausdehnen
zu konnen.
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Um die Schneeverhiltnisse an den Winter-
kurorten, die in Reisebiiros und Bahnhéfen
durch das SBB-Bulletin bekanntgegeben wer-
den, auch dem Automobilisten zur Kenntnis
zu bringen, haben wir in Verbindung mit Shell
eine Ausgabe fiir die Tankstellenhalter erstellt,
die diesen woéchentlich zum Aushang zugeht.
Es haben sich fir vergangenen Winter 250
Tankstellen fiir den Aushang dieser Schnee-
meldungen zur Verfiigung gestellt.

16. Skischule

Es gibt heute 84 Skischulen in der Schweiz,
in denen rund 600 Skilehrer titig sind. Die
im letzten Winter ausbezahlte Lohnsumme
diirfte rund 600000 Franken erreichen. Die
Anzahl der erteilten Lektionen betriigt fiir
1935/36: 193915 Halbtagslektionen, im Winter
1936 /37 wurde die Zahl von 315374 Halbtags-
lektionen erreicht. Aus diesen Angaben lif3t
sich die Bedeutung der Skischulen vom Stand-
punkt des Fremdenverkehrs ermessen und dem-
entsprechend auch die Notwendigkeit, fiir die-
sen Sportzweig nachdriicklich zu werben.

Die Werbung erfolgt meistens durch Trok-
kenskikurse, die nun seit drei Jahren im Aus-
land veranstaltet werden, und zwar im letzten
Winter in Paris, Mailand, London, Manchester
und Kopenhagen. In Holland hielt Hans
Schlunegger in 18 hollindischen Stidten Vor-
triige iiber die Skischulen und den Schweizer
Winter. In Belgien ist die im letzten Winter
von Schweizer Turnlehrern aufgenommene Ski-
schulaktion fortgesetzt worden. In Colmar hat
ein Zentralkurs fiir die Tourenleiter und tech-
nischen Leiter aller elsédssischen Ski-Clubs unter
schweizerischer Leitung stattgefunden. In Mar-
seille, Nizza und Bordeaux konnten wir in den
Sportabteilungen groBer Warenhiuser Schwei-
zer als Verkaufsberater unterbringen.

In New York ist ein Ableger der Schweizer
Skischulen unter "dem Namen «Swiss Ski
School Association» gegriindet worden, der
sich mit der Vermittlung von Schweizer Ski-
lehrern in den USA. befassen soll. Ferner haben
wir in Verbindung mit dem Schweizer Sport-
hiindler-Verband, den bekannten Skichampion
Otto Furrer,Zermatt,an die Madison Square Gar-
den- und die Boston-Schau entsenden kiénnen.

Zum Skischulleiterkurs auf der Kleinen
Scheidegg waren Pressevertreter aus Frank-



reich, Belgien, Holland, England und Deutsch-
land eingeladen.

Besonderer Wert ist in diesem Jahre auf den
wesentlichen Fortschritt zu legen, den wir mit
der Skischulwerbung nunmehr in England er-
zielen konnten.

17. Bergschulen und Wanderwege

Die Bergschulen zeigen sich immer mehr als
eine Einrichtung, deren Aufschwung durch die
Initiative der lokalen Instanzen bedingt ist.
Es handelt sich eben hier keineswegs um eine
Massenbewegung, wie dies fiir die Skifahrer
zutage tritt. Die seinerzeit abgeschlossene
Kollektivversicherung ist von den verschie-
denen Bergschulen nicht geniigend beniitzt
worden, und wir haben auf Ende 1937 die Versi-
cherung gekiindigt, es den einzelnen Orten iiber-
lassend, eine solche Abmachung mit der Ver-
sicherungsgesellschaft direkt weiterzufiihren.

Die Wanderwegebewegung macht gute Fort-
schritte und die kantonale Gruppierung greift
nun auch in Gebiete iiber, die bisher noch nicht
mitmachten. Fiir die Landesausstellung haben
wir in Verbindung mit der Wanderwegebewe-
gung die nétigen Vorarbeiten und Eingaben
zusammengestellt, zwecks giinstiger Plazierung
dieser touristisch interessanten Bewegung.

18. Radio

Die Mitarbeit der schweizerischen Studios
im Interesse des Fremdenverkehrs ist zu einer
Notwendigkeit und Selbstverstindlichkeit ge-
worden. Dies erweist sich schon aus der gro3en
Titigkeit, die die Studios aus eigener Initiative
in diesem Sinn entwickeln. Grundsitzlich miis-
sen wir bei der Radiowerbung unterscheiden:

a) die Beeinflussung des

Publikums und
b) die Ausstrahlung nach dem Auslande.

schweizerischen

Die Programme der Schweizersender sind
nach den Wiinschen und Interessen des schwei-
zerischen Publikums aufgebaut, weil ja der
schweizerische
gebiihr bezahlt und entsprechend seinen Wiin-
schen bedient werden will.

Radiohorer die Konzessions-

Heimatsendungen, musikalische Darbietun-
gen, Horspiele, die die landschaftliche und kul-
turelle Schweiz in irgendeinem Punkte er-
fassen, wirken also auf das schweizerische Pu-
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blikum und beeinflussen es, das eigene Land zu
bereisen und niiher kennenzulernen.

Dazu kommen die iiblichen und regelmiBig
wiederkehrenden rein sachlichen Mitteilungen,
wie Wetterbericht, Schneemeldungen, Straflen-
zustand, Verkehrsmitteilungen und, als Neue-
rung auf diesem Gebiete, Lawinenmeldungen,
die in Verbindung mit dem Schweiz. Skiver-
band durch das Radio gegeben werden. Die
wochentlichen Meldungen iiber die veranstal-
teten Extraziige an Sonntagen belasten das
Programm und es wurde mit Recht die Frage
aufgeworfen, ob sie nicht weggelassen werden
sollten. Eine Erhebung bei den in Frage kom-
menden SBB-Stationen hat u. a. folgende Ant-
worten gezeitigt:

Stationshureau SBB, Schaffhausen. «Wir
haben mit der Bekanntgabe unserer Fahrten
durch das Radio bis jetzt gute Erfahrungen
gemacht. Anliifllich der Bekanntgabe unserer
Fahrt nach Locarno und Lugano zum Besuche
des Camelienfestes ergab sich folgendes: Sehr
viele Programme wurden bei uns am Schalter
abgeholt, bevor nur unser Inserat im Schaff-
hauser Intelligenzblatt erschienen und die ent-
sprechenden Programme und Plakate versandt
waren.»

Amtl. Auskunitshureau SBB, Basel. «Wir
schreiben den Radiomeldungen in der Werbung
fiir unsere Gesellschaftsfahrten einen unbeding-
ten Erfolg zu. Wiederholt waren wir schon in
der Lage, festzustellen, dal Anmeldungen auf
Grund der Emissionen bei uns getitigt wurden.»

Nach diesen Feststellungen ist man allseitig
iibereingekommen, diese Mitteilungen weiter-
zufiihren.

Der gegenseitige Austausch deutsch und
welsch hat eine Férderung erfahren, indem die
Studios Genf und Lausanne Reportagen aus
der deutschen Schweiz brachten und umge-
kehrt die deutsch-schweizerischen Studios die
welsche Schweiz bearbeiteten. Wir glauben,
daf} auf diesem Gebiet noch wesentlich weiter-
gegangen werden sollte.

Zur Bearbeitung des Auslandes durch das
Radio sind zwei Wege gangbar. Der nahe-
liegende erste Weg iiber die Schweizersender
und sodann die direkte Emission iiber die aus-
lindischen Sender. Die Emissionen iiber die
Schweizersender sind, wie bereits erwiihnt, in
ihrer Gestaltung gebunden, weil sie in erster



Linie fiir das schweizerische Publikum bestimmt
sein miissen. Auflerdem bestehen keine plan-
miiBig aufgebauten Unterlagen, die iiber Hor-
fahigkeit und Hérdichte, vor allem iiber die
geographische Horfihigkeit der Schweizersen-
der im Ausland, zuverldssig Aufschlufl geben
kénnen. Nach solchen Unterlagen kénnten wir
auch unsere Werbung einrichten, d. h. da, wo
wir durch das Radio nicht hinkommen, andere
Werbemittel einsetzen. Wir haben in dieser
Hinsicht zwei Versuche gemacht, und zwar mit
drei Emissionen in hollindischer Sprache iiber
Beromiinster, verbunden mit einer Preisfrage,
und mit einem Hérspiel in franzésischer Sprache
ebenfalls mit einer Preisfrage verbunden, iiber
Sottens. Das Ergebnis dieser beiden Emissio-
nen ist iiberaus widersprechend und doch lehr-
reich. Wiihrend auf die holliindischen Emissio-
nen 674 Antworten eingegangen sind, ergaben
die Emissionen iiber Sottens nur 128 Antworten.

Direkte Emissionen iiber auslindische Sen-
der sind, sofern es sich nicht um bezahlte Re-
klamesender handelt, nur im Austauschver-
hiltnis méglich. Allerdings sind unsere In-
teressen an solchen Austauschsendungen nicht
iiberall gleich' gelagert und wir sind bestrebt,
durch Zusammenarbeit mit der Schweiz. Rund-
spruchgesellschaft, auf diesem Gebiete plan-
mifig vorzustoBen.

Die Schweiz. Rundspruchgesellschaft hat in
Herrn Generaldirektor Glogg von der NZZ
eine neue Leitung erhalten und wir sind erfreut,
feststellen zu diirfen, dal die Zusammenarbeit
SVZ und SRG als eine auferordentlich erfreu-
liche bezeichnet werden darf.

Fiir die eigentliche Auslandswerbung setzen
wir gro3e Hoffnung auf den fiir 1939 geplanten
Kurzwellensender mit Richtstrahlen.

19. Vortragswesen

Wirhaben versuchsweisefeste Serien vonLicht-
bildern (Diapositive) 8,5X 10 cm mitsamt Text
zusammengestellt iiber folgende Themen:

«Schweizer Volk»

«Die historische Schweiz»
«Katholische Schweiz»
«Protestantische Schweiz»
«Sommer im Engadin»
«Das Wallis»

«Geschichte des Alpinismus»

«Technik des Bergsteigens im Eis/im Fels»
«Die Schweiz in Sonne und Schnee»
«Schweizer Einheitsskischule»

«Wintersport im oberen Tessin»

«Im Auto durch die Schweiz»

«Giovanni Segantini»

«Alpine Flora»

Diese Serien stellen wir den iiberseeischen
Konsulaten und weitern Interessenten zur Ver-
fiigung. Sie sind meistens in dreifacher Aufma-
chung erstellt worden, niéimlich eine Reihe fiir
den Vertrieb in der Schweiz an Schulen, Ver-
eine usw., der durch die Schweiz. Lichtbilder-
zentrale in Bern erfolgt, und die beiden andern
Serien zur Abgabe an auslindische Referenten,
Konsulate usw.

Uber den Umfang der Vortragstitigkeit im
allgemeinen (Lichtbilder- und Schmalfilmvor-
triige) unterrichten die folgenden Zahlen: ge-
haltene Vortriige: 326, Besucherzahl: 72079.

Der Auskunftsdienst wurde sehr stark in An-
spruch genommen. Die Anfragen betrafen in
erster Linie unser Bildungswesen: wie offent-
liche und private Schulen, Kinderheime, Insti-
tute, Pensionate, Dauer- und Ferienkurse fiir
allgemeine Erziehung oder Berufsausbildung.
Kranken muflten die in Betracht fallenden Kur-
orte, Bider, Sanatorien, Heilanstalten, Kur-
hiuser mit oder ohne Diiit, oft auch die Adres-
sen der beriihmten Spezialirzte genannt wer-
den. Andere fragten wegen Unterkunft in Ju-
gendherbergen, Skihiitten, kleinen Pensionen,
vegetarischen und alkoholfreien Restaurants.
Fiir Fufliwanderungen, Friihlingsskitouren und
Velotouren wurde um Zustellung einer Reise-
route ersucht. Wieder andere beabsichtigten
fiir die Ferien eine Wohnung oder ein Chilet zu
mieten. Schiiler und Studenten interessierten
sich fiir Ferienlager. Und nicht zuletzt wollten
heimwanderungslustige Uberseer iiber Aufent-
haltsbedingungen, Steuern und Lebenskosten
in unserem Land genau informiert sein. .

Die auslindischen Anfragen gingen uns ent-
weder direkt oder durch Vermittlung der
Schweizer Verkehrsbiiros und Konsulate zu.

In vielen Fiillen lieferten unsere Broschiiren
und Karten die gewiinschte allgemeine Aus-
kunft. Oft bedurften die speziellen Fragen ge-
nauer Aufklirungen, die wir bei den zustin-
digen Instanzen einzuholen hatten.



20. Luftverkehrspropaganda

Zur Forderung des Luftverkehrs und der
Flugtouristik wihrend des Sommers 1937 hat
die Schweizerische Verkehrszentrale folgende
Publikationen herausgegeben:

].;Ofﬁzielles Luftkursbuch der Schweiz. Um-
fang 58 Seiten, zweisprachig, Auflage 3000
Exemplare, nur zum Dienstgebrauch der
Fluggesellschaften, Reisebiiros, Verkehrsbii-
ros, Industrie- und Handelsfirmen.

. Taschenflugplan. Pliant in einer Auflage von
15000 Exemplaren zur Gratisabgabe an jeden
Interessenten.

. Schweizerischer Wandflugplan, gemeinsam
herausgegeben mit der Generaldirektion der
PTT in 3000 Exemplaren.

. Lokalflugplan-Aufhiingeplakitchen fiir Zii-
rich, Basel, Bern und Genf, total 1050 Exem-
plare.

. Neues schweizerisches Luftverkehrsplakat
nach dem Entwurf Héfelfinger, Auflage 3200
Stiick mit 5 verschiedenen Texten.

. Pliant fiir das Internationale Flugmeeting,
Ziirich 1937, in 3 Sprachen, Auflage 20000
Exemplare.

Wir beteiligten uns ferner an der Herausgabe
eines Pliants der Swissair, der wiihrend der
Weltausstellung simtliche Flugverbindungen
zwischen Paris und der Schweiz propagierte.
Redaktionelle Arbeiten iibernahmen wir bei der
Herausgabe Flug-Spezialnummer der
«Schweizer Illustrierten», sowie beim «Schwei-
zerischen Aero-Kalender 1938» der Sektion
Ziirich des Aero-Club der Schweiz.

Unser Luftfahrt-Pressedienst erschien im Be-
richtsjahre vierzehnmal in deutscher und fran-
zosischer Sprache, und zwar jeweils in einer Auf-
lage von 584 Exemplaren. Dieser Pressedienst,
der wiederum bei unseren Zeitungen eine sehr
gute Aufnahme fand, enthielt 14 gréflere Artikel
und 72 Kurzmeldungen. Unsere Diapositiv-
sammlung wurde durch neue Sujets, speziell
auch aus der Sportluftfahrt erginzt und fiir
Vortrige bei zahlreichen Anlidssen durch uns
und Dritte beniitzt. Unsere Sammlung an Ne-
gativen fiir Photographien aus dem Flugwesen
konnte weiter vervollstindigt werden. Unser
Ausstellungsmaterial (Schultableaux, photogra-
phische Vergroflerungen unserer Flugplitze und

einer

Flugzeuge, Alpenaufnahmen, Flugzeugmodelle
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usw.) wurde bei zahlreichen Anlissen, so u. a.
an der Flugausstellung im Haag, an der Ziircher
Weekendausstellung, sowie bei kleineren Pro-
pagandaausstellungen in der Schweiz gezeigt.
Als Sonderwerbung fiir das Ziircher Flugmee-
ting und den Luftweg nach der Schweiz rich-
teten unsere meisten Auslandsagenturen Spe-
zialschaufenster ein.

Fiir die Propagierung des Winterluftverkehrs,
an welchem die Swissair nun endgiiltig einen
aktiven Anteil nimmt, gaben wir das offizielle
Luftkursbuch im Umfange von 24 Seiten und
in einer Auflage von 20000 Exemplaren heraus.
Da sich der Winterluftverkehr London-Ziirich
der Swissair einer immer wachsenden Frequenz
erfreut, warben wir fiir diesen durch einen be-
sonders fiir die englische Kundschaft zuge-
schnittenen Flugplan in Pliantform, der auch
AufschluB} iiber alle Eisenbahnanschliisse nach
den Sportgebieten gab. Dieser Pliant erschien
in einer Auflage von 30000 Stiick und wurde
speziell in England, in den Vereinigten Staaten
und in der schweizerischen Wintersporthotel-
lerie verteilt. Fiir die Dauer des Winterflug-
planes gaben wir wiederum gemeinsam mit der
Generaldirektion der PTT das iibliche Auf-
hiingeplakitchen in 3000 Exemplaren heraus.

In Zusammenarbeit mit dem Eidg. Luftamt
fiithrten wir auch pro 1937 die 6konomische Stati-
stik fiir den schweizerischen Luftverkehr durch,
welche den hieran interessierten Behorden, Luft-
verkehrsgesellschaften und Flugplatzdirektio-
nen einen erschopfenden Einblick in die Ent-
wicklungstendenzen simtlicher Fluglinien der
Schweiz wihrend desletzten Sommers gewiihrte.

21. Die Tatigkeit der Geschiftsstelle
in Lausanne

Unsere Geschiiftsstelle in Lausanne hatte im
Berichtsjahre wiederum ein grofles Arbeitspen-
sum zu bewiltigen. Sie spedierte im Laufe des
Jahres etwa 2600 Postsendungen und erteilte
eine grofle Zahl von miindlichen Auskiinften.
Auflerdem lieferte unsere Geschiiftsstelle:

1. eine Reihe von franzisischen Originalartikeln
und Ubersetzungen fiir unsere Revue und den
Pressedienst,

2. Photographien aus der welschen Schweiz fiir
unsere Veréffentlichungen und fiir das Photo-
archiv.



. Sie bearbeitete den franzosischen Text un-
serer Broschiiren und Prospekte, namentlich:
La Suisse éducative,
La Suisse balnéaire,
Le petit Guide suisse,
La carte gastronomique.

. Sie beteiligte sich an der Akquisition fiir un-
sere Frithjahrs-, Sommer-, Herbst- und Win-
ter-Kollektivreklameaktion.

. Sie nahm an der Vorbereitung und an der
Organisation verschiedener Kongresse und
Studienreisen in der welschen Schweiz teil.

. Sie beschaffte die notigen Unterlagen fiir un-
sere Insertions- und redaktionelle Propa-
ganda zugunsten der welschen Schweiz.

. Sie organisierte auch die Kollektivwerbeak-
tionen der westschweizerischen Wintersport-
kurorte pro 1936 /37 und 1937 /38 «Vos sports
d’hiver en Suisse romande!».

Messen und Ausstellungen

Unsere Geschiiftsstelle in Lausanne befafite
sich mit der Organisation und der Ausstattung
des Schaudampfers auf der Seine anléfBlich der
Weltausstellung in Paris.

Uber unsere Beteiligung an der gastronomi-
schen Herbstmesse in Dijon lief} sie vom Radio
Sottens eine Reportage aufnehmen, die dann
iiber den genannten Sender verbreitet wurde.
Das Biiro Lausanne iibernahm die Erstellung
und Bedienung unseres SVZ-Standes am Comp-
toir Suisse in Lausanne und vertrat die West-
schweiz an der Mustermesse Basel. Fiir den
Pressedienst der LA 1939 besorgt unsere Ge-
schiiftsstelle den Kontakt mit der welschen
Presse.

Radio

Neben den wichentlichen Verkehrsmitteilun-
gen der SVZ und den Schneeberichten, sowie
der Vorbereitung der Radioplauderei unseres
Vertreters, lieh unsere Geschiftsstelle ihre Mit-
arbeit bei der Aufnahme verschiedener Repor-
tagen durch die welschen Studios, inshesondere
iiber Basel, Berner Oberland, Berner Jura,
St. Gallen, Schaffhausen, Ziirich, Zermatt, Lu-
gano, St. Moritz. Sie hat auch bei der speziellen
Radiokampagne zugunsten der Schweizerwoche
mitgewirkt. Ebenso befafite sie sich mit den

Schweizerische Verkehrszentrale
Der Direktor: S. BITTEL

Verbesserungsmoglichkeiten der Sendepro-
gramme von Sottens, um im Laufe der Zeit eine
befriedigende Unterstiitzung unserer Propa-
ganda im Auslande durch die schweizerischen

Radiosender zu erreichen.

Film

Unsere Vertretung hat sich weiter mit der
Placierung der Schmalfilme beschiiftigt und den
verschiedenen Vereinen unsere Filme vermittelt.

Sie veranlaB3te verschiedene Verkehrsvereine
zur Aufnahme von Filmen. In Gstaad wurde
unter ihrer Leitung ein Schmalfilm und im
Wallis ein Normalfilmstreifen aufgenommen.

Die Vertretung Lausanne arbeitete einen Pro-
duktionsplan fiir Normalfilme iiber die West-
schweiz aus, um, auf die Landesausstellung
1939 hin, unter Mitwirkung der SVZ und der
welschen Verkehrsgebiete das nétige Werbe-
filmmaterial zu beschaffen.

Beziehungen zu den welschén Verkehrs-
vereinigungen

Unser Vertreter unterhielt enge Beziehungen
mit den wichtigsten Verkehrsvereinen der wel-
schen Schweiz und hat sich namentlich mit den
Reorganisationsbestrebungen des waadtlindi-
schen Tourismus befaBt. Auf seine Initiative
hin wurde im Friihjahr 1937 eine besondere
Werbekampagne zugunsten der Genferseekur-
orte unternommen.

Unter den iibrigen Sonderaktionen, bei wel-
chen unsere westschweizerische Geschiftsstelle
mitwirkte, wiren zu nennen:

Die Initiative fiir die Beteiligung am Musik-
fest 1938 in Luzern;
Fiir die finanzielle Beteiligung der Lotterie ro-
mande zugunsten der Verkehrswerbung;
Die Ausarbeitung der Vorschlige fiir die Erhe-
bung einer kantonalen Aufenthaltstaxe im
Kanton Waadt;

Bemiihungen zur fritheren Eroffnung der Sim-
plonroute;

Organisation der Skikurse in Lausanne;
Beteiligung bei der Propaganda fiir die Erstel-
lung einer Kunsteisbahn in Mont-Choisi;
Fiir die Verbreitung der «Schwyzerli»-Winter-

mode, usw.

Nationale Vereinigung zur Forderung des Reiseverkehrs
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