Zeitschrift: SuchtMagazin

Herausgeber: Infodrog

Band: 33 (2007)

Heft: 5

Artikel: Die Fans im Spannungsfeld verschiedener Akteure/innen
Autor: Zimmermann, David

DOl: https://doi.org/10.5169/seals-800855

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften auf E-Periodica. Sie besitzt keine
Urheberrechte an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fur deren Inhalte. Die Rechte liegen in
der Regel bei den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Das Veroffentlichen
von Bildern in Print- und Online-Publikationen sowie auf Social Media-Kanalen oder Webseiten ist nur
mit vorheriger Genehmigung der Rechteinhaber erlaubt. Mehr erfahren

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En regle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. La reproduction d'images dans des publications
imprimées ou en ligne ainsi que sur des canaux de médias sociaux ou des sites web n'est autorisée
gu'avec l'accord préalable des détenteurs des droits. En savoir plus

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. Publishing images in print and online publications, as well as on social media channels or
websites, is only permitted with the prior consent of the rights holders. Find out more

Download PDF: 12.04.2026

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://doi.org/10.5169/seals-800855
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/terms?lang=en

E-A NA R B E | T

Die Fans im Spannungsteld
verschiedener Akteure/innen

Fans stehen oft im

Fokus der offentlichen
Wahrnehmung. Meistens
dann, wenn ihr Verhalten
als problematisch wahr-
genommen wird. Inwie-
fern ist aber ihr Verhalten
wirklich derart problema-
tisch? Wird es nicht viel-
mehr problematisiert
durch moralische Vorstel-
lungen, die einen «ge-
waltfreien Sport» for-
dern, der aber im Endef-
fekt nicht realisierbar ist?
Inwiefern ist problemati-
sches Fan-Verhalten Pro-
dukt aus verschiedenen
Abhangigkeiten und
Wechselwirkungen im
erlebten Spannungsfeld?

DAVID ZIMMERMANN*

Der folgende Artikel mochte eine mog-
lichst umfassende Analyse machen, die
mit einer neuen Betrachtungsweise der
Fan-Szene beginnt, danach die verschie-
denen Akteure/innen beleuchtet, wel-
che die Fans umgeben und zum Schluss

* David Zimmermann, lic. phil. Psychologe, Psycho-
logie-Studium an den Universitaten Freiburg i.U. und
Bamberg (D), arbeitet als Geschéftsleiter bei «Fanar-
beit Schweiz», Zentrum passepartout, Sandstr. 5,
3302 Moosseedorf, Tel.: 031 850 10 24, david.zim
mermann@fanarbeit.ch, www.fanarbeit.ch
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der Frage nachgeht, ob vermehrte Re-
pression tatsachlich der Schlissel zum
Erfolg ist.

Fans werden oft als Einheit wahrge-
nommen und damit eher undifferen-
ziert dargestellt. Es wird hochstens
noch unterschieden zwischen «guten
Fans» (die ihr Fanverhalten im Sinne
des Sports gestalten) und «schlechten
Fans» (denen oft auch das Interesse
am Sport abgesprochen wird und die
mitunter als «Feinde des Sports» be-
zeichnet werden). Es versteht sich von
selbst, dass dieses Schwarz-Weiss-Den-
ken viel zu kurz greift. Doch auch die
Fachwelt hat bisher keine viel differen-
zierteren Modelle zur Verfiigung. Zum
heutigen Zeitpunkt gibt es zwei gin-
gige Kategorisierungsmodelle, die sich
auf den ersten Blick dhnlich sind und
daher auch oft verwechselt werden.
Den beiden Modellen liegen aber un-
terschiedliche Betrachtungsweisen zu
Grunde: beim einen stehen sicherheits-
spezifische Aspekte im Vordergrund,
beim anderen eher soziologische. In der
Folge werden beide Modelle kurz vor-
gestellt und kritisch hinterfragt, um
dann einen ganz neuen und differen-
zierteren Blick auf die Fan-Szene zu
werfen.

Sind Fans ein Sicherheitsrisiko?

Die erste (international gebrauchliche)
Kategorisierung, eine Aufteilung nach
A-, B- und C-Fans, entstammt dem
polizeilichen Sicherheitsdenken.

Der A-Fan ist jener, der keine Probleme
macht, der B-Fan ist potentiell gewalt-
bereit (vor allem unter Alkoholein-
fluss) und der C-Fan ist der «klassische
Hooligan», der Gewalt um ihrer selbst
willen ausiibt, weil er von ihr fasziniert
ist. Diese Kategorisierung ist fiir die
polizeiliche Arbeit von grosser Bedeu-
tung. Aufgrund dieser Analyse konnen
die finanziellen und personellen Mittel
gezielt eingesetzt werden. Fiir ein um-

fassenderes Verstindnis der Fan-Szene
greift sie jedoch zu kurz. Hintergrund-
berichte in den Medien, aber auch die
wissenschaftliche Auseinandersetzun-
gen mit Fan-Szenen, benotigen eine dif-
ferenziertere Analyse. Hier dazu zwei
Aspekte:

Die ABC-Kategorisierung teilt die Fans
nach ihrem «Risikopotenzial» ein. Die-
se Reduktion der Fans auf «Sicher-
heitsrisiken» ldsst aber andere Fakto-
ren der Fan-Szene ausser Acht. Eine
ganzheitliche Betrachtung dieser Szene
wird damit verunmoglicht; alle Res-
sourcen und Potenziale, die in der
Szene schlummern, werden vernach-
ldssigt. Weil es nicht Aufgabe der Po-
lizei ist, Ressourcen zu wecken und zu
fordern, ist die ABC-Kategorisierung
durchaus legitim — nicht aber aus der
Sicht der Offentlichkeit, die zu einem
«anderen» Umgang mit den Fans fin-
den sollte.

Allein auf Sicherheits-Aspekte zu fokus-
sieren, stellt eine gefahrliche Vereinfa-
chung dar. Sich in der Szene bewegen-
de Individuen sollten nicht linear an
ein Kategorien-Label gebunden wer-
den. Wer behauptet, es giabe Fans, die
allein der A-Kategorie angehorten, ldsst
ausser Acht, dass zu einem Risiko-Po-
tenzial (ein «inhdrent schlummerndes
Risikopotenzial»') noch viele andere
Faktoren gehoren. Provokativ gesagt,
gibt es gar keine A-Fans. Unter gege-
benen Umstinden kann jeder Fan,
ob weiblich oder minnlich, zu einem
Sicherheitsrisiko werden. Umgekehrt
gilt auch, dass es keine C-Fans gibt,
weil nahezu kein Fan von Grund auf
«schlecht» ist, sondern alle eine ganze
Reihe positiver Ressourcen haben.

Was treibt Fans im Innersten?

Das zweite Kategorisierungsmodell ist
jenes von Heitmeyer und Peter.” Thre
Kategorisierung hat einen soziologi-
schen und nicht einen sicherheitsspe-
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zifischen Hintergrund. Heitmeyer und
Peter unterscheiden zwischen fussball-
zentrierten, konsumorientierten und
erlebnisorientierten Fans. Dabei sind
die fussballzentrierten Fans jene, die
das personliche Schicksal eng an das
Schicksal des Vereins koppeln und
kein Spiel verpassen. Konsumorientier-
te Fans sehen den Fussball als Kon-
sumgut und konsumieren dementspre-
chend auch nur die Highlights (grosse
Derbies, meisterschaftsentscheidende
Spiele, etc.). Erlebnisorientierte Fans
schliesslich sehen im Fussball in erster
Linie eine Plattform, um etwas zu er-
leben, um sich selbst zu inszenieren und
sich eine Art «Kick» zu holen. Obschon
der Ansatz von Heitmeyer und Peter
eher auf die Ressourcen als auf die
Defizite baut, dringen sich aber auch
hier zwei Kritikpunkte auf, welche die
Grenzen des Modells aufzeigen:

Die Forschungen von Heitmeyer und
Peter gehen auf das Jahr 1985 zuriick,
sind also mehr als 20 Jahre alt. Die
Fan-Szene ist aber, bedingt durch den
allgemeinen gesellschaftlichen Wandel
und die zunehmende Kommerziali-
sierung des Fussball- und Eishockey-
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Sports, stetem Wandel unterworfen.
Die heutige Fan-Szene ist kaum mehr
mit der Fan-Szene von 1985 vergleich-
bar. Neuere Entwicklungen lassen sich
nicht mehr nahtlos in dieses Modell
einordnen. Nimmt man als Beispiel das
Erscheinen der Ultras ab Mitte der
90er-Jahre in den Schweizer Stadien,
so kann man sich fragen, wo dieses
neue Phinomen im Heitmeyerschen
Modell einzuordnen ist. Tendenziell
wiirde man sie den «erlebnisorientier-
ten Fans» zuordnen, weil es ein wich-
tiger Bestandteil ihrer Kultur ist, fiir
Stimmung im Stadion mittels Choreo-
grafien und Pyro-Shows zu sorgen:
also ganz eindeutig den Fussball oder
das Eishockey als Plattform fiir ein
Erlebnis zu nutzen. Die «klassischen»
erlebnisorientierten Fans im Heitmey-
erschen Sinne sind aber die Hooligans,
die den Fussball als Plattform fiir die
korperliche Auseinandersetzung nut-
zen und daraus ebenfalls einen Er-
lebnisgehalt ziehen. Betrachtet man
Urspriinge und Finalitdt der beiden
Gruppierungen «Hooligans» und «Ul-
tras», ist es unzulassig, sie in ein und
denselben «Topf» zu werfen. Vielmehr

ist dies fahrlassig und gefihrlich, weil
dann, im Sinne einer self-fullfilling pro-
phecy, tatsachlich eine Annaherung der
beiden Szenen stattfinden konnte. Zu-
dem wird der Begriff des «erlebnis-
orientierten Fans» dadurch auch ein
Stiick weit verwassert.?

Wie die ABC-Kategorisierung neigen
Heitmeyer und Peter zu einer eindi-
mensionalen Betrachtung, wenn auch
auf der Ebene der Ressourcen. Dies
sei wieder am Beispiel der Ultras er-
ldutert. Ultras werden in erster Linie
den «erlebnisorientierten Fans» zuge-
ordnet. Damit wird ihnen aber auch
ihre Fussballzentriertheit abgespro-
chen. Ultras sind aber sehr fussballzen-
triert und weisen auch die typischen
Merkmale von fussballzentrierten Fans
auf: kein Spiel verpassen, emotionales
Mitgehen bei Sieg und Niederlage etc.
Am Beispiel der Hooligans kommt die
eindimensionale Betrachtung noch-
mals zum Ausdruck. Hooligans kon-
nen nicht allein auf ihre Erlebnissuche
reduziert werden. Viele Hooligans ha-
ben eine lange Fankarriere hinter sich
und manifestieren ein grosses Interes-
se am Sport.
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Fiir eine neue Betrachtungsweise
der Fans - eine Anndherung

Das im Folgenden vorgelegte Modell
der «mehrdimensionalen Fankultur»
ist ein Anndherungsversuch an eine
komplexe Szene, der aber empirisch
(noch) nicht uberprift ist. Das Modell
lehnt sich an das theoretische Konzept
der Szene* an, welches jenes der «Ju-
gendlichen-Subkulturen» ablést. Die
Fan-Szene’ ist ein typisches Beispiel fiir
das Konzept der Szene. Hitzler et.al.
definieren Szene wie folgt: Szenen sind
«thematisch fokussierte Netzwerke
von Personen, die bestimmte materia-
le und/oder mentale Formen der kol-
lektiven Selbststilisierung teilen und
Gemeinsamkeiten an typischen Orten
und zu typischen Zeiten interaktiv sta-
bilisieren und weiterentwickeln.»®

Fans sind in einem mehr oder weniger
formellen Netzwerk (Fan-Clubs, lose
Fan-Gruppierungen) organisiert. Die-
se Netzwerke wiederum bilden ein
tibergeordnetes Netzwerk, das sich in
der Fankurve des Stadions trifft (wo-
bei die Fankurve gleichzeitig der in der
Definition erwihnte «typische Ort»

SuchtMagazin 5/07

ist, und der Match-Tag die «typische
Zeit»). Die Fankurve wird zum (an-
geeigneten) Sozialraum der Fans. The-
matisch wird auf den Sport und auf
die (aus Fan-Sicht) zugehorigen Berei-
che fokussiert. Eine kollektive Selbst-
stilisierung ist in der Fan-Szene in
hohem Mass gegeben. Sie spielt sich
sowohl in materieller (Choreografien,
Fan-Artikel usw.) als auch in menta-
ler (Sprechchore, Unterstiitzung der
Mannschaft) Form ab. Interaktiv sta-
bilisierend ist die Fan-Szene insofern,
als dass sie sich selber gewisse Verhal-
tens-Kodizes gibt. Dabei sind die Fans
auch soweit wie moglich bedacht, das
interne Gleichgewicht nicht zu gefahr-
den und Eigeninteressen hinter die Sze-
ne-Interessen zu stellen. Das hat zur
Folge, dass die politische Dimension
meistens von den Fans bewusst ausge-
klammert wird, um dieses Gleichge-
wicht nicht zu gefahrden. Der Konsens
lautet: «Politik gehort nicht ins Stadi-
on.» Hierzu ein Fallbeispiel: Gegen
Ende eines Spiels im Berner Wankdorf-
Stadion gibt der Speaker die Resultate
der Volksabstimmung vom Wochenen-
de bekannt. Ein politisch interessier-

ter Hooligan dussert auf eine entspre-
chende Riickfrage: «Ich habe nicht
hingehort. Politik ist wieder zu Hause.
Jetzt ist Fussball!» Diese Antwort zeigt,
dass er den Szenen-Konsens «Politik
gehort nicht ins Stadion » internalisiert
hat. Der thematische Fokus ist der
Sport. Dieser lasst sich fiir die Fan-Sze-
ne auf verschiedene Dimensionen auf-
teilen, welche von verschiedenen Grup-
pierungen innerhalb der Fan-Szene
unterschiedlich gewichtet und mit spe-
zifischen Ressourcen ausgefiillt wer-
den. Die folgende Aufteilung enthilt
acht Dimensionen:

Die Sport-Dimension

Der Grad des Sportinteresses ist unter-
schiedlich ausgeprigt. Uberwiegt etwa
die Erlebnisorientierung, ist der Sport
auch beliebig austauschbar. Hooligans
entwickeln ihre Aktivitaten nicht nur
im Fussball, sondern auch im Eishok-
key —und in vielen Fallen ist ihr Sport-
interesse in zumindest einer Sportart
nicht so ausgepragt. Verhalten sich
Fans nicht so, wie es der Verein erwar-
tet, wird ihnen aber das Sportinteres-
se rasch aberkannt. Das seien keine



Fans, so die Argumentation, sondern
Elemente, die nur die Bithne des Sports
fiir ihre Umtriebe missbrauchen wiir-
den.

Die Aktivitaten-Dimension

Die Ultras nennen sich vermehrt auch
«aktive Fans». Aktivitit scheint allge-
mein ein wichtiges Kriterium fir die
Fan-Szene zu sein. Die Moglichkeit
besteht, sich nur fiir die Spiele mit sei-
ner Fan-Gruppierung zu treffen oder
aber zahlreiche Aktivititen zu fanre-
levanten Themen auch ausserhalb der
Spielzeiten zu entwickeln (beispielswei-
se fur die Vorbereitung des Matchs, um
Spieler zu treffen, fir Demonstratio-
nen, bei denen es um Fananliegen geht
etc.).

Die Kreativitats-Dimension

Auch hier gibt es verschiedene Auspra-
gungen. Es gibt die Fan-Gruppierun-
gen, die das Spiel eher passiv verfol-
gen und jene, die kreative Aktivitaten
dabei entfalten (Kurven-Choreografi-
en, neue Sprechchore u.4.).

Die Erlebnis-Dimension

Daraus leitet sich die Erlebnisorientie-
rung ab. Entscheidend ist nicht die
Art des Erlebnisses, sondern der Erleb-
nisgehalt per se (im Sinne von «emo-
tional arousal» /emotionale Stimulie-
rung).

6

Die Gewalt-Dimension

Gewalt ist von Beginn weg” eine Begleit-
erscheinung der Sportarten Fussball
und Eishockey. Gewalt spielt auch in
den Ritualen der Fans immer wieder
eine Rolle. Sei dies in verbaler oder in
physischer Form. Als positive Ressour-
ce konnte hier ein gesundes Durchset-
zungsvermogen genannt werden (ana-
log zu der «geregelten Aggressivitit»
auf dem Platz).

Die Loyalitats-Dimension

Es gibt Fan-Gruppierungen, die sich
bewusst von der Club-Fihrung (Ma-
nagement-Ebene) distanzieren, weil sie
sich mit deren Entscheidungen nicht
identifizieren konnen. Es gibt aber
auch Fan-Gruppierungen und Fans, die
die Nihe zur Club-Fithrung geradezu

suchen.

Die Treue-Dimension

Die regelmassige Prasenz in den Stadi-
en ist fur Fans wichtig. Fan ist, wer
seinen Verein auch in unteren Ligen
und zu wenig attraktiven Spielorten
begleitet. In der Sprache der Fan-Sze-
ne gibt es denn auch den Begriff der
«Allesfahrer», die wirklich zu jedem
Spiel fahren und jenen der «Mode-
fans», die dies zwar tiber eine gewisse
Zeitspanne auch tun, dem Stadion aber
fern bleiben, sobald der Verein iiber
langere Strecken schlecht spielt.

Die Konsum-Dimension
Daraus leitet sich die Kon-
sumorientierung ab, wie sie
auch von Heitmeyer und
Peter beschrieben wurde.
Die Konsumorientierung ist
sehr ausgeprigt, wenn nur
die sportlichen Highlights
ausgesucht werden.

Die hier beschriebenen Di-
mensionen sollen zu einem
differenzierten Verstandnis
der Fan-Szene beitragen.
Bei jeder Dimension kann
es, auf der Handlungs- und
Verhaltensebene, zu ne-
gativen (problematischen)
Ausgestaltungen kommen.
Prinzipiell besteht aber die
Chance, diese Dimensionen
ressourcenorientiert zu nut-
zen, d.h. daraus positive
Handlungsmuster abzulei-
ten.

Die verschiedenen Akteure/innen
aus sozialraumlicher Perspektive

Wer Fanverhalten verstehen will, kann
den Fan aber nicht isoliert betrachten.

Die verschiedenen
Akteurinnen und Akteure

. Sozialraum-Besitzende
1.1. Stadion
e Club
e Stadionbetreiber
e Private Ordnungsdienste
1.2. offentlicher Raum
e Gemeinde-Behorden
e Polizei
1.3. Halb-privater Raum
o Offentlicher Verkehr
e Personal des offentlichen Verkehrs
e Bahnpolizei

2. Sozialraum-Nutzende
2.1. Stadion

e Eigene Fangruppe

e Andere Fangruppen

e Vereinzelte Besuchende
2.2. Offentlicher Raum und

halb-privater Raum

e Andere Gruppen

e Einzelpersonen

3. Sozialraum-Beobachtende
e Medienschaffende
e |eserbrief-Schreibende
e Experten/innen
e Politiker/innen
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Vielmehr ist das Verhalten von Fans
und Fangruppierungen ein Produkt
aus verschiedenen Einflussfaktoren,
worunter die personliche Disposition
des Fans wohl der geringfiigigste ist.
Zum besseren Verstidndnis ist eine so-
zialraumliche Perspektive hilfreich.
Dabei wird die Kurve (oder auch der
offentliche oder halb-private Raum, in
dem sich Fans aufhalten) als Sozial-
raum verstanden, der von verschiede-
nen Fangruppen zwar besetzt wird,
auf deren Ausgestaltung sie aber zu-
meist keinen (oder nur wenig) Einfluss
haben, weil sie keine Sozialraum-Be-
sitzende sind, sondern «lediglich» So-
zialraum-Nutzende. Aus dieser Kon-
stellation heraus konnen die wich-
tigsten Akteure/innen, die sich im
Spannungsfeld befinden, abgeleitet
werden. Weil populire Sportarten wie
Fussball und Eishockey auch immer
sehr stark im 6ffentlichen Interesse ste-
hen (und damit auch das Verhalten der
Zuschauenden), kommt in diesem spe-
ziellen Fall eine dritte Gruppe hinzu,
namlich die Sozialraum-Beobachten-
den. Wahrend Sozialraum-Besitzende
einen legitimen Anspruch auf den So-
zialraum haben (oder zumindest von
eigentlichen Sozialraum-Besitzenden
die Legitimation erhalten, dort ihre
Interessen zu vertreten), besetzen die
Sozialraum-Nutzenden diesen Raum
ohne einen legitimen Anspruch darauf
zu haben. Die Sozialraum-Beobach-
tenden ihrerseits haben weder einen le-
gitimen Anspruch auf den Sozialraum
noch besetzen sie diesen. Sie berichten
und kommentieren lediglich, was im
Sozialraum passiert.

Die Wechselwirkungen
und Abhéngigkeiten zwischen
Akteuren/innen und Fans

Spannend ist die Frage, in welchen
Abhingigkeitsverhaltnissen die Ak-
teure/innen zueinander stehen und
welche Wechselwirkungen beobachtet
werden konnen. Wichtig ist dabei,
dass hier nur die Beziehungen zwi-
schen Fan und den verschiedenen Ak-
teuren/innen beschrieben wird. Die
einzelnen Akteure/innen untereinan-
der stehen selbstverstandlich ebenfalls
in Beziehungen, die fiir eine Analyse
genauer in Betracht gezogen werden
miussen, zumal sie die jeweiligen Ab-
hangigkeiten und Wechselwirkungen
mit den Fangruppierungen teils beein-
flussen.
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Club

Zwischen Club und Fans besteht eine
grosse Abhangigkeit, die kurzfristig sehr
einseitig ist, langfristig aber auf Gegen-
seitigkeit beruht. Kurzfristig gesehen
sind Clubs dank Vermarktung und
Sponsorvertragen rein rechnerisch nicht
auf die Fans angewiesen. Blieben die
Fans allerdings langfristig aus, wiirde
sich der Sport auch nicht so gut ver-
markten lassen. Fans und die Atmo-
sphire, die sie mit ins Stadion bringen,
sind ein unverzichtbarer Teil des Sports.
Wohl niemand wiirde Banden- oder
Trikot-Werbung machen, wenn es keine
Fans gibe, die dahinter stehen. Und
keine Fernsehstation wiirde die Ubertra-
gungsrechte bezahlen fir ein Spiel aus
einem leeren Stadion. Auf der anderen
Seite konnten Fans ohne den Sport na-
tirlich auch nicht existieren. Zwar hat
sich vor einigen Jahren eine Fangrup-
pierung eines in Konkurs geratenen Ver-
eins anerboten, fiir andere Vereine den
Support zu ibernehmen. Das Beispiel
hat aber nicht Schule gemacht.
Entsprechend den Abhangigkeiten sind
auch die Wechselwirkungen bedeutend.
Die Art und Weise, wie ein Club agiert
oder Stellung bezieht, hat auch immer
Auswirkungen auf die Fans und um-
gekehrt. Der Aufruf eines Clubs gegen
Gewalt kann Gegenreaktionen auslo-
sen, genauso wie Einsicht oder Gleich-
gultigkeit. Alles hangt vom Verhaltnis

zwischen dem Club und den Fans ab.
Das Zauberwort dabei heisst Dialog.
Nimmt der Club seine Fans wahr und
tritt in einen partnerschaftlichen Dia-
log mit ihnen, wirkt der Club auch
glaubwiirdiger und ein derartiger Auf-
ruf kann auch entsprechend Friichte
tragen. Dabei muss auch die Vielfalt
der Fanszene beachtet werden. Das
zeigt sich etwa in der Wechselwirkung
zwischen Spielern und Fans. Nicht je-
der Spieler kommt bei allen Fans gleich
gut an. Wahrend die einen Fans in er-
ster Linie spielerische Leistung in den
Vordergrund stellen, schitzen die an-
deren Attribute wie etwa Vereinsver-
bundenheit und Treue. Sucht beispiels-
weise ein Spieler, der sich vor allem
durch spielerische Qualitaten auszeich-
net ohne aber grosse Vereinstreue an
den Tag zu legen, den Dialog mit Fans,
denen Vereinstreue wichtig ist, werden
die Fans eher mit Gleichgultigkeit rea-
gieren oder sich gar gegenldufig posi-
tionieren oder verhalten.

Der Club muss also den Dialog mit den
Fans suchen und dazu all seine Instan-
zen einsetzen (Prasidium, Manage-
ment, Trainer, Spieler). Dabei miissen
aber allfallige Wechselwirkungen ge-
nau tberlegt werden.

Private Ordnungsdienste
Die privaten Ordnungsdienste stehen
in erster Linie in einem Abhangigkeits-



verhiltnis zum Club, was wiederum
das Verhaltnis zu den Fans stark be-
einflusst. Zwischen dem privaten Ord-
nungsdienst und den Fans besteht ein
eher einseitiges Abhingigkeitsverhalt-
nis. Die Fans sind sehr abhangig vom
privaten Ordnungsdienst, der das zu
seinen Gunsten bestehende Machtge-
falle zuweilen auch ausnutzt. Machen
die Ordnungsdienste dieses Machtge-
falle sptirbar, wirkt sich dies eher ne-
gativ auf das Verhalten der Fans aus.

Polizei

Die Polizei hat einen staatlichen Auf-
trag und agiert daher weitgehend un-
abhingig vom Club. Sie steht unter
dem offentlichen Druck (zu dem auch
der Club beitragen kann), der ihr Ver-
haltnis zu den Fans allenfalls beeinflus-

laavogeatp ooy

sen kann. Auch hier ist die Abhiangig-
keit relativ stark und eher einseitig. Ein
Hauptthema in der Wechselwirkung ist
— ahnlich wie beim privaten Ordnungs-
dienst — das Machtgefalle, das entwe-
der spiirbar gemacht werden kann
oder durch Dialogbereitschaft abge-
baut werden kann.

Andere Fangruppen

Zwei Gruppierungen, die sich im sel-
ben Sozialraum aufhalten, beide aber
den Sozialraum nicht besitzen, sind
sehr stark auf eine friedliche Koexi-
stenz angewiesen, wollen sie ihre In-
teressen gegenuiber den Sozialraum-Be-
sitzenden vertreten. Die Abhiangigkeit
zu anderen Fangruppierungen ist da-
her stark und beruht auf Gegenseitig-
keit. Die Wechselwirkung zwischen

Q.

den Gruppierungen ist ebenfalls stark,
wird aber auch durch die Art beein-
flusst, wie die restlichen Akteure/innen
im Spannungsfeld auf die eine oder
andere Gruppierung reagieren. Ist der
Druck von aussen gross, fithrt das eher
zu einer Solidarisierung der verschie-
denen Gruppen. Kritisches Verhalten
findet dann zwischen den Gruppen
keine oder wenig Unterstiitzung. Ge-
schieht eine Ungleichbehandlung der
verschiedenen Gruppierungen («gute
Fans» versus «bose Fans»), kann dies
zu einer Marginalisierung der einen
Gruppe fiihren und in der Folge allen-
falls zu einer Radikalisierung. Bei ent-
sprechendem Umfeld kann zwischen
den Fangruppierungen eine positive
Wechselwirkung und damit eine wirk-
same Selbstkontrolle entstehen.
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Medienschaffende

Die Abhingigkeit zwischen Medien-
schaffenden und Fans kann als sehr
gross bezeichnet werden. Auf der ei-
nen Seite liefern die Fans den Medien-
schaffenden Stoff, auf der anderen Sei-
te gewdhren die Medienschaffenden
den Fans eine Bithne: «Ich habe zu
Hause zwei Ordner mit Zeitungsbe-
richten von Auseinandersetzungen. Da
war ich iiberall dabei!»® Die Tatsache,
dass es Fans gibt, die akribisch genau
samtliche Medienberichte uber ihre
Aktivititen sammeln, zeigt, dass die
offentliche Darstellung durch die Me-
dien Teil gewisser Fanaktivitaten ist.
Und hier liegt auch das gefihrliche
Moment der Wechselwirkung. Medi-
en mit ihrer Agenda-Setting-Macht
konnen steuern, welche Aktivititen der
Fans offentliche Aufmerksamkeit er-
halten. Eine Berichterstattung tber
Ausschreitungen kann einerseits den
daran beteiligten Fans eine Plattform
geben, andererseits aber auch Perso-
nen anlocken, die nicht aus der Fan-
szene kommen, sich aber an Ausschrei-
tungen beteiligen wollen. Durch diesen
Zuwachs von aussen gehen gewachse-
ne Strukturen in der Fanszene kaputt
und Selbstregulierungsprozesse werden
ausser Kraft gesetzt.

Politiker/innen

Politiker/innen und Fans kommen eher
selten miteinander in Berithrung. Wenn
dies trotzdem geschieht, ist die Abhan-
gigkeit der Fans von den Politikern/
innen sehr gross — umgekehrt jedoch
weniger. Dies hat die Diskussion um
die Einfihrung der so genannten Hoo-
ligan-Datenbank im Jahr 2006 gezeigt.
Die Abhingigkeit der Fans von den
Einstellungen und vom Informations-
stand der Politiker/innen war hier
enorm. Diese waren aber zumeist ge-
pragt von anderen Abhéngigkeiten —
beispielsweise denjenigen zu den Me-
dien, der Polizei, den Clubs u.a. Ob-
schon also die Abhingigkeit gross ist,
gibt es keine direkte Wechselwirkung
zwischen Fans und Politikern/innen. Es
mangelt am entsprechenden Dialog.
Den Mut zu diesem Dialog hatte im
Vorfeld der Weltmeisterschaft 2006
etwa der Deutsche Innenminister Otto
Schily, der eine Delegation von Fans
bei sich empfing.

Fanverhalten ist also nicht in erster
Linie in personlichen Dispositionen zu
erklidren, sondern ist vor allem ein
komplexes Produkt aus verschiedenen
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Einflissen: Fans und ihre Gruppierun-
gen stehen zahlreichen Akteuren/innen
gegeniiber, mit denen sie sich in viel-
faltigen Wechselwirkungen befinden.

Der «saubere Sport» und
die Problematisierung
des Fanverhaltens

Ein wichtiger Faktor im Umfeld der
Fans sind auch die moralischen Wert-
vorstellungen der Gesellschaft. Da und
dort entstehen Arbeitsgruppen, die sich
ambitionierte Ziele geben wie «Sport
ohne Gewalt». Vergessen wird dabei,
dass Sport ein Teil der Gesellschaft ist
und dass eine gewaltfreie Gesellschaft
zwar etwa genau so hehr wire, wie eine
suchtfreie Gesellschaft, aber eben auch
genau so illusorisch. Beim gewaltfrei-
en Sport kann es sich demnach hoch-
stens um eine Vision handeln, nicht
aber um ein ernst anzugehendes Ziel.
Gewalt rund um den Sport und um den
Fussball im Speziellen ist denn auch
kein neues Phanomen. Zwar war die
Grundidee der Olympischen Spiele in
der Antike die Niederlegung der Waf-
fen und somit der «friedliche Wett-
streit» zwischen ansonsten sich bekrie-
genden Volkern, doch gab es auch
immer gleichzeitig eine Verlagerung der
Gewalt in den Zuschauerbereich. 59
n. Chr. soll es in Pompeji, rund um Gla-
diatoren-Kdmpfe, zu schweren Ausein-
andersetzungen zwischen Zuschauen-
den gekommen sein.” Man konnte also
die Hypothese aufstellen: Wo ein Ge-
waltphdanomen wahrgenommen wird
(Krieg im alten Griechenland) und dar-
auf mit einer Ritualisierung reagiert
wird (Niederlegung der Waffen und ri-
tualisierter Wettstreit mittels Olympi-
scher Spiele), entsteht auch immer eine
Art Vakuum, das zu einem neuen Ge-
waltphanomen fithrt, z.B. zu Aus-
schreitungen der Zuschauenden.

Diese Hypothese kann gut am Beispiel
der Entwicklungsgeschichte des Fuss-
balls und seiner Begleitphanomene
ausgefiihrt werden. Dunning und Eli-
as zeigen in ihrer Studie «Sport im Zi-
vilisationsprozess» auf, dass Fussball
entstanden ist als wildes, regelloses
Ballspiel, bei dem der Ball keineswegs
nur mit dem Fuss gespielt wurde. Statt
schriftlicher Regeln gab es tiberliefer-
te «Gesetze» und das Spiel war gepragt
durch Gewalttitigkeit. Dies war wohl
mit ein Grund, weshalb es mehrmals
verboten wurde. Eine gut verbiirgte
Urform des Fussballs ist das so genann-

te Hurling, das entweder auf Tore ge-
spielt wird oder auf dem freien Feld.
Auch letzteres verfugte kaum tber
Regeln und limitierte etwa auch die
Anzahl der Spieler und Spielerinnen
nicht. Das Spiel wurde folglich, da of-
fen gewalttitig, als sehr «unzivilisiert»
empfunden. Die Einfithrung eines Re-
gelwerks trug nun wesentlich zur «Zi-
vilisierung» der Sportart bei. Fussball
wurde salonfihig, die Gewalt-Kompo-
nente wurde ihm weitgehend entzogen.
Das erste Regelwerk wurde 1846 ein-
gefithrt. Anfangs noch eher rudimen-
tar, wurden die Regeln in den Folge-
jahren immer komplexer bis hin zum
heute giiltigen Kodex. Nur wenig spi-
ter nach dem Regulierungs-Prozess
wurden die ersten Zuschauer-Aus-
schreitungen beobachtet. Dies wire
also Indiz auf den Kreislauf «wahrge-
nommenes Phinomen» (unzivilisierter
Sport) — «Ritualisierung» (Einfithrung

von Regeln) — «Vakuum und neues
Gewaltphianomen» (erste Zuschauer-
Ausschreitungen).

Betrachtet man die Geschichte des
Fussballs weiter, so kann man in den
60er- und 70er-Jahren des 20. Jahrhun-
derts eine neue Welle von Ausschrei-
tungen beobachten. Diese ereigneten
sich zu jener Zeit, als neue Regeln
auftauchten, die die fortschreitende
Kommerzialisierung des Fussballs
vorbereiteten.!” Das Auftauchen der
«Hooligans» hat dem Fussball wieder
eine «unzivilisierte» Note gegeben. Die
Hooligans waren die Storenfriede in
diesem nun endlich zivilisierten Sport.
Trifft die Hypothese zu, waren sie we-
niger Storenfriede als vielmehr Produkt
dieses Zivilisations-Prozesses. Und in
der Entwicklung des Hooliganismus
wiederholte sich das Muster: Hooli-
gans waren anfanglich ein wilder Hau-
fen, der sich ohne grosses Regelwerk
prigelte. Unschone Szenen gab es ge-
nauso wie beim weiter oben erwahn-
ten Hurling. Man hatte es also mit ei-
nem neuen Phanomen zu tun. In der
Folge durchliefen die Hooligans auch
eine Art Zivilisierungs-Prozess. Der
Fussball hat es ihnen sozusagen vor-
gelebt. Man braucht sein Tun lediglich
zu ritualisieren und mit einem Regel-
werk zu versehen und schon erscheint
es als zivilisiert. Bei den Hooligans hat
sich aus einem Rechtfertigungsdruck
heraus (und natiirlich auch aufgrund
realer Repression) ein so genannter
Ehrenkodex herausgebildet, der be-
sagt, dass sich Hooligans nur gegen



Gleichgesinnte priigeln, keine Waffen
einsetzen und - ganz Gentleman
like —, wenn der Gegner am Boden
liegt, nicht mehr auf ihn einschlagen.
Und schon bald wurde das Treiben
der Hooligans als nicht mehr ganz
so problematisch angesehen. Einmal
mehr wurde also ein Gewaltphanomen
durch eine Ritualisierung verdrangt.
Was blieb, war ein Vakuum. Und in
dieses sprang eine neue Fan-Kultur, die
schon bald als das neue Problem an-
geschen wurde.

Ein Blick in die Zukunft
problematischen Fanverhaltens

Experten/innen aus dem Sicherheits-
bereich betonen seit langerem, dass
das heutige Problem nicht mehr die
«klassischen» Hooligans seien, son-
dern neuere Phinomene wie die «Ul-
tras». Gesetzt den Fall, dass die oben
beschriebene Hypothese zutrifft, wird
sich das Verhalten der Ultras aber
unter dem externen Druck (negative
Schlagzeilen, Repression etc.) in den
nachsten Jahren einer Ritualisierung
unterziehen. Es wird, dhnlich wie bei
den Hooligans, eine Art Ehrenkodex
zur Regulierung des problematischen
Verhaltens entstehen. Die Diskussion
tber das Abbrennen pyrotechnischer
Artikel in der Szene (was aus Sicht der
Sicherheitsexperten/innen eines der
grossten Probleme darstellt) deutet
darauf hin, dass dieser Prozess bereits
im Gange ist. Auf externen Druck hin
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wird dariber verhandelt, wer tber-
haupt pyrotechnische Artikel abbren-
nen darf und ob man diese weiterhin
unkontrolliert aufs Feld werfen soll. Es
ist also zu vermuten, dass eine Form
der Ritualisierung gefunden werden
kann, die allgemein «akzeptiert» oder
zumindest «geduldet» ist und von da-
her nicht mehr als «problematisch»
bezeichnet wird —, wie dies mit dem
Ehrenkodex heute bereits fur die Aus-
einandersetzungen zwischen Hooli-
gan-Gruppierungen der Fall ist. Ir-
gendwann in naher Zukunft wird tuber
die «Ultras» derselbe Dialog von (viel-
leicht) denselben Sicherheitsexperten/
innen gefithrt werden, wie dies heute
tber die Hooligans geschieht. «Ultras»
werden dann nicht mehr als «das ei-
gentliche Problem» wahrgenommen,
was die Entstehung eines neuen Vaku-
ums begitinstigt. Eine neue Gruppie-
rung jugendlicher Fans wird auftreten
und dieses Vakuum ausfillen mit
Verhaltensformen, die wiederum als
problematisch wahrgenommen wer-
den. So wie sich die «Ultras» von den
«Hooligans», wird sich diese neue
Gruppe von den «Ultras» distanzieren
und sich dartber beklagen, dass sich
die «Ultras» angepasst hitten. Aber
auch diese Gruppe wird sich wohl dem
gleichen Mechanismus (neue repressive
Gesetze, offentlicher Druck, kritische
Berichterstattung) beugen mussen, in-
dem sie ihr Verhalten modifizieren
bzw. einem akzeptierten Ritual unter-
ziehen.

Welche Konsequenzen
sind daraus zu ziehen?

Kann nun daraus geschlos-
sen werden, dass lediglich
die Gesetze zu verschirfen
und der «dussere Druck» zu
erhohen seien, um unliebsa-
me Phanomene in den Griff
zu bekommen? Es steht aus-
ser Frage, dass gesetzliche
Rahmenbedingungen und
Toleranzgrenzen vorhanden
sein miissen, und dass Re-
pression ein notwendiger
Faktor ist. Allerdings wiir-
de der gerade beschriebene
Teufelskreis darauf hindeu-
ten, dass allein durch Re-
pression das Problem nicht
gelost werden kann. Viel-
mehr gilt es, das «Perpe-
tuum mobile» aus neuem
Phinomen - Ritualisierung
— Vakuum fur ein neues Gewaltphino-
men zu akzeptieren und alles daran zu
setzen, dass kommende Generationen
von Fans nicht durch die Gesellschaft
kriminalisiert und ausgegrenzt werden.
Es geht darum, ein Gleichgewicht her-
zustellen zwischen repressiver Riickbin-
dung und Gewihrung von Freiriumen
— oder, um es im fussballerischen Jar-
gon auszudriicken: die Raume nicht
allzu eng zu machen.

So gesehen, besteht keine Notwendig-
keit, die Repressionsspirale noch wei-
ter nach oben zu drehen. =

Fussnoten

1 Dessen Existenz nach dem Erkenntnisstand der
Aggressionsforschung zudem dusserst umstritten
. .

2 vgl. HEITMEYER, Wilhelm; PETER, J6rg-Ingo: Ju-

gendliche Fussballfans. Soziale und politische Ori-

entierung, Gesellungsformen, Gewalt. Weinheim

und Miinchen: Juventa-Verlag, 1988.

Beispiel fiir eine solche Verwdsserung ist auch die

Tatsache, dass der Begriff «erlebnisorientierter

Fan» 2005 zum Unwort des Jahres in der Schweiz

gewahlt wurde. Der Begriff wurde hier von sei-

nem eigentlichen Hintergrund abgekoppelt.

4 Nach HITZLER, Roland; BUCHER, Thomas; NIE-

DERBACHER, Arne: Leben in Szenen. Formen ju-

gendlicher Vergemeinschaftung heute. Wiesba-

den: Verlag fiir Sozialwissenschaften, 2005.

In der Folge gilt: wird «Szene» isoliert genannt,

ist damit stets das theoretische Konzept gemeint.

Wird ein Zusatz vorangestellt («Fan-Szene», «Skin-

head-Szene» 0.4.), so ist damit die Benennung

der jeweiligen Szene gemeint.

6 Siehe HITZLER, Roland et. al., S. 20.

7 Vgl. auch ELIAS, Norbert; DUNNING, Eric: Sport

im Zivilisationsprozess. Studien zur Figurations-

soziologie. Miinster: Lit-Verlag, 1981.

Ein ehemaliger Hooligan im Gesprach mit dem

Autor.

(vgl. auch «Hooligans im alten Rom» in «Der

Tagesspiegel» vom 25. Februar 2007).

10 (Bandenwerbung: 1966 / Trikot-Werbung: 1973).
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