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Wer macht die Mode?

Von Barbara Erb-Largiader

Is Eink#uferin in der Da-

‘ menkonfektions—Abteilung
eines grofen Warenhauses

werde ich oft gefragt, wer

denn eigentlich die Mode mache, und
wie sie zu uns komme. Zwar sind
Worte wie «Haute Couture» und
«Dior» allgemein bekannt und ma-
chen das aus, was landldufig unter
der Welt der Mode verstanden wird.
Der Weg von den oft sehr extrava-
ganten Kreationen der Pariser Mode-
schopfer bis zu dem, was dann bei
uns wirklich getragen wird, ist aber
sehr weit, und unterwegs machen ver-
schiedene andere Michte ihren Ein-
fluB geltend: die Konfektions-Fabri-

Kostlim mit der neuen Jackenlange
und Mantel mit Ledergirtel.
Schweizer Konfektionsmodelle

lllustration Annegret Mathys

kanten, die Eink#ufer der Modege-
schafte und Warenhiuser und nicht
zuletzt die Kunden.

Die Modeschopfer

Die Pariser Haute Couture galt lange
Zeit als Quelle allen modischen Schaf-
fens, bildete sie doch die Ideengrund-
lage fiir die Serienkonfektion. Diese
Rolle kann die Haute Couture nur
noch zum Teil spielen; zu lange be-
schiftigte sie sich ausschlieBlich mit
den Anspriichen der Luxusfrau und
ging an den Bediirfnissen der jiinge-
ren Generation vorbei. Mehr denn je
sind aber die groBen Couturiers auf
die Konfektiondre angewiesen, die
Modellschnitte zur Serienherstellung
erwerben; denn Privatkunden, die von
etwa zweitausend Franken fiir ein so-
genanntes «kleines Kleid» bis zehn-
tausend Franken und mehr filir ein
Abendkleid hinlegen konnen, sind nur
unter der allerhtchsten Prominenz zu
finden. Deshalb haben viele groBe
Couturiers Boutiquen ertffnet, in de-
nen ihre Modelle, in kleinen Serien
hergestellt, zu einem Fiinftel des Ori-
ginalpreises erhiltlich sind. Den An-
spriichen und Mobglichkeiten der
neuen Generation entspricht aber vor
allem das «Prét-a-Porter», die Pari-
ser Modellkonfektion, deren originelle
Schopfungen meist von sogenannten
«Stylistinnen» kreiert werden.

So bezieht heute die Konfektions-
Industrie ihre Ideen nicht mehr allein
aus der Haute Couture, sondern auch
vom «Prét-a-Portery. Sie werden oft
abgewandelt, dem Geschmack der
Kundschaft angepaBt und mit einigen
Ideen ergédnzt und bilden, zusammen
mit dem Stoff, die Grundlage zum Ge-
lingen einer Kollektion. Neben den
Pariser Ideen machen sich in den
letzten Jahren zunehmend auch Ein-
fllisse aus Italien und England gel-
tend.

Die Konfektionire

‘Wenn man den Werdegang des Ange-
botes betrachtet, das etwa diesen
Herbst bei uns anzutreffen ist, dann
zeigt sich, welch anspruchsvolles Ha-
sardspiel jeder spielen muB, der Mode
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fabriziert. Bereits im Herbst 1967, al-
so vor einem Jahr, hat der Fabrikant
von Damenkonfektion die Stoffe ein-
gekauft, aus denen er im Laufe des
Winters seine Musterkollektion anfer-
tigt. Sie muB im Méirz fertig sein, um
den Eink#ufern vorgefiihrt zu wer-
den - also fast ein halbes Jahr, be-
vor Paris das strenggehiitete Geheim-
nis der neuen Wintermode liiftet! So
beruht denn der Erfolg eines Konfek-
tionédrs zu einem groBen Teil auf der
Feinheit seines Flairs, mit dem er er-
faBt, welche Entwicklungen «in der
Luft liegen».

Gliicklicherweise kennt die oft lau-
nisch genannte Mode eine Art innerer
Logik und folgt, wenigstens ein Stiick
weit, gesetzmiBigen Abldufen. Sie
schwingt wie ein Pendel von einer
Tendenz in die entgegengesetzte. So
folgte auf die Schockfarben des Friih-
lings 1967 die Braun-Welle im Herbst
1967. Diesen Herbst werden sich, nach
einem farbigen Sommer, wohl vor
allem Schwarz und Grau durchsetzen,
zusammen mit schwarz-weiBen und
braun-weien Tweeds. Die Mode der
1967 aktuellen lose schwingenden
Trapez-Linie hat umgeschlagen in ei-
ne Mode der korpernahen Linie mit
betonter, oft durch Giirtel markier-
ter Taille an Kleidern und Miinteln
und Tailleurs mit langen, schmalen
Jacken.

Andererseits folgt die Mode groBen
Entwicklungslinien, die sich {iber eini-
ge Jahre weg halten. So brauchte es
eine gewisse Zeit, bis sich die kurzen
Rocke wirklich durchgesetzt hatten:
Im ersten Jahr trugen sie die Avant-
gardistinnen, im zweiten die Jungen
und im dritten gab es dann kaum
mehr eine Frau, die ihre Sdume nicht
wenigstens um ein paar Zentimeter
hinaufgenommen hitte. Was sich auf
so breiter Basis durchgesetzt hat,
wird sich trotz der Experimente mit
Midi- und Maxildngen sicher noch ei-
ne Weile halten. Und wenn dann die
Rocke eines Tages doch wieder ldn-
ger werden sollen, wird es wahr-
scheinlich nicht zentimeterweise ge-
schehen miissen, sondern mit einem
dramatischen Rutsch. Auch die neu-
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en breiteren Schuhformen, die einem
anfinglich so plump vorkamen und
an die man sich so gewohnt hat, daB
man nicht mehr begreift, wie man
je iiberspitze Schuhe schon finden
konnte, werden sich bestimmt noch
halten, nicht zuletzt ihrer Bequem-
lichkeit wegen. Dazu passen die neu-
en sportlichen Handtaschen mit
Schulterriemen, die sicher vor allem
bei den Jungen Anklang finden wer-
den.

Wie genau die Konfektiondre im
allgemeinen erfassen, in welcher Rich-
tung sich der modische Geschmack
weiterentwickeln wird, zeigt sich dar-
in, daB es in den letzten Jahren prak-
tisch nie vorgekommen ist, daB Paris
im Herbst eine ganz andere Mode
zeigte, als die ein halbes Jahr friiher
von den Konfektiondren vorgefiihrte.
Trotzdem wird natiirlich jedes «Le-
ver de Rideau» in Paris mit Span-
nung erwartet, nicht zuletzt auch von
den Eink#ufern.

Die Einkiufer

Bei kleineren Modegeschédften be-
sorgt meist der Inhaber selber den
Einkauf. In groBen Geschiften und
Warenhdusern {ibernehmen Einkiufer
diese Aufgabe, die meist zugleich Ab-
teilungsleiter sind. Die Geschéftslei-
tung stellt — auf Grund von Markt-
forschungen und in Zusammenarbeit
mit den Eink#dufern — Richtlinien und
Budgets auf; innerhalb dieser Grenzen
konnen dann die Eink#dufer disponie-
ren.

Ein Stiick weit kann man sich beim
Einkauf auf die Erfahrungen des Vor-
jahres stlitzen: Was im Vorjahr von
Anfang an ein Erfolg war, hat man
meist dann so viel gesehen, daB es ein
Jahr spiter liberholt ist; ist in einer
Saison orange die groBe Erfolgsfarbe,
will sicher im n#dchsten Jahr kaum ei-
ne Frau mehr ein oranges Kleid, denn
wenn ihr die Farbe auch nur anni-
hernd gefillt, hat sie nun langst eines
im Schrank! Was sich aber erst im
Laufe einer Saison einfiihrt, iiberlebt
meist bis zum nichsten Jahr und
setzt sich hdufig erst dann auf breiter

Wollkleider mit kérpernaher Linie
Schweizer Konfektionsmodelle (Akris)

Basis durch; das diirfte diesen Win-
ter fiir Gilet-Jupe-Kombinationen gel-
ten.

Trotz diesen moglichen Prognosen
bleibt der Einkauf ein Risiko, denn
was man in geniigender Menge im
Laden haben will im Augenblick, wo
es aktuell wird, das muB man ein
halbes Jahr vorher bestellen. Bei aus-
ldndischer Konfektion, wo die Nach-
lieferungen viel zu lange dauern, ist
dies meist liberhaupt die einzige Ge-
legenheit.

So fahren denn die Eink&dufer im
Friihling den Herbstkollektionen nach.
Die wichtigsten Modezentren und da-
mit Einkaufsstddte sind Paris, Lon-
don, Miinchen, Berlin, Florenz, Rom
und — gar nicht etwa zuletzt! — Ziirich.

Paris ist dank dem «génie créateur»
der Franzosen nach wie vor die erste
Modestadt. Dort findet im April und
November eine groBe Messe statt, an
der vor allem die franzosischen Kon-
fektionsfabrikanten ausstellen. Die
Messe beginnt immer am Samstag,
weil Geschiftsinhaber, die wihrend
der Woche ihren Laden fiihren, fiir
den Einkauf das Wochenende vorzie-
hen. So fahrt man denn anstatt zur
Entspannung ins Arbeits-Weekend, zu
den michtigen Ausstellungshallen an
der Porte de Versailles, in denen es
meistens entweder eiskalt oder iiber-
heizt ist. Dort findet eine eigentliche
Mustermesse statt mit Hunderten von
Stinden, viele phantasievoll aufge-
macht, andere geheimnisvoll abge-
schlossen, mit Hunderten von Haus-
mannequins, welche die Kleider vor-
fithren und Tausenden von Mode-Ein-
kdufern aus aller Welt, die sich die

erfolgreicheren Modelle oft fast aus
der Hand reiBen. Hier orientiert man
sich, diskutiert mit den sehr selbst-
bewuBten franzosischen Fabrikanten,
vergleicht, kauft — und freut sich,
wenn man viel Schénes und Neues
entdeckt.

Eine zweite Einkaufsreise gilt je-
weils London, das in den letzten Jah-
ren seinen Ruf, «old-fashioned» zu
sein, génzlich abgelegt und der jungen
Mode viele neue Impulse gegeben hat.
Nichts geédndert hat sich an der
Freundlichkeit, mit der man empfan-
gen wird und an der traditionellen
«cup of tea» bei jeder Vorfiihrung.

Wenig - {Ubrigens zu Unrecht -
wird bei uns von der deutschen Mode
gesprochen. Sie ist meist inspiriert
von Paris, doch so abgewandelt, daB
sie zeitloser ist und eine breite Kau-
ferschaft anspricht. Stoffe und Ver-
arbeitung sind in Deutschland - im
Gegensatz etwa zu England - auBer-
ordentlich gepflegt, und wer seine
Kleider gerne einige Saisons trigt,
weiB dies zu schitzen.

Das gleiche Qualitidtsstreben prigt
auch die Schweizer Konfektion, die
sich auBerdem durch groBe Vielsei-
tigkeit auszeichnet, verbindet sie doch
Ideen aus Paris, London und Italien.
BeeinfluBt wird sie auch vom recht
sportlichen schweizerischen Lebens-
stil, so daB Freizeitmode wie Skibe-
kleidung und Badeanziige zu einer
eigentlichen schweizerischen Speziali-
tdt geworden sind, die in alle Welt
exportiert wird. Die meisten Schwei-
zerinnen stellen hohe Anspriiche an
den Stoff und die Verarbeitung ihrer
Kleider; billige Massenkonfektion kau-
fen bei uns fast nur die ganz Jungen.
Damit mag es zusammenhingen, daB
wir einen groBen Teil unserer Kon-
fektion bei Schweizer Fabrikanten
einkaufen.

Auf Grund der Bestellungen vom
Mérz und April wird dann vom Mai
bis zum September produziert; die
ersten Teile des Herbstangebotes tref-
fen bereits im Juli ein. Dieses erste
Sortiment wird laufend ergidnzt durch
Neuheiten. Auf der sogenannten
«Nachtour», die im August (und Fe-



bruar) stattfindet, werden Modelle
offeriert, die den letzten Modetenden-
zen Rechnung tragen, und die schon
im September geliefert werden. Das
bedeutet, daB man sechs bis acht Wo-
chen, nachdem die Haute Couture
Ende Juli ihre Kollektionen vorge-
flihrt hat, diese Ideen ausgefiihrt im
Detailgeschift findet.

Ob der Einkauf der Wintermode
richtig geplant war, zeigt sich dann
in letzter Konsequenz im Januar. Was
jetzt noch {ibrig ist, gelangt - mit
Ausnahme der ausgesprochen Kklassi-
schen Sachen - in den Ausverkauf.
Dieser spielt aber ldngst nicht mehr
die Rolle wie vor Jahren. Die Frauen
sind anspruchsvoller, modebewuBter
geworden und lassen sich nicht mehr
vom niedrigen Preis allein beeinflus-
sen. Ausverkaufsangebote miissen
noch aktuell sein, um Erfolg zu ha-
ben - zwei bis drei Saisons alte La-
denhiiter sind nicht gefragt!

Die Kunden

Die Kiuferin, die nun das Angebot
im Laden in Reih und Glied am Stén-
der hangen sieht, fragt sich wohl zu-
weilen, ob ihr die Mode nun einfach
als Diktat aufgezwungen werde, das
sie zu akzeptieren habe. Ein wenig
mag dies stimmen: Man wird Miihe
haben, in einer Zeit der schmalen
Kleider und breiten Schuhe ein volu-
mindses Kleid und spitze Schuhe auf-
zutreiben — aber wer mochte das
auch wirklich? SchlieBlich kann sich
wohl kaum eine Frau ganz dem Ein-
fluB von dem entziehen, was ihr die
herrschende Mode als schén anpreist,
und es gibt wohl kaum eine Frau, die
nicht wenigstens ein Stiick weit das
Spiel der ewigen Verwandlung gerne
mitmacht.

Andererseits entscheidet aber doch
die Kiuferin letztlich {iber Erfolg
oder MiBerfolg einer Modestromung.
Man denke nur an die vielen grell-
bunten Kleider, die an den Stdndern
héngenblieben, weil die «Schockwel-
le» vom Friihling 1967 nicht so ein-
schlug, wie man erwartet hatte!

Um zu erfahren, was gefdllt und
was kritisiert wird, steht eine Ein-
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Kerzenstockli Fr. 55.—
Schélchen mit Miinze Fr. 65.—
kleine Zlindholzschachtel Fr. 44—
alles in echt Silber

Miinsterhof 20, Ziirich
Telefon 4416 71

«Nein, danke -

ich rauche nicht mehr und fiihle mich viel wohler.»
«Wie haben Sie dies bei lhrer Leidenschaft zur Ziga-
rette fertiggebracht?»

«Ganz einfach und mihelos mit

NICOSOLVENS

der é&rztlich empfohlenen Nikotin-Entgiftungskur.
Bitte denken auch Sie an lhre Gesundheit und ma-
chen Sie es wie ich.»

Aufklarende Schriften unverbindlich durch die  Medicalia, 6851 Casima/Tessin




seit 1874 fithrend in der
Herrenmode

Zirich: Stiissthofstatt 6/7, Bahnhofplatz 5, Limmatquai 72,
Strehlgasse 18 (Ginitex-Shop), Badenerstr. 112 (Ginitex-Club),
Stiissihofstatt 7 (Bob-Boutique)

Im Zunfthaus zur Saffran Ziirich
Saffranstube Parterre: Feinste RACLETTES
Restaurant 1. Stock: Gluschtige Spezialitdten
Obere Zunftstuben: Festliche Tafelfreuden.
Andreas Sulser, Zunftwirt.
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kduferin in der Hauptverkaufszeit oft
selbst im Laden. Dort ist es moglich,
besondere Wiinsche der Kunden zu
erfassen und darauf zu reagieren, sei
es durch nachtriglichen Einkauf oder
durch Weiterleiten dieser Wiinsche an
die Fabrikanten. So kommt es vor,
daB gewisse Modetendenzen vom Kau-
fer her lanciert werden. Ein Beispiel
aus den letzten Wochen: Wir hatten
urspriinglich beschlossen, dieses Jahr
keine Mintel in Capeform einzukau-
fen, da wir sie flir passé hielten. Seit-
her haben aber so viele Kundinnen
nach Capes gefragt, daB wir sie
schleunigst nachbestellten. Auf die
Beharrlichkeit der Kundenwiinsche
geht sicher auch die erfreuliche Tat-
sache zuriick, daB kaum mehr Som-
merkleider angeboten werden, die
nicht pflegeleicht ausgeriistet sind.

Sicher kann sich heute kein Mode-
schopfer den Versuch erlauben, eine
Mode zu lancieren, die dem aktiven,
jugendbetonten Lebensstil der heuti-
gen Frau zuwiderlduft. Andererseits
ist es auf die Lange auch nicht mog-
lich, eine Mode zu machen, die so
ausschlieBlich auf die Jungen zuge-
schnitten ist, wie das in letzter Zeit
manchmal der Fall war. So zeigt sich
denn diesen Herbst eine deutliche
Tendenz zu einer diskreteren, elegan-
teren Mode, die auch die Frau iiber
dreiBig anspricht.

Zirich ist eine gute Stadt, um Mo-
de zu verkaufen: Einerseits findet sich
hier eine junge, sehr modisch ausge-
richtete Kundschaft, die auf jede Neu-
heit schnell und begeistert anspricht,
so daB man in den StraBen von Zii-
rich oft die letzten Neuheiten gleich-
zeitig auftauchen sieht wie in Paris
oder London; andererseits gibt es eine
breite K#iuferschicht, die ausgespro-
chen qualitdatsbewuBt ist.

Wihrend jetzt im Oktober die
Herbstsaison in vollem Gange ist,
fangt bereits der Friihlingseinkauf an
- es heiBt, sich einfiihlen, «im Friih-
ling leben». Mit Flair, etwas Wage-
mut und viel Begeisterung wird die-
ses Vorausdenken, das Erfassen der
Tendenzen und Anspriiche zur fas-
zinierenden Titigkeit. n
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